B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Aftenabninger - nye oplevelser og nye malgrupper

Brugerundersggelse pa BRANDTS - september-december 2009
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Lidt om undersggelsen
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B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Formal

> Hvem er det, der kommer torsdag aften?

> Hvad motiverer gaesterne til at komme torsdag aften?

> Hvilken stemning karakteriserer aftenoplevelsen?

> Hvordan adskiller aftenoplevelsen sig fra den almindelige oplevelse?

> Hvordan kan man understgtte og udvikle aftenoplevelsen?
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B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Metodisk setup og gennemfgrelse

Forste fase: Spargeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk

> Spgrgeskemaundersggelsen tegner en demografisk karakteristik af publikum og afdaekker de primaere
motiver for at komme hhv. torsdag aften og gvrig tid.

> lalt477 svariperioden 28. september til 28. november 2009.

Anden fase: 2x8 duointerviews

> 8 duointerviews med inviterede gaester, som ikke tidligere har vaeret pa BRANDTSs torsdag aften.
Interviewene blev gennemfgrt 29. oktober 2009.

> 8 duointerviews, men denne gang rekrutteres gaesterne pa museet torsdag aften. Interviewene blev
gennemfgrt 5. og 19. november 2009.

Tredje fase: Opfolgende fokusgrupper
> 2 fokusgrupper med 6 deltagere i hver, hvor den samlede museumsoplevelse diskuteres.
> Fokusgrupperne blev gennemfgrt 19. november 2009.

anmex

analyse > proces > udvikling



B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Hvem er det der kommer torsdag aften?
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Demografi
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Kan
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De r@de sgjler er de a r 'Ie X
brugere, som har angivet at deres seneste besgg pa BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Aldersfordeling
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De r@de sgjler er de a r 'Ie X
brugere, som har angivet at deres seneste besgg pa BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Uddannelse
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I“_] E X

brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De r@de sgjler er de a r 'Ie X
brugere, som har angivet at deres seneste besgg pa BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Kulturbrug inden for sidste maned
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De r@de sgjler er de a r 'Ie X
brugere, som har angivet at deres seneste besgg pa BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Besggsadfaerd
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Bes@gg pa Brandts i alt
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De r@de sgjler er de
brugere, som har angivet at deres seneste besgg pa BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt.
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I" 'IE X
brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Hvem besggte du Brandts med..?
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rgde sgjler er de
brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt.

Alene
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Opsummering — profil og adfzerd for aftenbrugere

Profil
> Yngre ”Det er jo oplagt at leegge
vejen forbi BRANDTS torsdag
>  Flere maend o
aften, ndr vi alligevel er nede
>  Flere studerende i byen”
>  Flere lokale
Adfaerd
>  Flere besgg pa BRANDTS e N\
> Hyppigere bespg p& BRANDTS “Jeg kunne aldrig finde pa at tage
> Mere ekstrovert tilgang til oplevelsen pa BRANDTS alene om aftenen.
> M ol | oplevel Tror man er i et mere social mode
ere social tilgang til oplevelsen om aftenen”

R/ J

* Citaterne ovenfor stammer fra de kvalitative interviews med gaester pa BRANDTS, og supplerer saledes pointerne a I“' 'IE X
fra spgrgeskemaundersggelsen.
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Hvad motiverer geesterne til at komme torsdag aften?

anmex

analyse > proces > udvikling



B RA N DT S Aftenabninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Hvad var afggrende for dit besgg?
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I" 'IE X
brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Hgrt omtalt gennem...?
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I" 'IE X
brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Hvad er fordelen ved det tidspunkt, du besggte Brandts pa?
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* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I“_] E X

brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling



B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Opsummering - motiv

>  Gratis adgang er et afggrende motiv for aftenbrugerne (isser for unge og studerende)

> Hverdagens struktur afggr adfaerden = arbejde og hverdagens ggremal er udgangspunktet for
kulturbrugen.

> Aftendbningerne og den gratis adgang g@r det nemt, at passe et besgg pa BRANDTS ind i programmet.

>  Gratis adgang @&ndrer brugeradfaerden: Kortere men hyppigere besgg
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B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Opsummering - motiv

>  Mere uforpligtende tilgang = selektiv oplevelse = styrke at man ikke skal se hele huset
> Tilgaengelighed - indgang for potentielle brugergrupper

>  Gratis understgtter aftenstemningen: Ro, hygge, social oplevelse, da der ikke er samme stress for at
opleve hele museet.

> Oplevelsen skifter karakter: Fra kraevende (tid, gkonomi, engagement, planlaegning) til mere
uforpligtende oplevelser (hygge, kortere besgg, til- og fravalg, man laegger lige vejen forbi).
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Hvilken stemning karakteriserer aftenoplevelsen?
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Umiddelbar oplevelse
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Overordnet profil (bade dag og aften)*
Synligt Stilrent Rum til udfoldelse

Sma verdener Historisk
Rat

For alle
vodene  Afvekslende

Centralt
Minimalistisk StemnlngSfU|dt Et samlet oplevelseshus
Fulgt med tiden Afslappet Byliv
* Ovenstaende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews a I“_] E X

med gaester pa BRANDTS. Jo stgrre skrifttype, jo mere fylder ordet i brugernes beskrivelse af BRANDTS.
analyse > proces > udvikling
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Forventninger
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Forventninger til aftenoplevelsen

Mere modent publikum
Faerre mennesker

Mere dedikerede brugere
Roligere

Mere tid til fordybelse
Hyggeligere

Anden stemning

Man skaerper sanserne

VVVVVVYV VYV

Mere fokus pa samvaer og samtale om oplevelsen

* Ovenstdende er baseret pa kvalitative interviews med gaester pa BRANDTS forud for deres besgg. Deltagerne er a I“' 'IE x
saledes rekrutteret og adspurgt i samme gjeblik, de ankom til BRANDTS.
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Oplevelse af BRANDTS om aftenen

ET GODT TILBUD

SAMME
INDHOLDSMASSIGE
OPLEVELSE

EN SOCIAL
OPLEVELSE

* Ovenstdende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af de to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews a I" 'IE X
med gaester pa BRANDTS. Boblen i midten er et udtryk for, at EN SERLIG STEMNING er det, der fylder mest i
brugernes beskrivelse af BRANDTS om aftenen. Pointerne uddybes pa de naeste sider. analyse > proces > udvikling
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En saerlig stemning

“Der er mere tid til at
fordgje oplevelsen om
aftenen”

“Man er
afslappet og treet
i kroppen”

En szerlig
Meditativt atmosfaere

“Mgrke og lys

betyder jo noget
EN SZRLIG STEMNING

for oplevelsen”

Roligt Fordybelse

“Jeg er simpelthen i
et andet humgr om

“Man er mere modtagelig
overfor nye input og

—

aftenen” kreative ideer. Paraderne er
”Om dagen er jeg forbruger, men ligesom saenket”
om aftenen er jeg bruger”
* Ovenstdende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af de to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews a I" 'IE X

med gaester pa BRANDTS. De uddybende beskrivelser og citaterne er saledes hentet fra fokusgrupper og interviews..
analyse > proces > udvikling
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Samme indholdsmaessige oplevelse

/”For mig at se, er
det kun lyset, der
er anderledes
om aftenen.
Madden de
praesenterer
tingene pd, er jo

\ den samme.” /

”Kunstoplevelsen er den
samme, men rammerne
andrer den samlede
oplevelse”

SAMME INDHOLDSMASSIGE OPLEVELSE

( ”Det er bevidstheden om at \
det er aften og mgrkt udenfor,
der skaber en speciel
stemning. Det er ikke det
indholdsmaessige eller Brandts

\ﬁmuseum”. j

T

"BRANDTS kunne godt ggre

noget for at ggre oplevelsen

anderledes om aftenen — det
gar de ikke nu”

J

* Ovenstdende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af de to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews a I" 'IE X
med gaester pa BRANDTS. De uddybende beskrivelser og citaterne er saledes hentet fra fokusgrupper og interviews..

analyse > proces > udvikling



B RA N DT S Aftenabninger — nye oplevelser og nye malgrupper

En social oplevelse

[ “Der er en form for \
feellesskab pd
BRANDTS torsdag
aften. Man kommer
meget nemmere i

\snimed folk” j

“Et aftenbes@g
er altid sammen

med andre. ”

En anledning til

Hyggeligt
at samle folk VA

EN SOCIAL OPLEVELSE

@vrig kultur Faellesskab

En oplevelse i
sammenhaeng Byliv

* Ovenstaende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af de to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews
med gaester pa BRANDTS. De uddybende beskrivelser og citaterne er saledes hentet fra fokusgrupper og interviews..

aftenbesgg pd BRANDTS

”Det er jo fuldstandig
oplagt at kombinere et

med spisning far eller
efter”

J

4 )

”Vi sidder som
regel og snakker
om det vi har set

bagefter. Pd en
café eller noget”

o
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BRANDTS

Et godt tilbud

(

“Det betyder
altsd ogsa
noget, at det er
hver torsdag, og
ikke kun en gang
imellem. Det
giver en form for
rutine — man ved
at BRANDTS er
en mulighed”

~

Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

“Aftendbningen er et godt tilbud, der
forleenger dagen eller fungerer som
optakt til weekenden”

~

(”Nc‘ir det er gratis, bliver
det dejligt uforpligtende.
Et tilbagevendende Man behgver jo ikke
tilbud Gratis trampe sig igennem hele
museet, men kan veelge
Intet

en udstilling ud”
E D LBUD
kendskab TGODTTILEU \/ /
Manglende

eksponering

Gode abningstider

”Det er et hemmeligt tilbud.
Der er jo stort set ingen, der
kender til muligheden.”

* Ovenstaende er baseret pa en kvalitativ meningskondensering af de to fokusgruppeinterviews og 16 duointerviews

med gaester pa BRANDTS. De uddybende beskrivelser og citaterne er saledes hentet fra fokusgrupper og interviews..
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Hvordan adskiller aftenoplevelsen
sig fra den almindelige oplevelse?
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Opsummering - BRANDTS om aftenen er...

Uforpligtende

Mere tid

Socialt

En anden stemning

Plads til fordybelse Impulsivt

Hyggeligt
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Hvordan kan man understgtte
og udvikle aftenoplevelsen?
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Potentialer for yderligere besgg pa Brandts

60,0%
50,0% -
40,0%
30,0% — Dag
mAften
20,0% —
10,0% —
lr00/|:: T T T T 1
Flere udstillinger Flere seerarrangementer Langere abningstider Billigere entré
* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I“_] E X

brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling
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Barrierer for yderligere besgg pa Brandts
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Prisen Abningstiderne Tid Interesse Kendskab Manglende
udskiftning i
udstillinger

* Diagrammet er baseret pa en spgrgeskemaundersggelse pa BRANDTS og pa http://brandts.dk. De rg@de sgjler er de a I" 'IE X
brugere, som har angivet at deres seneste bespg pd BRANDTS var torsdag aften, mens de gra sgjler er de, som har
angivet at seneste besgg pa BRANDTS var pa et andet tidspunkt. analyse > proces > udvikling



B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Scenario 1 — Overraskende torsdage

Anderledes oplevelser pd BRANDTS. Besgget suppleres af drstidens smagspragver, standup i forhallen, mgrke
i udstillingen med udlevering af lommelygter osv. Til dig der seetter pris pd at blive overrasket.

Potentialer Barrierer

> Nye tanker ifht. formidling modtages > BRANDTS ma ikke blive til et tivoli —
positivt som fx tanken om at slukke lyset meroplevelserne skal veere relevante ifht.
og udlevere lommelygter. museets profil og indhold.

>  Alle snakker om, at den gode museums- og > Overraskelseselementet ma ikke
kulturoplevelse er dér, hvor man bliver overskygge muligheden for selv at skabe
overrasket. egne oplevelser pa museet.

” Jeg gider simpelthen ikke standup, ndr jeg
er pd museum. Det passer squ ikke sammen”

* Den kursiverede scenario-beskrivelse er det diskussionsoplaeg, som deltagerne i fokusgrupperne blev prasenteret a I“' 'I E x
for. Potentialerne og barriererne beskriver deres reaktioner pa oplaegget., mens citaterne underbygger pointerne.
analyse > proces > udvikling
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Scenario 2 — Fordybende torsdage

Kunstnere og mediepersonligheder fortzeller om deres vaerker og arbejde. Kunstfilm og film som
kunstvaerker. Foredrag og debatter om kunst, foto eller medier. Indholdet er i centrum. Seerlige
omvisninger. Til dig, der gnsker fokus uden forstyrrende elementer.

Potentialer Barrierer
> Foredrag og debatter er meget tiltalende, > Husk brugskonteksten — mindre overskud
men ma ikke blive for kraevende. til tungt fagligt indhold.
> Det giver en ekstra oplevelse med det >  En af styrkerne ved torsdag aften er det
faglige i centrum — tilgeengelig viden. uforpligtende element > korte praecise
indslag og-/eller mulighed for selv at vaelge
til og fra.
” Det ma ikke fylde for meget, der skal stadig
veere plads til den personlige fordybelse”
* Den kursiverede scenario-beskrivelse er det diskussionsoplaeg, som deltagerne i fokusgrupperne blev praesenteret
for. Potentialerne og barriererne beskriver deres reaktioner pa oplaegget., mens citaterne underbygger pointerne. a r_] E x

analyse > proces > udvikling
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Scenario 3 — Festlige torsdage

Radvin, tapas og huspianist. Torsdagsferniseringer pG@ BRANDTS. Koncerter og happenings. Til dig der ikke
skal hjem i seng efter BRANDTS.

Potentialer Barrierer
>  Fint med ferniseringer, men ikke mere festligt > Det ma ikke kamme over. Fest og tapas
end nu. findes lige uden for dgren og skal ikke
> Bryd den andaegtige stemning, som normalt vaere pa BRANDTS.
hersker pa et museum. > Men det er hyggeligt med elementer, der
>  Ferniseringerne er et godt eksempel p3, underbygger aftenstemningen.

hvordan balancen skal veere. Passer godt til
torsdagsstemningen og bryder med det stive.

” Det er for poppet! Sa ryger
fordybelsen. Det er ikke
” Mdske kan man lave festlige ngdvendigt, og BRANDTS ma ikke
torsdage den 1. torsdag i blive for bredt. ”
mdneden? ”

* Den kursiverede scenario-beskrivelse er det diskussionsoplaeg, som deltagerne i fokusgrupperne blev prasenteret a I“' 'I E x
for. Potentialerne og barriererne beskriver deres reaktioner pa oplaegget., mens citaterne underbygger pointerne.
analyse > proces > udvikling



B RA N DTS Aftendbninger — nye oplevelser og nye malgrupper

Scenario 4 — Rolige torsdage

Rolig og afslappet atmosfaere uden hverdagens forpligtelser og weekendens aktivitetsniveau. Museet giver

rammerne uden forstyrrende elementer. Til dig der @gnsker en oase sidst pG ugen uden stress og hektisk
aktivitet.

Potentialer Barrierer
> Brugerne er glade for konceptet, som det > Begraenset kendskab.
fungerer i dag. > Mange besggende star (muligvis) i
> Let og gennemskueligt. modsaetning til den rolige oplevelse, som
4 brugerne fremhaever i dag.
[
” - - ” Der er mere ro pG om dftenen. Ingen stress
Det er jo preecis det o . '
samme koncept, som i dag.” —man ._ska/jo ikke na n.oget bageftir. Det
giver mere rum til fordybelse
\ _/
* Den kursiverede scenario-beskrivelse er det diskussionsoplaeg, som deltagerne i fokusgrupperne blev prasenteret a I“'_] E x
for. Potentialerne og barriererne beskriver deres reaktioner pa oplaegget., mens citaterne underbygger pointerne.

analyse > proces > udvikling
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Scenario 5 — Involverende torsdage

Nu er det slut med kun at betragte — du skal vaere med. Redigér dit eget nyhedsd@gn, medbring dit bedste

foto og fa det vurderet af en professionel fotograf og analyser betydningen af det enkelte kunstvaerk. For dig
der gnsker en aktiv og inddragende oplevelse.

Potentialer

Barrierer
> Intet potentiale ifht. torsdag aften. >  Det passer ikke sammen med den tilgang
> Men godt til bgrnefamilierne. man har til torsdag aften.

” Tingene ma ikke blive for
omklamrende pd en ddrlig

” Det passer bedre til weekend med bgrn og
paedagogisk made”

bedsteforeeldre”

* Den kursiverede scenario-beskrivelse er det diskussionsoplaeg, som deltagerne i fokusgrupperne blev prasenteret a I“' 'I E x
for. Potentialerne og barriererne beskriver deres reaktioner pa oplaegget., mens citaterne underbygger pointerne.

analyse > proces > udvikling
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Udviklingsperspektiver

>  Stort potentiale i aftenarrangementer!
> Men husk, at aftenen er en saroplevelse i sig selv med plads til fordybelse og egne oplevelser.

> Udvikling med udgangspunkt i museets kerneaktiviteter
> Forskellige malgrupper: Fx tgseaften, paraften m.m.

> Ny formidling: Vi slukker lyset, seetter musik pa museet osv. Ny formidling af samme indhold —
tilpasset aftenstemningen.

> Tilleegsoplevelser koblet til udstillingerne: Temaaften, foredrag om eller af kunstneren,
filmfremvisning, seerlige omvisninger, helt korte omvisninger m.m. Noget der skiller sig ud og man
ser frem til.

> Bearbejdning af oplevelsen: Adgang til café eller lignende, hvor oplevelsen kan bearbejdes.

> Man skal ikke gdelaegge den essentielle indholdsoplevelse

anmex

analyse > proces > udvikling
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@vrige betragtninger

> Der mangler en overskuelig oversigt over stedet. Bade generelt og pa de enkelte etager.
>  Billetsystemet g@r at man vaelger ud.

> Det skal synliggg@res at det er gratis om torsdagen, det er de feerreste der ved det. Det star fx ikke pa
nettet. Mangler at brande sig til unge mennesker.

>  Flere efterspgrger information — vil vide mere om udstillingerne og meningerne bag. Svar pa deres
undren.

> Mangler fysisk rum til den sociale dimension.

anmex

analyse > proces > udvikling
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Konklusioner

Hvem er det, der kommer torsdag aften?

Brugergruppen torsdag aften har en yngre profil med mange studerende.
Aftendbningerne torsdag aften traekker flere maend til BRANDTS

Det er primaert lokale, der gor brug af tilbuddet torsdag aften.

Brugerne har veeret pa BRANDTS mange gange.

Brugerne kommer hyppigere pa BRANDTS

Brugerne har en mere uforpligtende tilgang til BRANDTS.

V VV VYV YV

Hvad motiverer gaesterne til at komme torsdag aften?

>  Gratis adgang.

> Det er nemmere for ikke-kulturkernebrugere at komme med pa BRANDTS torsdag aften.
> Den sociale dimension.

> Mere ekstrovert tilgang til oplevelsen

anmex
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Konklusioner

Hvilken stemning karakteriserer aftenoplevelsen?
Roligt

God tid

Plads til fordybelse

Meditativt.

En saerlig atmosfaere/stemning

V VV V VYV

Fzellesskab (bade fysisk og parasocialt)

Hvordan adskiller aftenoplevelsen sig fra den almindelige oplevelse?
> Roligere, naesten privat stemning.

Mere tid

Uforpligtende og evt. impulsivt

Hyggeligere

V V. V V

Mere plads til fordybelse

anmex
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Konklusioner

Hvordan kan man understgtte og udvikle aftenoplevelsen?

>  Stort potentiale i fortsat udvikling af aftendabningerne med fokus pa bade det generelt
stemningsopbyggende og pa udvikling af seerarrangementer.

Skab endnu stgrre forskelle mellem dag og aften (flere initiativer fra BRANDTS).
Brug ny formidling som virkemiddel.

Arbejd med forskellige malgrupper

Tillegsoplevelser koblet til udstillingerne eller huset i det hele taget.

V V.V V V

Rum for bearbejdning af oplevelsen.

> Udgangspunktet bgr vaere museets kerneaktiviteter idet brugerne er meget skeptiske overfor
aktiviteter, som er uden sammenhang med museets profil.

> Aftendbningerne er en saeroplevelse i sig selv, som ikke ma gdelaegges pa bekostning af ovenstaende.

anmex

analyse > proces > udvikling
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Tak for opmaerksomheden!

Anex Analyse
Rentemestervej 80
2400 Kgbenhavn NV

anmex
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