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Hvad skal skemaet indeholde?

Formidlingsprojekter, der har modtaget tilskud fra Kulturarvsstyrelsen, skal udarbejde en
afsluttende rapport, som indeholder evaluering af projekter og refleksioner over medarbejdernes
leeringsudbytte. Rapportens konklusioner gengives i dette skema.

Hvad skal oplysningerne bruges til?

Oplysningerne er beregnet til offentligggrelse og systematiseret videndeling mellem danske

museer om formidlingsprojekter inden for kunst-, kultur-, og naturarv, der har modtaget stgtte
fra formidlingspuljerne 2007-2010.

Gem kladde Hvis du vil gemme en kladde af din ansggning, skal du klikke pa ‘d i menubaren
gverst til hgjre.

Udfyldelse af skema

Klik p& spgrgsmalstegnet gverst i hgjre hjgrne for information om udfyldelse af blanketten.

Projektets titel
|Effekten af en eventbaseret ungestrategi pA BRANDTS

Hvilken pulje/puljer har projektet modtaget stgtte fra (der er mulighed for
at tilfgje og fjerne puljer)

|Pu|je 4. Brugerundersggelser
Hvilket genstandsfelt/fagomrade bygger projektet pa? (max 300 tegn)

En eval uerende brugerundersggel se ned fokus pa nye
brugergrupper. Effekten af Brandts ungestrategi, der
er udvi kl et pa baggrund af en brugerundersggel se i
2010, skal undersgges og eval ueres ved brug af
kvantitative og kvalitative metoder.

Hvem er projektets primaere malgruppe? (max 300 tegn)

Primege mal gruppe: studerende inellem 20 og 25 ar pa
mel | em ange/ | ange vi der egdende uddannel se, bosat i
Odense og onegn

Sekundax e mal gruppe: unge nellem 15 og 20 ar

Hvad er projektets formal? (max 300 tegn)

At male effekten af Brandts” arbejde nmed en
ungestrategi, at evaluere det forel gbige arbejde, at
opsam e erfaringer og videreform dle disse
rapporter, relevante netvark, nm

Hvilke formidlingsformer er projektet baseret pa? (max 300 tegn)

Kvantitative og kvalitative undersggel sesnmet oder sant
videreform dling af erfaringer i vedl agte rapporter.



Hvad er projektets resultater og leeringsudbytte? (max 300 tegn)

Vi har faet positive resultater bade kvalitativt og
kvantitativt ift at fa flere unge brugere pa Brandts.
Hvis man vil arbejde med nye brugergrupper, skal man
spegrge, anal ysere, inddrage og endelig agere, og man
skal betragte hele processen somen kontinuerlig
dialog internt savel som eksternt.
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