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Kabenhavn den 23. april 2003

Klage over reklame for radiostationen The Voice pa Tvdanmark 2

Radio- og tv-n&vnet har pa sit mgde den 23. april 2003 truffet afgarelse i klage
over tv-reklame for radiostationen The Voice. Efter Radio- og tv-navnets opfat-
telse er reklamens formidling af vold som pressionsmiddel i strid med kravet om,
at reklamer skal veere udformet med behgrig social ansvarsfelelse, jf. reklamebe-
kendtggrelsens § 8, stk. 2. Radio- og tv-nevnet finder tillige, at reklamen pa util-
barlig vis spiller pa frygt og derfor ogsa er i strid med reklamebekendtgarelsens §
10, stk. 1, 2. led. Radio- og tv-nzvnet finder imidlertid ikke, at reklamen kan anta-
ges at tilskynde til vold, uansvarlig eller farlig adferd, hvorfor reklamen ikke er i
strid med reklamebekendtggrelsens § 10, stk. 1, 1. led eller § 10, stk. 3.

Nedenfor fglger Naevnets afgarelse i sin helhed:

5. marts 2003 indgav Leo Plet politianmeldelse af radiostationen The Voice for
overtreedelse af geldende lov vedrgrende reklamer. Radio- og tv-nevnet modtog i
den forbindelse en kopi af anmeldelsen. Med e-mail af 5. marts 2003 modtog Ra-
dio-og tv-naevnet klage fra Nils Freitag over samme reklameindslag. Indslaget har
varet sendt pa TvDanmark 2.

Begge klagere gor geldende, at det er en uhgrt provokation, at en radiostation fg-
ler det rimeligt og berettiget at promovere denne form for overgreb. Ifglge kla-
gerne bar vold og trusler om vold — selv i reklamens indirekte verden — ikke an-
vendes i markedsfaringsgjemed. Klagerne peger endvidere pa, at reklamen gengi-
ver en situation, der kan sidestilles med et voldeligt overfald eller rgveri, som
mange chaufferer frygter dagligt og som har veret en realitet for et antal chauffe-

rer. Endelig promovere reklamen et synspunkt, hvorefter det er i orden at true en

chauffgr til at fa sin vilje gennemfart.
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Advokat Jan Christiansen har pa vegne af TvDanmark 2 og annoncgren Nordisk
Radioreklame A/S med brev af 19. marts 2003 oplyst, at hverken TvDanmark 2

eller annoncaren er af den opfattelse, at reklameindslaget er i strid med bekendt-
garelsen om reklame og sponsorering i radio og fjernsyn.

Reklameindslaget tilskynder pa ingen made voldshandlinger og indeholder heller
ikke voldshandlinger i strid med bekendtgarelsen. TvDanmark 2 og annoncgren
mener, at reklameindslagets idé er klar for enhver og, at det benytter samme
grundkoncept som en rekke andre reklameindslag, der viser forskellige handlin-
ger, der teoretisk set ville kunne give anledning til skader, safremt seerne matte
udfare disse. | den forbindelse henvises til en rekke reklameindslag, der har kert i
den seneste tid, som viser &ldre personer, der begar vold mod yngre, og hvor
voldshandlingen direkte vises i indslaget.

Ifalge reklamebekendtgarelsens § 8, stk. 1, skal reklamer vare udformet med be-
hgrig social ansvarsfglelse. Bekendtgarelsens § 10, stk. 1, fastslar, at reklamer ikke
ma tilskynde til voldshandlinger, at de ikke ma indeholde indslag med drab, vold
eller mishandling, og at de ikke pa utilbarlig vis ma spille pa overtro og frygt. En-
delig fremgar det af § 10, stk. 3, at reklamer ikke ma tilskynde til adfard i strid
med sikkerheden i hjemmet, pa arbejdspladsen eller i trafikken eller til farlig, uan-
svarlig, sundhedsskadelig eller miljgskadelig adferd i gvrigt.

Det er Radio- og tv-naevnets opfattelse, at anvendelse af vold som virkemiddel i
en reklame ikke pr. automatik er i strid med de beskrevne bestemmelser. | vurde-
ringen af om vold som virkemiddel i en reklame er i strid med de citerede be-
stemmelser indgar en vurdering af sammenhangen mellem produkt og handling,
den malgruppe, som reklamen henvender sig til, samt tonen i reklamen som hel-
hed.

TvDanmark 2 og Nordisk Radioreklame fremhaver, at reklamen anvender samme
grundkoncept, som en raekke andre reklamer, der viser forskellige handlinger, der
teoretisk set ville kunne give anledning til skader, safremt seeren matte udfare dis-
se. Der henvises i den forbindelse sarligt til en rekke aktuelle reklamer, der viser
&ldre mennesker, som begar vold mod yngre mennesker.

Sidstnazvnte indslag er et led i en informationskampagne fra Kriminalpraeventivt
Réd, der har til formal, at gge trygheden blandt &ldre ved pa en tydelig humori-
stisk og karikeret vis at lege med nogle fordomme som malgruppen har. Indslaget
har saledes ikke et kommercielt budskab, men sgger derimod at satte fokus pa
&ldres angst for voldelige overfald- en angst, der ikke star i forhold til den reelle



risiko, med det formal at hgjne livskvaliteten hos denne befolkningsgruppe. Vold
er selve temaet for dette indslag, mens der ikke er nogen oplagt sammenhang
mellem taxaindslagets objekt — radiostationen The Voice — og anvendelsen af vold
— eller trussel herom — som virkemiddel.

| forbindelse med sadanne informationskampagner ma der generelt tillades en
starre margin for anvendelse af voldelige scener. Tilsvarende er det generelt ac-
cepteret, at der er en bredere margin i forbindelse med reklamer, der spiller pa
humor og ironi.

Taxaindslaget har ikke et indlysende humoristisk praeg. Sceneriet med manden, der
prajer en taxa pa gaden, er tvaertimod meget realistisk og hverdagsagtigt. Den
hverdagsagtige stemning forsgges ganske vist brudt af det overraskelsesmoment,
der ligger i, at pistolen fremdrages med henblik pa at fa skiftet radiokanal, og ikke
som led i et overfald eller raveri. Et element, der givetvis skal illustrere, at The
Voices lyttere er parate til at gare hvad som helst for at hgre kanalen. Herved
kunne sceneriet flytte sig fra det realistiske og hverdagsagtige over i det absurd
karikerede. Det, at stikke en pistol op i ansigtet pa en taxachauffar, har imidlertid
en sa taet associativ sammenhang med et rgverisk overfald pa en taxachauffer —
en situation, der ikke er usandsynlig — at det efter Radio- og tv-navnets opfattelse
ikke lykkes at traekke situationen over i det karikerede og forlene den med et hu-
moristisk preg, der kunne tage brodden af den meget alvorlige situation.

For s vidt angar spgrgsmalet om, hvorvidt indslaget tilskynder til vold, farlig eller
uansvarlig adferd indebarer besvarelsen heraf en vurdering af, hvorvidt selve det,
at vise en voldelig handling kan siges at indebare en tilskyndelse til at foretage
handlingen. | det foreliggende tilfelde finder Nevnet dog, at hele situationens
usedvanlighed giver episoden en karakter, der medferer, at reklamen ikke kan an-
tages at tilskynde til vold, farlig eller uansvarlig adferd.

Reklameindslaget kan imidlertid opfattes i retning af, at det at anvende vold eller
trussel om vold som middel til at fa egne gnsker gennemfart, er acceptabelt. Det
er et budskab, der efter Radio- og tv-nzvnets opfattelse harmonerer darligt med
kravet om, at reklamer skal vare udarbejdet med behgrig social ansvarsfalelse.

Der skal formentlig meget til for en reklame kan siges at veere udformet i strid
med kravet om behgrig social ansvarsfelelse. Den konkrete reklame bevager sig
pa grensen, og gar efter Radio- og tv-navnets opfattelse ud over den, nar rekla-
men viser og accepterer denne form for pression.



Reklamer ma ikke pa utilbgrlig vis spille pa frygt. I den virkelige verden er taxa-
chauffgren i en udsat situation, nar han er alene i vognen med en aggressiv kunde.
Hvordan taxachaufferer kan beskyttes mod overfald og r@verier er jeevnligt tema
for diskussion i medierne. Indslaget fremstiller en situation, der i meget hgj grad
minder om et rgverisk overfald pa en chauffar og spiller derved pa en frygt, der
ligger i baghovedet pa mange taxachauffarer. Indslaget kan derfor virke kranken-
de og angstfremkaldende overfor personer, der har veret udsat for lignende hand-
linger. P& den baggrund er det Radio- og tv-navnets opfattelse, at indslaget i strid
med § 10, stk. 1, 2. led pa utilbarlig vis spiller pa frygt.

Radio — og tv-nazvnet finder herefter, at reklamen for radiostationen The Voice
ikke er bar vises, idet den i strid med reklamebekendtgarelsens § 8, stk. 1, og § 10,
stk. 1, 2. led, ikke er udformet med behgrig social ansvarsfglelse og da den pa
utilberlig vis spiller pa frygt.

H.H. Brydensholt
naestformand

/Cristina Nissen
navnssekretaer



