Kurt Frederiksen TV 2/Reklame
Vindsvej 24 Baunegardsvej 73
5230 Odense M 2900 Hellerup

Kabenhavn den 28. juni 2002

Klage over TV 2's reklame for Arla Mini

Ved brev af 21. maj 2002 har Kurt Frederiksen klaget over Arlas reklamer for Arla
Mini, som han gnsker stoppet gjeblikkelig. Efter Kurt Frederiksens opfattelse er
reklamen, som Arla kalder "Arla Mini Piger" et klart brud med grundprincipperne
I Kodeks for reklamepraksis og Kodeks for salgsfremmende foranstaltninger,
hvoraf det fremgar at al reklame og alle salgsfremmende foranstaltninger skal vere
semmelige. Endvidere er det et brud pa reklamebekendtgarelsens § 7, ifalge hvil-
ken reklame i radio- og fjernsyn skal vaere ssmmelig. Endvidere mener Kurt Fre-
deriksen, at der i den reklame, som Arla kalder "Mand" medvirker 2 unge piger,
der muligvis er under 14 ar

Kurt Frederiksen er af den opfattelse, at reklamekampagnen er ret pracist placeret
mellem Radio- og tv-navnets mgder i maj og juni, hvorfor klager over reklamerne
ikke vil kunne behandles far kampagnen er gennemfart, hvilket Kurt Frederiksen
anser Arla og TV 2 at udnytte til at undergrave Neavnets autoritet, idet en eventuel
afgarelse, der gar Arla og TV 2 imod ingen effekt far for den igangvaerende kam-
pagne.

Reklamen findes i fire versioner, hvoraf kun versionerne "Piger" og "Mand" er
omfattet af klagen, idet de gvrige ikke var lanceret pa klagetidspunktet.

TV 2/Reklame har ved brev af 6. juni 2002 oplyst, at man ved godkendelsen af
reklamerne har lagt vegt pa, at man pa intet tidspunkt ser hverken nggne bryster
eller kansdele, hvorfor TV 2/Reklame ikke mener, at reklamerne er i strid med
bestemmelserne om sgmmelighed, hverken i reklamebekendtgarelsen eller i Ko-
deks.

For s vidt angar begrebet "social ansvarsfalelse”, har TV 2/Reklame lagt vagt pa,
at reklamerne har en humoristisk og ironisk tone, idet de netop spiller pa gammel-
kendte kansroller med kvinden som sexobjekt. Humoren og ironien bliver under-
streget i versionen "Mand", hvor de to piger far den tvivisomme forngijelse at se
Arla Mini Pigerne erstattet af tre maend med glvom. Som understregning af det
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humoristiske og ironiske koncept oplyser TV 2/Reklame, at der senere vil blive
vist en version, hvor man ser tre keer — ifgrt t-shirts — komme galoperende pa
stranden.

TV 2/Reklame har ved vurderingen af reklamen lagt vagt pa, at Radio- og tv-
navnet tidligere har udtalt, at det er Navnets praksis at tillade en bred margin for
anvendelse af humoristiske og ironiske tv-reklamer, og Navnet har i forbindelse
med en reklame for Interflora udtalt at dette ogsa galder selvom ka@nnet benyttes
som objekt, idet anvendelsen af mand og kvinder som blikfang og virkemiddel i
reklamemassig henseende normalt accepteres og i gvrigt er ganske udbredt.

For s vidt angar det to pigers medvirken er TV 2/Reklame af den opfattelse, at
pigerne er en naturlig bestanddel af det afbildede miljg, idet unge mennesker
utvivisomt er en del af malgruppen for Arla Mini.

Ifalge TV 2/Reklame overskrider reklamerne ikke de i Danmark alment accepte-
rede graenser for brug af kvinder som blikfang. Denne holdning ville man i gvrigt
ogsa have haft, hvis der havde varet tale om tre nydelige unge mand i sma bade-
bukser eller pixelerede kgnsdele. Det er derfor TV 2/Reklames opfattelse, at re-
klamen ikke fokuserer pa krop og n@genhed i en sadan grad, at det ma betegnes
som moralsk forkasteligt, uanset at der er tale om et produkt for barn og unge.
TV 2/Reklame mener saledes ikke, at reklamen er i strid med reklamebekendtge-
relsens § 16.

Endelig tager TV 2/Reklame skarpt afstand fra klagerens mistenkeliggarelse af
kampagnens tidsmassige placering. Arla Foods har ikke haft viden om datoerne
for Naevnets mader, da man planlagde kampagnen for mange maneder siden og
klager har neppe belaeg for at udtale sig om kampagnens varighed.

Annoncgren har i brev af 4. juni 2002 oplyst, at formalet med lanceringen af fla-
skemelk har varet at motivere unge mennesker til at drikke melk frem for de suk-
kerholdige leskedrikke, hvilket stiller nogle krav til de markedsfaringsmassige til-
tag. | den relation har Arla Foods a.m.b.a. fundet det relevant at fokusere pa de
ting, de unge generelt finder interessante iblandet en god portion humor.

Annoncgren understreger, at der pa intet tidspunkt i nogen af reklamerne afslgres
mere intime dele af de involverede personers kroppe, og at reklamerne skal ses i
en sammenhang, hvor isar versionen "Kger" understreger ironien og dermed sig-
nalerer, at det ikke er pigernes fremtoning, der er det vasentlige.

Det er derfor annoncarens opfattelse, at reklamerne ikke kan betragtes som
usemmelige, og man har pa ingen made gnsket at stade nogen, men har forsggt at
appellere til de unge i det sprog, som denne malgruppe selv anvender.



Endelig oplyser annonceren, at ingen af de medvirkende personer i kampagnen er
under 15 ar.

Radio- og tv-navnet har i henhold til reklamebekendtgarelsens § 31, stk. 1, be-
handlet klagen pa sit mgde den 17. juni 2002 og skal herefter udtale:

Radio- og tv-na&vnet er ikke begraenset til kun at behandle reklamer, der er ind-
sendt en klage over. Eftersom alle fire versioner af reklamen har veeret vist pa
tidspunktet for Navnets afgarelse, har man valgt at tage samlet stilling til alle ver-
sioner.

Ifalge reklamebekendtgarelsens 8§ 7, stk. 1, skal reklame i radio og fjernsyn som al
anden reklame veere lovlig, sammelig, haderlig og sandfaerdig og vere udformet
med behgrig social ansvarsfalelse.

Det forhold, at der vises letpakledte piger i en reklame, er ikke ensbetydende med,
at reklamen er usgmmelig. Det er Navnets praksis at tillade en bred margin for an-
vendelse af humoristiske og ironiske tv-reklamer. Det er endvidere Navnets praksis
at tillade anvendelse af humor, selvom kannet benyttes som objekt, idet anvendelse
af mand og kvinder som blikfang og virkemiddel i reklamemassig henseende er gan-
ske udbredt.

Ifglge reklamebekendtggrelsens § 16 ma reklamer, der henvender sig til bgrn og
unge, ikke udformes pa en sadan made, at de vil kunne skade dem psykisk og mo-
ralsk. Radio- og tv-navnet er enig i, at reklamen henvender sig til barn og unge,
men er af den opfattelse, at reklamen ikke er egnet til at skade barn og unge psy-
kisk eller moralsk blot fordi den indeholder letpakladte kvinder og mand.

Reklamebekendtgerelsens § 23, stk. 1, om at bgrn under 14 ar kun ma medvirke i
fiernsynsreklamer, nar en sddan medvirken enten fremtraeder som en naturlig be-
standdel af det afbildede miljg eller er ngdvendig for at forklare eller demonstrere
anvendelsen af produkter, der har med bgrn at gare, er ikke overtradt, idet annon-
cgren har oplyst, at ingen af de medvirkende er under 15 ar.

Radio- og tv-nevnet finder herefter ikke, at reklamerne for Arla Mini overtreder
reklamebekendtgarelsens §§ 7, stk. 1, 16 og 23, stk. 1.

Et medlem af Radio- og tv-navnet finder dog, at reklamen for Arla Mini overtre-
der reklamebekendtgerelsens § 9, stk. 2, ifglge hvilken reklamer ikke ma vare di-
skriminerende med hensyn til race, kan, alder, religion eller nationalitet. Medlem-
met finder, at reklamen overskrider den accepterede graense for brug af kvinder
som blikfang. Det er medlemmets opfattelse, at humoren i reklamen er medvir-
kende til at give en distance, der slgrer den kensdiskriminerende effekt. Dette re-
sulterer i en "glidebane”, hvor graenserne for, hvad der er acceptabelt — og dermed
ogsa grenserne for, hvad der anses for kensdiskriminerende - flyttes.



Endelig skal Radio- og tv-n@vnet understrege, at man ikke finder anledning til at
tro, at kampagnen bevidst er placeret mellem to n&vnsmgader med det formal at
undergrave Navnets autoritet.
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