RADIO- OG TV-NAVNET

TV 2/Danmark
Direktionen
Rugaardsvej
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Pa baggrund af en artikel 1 Fyens Stiftstidende den 16. december 2000 om
cksponeringen af Galle & Jessens gule Ga-Jol i de forste afsnit af TV 2’s
julekalender, ”Pyrus i alletiders eventyr”, besluttede Radio- og tv-nzvnet at tage

sagen Op.

Det fremgik af artiklen, at ikke blot var Galle & Jessens gule Ga-Jol blevet flot
eksponeret 1 de forste afsnit af “Pyrus i alletiders eventyr”, snart ville turen ogsa
komme til chokoladefroerne. Ifolge artiklen havde Galle & Jessen lavet et par meget
store froer til julekalenderen, akkurat som man hjalp til med at fremstille en stor Ga-

Jol- wske.

TV 2 har indsendt videoband med julekalenderen fra den 9., 10., 15. og 16.
december 2001.

Ga-Jol-zsken ses 1 tre af de fire udsendelser af julekalenderen, som TV 2 har
indsendt. Ga-Jol-asken stir ved Pyrus’s seng, den ses nar handlingen foregir
omkring sengen, og nar der panoreres hen over “Nissebo”. I udsendelsen den 9.
december ses asken meget tydeligt i et kort ojeblik, medens den i udsendelsen den
15. december ses i flere omgange, bade tydeligt og halvt skjult bag nisserne eller
andre rekvisitter, den 16. december ses axsken nasten skjult et kort ojeblik.. I
udsendelsen den 15. december, der bla. handler om, at der bliver tryllet levende

froer frem i hele Rigsarkivet, spiser rigsarkivar Bertramsen en chokoladefro, som han
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forst pakker ud af guldpapir. I udsendelsen den 16. december spiser Pyrus en
chokoladefro i naturlig storrelse, der altsa er meget stor i forhold til Pyrus. I denne
sekvens eksponeres chokoladefroen sterkt, men den fremstir ikke som et produkt

fra Galle & Jessen.

TV 2 har den 9. januar 2001 oplyst, at julekalenderen er produceret af Nordisk Film
& TV A/S i entreprise for TV 2. Ifelge TV 2 fremgir det af entreprisckontrakten
med Nordisk Film & TV A/S, at der ikke ma forekomme direkte eller indirekte
okonomiske tilskud til produktionen fra tredjemand, medmindre dette skriftligt er
aftalt med TV 2. Ifelge TV 2 har man ikke over for producenten skriftligt godkendt,
at der kunne gives direkte eller indirekte okonomiske tilskud ti produktionen.
Nordisk Film & TV A/S har endvidere skriftligt meddelt TV 2, at Galle & Jessen
hverken direkte eller indirekte har givet skonomisk tilskud til produktionen, men at
firmaet alene har varet behjelpelig med tilvejebringelsen af rekvisitter, dvs. Ga-Jol-

asken og chokoladefroerne 1 overstorrelse.

TV 2 anforer, at efter det for TV 2 oplyste er Ga-Jol-asken fremstillet af Galle &
Jessen til den af Adaptor Moving Pictures A/S producerede spillefilm “Pyrus pa
Pletten”, som havde premiere i efterdret 2000. Ga-Jol-wsken blev genanvendt i
forbindelse med produktionen af julekalenderen. Chokoladefroerne blev fremstillet

af Galle & Jessen alene til brug i julekalenderen.

Endvidere anforer TV 2, at det efter det for TV 2 oplyste ikke var Galle & Jessen,
der rettede henvendelse til Nordisk Film & TV A/S eller TV med henblik pa at fa
nogle nermere angivne produkter placeret i julekalenderen. Efter et kunstnerisk
onske fra instruktoren om at sadanne rekvisitter skulle indga i produktionen, rettede
Nordisk Film & TV A/S’ rekvisitor henvendelse til Galle & Jessen for at undersoge
om firmaet kunne vare behjxlpelig med fremskaffelse af layout-materiale, forme
m.v. til fremstilling af rekvisitterne i overstorrelse. Formalet hermed var at fa

materiale til at fa rekvisitterne til at fremsta sa naturtro som muligt.



TV 2 oplyser, at Galle & Jessen stillede rekvisitterne vederlagsfrit til radighed for
Nordisk Film & TV A/S.

Ydermere oplyser TV 2, at en tilsvarende fremgangsmade er anvendt i forhold til
andre producenter, eksempelvis producenten af den linieal, den limtube og det
viskeleeder, der ligeledes udger en del af indboet i nissernes hjem Nissebo”, hvilket
skulle vere 1 overensstemmelse med almindelig praksis ved fremskaffelse af

rekvisitter i forbindelse med dramaproduktioner.

Julekalenderens instrukter Martin Miche-Renard understreger, at anvendelsen af Ga-
Jol-wsken og chokoladefroerne alene har kunstneriske/fortellemaessige arsager.
Formalet med anvendelsen af de kendte macrkevarer i overstorrelse er at sette Pyrus
og udsendelsens andre nisser 1 perspektiv, hvilket bedst kan ske ved at lade nisserne
optreede med letgenkendelige rekvisitter fra menneskeverdenen, sisom tandberster,

tendstikesker, linealer, fingerbel etc.

For sa vidt angar anvendelsen af Ga-Jol-wsken anferer instrukteren, at slik i
forskellige versioner er meget brugbart, nar det drejer sig om Pyrus, der er kendt som
en stor slikmund. Det er imidlertid vigtigt, at der er tale om ting, som alle kender
storrelsen pa, hvis det skal tjene formalet bedst muligt. Ifelge instrukteren er
nationale klenodier som Ga-Jol-asker og chokoladefroer velegnede, idet stort set alle

kender storrelsen pa disse.

TV 2 anforer endelig, at samtlige navnte rekvisitter indgar som natutlige elementer 1
”Nissebo”, uden at der sarligt fokuseres pa dem, endsige at de i ovrigt fremhzaeves pa
seerlig made ved hjzlp af kameraforing eller lighende. Pa baggrund heraf finder TV 2
ikke, at ”Pyrus 1 Alletiders Eventyr” indeholder skjult reklame for Galle & Jessen
eller andre producenter af de produkter, der i overstorrelse naturligt optreder i

kalenderen.



Radio- og tv-nxvnet har behandlet sagen pa et mede den 1. marts 2001 og skal

udtale folgende:

I henhold til reklamebekendtgorelsens § 24 forstas der ved sponsorering enhver
ydelse af direkte eller indirekte tilskud tl finansieringen af radio- eller
fjernsynsprogrammer fra en fysisk eller juridisk person, der ikke selv udever
vitksomhed ved udsendelse eller produktion af radio- eller fjernsynsprogrammer
med henblik pa at fremme den pagxldendes navn, marke (logo), image, aktiviteter

eller produkter.

Det er Naevnets opfattelse, at der ikke er tale om et sponsoreret program, idet Galle
& Jessen og de ovrige fabrikanter alene har veret behjalpelige med fremskaffelse af
rekvisitter efter et kunstnerisk onske fra instrukteren, hvorimod det ikke har varet
hensigten med anvendelsen af Ga-Jol xsken og chokoladefroerne at fremme
produkterne. Dette md sammenholdes med, at vaerdien af de rekvisitter, der er stillet

til radighed, skennes at vare ringe i forhold til de samlede produktionsomkostninger.

Ifolge direktiv 89/552 EQF, artikel 1 d, er definitionen pa skjult reklame: ”mundtlig
eller visuel fremhavelse af varer eller tjenesteydelser eller af en vareproducents eller
en tjenesteydelsesleveranders navn, varemerke eller aktiviteter i programmer, nar
fremhavelsen er tilsigtet af tv-radiospredningsorganets side i reklameojemed og vil

kunne vildlede offentligheden med hensyn til arten af dens fremhavelse.”

Det er Navnets opfattelse, at der ikke forekommer skjult reklame for hverken Ga-
Jol eller de ovrige produkter, der optreder som rekvisitter i julekalenderen.
Fabrikanterne har ikke — udover at stille rekvisitterne til radighed - betalt for, at deres
produkter skal presenteres, og produkterne fremhazves ikke pa hverken mundtlig
eller visuel vis. Der er tale om en eksponering af produkterne i det ojemed at stille

nissernes storrelse i perspektiv. Eksempelvis optraeder hverken Ga-Jol-asken eller



chokoladefroerne 1 alle udsendelser, og for sa vidt angar de ovrige rekvisitter, der er
stillet til radighed af fabrikanter, er der ikke tale om en prasentation, der kan fremme

salget af varerne.

Radio- og tv-navnet finder - pa basis af de foreliggende oplysninger - ikke, at
programmet er i strid med § 64 eller § 73, stk. 8, i radio- og fjernsynsloven, selv om
programmet maske har en vis kommerciel verdi for Galle & Jessen og de ovrige

firmaer, der har varet behjelpelige med at stille rekvisitter til radighed.

Det er imidlertid Navnets opfattelse, at der navnlig 1 udsendelser som TV 2’s
julekalender, der er rettet mod bern, ber udvises stor tilbageholdenhed med at
eksponere markevarer, uanset at formalet med anvendelsen af de pagzldende varer
alene er kunstnerisk og fortzllende, og uanset at fremhavelsen ikke er tilsigtet i

reklameojemed.
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