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1. GENEREL INFORMATION

Indledningsvis vil der kort blive redegjort for, hvordan det medieforlig, der geelder for perioden
2011-2014, har pavirket programvirksomheden i 2010.

Bestyrelsen har i "Overordnet malsaetning for TV2 @ST i perioden 2007-2010" sat rammerne
for virksomhedens drift og udvikling. Det er sket med udgangspunkt i public service
kontrakten, indgdet med Kulturministeriet og den overordnede programerklzering vedtaget af
bestyrelsen.

Den overordnede mélsaetning blev senere suppleret med PLAN 2009, hvor bestyrelsen
besluttede at give programvirksomheden p3a den nye regionale digitale KANAL @ST en
gkonomisk saltvandsindsprgjtning med henblik pa at overbevise partierne bag medieforliget
om, at den nye regionale kanal skulle have en rimelig licensandel.

Bestyrelsen betingede sig, at der skulle ske en gjeblikkelig tilpasning, hvis det viste sig, at
licensbevillingen i perioden 2011-2014 ikke stod mal med det, politikerne havde stillet i udsigt,
og som var udslagsgivende for den programmaessige satsning, da KANAL @ST gik i luften 1.
november 2009.

Det nye medieforlig levede ikke op til forventningerne, og i forsommeren 2010 vedtog
bestyrelsen en omfattende plan, der skulle tilpasse programproduktion og gkonomi til de
rammer, der blev fastlagt i det nye medieforlig. Som fglge af det aktivitetsniveau som den
programmaessige satsning pa KANAL @ST gav, manglede der kr. 3,3 mio. for at fa balance i
2011-budgettet.

Som konsekvens af dette blev den overordnede programstrategi frem mod 2012 revurderet.
Det blev besluttet, at programstrategien skulle hvile p& de regionale nyhedsudsendelser og
19.50-magasinerne. Det er her, vi har seernes utvetydige opbakning, hvilket blev
dokumenteret meget klart gennem hele 2010, hvor vi ubestridt var den mest sete TV 2-region.

Derimod kneb det fortsat med at fa et afggrende gennembrud i seningen pd KANAL @ST, og
det gav ikke mening at opretholde et meget hgjt ambitionsniveau p& KANAL @ST pa
bekostning af den programvirksomhed, der havde det bedste tag i seerne.

Det blev derfor besluttet at bruge langt hovedparten af ressourcerne p& de programkoncepter,
som seerne gerne ville have.

Det gaelder Nyhederne, hvor vi har f3et den rigtige varighed med en god balance og skarphed i
indholdet.

Det gzelder 19.50-magasinerne, hvor vi far fiernsyn af hgj kvalitet til en meget lav
produktionspris. Det er ogsd sddanne koncepter, vi far brug for med sendetidsudvidelsen i
2012.

Konsekvensen af den revurderede programstrategi var, at ambitionsniveauet skulle skaeres
ned med kr. 3,3 mio. Tre af de baerende programmer pd KANAL @ST: MISSIONEN, MERE FOR
PENGENE OG debatprogrammet X-BORG blev nedlagt. I stedet blev det besluttet, at de seks
19.50-magasiner ogsa skulle produceres i en 28 minutters udgave, der kunne danne rygraden
i den samlede programplan for KANAL @ST.

DAKNINGSOMRADE

TV2 @ST deekker den del af Region Sjeelland, der bestdr af fglgende kommuner: Lolland,
Guldborgsund, Vordingborg, Neestved, Stevns, Faxe, Ringsted, Sorg, Slagelse, Holbaek,
Kalundborg og Odsherred. Gallups TV-meter univers 12+ teeller 469.000 borgere i
deekningsomradet.

Stationen har sit hovedsaade i Vordingborg. Herfra tilrettelaeagges og afvikles stationens
samlede programvirksomhed. Programindholdet produceres pa hovedredaktionen i



Vordingborg og pa lokalredaktionen i Holbaek. Der har i gennemsnit veeret 80 medarbejdere
fordelt pa fglgende medarbejdergrupper:

e Ledelse: 9

e Administration: 4

e Service: 5

e Web: 4

o TV: 58
SENDETID

TV2 @ST har i 2010 udsendt 915 timers fjernsyn, der fordeler sig med 102 timer til nyheder,
520 timer til kultur og oplysning, 34 timer til sportsnyheder, 68 timer til fakta og
nyhedsdokument, 97 timer til Danmark Rundt, 52 timer til spots og coming up samt 42 timer
til reklamer.

Udsendelsesstatistikken for 2010 har en mere specifik fordeling af sendetiden.
Udsendelsesstatistikken vedleegges som bilag 1 til redeggrelsen.

Sendetid
Antallet af sendetimer blev fglgende:
Heraf gen- Udsendel-
Sendetidspunkt Programtitel Udsendelses- | udsendelses- | sestimer i
timeri 2010 timer 2009
11.00-11.30 (man.-fre.) | Magasinprogram 107 97 116
11.30-11.58 (man.-fre.) Magasinprogram 124 112 113
12.10-12.30 (man.-fre.) Danmark Rundt 82 81
16.05-16.09 (man.-fre.) | Regionale Nyheder 10 12
18.10-18.14 Regionale Nyheder 13 14
19.25-19.25.30 Coming-up 2 2
19.30-19.50 Regionale Nyheder 105 112
19.50-20.00 (sgn.-fre.) Magasinprogram 43 3 47
22.20-22.28 (man.- Regionale Nyheder 22 26
tors.)
Regionale reklamer 42 37
Sendetimer TV 2-bandet 550 212 560
KANAL @ST 365 152 61%*
Sendetimer i alt 915 364 621

* KANAL @ST er sendt fra 1. november 2009
PROGRAMPLAN
Programplan for perioden 1. januar - 30. august 2010

11.00-11.55: Genudsendelse af programmer sendt kl. 20.00-21.00 pd KANAL @ST. Sendes
mandag-fredag.

11.55-11.58: Regionale nyheder - med seneste nyt fra regionen. Sendes mandag-fredag.

12.10-12.30: Danmark rundt - TV 2-regionernes faellesproduktion med reportager fra hele
landet.

16.05-16.09: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendes mandag-fredag.



18.10-18.14: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendes mandag-sgndag.

19.25-19.25.30: Coming-up - teaser pa en af aftenens vigtigste historier. Sendes mandag-
sgndag.

19.30-19.49: Regionale nyheder - med seneste nyt, uddybning, og aktuelle reportager.
Sendes mandag-fredag og sgndag.

19.49-19.50: Den regionale vejrudsigt - med morgendagens vejr og 5-dggns prognose.
Sendes alle dage umiddelbart efter nyhederne.

19.50-20.00: Magasinprogrammer - om livsstil, motion, forbrug, natur, have og kultur. Sendes
sgndag-fredag.

19.30-19.45: Regionale nyheder - med seneste nyt og aktuelle reportager. Sendes Igrdag.

22.20-22.28: Regionale nyheder - med den sene opdatering pd dagens nyheder. Sendes
mandag-torsdag.

KANAL @ST:
20.00-20.25: Undersggende journalistik, sport, forbrug og debat.

20.25-20.50: Kultur, oplysning, livsstil, motion, natur og have.

20.50-21.00: Regionale nyheder

Programplan for perioden 1. september - 31. december 2010

11.00-11.58: Genudsendelse af programmer sendt kl. 20.00-21.00 p& KANAL @ST. Sendes
mandag-fredag.

12.10-12.30: Danmark rundt - TV 2-regionernes faellesproduktion med reportager fra hele
landet.

16.05-16.09: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendes mandag-fredag.
18.10-18.14: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendes mandag-sgndag.

19.25-19.25.30: Coming-up - teaser pa en af aftenens vigtigste historier. Sendes mandag-
sgndag.

19.30-19.49: Regionale nyheder - med seneste nyt, uddybning, og aktuelle reportager.
Sendes mandag-fredag og sgndag.

19.49-19.50: Den regionale vejrudsigt — med morgendagens vejr og 5-dggns prognose.
Sendes alle dage umiddelbart efter nyhederne.

19.50-20.00: Magasinprogrammer - om livsstil, motion, forbrug, natur, have og kultur. Sendes
sgndag-fredag.

19.30-19.45: Regionale nyheder - med seneste nyt og aktuelle reportager. Sendes Igrdag.

22.20-22.28: Regionale nyheder - med den sene opdatering pa dagens nyheder. Sendes
mandag-torsdag.

KANAL @ST:
20.00-21.00: Kultur, oplysning, livsstil, motion, natur og have.



SEERTAL
TV2 @ST klarede sig saerdeles flot i den benharde konkurrence om seernes gunst og tid, og for
andet ar i traek havde TV2 @ST en markant fremgang i seningen.

Malt pd alle udsendelser henover dagen blev vi med en rating pd 10,8 pct. og en share pa 54
pct. den mest sete region, og pa hovedudsendelsen kl. 19.30 blev vi med en rating pa 27,4
pct. og en share pa 61,0 pct. en klar nr. 1, og henviste TV 2/MIDT-VEST til 2. pladsen med en
rating p& 22,8 pct. og en share pa 59,2 pct..

P& de gvrige nyhedsudsendelser og formiddagsprogrammerne var vi ogsa den mest sete
region. Kun pa 22.20-udsendelsen matte vi vige 1. pladsen.

Selv om gode seertal ikke i sig selv er udtryk for kvalitet, er seernes store opbakning et klart
signal om, at vi giver dem indhold, som interesserer dem.

Arbejdet med at opbygge kendskabet til KANAL @ST er fortsat gennem hele 2010. Sommerens
store programomlaagning gav et tilbageslag i seningen, der som gennemsnit for hele aret blev
en rating pa 0,3 pct. og en share pa 0,6 pct.

Flere af de store kanaldistributgrer og antenneforeninger har besluttet ikke at udsende den nye
kanal analogt, og det har veesentlig indflydelse for antallet af seere pa kanalen. Konkret
betyder det, at kun 210.000 er i stand til at se KANAL @ST.

Dermed er daekningen pa under det halve af de 469.000, som kan se TV2 @ST pa

TV 2|DANMARK’s hovedkanal. Det pavirker naturligvis seertallene. Seningen var ved
indgangen til 2011 stigende og pa et niveau, der berettiger til, at vi fastholder malsaetningen
om en rating pa 2,0 og en share pa 4,0.

Ifglge Gallups TV-meter maling opndede udsendelserne fglgende gennemsnitlige rating - share
i 12 ar+ universet, som talte 445.000 borgere i daekningsomradet:

o Rating - share* | Rating - share* | Rating - share*

Gallup 12 ar+ 2010 2009 M8lszetning
TV 2 - bandet:
KI. 11.00: Magasinprogram 2,4 -36,1 2,5-40,6 2,5-40,0
KI. 12.10: Danmark Rundt 4,6 - 53,9 3,8-47,2 3,0 -50,0
KI. 16.05: Regionale nyheder 58-43,4 4,8 - 39,0 4,0 - 40,0
KI. 18.10: Regionale nyheder 13,8 - 50,9 13,3 -52,3 14,0 - 50,0
Kl. 19.30: Regionale nyheder 27,4 -61,0 21,4 -52,3 17,0 - 55,0
Kl. 22.20: Regionale nyheder 15,4 - 36,7 12,1 - 30,3 14,0 - 40,0
Alle programmer p§ dagen 10,8 - 54,0 9,2-47,9 8,0 - 50,0
KANAL @ST:
Kl. 20.00 - 21.00 0,3-0,6 0,4-0,7 2,0-4,0

*Rating: procentdel af alle borgerne i regionen.
*Share: procentdel af de borgere, der ser fjernsyn det pageeldende tidspunkt.



Seermalingerne i 21-50 universet viser, at vi ogsa har godt fat i den yngre del af befolkningen:

Gallup 21-50 &r 2010 procent_| 2000 1 procent | 2008 1 procent.
Seertal TV 2-vinduer:
KI. 11.00: Magasinprogrammer 1,6 - 27,4 2,3 -36,9 1,7 - 32,3
Kl. 11.30: Magasinprogrammer 1,9 - 36,5
Kl. 12.10: Danmark Rundt 2,2 -36,3 2,9 -43,1 2,3-38,1
KI. 16.05: Regionale nyheder 3,9 - 38,5 4,3 - 38,8 2,8 -29,9
KI. 18.10: Regionale nyheder 8,2-41,1 8,5-42,3 8,3-41,9
KI. 19.30: Regionale nyheder 16,6 - 45,4 14,3 - 41,2 14,8 - 43,5
Kl. 22.20: Regionale nyheder 12,7 - 33,2 11,1 - 28,4 11,4-29,3
Alle programmer pa dagen 6,7 - 40,6 6,6 - 39,2 6,2 - 40,0
Seertal KANAL @ST:
Kl. 20.00 - 21.00 0,1-0,3 0,2-04

*Rating: procentdel af alle borgerne i regionen.
*Share: procentdel af de borgere, der ser fjernsyn det pagaeldende tidspunkt.

For hovedudsendelsen kl. 19.30 bringes her en sammenligning af seertallene med de gvrige
TV 2-regioner ekskl. TV 2/BORNHOLM malt i 12 &r+ universet:

Region Rating i pct. Share i pct.
TV2 @ST 27,4 61,0
TV 2/MIDT-VEST 22,8 59,2
TV 2/NORD 20,5 51,3
TV 2/FYN 19,7 51,7
TV SYD 16,8 43,6
TV 2/@STIYLLAND 15,5 43,5
TV 2/LORRY 12,9 33,9

FORDELING AF RESSOURCERNE
Med udgangspunkt i regnskabstallene for 2010 er der foretaget en skgnsmaessig fordeling af
ressourcerne pa de fire hovedomrdder nyheder, magasin, Kanal @ST og internet.

e Nyheder: 65 pct.

e Magasin: 14 pct.
e Kanal @ST: 12 pct.
e Internet: 9 pct.

2. PUBLIC SERVICE FORMAL

PROGRAMERKLARINGEN

I den overordnede programerklaering har bestyrelsen fastlagt rammerne for, hvordan stationen
med sin formidling pa tv og internet skal leve op til forpligtelserne i den indgdede public
service kontrakt med Kulturministeriet. Med 19.50-magasinerne og den nye sendetid kl. 20-21
har vi grundlagt en bredere programprofil. I den overordnede programerklaring er der taget
hgjde for den nye brede programprofil, og programerklaeringen er daekkende for indholdet pa
bade TV og internet.



Den overordnede programerklaering vedlaegges som bilag 2 til denne redeggrelse.

Programerklaeringen er baerende for bade den programpolitiske vision og den operationelle
programpolitik, som ledelsen arbejder efter. Med den nye sendetid og de nye programmer pa
KANAL @ST var der behov for at fa den programpolitiske vision om at veere regionens vigtigste
nyhedsmedie opdateret, sa den ogsa daekker den programvirksomhed, der ligger udenfor
nyheder og aktualitet.

Den programpolitiske vision skal bade cementere vores position som den vigtigste
nyhedsformidler p@ de platforme, hvor kunderne forventer, at vi er til stede og veere den
vigtigste formidler af gode tv-oplevelser fra naaromradet/feellesskabet.

Det betyder, at TV2 @ST skal veere borgernes fgrste valg:

« nar de vil have regionale nyheder
« nar de har noget (et problem/en nyhed/et godt rdd), de vil dele med fzellesskabet
« nar de vil have den gode tv-oplevelse fra naaromradet

I programpolitikken spiller MENINGEN en helt central rolle. MENINGEN er indkapslet i
saetningen:

o Vi engagerer os i dit liv, og saetter dig i stand til at handle.

Det betyder, at vi vil vaere en aktiv del af det liv, der leves i vores daekningsomrade. Vi vil
saette borgerne i stand til aktivt, kritisk og konstruktivt at tage del i faellesskabet.

Hvad betyder det for indholdet?

TV2 @ST producerer i dag mere indhold end nogensinde fgr. Det betyder ogsa, at indholdet er
mere forskelligartet end nogensinde fgr. MENINGEN er den hovedoverskrift, der samler indhold
sa forskelligt som have- og antik-programmer, korte nyheder, web-nyheder og undersggende
journalistik.

Uanset, hvilket indhold, det drejer sig om, er det vigtigste, at det er vedkommende for vores
kunder - seerne og net-brugerne. Er vores indhold ikke vedkommende, er det ligegyldigt, fordi
det ikke bliver modtaget.

Forteelleglaede skal vaere et seerkende for historier praesenteret pa TV2 @ST. Vi gegr os altid
umage med at producere vores indhold appetitligt og vedkommende.

I det fglgende beskrives programpolitikken mere konkret og operationelt for omraderne:

¢ NYHEDER

« MAGASIN

« WEB
NYHEDER:

I de daglige nyhedsudsendelser pa TV2 @ST giver vi naturligvis seerne et overblik over de
vigtigste nyheder og debathistorier i regionen. Samtidig vil vi ogsa i nyhederne leve op til den
vigtigste saetning i vores programpolitik — “Vi engagerer os i dit liv, og saetter dig i stand til at
handle”.

Den ambition har vi kogt ned til tre hovedoverskrifter:

VIGTIGT

Vi beskaeftiger os med de emner, der er vigtige for vores seere. Det er historier der lever op til
det klassiske vaesentlighedsprincip, altsd historier med en hgj samfundsmaessig betydning.
Men det kan ogsa vaere historier, der afspejler seernes dagsorden eller hvor vi deltager i den
debat, vores seere er optaget af.

I en raekke historier gar det vaesentlige hand i hand med den folkelige dagsorden. Det kan
veere debatten om skolelukninger i kommunerne, sygehusstrukturen eller akutberedskabet ved
sygdom. Og det er netop nogle af de historier vi har deekket intensivt i 2010.
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FOR MIG

Vi tager udgangspunkt i mennesket og ikke i systemet. Derfor bruger vi i hgj grad “cases” til at
fortzelle vores historier. Vi gnsker at bruge kilder, der har noget pa spil, og som udtaler sig pa
egne vegne fremfor pa andres. Og vi viser vores medvirkende respekt, de er aldrig "bare”
f.eks. ofre for uretfeerdighed, men ogsd mennesker med ansvar for deres eget liv.

Det geelder for eksempel nar vi taler med kvinden, der far julehjeelp, eller manden hvis hus
netop er gdet pa tvangsauktion. Og det geelder ogsd, nar vi viser, hvor meget mad butikkerne
smider ud ved at fglge to unge “skraldere”, som gar i supermarkedernes affaldscontainere og
forsyner sig med fgdevarer.

FORDI
Vi vil lave historier, som vores seere kan bruge til noget. Det kan bade vaere i form af det gode
eksempel pa, hvordan man handterer et problem. Eller det kan helt konkret veere gode rad.

N&r vi har en nyhed om at antallet af indbrud i private hjem stiger, sd viser vi samtidig det
gode eksempel pa nabohjzelp. Eller nar vi advarer om sne og is pa vejene, sa giver vi samtidig
tips til, hvordan man styrer bilen igennem det glatte fare.

Samtidig med at vi satser p& det vi kalder "nyheder, du kan bruge til noget”, s& gnsker vi ogsa
at seette dagsorden med vores egne historier. Det har vi gjort med for eksempel en serie om
de gsteuropeiske tyvebander. Her fulgte vi tyvenes spor til Polen, og besggte et marked for
brugte bildele, hvor hovedparten var stjdlet i Skandinavien. Og fra vores program “Missionen”
fik vi nyhedsindslag om psykisk syge soldater, som bar vaben, og lastbilchauffgrer, der sngd
med kgre/hviletidsreglerne, og dopede sig for at holde sig vagne.

Det er vores evne til at koble det brugbare p& vores nyhedshistorier, som ggr os unikke og i
stand til at levere indhold til seerne og net-brugerne, som de ikke far andre steder.
Udfordringen er at levere nyheder, der er kritiske og pagdende, og som samtidig matcher det
overordnede princip om at “seaette i stand til at handle”.

MAGASINER:

Den overordnede programerklaering, MENINGEN, og den programpolitiske vision er ogsa
gaeldende for magasinproduktionen. Programmernes faelles motto er “Som at vaere der selv”,
hvilket indikerer, at vi giver seerne et helt sarligt indblik.

Magasinerne tager aktivt del i regionen og afspejler den virkelystne, frimodige og folkelige
kultur, der kendetegner vores region. Vi skildrer mennesker og deres levevis og ggr seerne
klogere pa det faellesskab de er en del af.

Vi interesserer os for det, som seerne interesserer sig for, og tager dem et par skridt laengere

ind i de verdener, de mgder i hverdagen. Seerne bliver taget med bag kulisserne de steder, de
normalt kun ser udefra. Vi giver seerne informationer og baggrund om deres naermiljg, skaber
grobund for debat i dagligdagen, og satter dem i stand til at handle.

Vi laver billigt men baeredygtigt tv. Det betyder, at selv om der er en hgj effektivitet i hele
produktionen, kan seerne altid regne med, at programmerne er af hgj kvalitet bade i
journalistiks indhold og i den formmaessige prassentation.

Vi daekker regionen bredt i vores programmer. Det gaelder bade i forhold til geografi, temaer
og kilder. Programserierne vil typisk ligge inden for fglgende emner:
- Natur og udeliv

- Familie og hverdagsliv

- Uddannelse og erhverv

- Feellesskab, fritid og foreningsliv
- Kunst, kultur og historie

- Livsstil og sundhed

- Samfundsforhold og politik



Magasinerne henvender sig til voksne, der fgler sig forpligtede. Det betyder, at malgruppen
ikke er defineret ud fra alder, men ud fra livssituation. En typisk kerneseer er gift eller
samboende, har hus og have og bgrn. Bgrnene er maske flyttet hjemmefra. Hun/han er aktiv
pa arbejdsmarkedet, eller har vaeret det og er nu pa efterlgn eller pension. Ofte vil vores
kerneseer have en eller flere fritidsaktiviteter og indgar i flere formelle og uformelle
feellesskaber. Vores seere er engagerede og videbegaerlige.

Vi laver positivt fijernsyn med kant. Vaerterne er synlige og profilerer bade kanalerne og de
enkelte programserier. Det er feel good tv, hvor stemningen er glad, afslappet og uhgijtidelig.
Vi taler aldrig ned til seerne eller laver tom underholdning. Seerne skal fgle, at de bliver
klogere samtidig med, at de far en god oplevelse. Veerterne er proaktive, opsggende og
nysgerrige, og de spgrger om dét, seerne gerne vil vide. Der er naervaer og nerve hele vejen
igennem.

WEB

Web-indholdet pd TV2 @ST er ogsa styret af MENINGEN og gnsket om at veere vedkommende
for brugerne. P3 tv2east.dk er der naesten uendelige muligheder for at ggre vores indhold
nyttigt for brugerne til, at de kan ga kritisk og aktivt ind i faellesskabet.

Web-indholdet skal indholdsmaessigt sta pa fire ben:

1. Nyheder

2. Magasin-indhold

3. Synspunkt debat-univers
4. Kommunesider

Overordnet er der tre principper, der skal vaere pejlemaerker for redigeringen af web-indhold
pa tv2east.dk.

ENGAGERENDE

Vi skal engagere vores brugere til at bidrage med meninger, ideer, indhold og tips til historier.
Brugerne skal have let adgang til at ggre hinanden klogere gennem debat, blogs og
brugerfora, som bliver faciliteret af TV2 @ST.

WEBIFIED

Vi har masser af indhold og vi akkumulerer hele tiden mere. P8 web skal vi give vores brugere
medie-bidder, som de ikke far pa tv; for eksempel hele interviews, “sadan-ggr-du” videoer,
afstemninger, billedgallerier etc.

Det skal vaere web-indhold som kan kobles pd eksisterende historier, indgad i en ny
sammenhang eller sta selvstandigt.

PRAKTISK

Vi kan kun involvere og engagere, hvis vi giver noget den anden vej. Derfor skal tv2east.dk
veere et overflgdighedshorn af konkret information, rdd og vejledninger, der hjselper med
vigtige personlige beslutninger.

Kunsten er at ggre maangden af informationer brugbare ved at ggre dem let tilgeengelige
gennem et intuitivt interface og sggbare gennem en gennemtaenkt arkitektur.

SAMARBEJDET OM GRANSEOMRADER

Samarbejdet vedrgrer greenseomrddet mellem den tidligere Roskilde Amtskommune, der er

TV 2/Lorry’s daekningsomrade, og de tidligere amtskommuner i Vestsjeelland og Storstrgm, der
er TV2 @ST’s deekningsomrade. Kun en enkelt kommune er bergrt af graenseproblematikken.
Det er Stevns Kommune, som indgar i de to regioners daekningsomrader. De gvrige kommuner
er klart defineret som vaerende under enten TV 2/Lorry eller TV2 @ST.

Det er de to TV 2-regioners vurdering, at deekningen af graenseomraderne er tilfredsstillende.
Kommunikationen er velfungerende, og der er en god forstaelse mellem de to regioner
omkring daekningen af greenseomraderne.



P& det praktiske plan er det aftalt, at de to redaktioner Igbende orienterer hinanden om
saerlige redaktionelle initiativer, som kan vaere relevant for daekningen af graanseomraderne.

I det daglige modtager TV 2/Lorry sammen med de gvrige regioner og TV 2| NYHEDERNE en
nyhedsmail fra TV2 @ST, hvori vi beskriver dagens deekning. Der folges op pd denne mail pa
et telefonmgde kl. 11.30 mellem TV 2-regionerne og TV 2|NYHEDERNE. Her bliver daekningen
af Stevns ogsa drgftet.

Selv om de to regioner udveksler indslag, sker det sjaeldent, at indslagene bringes uaendret.
Det skyldes, at historierne vinkles forskelligt afhaengigt af, om udgangspunktet er hovedstaden
eller f.eks. Vordingborg. Denne forskellighed i vinklingen er en helt naturlig forudsaetning for,
at borgerne i de respektive deekningsomrader oplever naerhed og identifikation i deres regions
nyhedsdaekning. Derfor bliver omdrejningspunktet i daekningen af graenseomradet de to
regioners udveksling af research og optagelser.

DIALOGM@DER MED POLITI OG DOMSTOLE

I forbindelse med nyhedsforpligtelsen over for hele regionen spiller deekningen af politiets og
domstolenes arbejde en vaesentlig rolle. TV2 @ST har sammen med repraesentanter fra andre
regionale og lokale medier deltaget i to mgder med regionens politiledelser hos henholdsvis
Sydsjaellands - og Lolland Falsters politi og Midt — og Vestsjeellands politi.

Der er pa disse mgder mulighed for at f naarmere redeggrelser for den aktuelle politiindsats,
og drgfte hvordan politi og presse har handteret konkrete sager.

Men politiets pressehandtering er ogsa indimellem til debat i det daglige arbejde. I forbindelse
med en stgrre narko-aktion i december 2010, hvor politiets sakaldte Task Force @st gruppe
slog til flere steder i sendeomradet og konfiskerede 620 kg hash, rettede TV2 @ST
efterfglgende henvendelse til politiets ledelse for, i en konstruktiv tone, at give feedback pd
presseserviceringen i forbindelse med sagen.

TV2 ST oplevede en lukkethed omkring det, objektivt set, for politiet, positive resultat af
politiets efterforskningsarbejde. TV2 @ST anmodede om, at politiets ledelse og kommunika-
tionsafdeling, fremadrettet ville sikre en bedre dialog med pressen og stille sig til radighed for
interview og information i sddanne sager.

Dialogen omkring politiets kommunikationsvalg i den konkrete sag fik den udgang, at politiet
beklagede deres pressehdndtering af sagen og understregede, at de fremover ville sikre en
stgrre grad af mulighed for dialog, interview og information om deres indsats ved lignende
sager.

Udover dialogmgder med politiet har der ogsd i 2010 vaeret holdt lignende m@der med de to
domstole i henholdsvis Nykgbing Falster og Holbaek.

P& mgderne har pressen drgftet de praktiske udfordringer domstols-sammenlaegningerne har
givet med retsprasidenterne og der er vedtaget forskellige arbejdsgange, der har lettet
pressens adgang til retslister, grundlovsforhgr m.m.

Mgderne har blandt andet afstedkommet en gget abenhed og en stgrre servicering af pressen,
sa domstolene i dag, i hgjere grad end tidligere, informerer om grundlovsforhgr, retsafggrelser

og lign.

BEREDSKABET

I forbindelse med forpligtelsen til at formidle beredskabsmeddelelser har stationen installeret
en dieseldrevet generator, som sikrer, at udsendelsesvirksomheden og programarbejdet ikke
bergres ved eventuelt strgmudfald, idet generatoren starter automatisk i samme sekund
strgmudfaldet registreres.
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LEVERANCER TIL LANDSDAKKENDE TV
Leverancerne til TV 2|DANMARK er i 2010 steget med 3,6 procent i forhold til 2009.

Til TV 2|DANMARK'’s programafdeling blev der ikke leveret selvstaendige programmer.

Til TV 2|Nyhederne blev der leveret fglgende:

2010 2009
o 185 nyhedsindslag, gennemstilling m.v. 421.250 427.300
o SNG, redigering, arkiv, m.v. 153.012 127.248

EKSTERNE PRODUCENTER

Indholdet i TV2 @ST's fem daglige nyhedsudsendelser er udelukkende nyheder og aktualitet.
Nyheder og aktualitet produceres i vid udstraekning pa dagen, og det kraever seerlig indsigt og
fleksibilitet hos medarbejderne. Det er vurderingen, at vi opnar den stgrste effektivitet og den
bedste kvalitet ved at benytte fastansatte medarbejdere. De far programpolitikken og
koncepterne ind under huden og lgser opgaverne med stgrre rutine og med stgrre sikkerhed.

Til den faste stab af fastansatte medarbejdere er der i 2010 suppleret med indslag og billeder
fra 16 forskellige eksterne producenter

19.50-magasinerne og programmerne til den nye sendetid kl.20-21 produceres i samarbejde
med tre lokale produktionsselskaber, der er i stand til at klare denne rationelle og kraevende
produktionsform. Det er Panda Film, Q-up og Time Code Film.

Hos eksterne producenter har vi kgbt den daglige vejrudsigt i hovedudsendelsen,

kulturprogrammet SyskaS, Danmark Rundt samt forskelligt programindhold for tilsammen kr.
1.062.110.

3. INDHOLD PA TV OG INTERNET

NYHEDSUDSENDELSERNE
De daglige nyhedsudsendelser har hver deres sarpraeg og tilrettelaegges ud fra de skiftende
behov og vaner, som seerne har henover dagen.

Den korte nyhedsopdatering kl. 11.55 blev nedlagt i forbindelse med sommerens
programomlaagning.

Nyhedsudsendelserne kl. 16.05 og kl. 18.10 har som motto “kort og praecist”. Det er
selvsteendige udsendelser, der giver seerne en trovaerdig opdatering af dagens vigtigste
nyheder. Selv om udsendelserne er korte, skal den enkelte nyhed altid praesenteres, sd den
giver mening for seerne og ikke blot virker som en appetitvaekker for hovedudsendelsen kl.
19.30.

Hovedudsendelsen kl. 19.30 er nyheds-flagskibet, der med et bredt indhold henvender sig til
alle voksne i omradet. Her prioriteres dagens vigtigste nyheder for seerne. Det er her
MENINGEN med TV2 @ST skal treede frem med eftertryk. Vi skal give seerne dagsaktuelle
nyheder og historier, der ggr, at de kan genkende sig selv og deres verden. Vi satter en aere i
at veere handlingsanvisende.

Den anden hovedudsendelse kl. 22.20 henvender sig til den yngre og erhvervsaktive del af
befolkningen, som af forskellige rsager ikke har tid til at se 19.30-udsendelsen. De laegger
vaegt pa de klassiske nyhedskriterier som vaesentlighed, identifikation, fascination og
trovaerdighed. Deres tid er kostbar, sa de laegger vaegt pa tempo og kontant besked.
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KOM IND i KAMPEN

Vi har en malsaetning om, at vi to til tre gange om &ret arrangerer kampagner, der har et
journalistisk udgangspunkt, men med et projekt koblet pa, som skal bringe os aktivt ind i det
liv, der leves i vores omrade.

Parallelt med den Igbende nyhedsformidling gar vi over en periode pa 2-3 uger i dybden med
temaer, som er vaesentlige for borgerne i vores omrade.

I r gjorde en ekstra licensbevilling pa kr. 0,5 mio. det muligt at stille skarpt pa sportsklubber
og foreningsliv i vores region. Vi ville seette dem i stand til at handle pa de alvorlige
udfordringer, som manglen pa penge og manglen pa frivillige ledere giver dem.

Vi fulgte livet i hallen, pd banen og i klublokalerne. Vi fulgte frivillige og ledere. Og vi fulgte
barn og voksne, der dyrkede idrzet.

Vi kaldte temaet "KOM IND I KAMPEN”, fordi foreningerne og det arbejde de ggr, er vaerd at
keempe for. Vi beskrev bgvlet: Manglen pa frivillige, nedslidte faciliteter og slukne kasser. Men
vi fejrede ogsa succeserne: Den lokale opbakning, nye idéer og medlemsfremgang. Det blev
gjort i en raekke traditionelle nyhedsindslag.

Men vi afsggte ogsd nyt territorium for vores journalistik. Det kulminerede fredag den 26.
november. Lidt fgr klokken 20 skrev TV2 @ST et vigtigt kapitel i stationens historie. Samtidig
fik vi nok ogsa et par sider i historien om den over 100 &r gamle Ruds Vedby Idraetsforening.
Det var nemlig afggrelsens aften. I direkte tv blev regnskabet gjort op. Kunne klubben og vi i
Igbet af blot fire uger stoppe internt aevl og kaevl, modernisere klubhuset og igen ggre klubben
til et naturligt samlingspunkt i hele byen?

Svaret den aften i et propfyldt klubhus blev et rungende ja.

Et nyt zumba-hold, en ny bordtennisafdeling, et Igbehold, et hyggehjgrne med klatrevaeg til
smabgrnene, fitness- og vaegttraenings-maskiner, et borgermgde for hele byen og over
100.000 sponsor-kroner til et ny renoveret klubhus, der duftede af maling. S&dan kunne
regnskabet meget konkret ggres op. Men det var tydeligt for enhver, der fulgte udsendelsen
den aften, at journalist Bue Bukh Petersen og fotograf Dennis Becker havde opndet noget
meget mere afggrende: Et stemnings-skifte. Klubbens ledere og frivillige udstralede tro, glaade
og energi. En kaeempe forvandling fra den flok traette og modlgse klub-veteraner, som seerne
havde mgdt fgrste gang fire uger tidligere. Det var en af de aftener, hvor vi havde gjort en
forskel. En afggrende forskel.

Det gjorde vi naturligvis ikke alene. Fgrst og fremmest knoklede klubbens ledere og frivillige
selv. Men TV2 @ST fik ogsa en enestdende hjzelp af DGI Vestsjzelland, der gik meget aktivt ind
projektet, og DGI Vestsjzelland stillede bdde viden og arbejdskraft til radighed. Ogsa Vallekilde
Hagjskole blev knyttet til "KOM IND i KAMPEN". Elever fra hgjskolens journalisthold skrev til
vores hjemmeside www.tv2east.dk om arbejdet i Ruds Vedby Idraetsforening.

Idraetsforeningerne er alt for vigtige til, at vi bare er tilskuere til deres arbejde. Det ville ogsa
flugte meget darligt med de helt centrale vaerdier i TV2 @ST. Vi ngjes ikke med at kigge pa. Vi
engagerer os, og Vi satter vores borgere i stand til at handle. Klubberne leverer langt mere
end blot sejre og nederlag. I en tid med stor fokus pa sundhed og forebyggelse er det
dbenlyst, at den frivillige idraet spiller en betydningsfuld rolle. Men betydningen er faktisk
endnu stgrre. Det sldr regeringens breddeidraetsudvalg fast i sin rapport fra 2009: “Den
positive betydning for samfundet er enorm. Generation efter generation af danskere har i
idreetsforeningerne laert grundlaeggende vaerdier, normer og “spilleregler”. Idraetsbevasgelsen
udggr i den forstand en af de vaesentligste kulturbaerende lag i samfundet, et fundament for
vores politiske kultur - ja for vores demokrati”

Derfor gik TV2 @ST ind i kampen.
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MAGASINPROGRAMMER

I 2010 fortsatte initiativet fra 2009, med en magasinbund pa 10 minutter i vores
hovedudsendelse 19.30. De to vaerter, Sille Roulund og Mads Gudiksen, leverer naert og
levende tv til seerne alle ugens dage undtagen lgrdag.

De seks 19.50-magasiner spreder sig over et bredt udsnit af emner, men fzlles for dem alle
er, at seerne bliver taget med bag kulisserne. Steder og personligheder seere kender fra deres
dagligdag tages under Mads og Silles kaerlige lup og giver en fglelse af ‘at veere der selv’.

Det er feel good tv med humgr, eftertanke og oplysning. Seerne fgler sig i godt selskab og
bliver guidet rundt i regionens kulturelle liv og verdener.

Der er Igbende udskiftning af de seks ugentlige programmer, som i h@j grad er tilrettelagt efter
arstider og aktuelle begivenheder. Der har i 2010 vaeret 15 forskellige programserier, som
seerne kunne fglge med i:

Mit kaereste eje: Sille Roulund tog sammen med vurderingsekspert Steffen Dinesen rundt i
regionen og vurderede seernes kaereste eje.

Det var dengang: Mads Gudiksen havde vaeret i de gamle arkiver og tog ud for at se,
hvordan stederne havde forandret sig. Han talte med folk, som kunne huske, hvordan det var
dengang, og som kunne knytte en personlig historie til begivenheden.

P& job: Vi kender maske produktet, men hvordan ser der ud bag kulissen p& de virksomheder,
der producerer det. Sille Roulund besggte regionens arbejdspladser.

Med p& Noderne: Regionen har fostret mange dygtige musikere. Mads Gudiksen tager med i
gvelokalet, under indspilninger eller til koncert og tegner et portraet.

Ud i haven: Succesen fortsatte i 2010. Sammen med gartner Erik Andersen var Sille Roulund i
haven, og gav seerne tips og tricks til grgnne fingre.

Mad med Mere: For at hjaelpe seerne med at finde det helt rigtige sted at spise, tog Mads
Gudiksen rundt og besggte regionens spisesteder.

Sjaellandsleden: Sille Roulund fortsatte i 2010 sin vandretur med naturvejledere pa
Sjeellandsleden.

Kraemmerhuset: Ingen jul uden julemarkeder. I julen 2010 besggte Sille Roulund fire af
slagsen i vores region.

En god historie: Den historiske ekspert Kare Johannesen opsggte sammen med Sille Roulund
interessante historiske steder i regionen.

Havnen: Mads Gudiksen tog rundt i regionens havne og fulgte livet og snakkede med de
mennesker, der feerdedes pa havnekajen og pa vandet.

Seernes sundhedspris: I samarbejde med Region Sjaelland uddelte TV2 @ST en
sundhedspris til et af regionens mange spandende sundhedsinitiativer. Sille Roulund var veert.
Parcelhus: Mads Gudiksen besgger folk, der har valgt en anden type bolig end parcelhuset.
De udsendte: Antvorskov kaserne sender soldater til Afghanistan. Mads Gudiksen fulgte med
b&de under den forudgdende treening og pa missionen i Afghanistan.

Kom i form til TV2 @ST-lgb: Sille Roulund fik sat fut under Igbeskoene frem mod det arlige
TV2 @ST-lgb.

Cirkus i vinterhi: Mads Gudiksen var med bag kulisserne i Cirkus Arenas vinterhi.

I formiddagsfladen og pa KANAL @ST vises 28 minutters versioner af ovennavnte
programmer.

Citater fra seere:
"Igen har jeg med meget stor gleede set jeres udsendelse "en god historie.”" At se den passion
og den energi som der bliver lagt for dagen, ndr Kare forteeller, er virkelig en fryd at hore pa."

"Sille Roulund er en forngjelse at opleve som TV-vaert, men hvor leenge skal vi seere traekkes
med en selvsmagende narrehat som Kaare Johannessen?"

"Hvor mange afsnit var der i serien 'En god historie'? Og bliver de genudsendt? Jeg mangler at
optage nr. 6 og hvis der er flere end 10."

"Vil bare rose K8re Johannessen for sin medvirken i de historiske fortzellinger! Du burde veere
enhver skoleelevs historielaerer, den m8de du levendegor forteellingerne vil kunne fastholde
selv den mest immune elev!”
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"Jeg vil hare, om der er mulighed for at kabe serien "En god historie" p4 DVD."

"Mads Gudiksen skal have megen ros for de udsendelser. Dem tror jeg mange nyder."

SEERNES SUNDHEDSPRIS

Seernes Sundhedspris er et samarbejde mellem TV2 @ST og Region Sjeelland, hvor der
uddeles en pris til en mindre aktgr, som ggr en ny og bemaerkelsesvaerdig indsats pa
sundhedsomradet. Gennem fire programmer besggte Sille Roulund Skaelskgr Skole,
Motionteam Lolland, Forening StreetPower og Skovrider Claus Jespersen fra Skov- og
Naturstyrelsen. Det var de fire finalister, som en dommerkomite havde valgt ud blandt de 35
enkeltpersoner, mindre foreninger og organisationer som var indstillet til prisen. Seerne kunne
via sms, stemme pa deres favorit. Forening StreetPower Igb med den serefulde titel, 50.000
kroner og et glasaeble fremstillet af glaskunstneren Torben Jgrgensen, som Region Sjeelland
udloddede. Preemieoverraekkelsen blev daekket med et nyhedsindslag p& dagen.

SPORTEN pa TV2 @ST og KANAL @ST

2010 blev det fgrste hele ar, hvor vi konsekvent deekkede sport. Vores ambition er at daekke
regionens bedste klubber fra sportsgrene, der har den bredeste appel (hvor
tilskueropbakningen er stgrst) samt klubber og atleter fra vores sendeomrade, der ggr sig
bemaerket pa nationalt niveau i mindre idraetsgrene.

Det betyder, at vi har daekket fodbold og h&ndbold fra 1. division i form af kampreportager,
portraetter og baggrundshistorier. Vores fokus er p@ klubbernes sportslige potentiale,
muligheder og udfordringer, pa klubbernes profiler og fans - og pa klubbernes gkonomi.
Desuden har vi i regionen markante klubber og profiler inden for basketball, badminton,
volleyball og motorsport. Dem har vi fulgt konsekvent.

Desuden har vi praesenteret seerne for historier om regionens bedste inden for floorball,
hockey, bueskydning, atletik, golf, bordtennis, dart, brydning, vaegtlgftning, skydning, karate,
roning, amerikansk fodbold og trampolinspring.

Vores prioritet er elitesport. Nyhedsredaktionen daekker breddeidreetten.
Vi tilstreeber at praesentere sporten i en form, hvor serigsitet, engagement, nerve og godt
humgr er kendetegnende for os.

Vi forsgger at have gjnene dbne for at bruge sporten til det, den ogsd kan - give humegr og
vaere samlende og inkluderende. I forbindelse med Haiti-katastrofen i januar bad vi om at
opgradere TMS Ringsteds traeningskamp en tirsdag aften mod Team Sydhavsgerne fra
Rgdby/Maribo. Vi bad dem tage kampen “serigst” og lade publikum betale for at se kampen.
Samtidig fik vi en stribe virksomheder til at love at fordoble den entreindtaegt, der matte
komme ind. Ad den vej fik vi sendt 70.000 kroner til UNICEFs arbejde p& Haiti.

Sendetid:

Januar 2010 - Juni 2010

TV2 @ST: 3 min. sgndag aften: De vigtigste nyheder i kort form.

KANAL @ST: 15 min. sgndag aften: Weekendens sport med plads til flere live interviews og
baggrundshistorier.

August 2010 - December 2010
TV2 @ST s@ndag: 5-6 min. - weekendens vigtigste sportsbegivenheder.

TV2 @ST mandag: 30 min. - UGENS KAMP
KANAL @ST mandag: 30 min. - UGENS KAMP

Efter sommerferien udgik de 15 minutters sportsnyheder pa KANAL @ST - til gengeeld
fordoblede vi antallet af sportsminutter i hovedudsendelsen pa TV2 @ST. Desuden opfandt vi
begrebet UGENS KAMP, hvor kommentator og medkommentator kommenterer en udvalgt
kamp, produceret med et kamera. Kampen bliver herefter redigeret ned til 28 minutter, som
bliver sendt pa TV2 @ST mandag formiddag og KANAL @ST mandag aften.
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DANMARK RUNDT

TV 2-regionernes feelles aktualitetsprogram Danmark Rundt blev sendt i formiddagsfladen
samt i en szerlig weekend-udgave sgndag aften pa KANAL @ST.

Programmet bringer alle hverdage de bedste nyhedshistorier og reportager, som TV 2-
regionerne har bragt indenfor det seneste dggn. I weekenden plukker Danmark Rundt i de
mange gode baggrundshistorier, features og portraetter, som de regionale TV2-stationer har
produceret i den forlgbne uge.

Det er TV 2/Lorry, der producerer Danmark Rundt for TV2-regionerne.

KANAL @ST KL. 20-21

Naerhed er det baerende element for indholdet i den nye sendetid. Programmerne skal vaere
varierede og samlet set have en bred appel til seerne i deekningsomradet. Den stramme
gkonomi omkring den nye kanal og forventningen om et markant lavere seertal ggr det
ngdvendigt at g& veek fra den kendte flowkanal tankegang og i stedet teenke i en 2-strenget
nichekanal strategi:

1. Vi skal ga malrettet efter at skabe maksimal synergieffekt med den eksisterende
programproduktion

2. Vi skal prioritere ressourcerne pa feerre programmer for derved at opna en kvalitet, der
er sa hgj, at kanalen kan brande sig pa disse programmer

Ved at definere den nye sendetid som en nichekanal har vi lagt os fast pa de szrlige
seervaner, der knytter sig til en sadan kanal. Det afspejler sig i bade indhold og
programlaegning, hvor vi satser pa faerre kvalitetsbarne programmer, som genudsendes, sa
seerne far flere valgmuligheder for at se programmerne bade i prime time og i
formiddagsfladen.

Missionen journalistisk magasin-program

Hysteriske fodboldforeeldre der gdelaegger legen pa fodboldbanen med ophidsede og
uartikulerede tilrdb, offentligt ansatte der far deres liv gdelagt af psykisk og fysisk vold pa
arbejdet, soldater med krigstraumer der bevabner sig efter endt tjeneste og ensomme gamle
der selv skal raekke ud efter samveer for at slippe ud af ensomheden. Hver torsdag aften i
vinteren og foraret 2010 satte det journalistiske magasin-program, Missionen, fokus pa
aktuelle, vigtige og veesentlige samfundsudfordringer i et 25 minutters program pa KANAL @ST
og i nyhedsudsendelsen klokken 19.30.

Programmet var et led i TV2 @STs ambitigse bestraebelse pa at give seerne pd KANAL @ST
journalistisk indhold af hgj kvalitet. En mindre redaktion bestdende af en handfuld
medarbejdere og en redaktgr tog hver uge vigtige temaer op og undersggte arsager og
virkningen af samfundsrelevante problemstillinger, men forsggte ogsa at ssette seere og
myndigheder i stand til at handle, ved, for eksempel, at give indsigt i andres Igsninger.

Ofte medfgrte programmerne debat, der strakte sig ud over andre regionale og lokale medier
og indimellem ndede debatten helt ind pd Christiansborg. Flere af Missionens programmer har
givet anledning til, at folketingsmedlemmer har stillet spgrgsmal til ministre.

Bade regionale og landsdaekkende medier tog selvstaendigt Missionens historier op og
udbyggede dem med nye - og flere oplysninger. En handfuld af programmerne blev desuden
publiceret pd DR Sjzelland, som led i et forsgg for bdde TV2 @ST og DR Sjeelland. Malet var
gennem markedsfgring pa flere platforme, at gge antallet af seere pa KANAL @ST og midlet var
at udsende historierne fra tidligt om morgenen i en “ritzau-version”, lade DR Sjzlland fglge op
med citat-historier i deres morgen - og nyheds-flade i radioen og fglge historierne til dgrs i
radioens eftermiddagsflade. Forud for offentligggrelsen blev dele af videomaterialet
distribueret til DR Sjzelland via en ftp-server, s& det var muligt for radio-redaktionen at bringe
lyd-klip fra programmerne.

Dette konkrete samarbejdsprojekt med DR Sjeelland falder godt i tr&d med TV2 @ST’s ambition
om at samle de regionale public service medier i en selvstaendig licensfinansieret organisation.
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Mere for pengene

Mere for pengene var KANAL @ST’s forbrugerprogram. Hver program fokuserede pa ét emne,
og gik i dybden med det. I Igbet af de 25 minutter blev seerne guidet hele vejen rundt og fik
input fra flere forskellige kilder. Ofte var én ekspert gennemgaende suppleret af yderligere to-
tre kilder, som kunne bidrage med information, tips og tricks.

Emnerne var ngje udvalgt efter ssesonen, og programmerne blev pd den made meget aktuelle
for seerne.

To indlagte vj-reportager i hvert program gav et godt flow og tempo. Samtidig gav det
mulighed for at komme meget ned i dybden og spaende bredere.

Programmets erklaerede mal var at give seerne mulighed for at traeffe kvalificerede valg som
forbrugere. Seerne kvitterede med gode seertal bdde ved premieren mandag pa KANAL @ST,
og ved genudsendelserne fredag pa KANAL @ST og i formiddagsfladen.

Citat fra en seer:
WOW! Min kone ville gerne have mig ud at kobe vinterdaek - nu - alts§ her til aften!
Fin timing og god information med ro og dybde. Noget som ellers kun findes p§ DR2.”

X-borg

Var et debatprogram, hvor vi forsggte at skabe opmaerksomhed om en politisk akse, der ellers
ikke fik megen tv-tid, nemlig debatten mellem lokal- og regionalpolitikere pa den ene side og
folketingspolitikere pa den anden side. Debatten udsprang typisk fra emner, der havde veeret
belyst i nyhedsudsendelserne.

Syska$S

Var et smalt kulturprogram, hvor vi besggte og undersggte kulturen i regionen. Programmet
satte tanker i gang hos seerne og gav dem lyst til at finde deres egne kulturelle hgjdepunkter.
Vi besggte personer, som havde en passion for at udnytte deres unikke potentiale og som
havde lyst til at dele ud af deres viden og holdninger. Og vi besggte kulturelle begivenheder og
institutioner, som alle kunne give seerne en oplevelse med pa vejen.

SOMMERPROGRAMMER
Traditionen med at tilbyde seerne nogle saerlige sommerprogram serier gar fint i speend med
19.50 magasinerne. I 2010 blev der ny produceret fglgende programmer:

Fl&den 500 &r I 2010 fyldte fldden rundt. I 500 &r har den beskyttet Danmark og danskerne
fra sgsiden. Et arbejde ikke mindst vores region bidrager til. Fl3destation Korsgr,
Fremandskorpset og Sgveernets Skydeskole pa Sjaellands Odde har alle hjemme her. Det
samme har en helt ny besaetning, der i foraret 2010 skulle traenes op til at sejle krigsskibet,
Esbern Snare. I fire maneder fulgte vi besaetningen fra de trampede ombord pa skibet til de
sejlede af sted til Adenbugten pa Piratjagt. Men vi fulgte ogsd de andre steder i regionen der
gjorde den mission mulig. Det blev der 5 programmer af 10 minutters varighed ud af. Hele
serien blev afsluttet med et indslag fra Slotg i Nakskov fjord. Stedet hvor kong Hans
etablerede sit farste orlogsvaerft, da han i 1510 besluttede at skabe en flade.

Sirius-patruljen var en serie pa fire programmer, hvor vi i samarbejde med Forsvarets TV
fulgte de udfordringer, som en ung mand fra Sakskgbing mgdte, mens han opholdt sig ved
Siriuspatruljen.

LEVENDETV.DK
For andet ar i treek afholdt TV2 @ST sammen med journalisternes efteruddannelse, UPDATE,
workshoppen LevendeTV. Ligesom aret fgr var formalet to-delt.

For det fgrste ville vi traekke nogle af de bedste undervisere til Danmark og give inspiration til
at fortzelle bedre tv - et omrade, hvor TV2 @ST allerede star meget staerkt i det danske
mediebillede.

For det andet ville vi spare tid og penge ved at afholde undervisningen i Danmark, fremfor at
sende programmedarbejdere udenlands for at hente tips og tricks.
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Workshoppen var i 2010 udvidet til tre dage. Igen i &r var kernen af undervisere fire af de
bedste tv-forteellere fra USA. Boyd Huppert og Jonathan Malat, der arbejder sammen som tv-
hold i Minneapolis, og som bl. a. har vundet den prestigefyldte National Edward R. Murrow
award og prisen som arets tv-fotograf i USA. Journalist John Sharify fra Seattle, der to gange
er blevet kdret som USA's bedste nyhedsskribent pa tv. John Larsson der af mange betegnes
som den bedste storyteller af alle.

Det nye udenlandske navn var reporter Mike Schuh, der i &revis har undervist pa den
anerkendte storytelling-workshop i Oklahoma. De danske bidrag kom fra Rasmus Tantholdt og
Rasmus Bach, der som fast hold daekker begivenheder i udlandet for TV 2|DANMARK. Og
endelig Peter Kryger fra TV2 @ST, der i arevis har undervist stationens egne videojournalister.

Desvaerre kneb det i 2010 med tilmeldingen, hvilket betgd at blot 20 ud af de 50 pladser pa
kurset blev besat. Bl.a. var tilbagemeldingen fra flere TV 2-regioner, at prisen for kurset var
for hgj. LevendeTV'’s fremtid haenger sammen med, om TV 2 @ST og UPDATE kan finde en
bzeredygtig forretningsmodel.

DEN POLITISKE DAEKNING

Som public service station har TV2 @ST en seerlig forpligtelse til at satte regionens borgere i
stand til at tage del i vores demokrati. Der er en szerlig bevdgenhed p& de beslutninger, der
treeffes i regionsrad, byrad, kommunalbestyrelser og i Folketinget.

For at ggre det lettere at indhente kommentarer og vurderinger fra folketingsmedlemmer valgt
i deekningsomrddet har TV2 @ST sammen med TV 2/Nord, TV Syd og TV 2/Fyn etableret en
feelles redaktion pa Christiansborg. TV2 @ST star for den daglige drift, og redaktionen er
bemandet med en arbejdende redaktgr, en videojournalist og en fotograf. Vi har fuldt ud faet
indfriet vores forventninger til daekningen, ligesom X-borg redaktionen hgster megen
anerkendelse fra de andre regioner.

Redaktionen producerede i fgrste halvar det politiske debatprogram - X-borg - der blev sendt
pa KANAL @ST.

Vi har fast en journalist til at deekke Regionsrddets mgder. Det betyder ikke ngdvendigvis, at
der er historier i aftenens udsendelse fra mgderne, men vi mener, at det er vigtigt at veere til
stede ved mg@derne for at sikre en kontinuerlig deekning af Regionsradets arbejde.

SPROGET
Med bade tv og web i produktionen er det vaesentligt med fokus pa bade det levende talte
sprog og pa det korrekte faangende skrevne ord.

Sproget pa TV

Nar det talte sprog skal konkurrere med levende billeder, er det vigtigt, at
saetningsopbygningen er aktiv og diktionen er praacis og let genkendelig, ellers ender det talte
ord med at tabe kampen om opmaerksomhed med de levende billeder.

Det skriftlige aktive sprog er en del af pensum pa journalistuddannelserne og er derfor en
grundkompetence hos vores journalister og journalist-praktikanter. Men de fleste har ikke lzert
at oversaette de skriftlige kompetencer til det talte sprog. Derfor arbejder TV2 @ST med en
talepaedagog og tidligere underviser pa teaterskolerne pa dette omrade.

I starten af ansaettelsen er der en szerlig indsats p& dette, hvor den nyansatte far “speak-
traening” hver maned de fgrste tre maneder. Senere i ansaettelsen er det op til en individuel
vurdering, hvor ofte der er behov for traening.

Sproget pa web

Som naevnt, sa er sproglig treening en del af journalisternes grunduddannelse.

Dog har ethvert medie sit sprog og sdledes er ogsa den skriftlige formidling pa web forskellig
fra f.eks. en avisartikel. P& TV2 @ST bruger vi otte guidelines for det gode net-sprog til at
holde styr pa vores artikler:
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Skriv til brugerne

Ggr skriften let at laese

Skriv lange, klare overskrifter
Skriv resuméer til alle tekster
Skriv korte afsnit

Skriv mange mellemoverskrifter
Brug lister

Brug billedtekster

PN RAWN =

Alle punkter er beskrevet yderligere pa vores intranet og er i gvrigt underbygget af anerkendt
forskning pa omradet.

Sproggartneren og efterkritik

Vores intranet er ogsa platform for den overvagning og efterkritik, der er pd sproget - talt eller
skrevet.

Sproggartneren er et szerligt omrade pa intranettet forbehold sproget og den fzlles
opmaerksomhed pa dette. Her er der indlaeg fra bade ledelse og medarbejdere, hvor der
kommenteres pa det hgrte eller laeste. Det kan vaere kommentarer til brugen af "hans” og
"sin” og dertilhgrende forklaring om ejestedord, eller det kan veere afledt af seerhenvendelser
pa f.eks. brugen af ordet "lort” i stedet for “efterladenskaber” eller andet.

P& samme made er den daglige efterkritik af produktionen ogsa en platform for efterkritik af
sproget. Ofte er det med anerkendelse for god brug af sproget og kreativitet i forhold til at
lade emnet i indslaget afspejle sig i brugen af forklarende metaforer.

Efterkritikken kan ogsa fange den farlige brug af ironi i redaktionelle tekster eller sdgar fange
ord, der ikke eksisterer i det danske sprog.

BESKYTTELSE AF BORN

Indhold, der kan kalde pd en ekstra beskyttelse i forhold til bgrn vil oftest veere at finde i
nyhedsudsendelserne pa TV2 @ST og ikke i magasinprogrammerne. Der er praksis for, at vi i
vores udsendelser advarer mod szerligt ubehagelige billeder, ndr sddanne matte optraede i
udsendelserne.

Grundlaeggende er det vores opfattelse, at det er et foreeldreansvar at vurdere, hvorndr
bgrnene skal have adgang til at se nyhedsudsendeler pa tv. Valget af emner i en
nyhedsudsendelse er overvejende af en karakter og formidlet pa en facon, der ikke er egnet
for mindre bgrn. Men nar der nu er bgrn, der ser nyheder sammen med forzeldrene, er det
vigtigt, at vi advarer forzeldrene, nar der er barske billeder pa vej fra en trafikulykke,
dyremishandling o.l.

Vi har ikke modtaget klager fra seere/foraeldre, der er blevet overrasket af ubehagelige og
voldsomme billeder i vores nyhedsudsendelser

BESKYTTELSE MOD RACISME OG HAD

Vi bringer ikke hadefulde eller racistiske udtalelser i vores udsendelser. Der kan dog i helt
seerlige tilfeelde veere undtagelser, fordi udtalelsen kan vaere bragt i et andet medie og have en
principiel karakter — eksempelvis hvis den kraenkede anmelder det til politiet, og det
afstedkommer en retslig forfglgning. Her kan det som et led i deekningen vaere
hensigtsmaessigt at bringe udtalelsen. Vi er dog aldrig bragt i en sddan situation.

ANDEL AF EUROPAISKE PROGRAMMER

TV2 @ST har ikke i vinduerne pa& hovedkanalen udsendt europaeiske programmer produceret af
uafhaengige producenter. Det skyldes, at den samlede programvirksomhed alene koncentreres
om nyheder, aktualitet og reportager fra regionen.
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P& KANAL @ST har vi sendt 46 timers europaeiske programmer produceret af uafhangige
producenter. De 46 timer svarer til 12,6 procent af den samlede sendetid p& KANAL @ST, som
i 2010 var 365 timer.

INTERNETTET

Hjemmesiden www.tv2east.dk er mediet, hvor vores nyheder og historier er tilgeengelige 24
timer i dggnet, aret rundt. Indholdet af hjemmesiden er produceret af de samme journalister
og fotografer, som kgrer regionen tynd for at lave fjernsyn, mens en lille webredaktion i
Vordingborg sgrger for, at historierne fortaelles pa nettets preemisser og holder vores online
tjenester ajour.

Hjemmesiden opdateres hyppigt med nyheder, aktualiteter og temasider om saerlige regionale
emner og begivenheder. tv2east.dk fungerer som et "read/write” medie, hvor hjemmesidens
brugere selv kan bidrage med kommentarer og kan indsende indhold til hjemmesiden. Muligvis
er denne form for interaktivitet ogsd@ medvirkende til, at hjemmesidens besggstal er vokset
med 18 pct. i perioden

Regionens borgere benytter i stadig stigende grad tv2east.dk til at orientere sig om de naere,
regionale historier - bade fortalt som artikler, videoer, debatter og temasider.

www.tv2east.dk 2006-2010
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Antallet af besggende er fordoblet igennem de seneste fem ar, og i december 2010 havde
hjemmesiden flere besgg end nogen sinde, idet 135.000 unikke besggende klikkede sig ind pa
tv2east.dk. Det svarer til 30 pct. af regionens 12+ befolkning.

Der er registreret 3,4 mio. besgg, 7,9 mio. sidevisninger og 983.000 absolut entydige
besggende pa tv2east.dk i 2010 (malt med Google Analytics). Hjemmesiden har atter veeret i
vaekst igen efter stagnation i 2009, og har i 2010 faet 18 pct. flere besgg og 37 pct. flere
absolutte entydige besggende. Nedenstdende tabel viser udviklingen maned for maned.

tv2east.dk, 2010, malt med Abs entydige
Google Analytics Besgg Sidevisninger besggende

Januar 301.232 716.019 106.043
Februar 284.406 681.100 103.186
Marts 282.784 646.056 100.626
April 247.199 568.807 94.621
Maj 245.360 581.583 98.377
Juni 255.203 583.580 102.681
Juli 255.606 617.705 97.090
August 277.530 652.586 105.404
September 268.459 624.628 106.039
Oktober 286.063 675.652 113.274
November 341.240 720.325 131.277
December 373.120 832.373 134.467
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Definitioner fra Google Analytics

Besog er antallet af individuelle sessioner, som alle bespsgende p8 webstedet har sat i gang. Hvis en bruger er inaktiv
p8 webstedet i 30 minutter eller derover, tilskrives eventuelle efterfplgende aktiviteter en ny session. Brugere, som
forlader webstedet og vender tilbage inden for 30 minutter, medregnes som en del af den oprindelige session.

En besggende er et begreb, der anvendes i et forspg p§ s& preecist som muligt at fastsld antallet af faktiske,
forskellige personer, der besgger et websted. Set fra webstedet er det naturligvis umuligt at vide, om to personer
deler en computer, men et godt system til sporing af besggende kan ramme det faktiske antal ret preecist.

Absolut entydige besggende samles alle bespg fra den samme bruger i hele 2010, s§ vedkommende registreres

som en enkelt absolut entydig besggende, uanset hvor mange forskellige dage brugeren har besggt dit webstedet p8,
og hvor mange gange vedkommende har besggt webstedet hver dag.

(Kilde: Google Analytics)

Den feellesregionale hjemmeside tv2regionerne.dk blev udfaset ultimo september 2010 og
samtidigt blev tv2east.dk udvidet med tilsvarende og forbedrede video-muligheder.

4.709 artikler, 2.209 videoer og 10.366 kommentarer blev udgivet pa tv2east.dk i Igbet af
2010.

De mest brugte omrader pa tv2east.dk er nyheder, magasinprogrammer, debatuniverset, net-
tv, kulturkalenderen og de kommunale undersider. Indholdet af nyheder og
magasinprogrammer er beskrevet under de respektive afsnit i redeggrelsen, mens resten
uddybes her.

BESOGSTAL FOR TV 2-REGIONERNE

Besogstal for tv2regionernes hjemmesider for hele 2010
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Historier suppleres med brugernes synspunkter

TV er et broadcast medie - og internettet kan ses som et “narrowcast” medie. Mens TV-seere
ser de nyheder, som udsendelsen bringer, vil internetbrugere malrettet finde de emner, som
interesserer dem - uanset hvor snaevert dette emne matte vaere. Og det er bl.a. de her
snaevre emner, “the long tail”, som kan fa vores internetbrugere til at involvere sig og at
kommentere vores historier set fra deres synspunkt.

I 2010 har taet ved 600 af historierne pa nettet faet flere end 5 kommentarer. Blandt de
mange debathistorier har fglgende emner affgdt flest diskussioner: Muskelhunde,
politivoldsepisoden fra Dianalund, udvisningen af dansk-mozambikanske Felicia,
supersygehuset i Kgge, trafikulykker, kriminelle fra @steuropa, fyringer (fra bl.a. Danish
Crown) og sociale sager. (opgarelsen kan ses i sin helhed p§
http://www.tv2east.dk/publisher/mest-kommenterede-2010)

Synspunkt -
Synspunkt er feellesbetegnelsen for TV2 @ST’s debatunivers. I 5 ‘} _,,’-”-'é, -
kraft af en ekstrzg licensbevilling pé’] ca. 1,0 mio. har Synspunkt . ?7';", mﬁ’f;’k
i 2010 gennemgaet en meget omfattende udvikling med en ] @Fégggl’g"‘-
opgradering af serverparken, der gjorde det muligt at abne op L] 6-_.%?7_,’3 U
for registrering af brugerkonti pa tv2east.dk. Brugerne kan nu "»é"?mai’.%i oo
fa deres personlige profiler pd TV2 @ST - og vores journalister N y.J

. . regional debat pa tveast.
kan nemt komme i kontakt med dem. Det giver en meget synspunkt“

bedre journalist - borger kontakt, som i sidste ende gavner
dialogen og den regionale forankring.

Vi forventer, at Synspunkt kan vokse sig til at blive en community omkring TV2 @STs historier.

20


http://www.tv2regionerne.dk/
http://www.tv2east.dk/
http://www.tv2east.dk/
http://www.tv2east.dk/
http://www.tv2east.dk/publisher/mest-kommenterede-2010
http://www.tv2east.dk/

I det hele taget vil Synspunkt-brugerne opleve flere nye muligheder pa tv2east.dk bl.a.
muligheden for:

« at publicere indlaeg pa tv2east.dk

- at fa netop de historier, som matcher deres profil

- atintegrerer med de sociale medier, som f.eks. Facebook.

Udfordringen med Synspunkt-projektet har vaeret, at det ikke laengere er muligt at
kommentere artikler p& hjemmesiden uden at veere registreret bruger. Sadanne krav pa
registration virker ofte heemmende for kommenteringslysten pa hjemmesidder, og vi har ogsa
oplevet et fald pad antallet af kommentarer. Vi fik 10.366 kommentarer i 2010, som er et fald
pa 8 pct., men det er vurderingen, at det, der er tabt pd kvantitet, er vundet pa kvalitet, og vi
hdber at kunne indhente kvantitets-tabet i 2011.

Seernes billeder, 2010

Nyt net-tv

Den feellesregionale portal tv2regionerne.dk blev udfaset med udgangen af september 2010,
fordi den ikke lzengere levede op til regionernes forventninger. Den feelles portal er nu
erstattet af TV2 @ST's eget net-tv med udvidet funktionalitet, der indebeaerer, at alt hvad der
sendes pd tv nu ogsad kan ses pa tv2east.dk. Fjernsyn pa nettet kan bdde ses som live
streaming og on-demand streaming. Det nye net-tv er integreret med EPG (Electronic
Programguide). Det betyder, at programomtaler er bade tilgaengelige pd vores hjemmeside og
ogsa pa de fjernsyn, der kan vise EPG. Der har i 2010 desveerre ikke vaeret resurser til at
treekke vores arkiver fra tidligere 8r over i dette digitalt net-tv tjeneste.

Kulturkalender

Kulturkalenderen en mindre, men forholdsvist populaer funktion pa hjemmesiden. Servicen er
leveret af Kultunaut.dk, som ggr det muligt for vores brugere at sgge eller indtaste kulturelle
begivenheder der foregdr i regionen.

Tv2east.dk/fra/...kommune

I 2010 er det blevet muligt for vores brugere at se nyhedsartikler og videoer fra de enkelte
kommuner. Disse kommunale sider kan findes i hovedmenuen p& vores hjemmeside. De
kommunale sider byder ogsd p& andet indhold udover TV2 @STs egne historier, f.eks.
overskrifter fra relevante kommunale hjemmesider. Inspireret af TV2 Bornholm har vi i en
enkelt by (Vordingborg) kgrt et pilotprojekt med webcam, der viser et aktuelt billede af byen
(tv2east.dk/fra/Vordingborg kommune). Besggstallet tyder pa, at vores brugere har taget godt
imod disse sider.

STARTSIDEN.DK

Startsiden.dk er en saerskilt internetportal, der viser vej til de bedste hjemmesidder pa
internettet. Startsiden.dk er designet til regionens internetbrugere og er en moderne form for
fri og uafheengig public service tjeneste til internetbrugere, som giver dem adgang til
vaesentlig og alsidig samfundsinformation og debat. Startsiden.dk producerer ikke selv indhold,
men viser alene vej til kvalificerede sider, hvor brugerne kan fa de oplysninger, de sgger.
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www.startsiden.dk 2008-2010
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Der er registreret 5,0 mio. besgg, 6,4 mio. sidevisninger og 668.000 absolut entydige
besggende pa startsiden.dk i 2010 (malt med Google Analytics). Hjemmesiden har veeret i
kraftig veekst i 2010 og har faet 215 pct. flere besgg og 195 pct. flere absolut entydige
besggende. Vaksten kan delvist forklares med den ggede markedsfgring, som samarbejdet
med TV 2| DANMARK har gjort muligt. Nedenstdende tabel viser udviklingen maned for maned.

Absolut

entydige
Startsiden.dk, 2010 Besgg Sidevisninger | besggende
Januar 203.048 254.605 35.444
Februar 200.692 260.442 33.905
Marts 556.416 766.231 91.340
April 491.652 613.480 64.111
Maj 466.041 584.940 68.571
Juni 416.415 530.883 60.000
Juli 388.297 491.075 56.843
August 438.736 556.176 65.206
September 420.646 533.784 65.583
Oktober 431.141 554.373 65.068
November 425.372 547.715 68.189
December 524.531 702.155 94.964

ABNE STANDARDER
Ved webformidling tilstreeber TV2 @ST som helhed at anvende &bne standarder. Vores tolkning
af abne standarder manifesterer sig ved folgende principper:

Det tilstraebes, at TV2 @ST's internettilbud er tilgeengeligt pa flest mulige modtagere, uanset
styresystem (Windows, Linux, Mac OS X) eller browser (Internet Explorer, Firefox, Safari og
Opera Mini)

o Det tilstraebes at hjemmesiden lever op til HTML og CSS standarder

o Det tilstreebes, at TV2 @ST’s udsendelse kan ses pa de fleste computere, uanset
styresystem eller browser

o Abne dataformater som XML og RSS foretraekkes

e Vi satser pa H.264 som gennemgdende videoformat i webproduktionen, fordi H.264 p.t.
er det format, der kan afspilles pa flest mulige platforme

Den stgrste aben-standard-milepael i 2010 var implementeringen af det nye net-tv system

udelukkende baseret pa H.264 video-standarden, som ggr vores videoer tilgaengelige pa
naesten alle platforme og operationssystemer (Windows, Mac, Linux, Android, iOS m.fl.)
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Vi arbejder ogsd med at kunne tilbyde vores indhold i HTML5, som er brugt pa f.eks. iPads, og
vi fortseetter med dette arbejde i 2011.

TEKNOLOGI OG STANDARDER
Vi har i 2010 stillet videoindhold til r&dighed for internetbrugere bade som live-streaming
(tv2east.dk/live), arkiveret streaming (igennem tv2regionerne.dk frem til september). For at
kunne formidle regionalt stof pa en tidssvarende made, eksperimenterer vi ogsa med at tilbyde
vores indhold i samspil med andre tjenester, som for eksempel Facebook, Youtube, og Twitter.
P& Facebook er der med siden www.tv2east.dk/facebook etableret et brohoved.

Formalet med at vaere til stede pd andre platforme end tv2east.dk, er at mgde og tiltraekke
nye brugere, men ogsa at na andre brugere med vigtige historier og information.
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Dakker hele regionen

Det er vigtigt, at vi i vores programvirksomhed kommer rundt i hele regionen. Selv om
vaesentlighedskriteriet vejer tungt, nar dagens nyhedsudbud skal vurderes, er den
redaktionelle ledelse meget opmaerksom pa, at der skal vaere balance i deekningen af de
forskellige lokaliteter.

Det er 0gsa noget, seerne er meget opmaerksomme p&, og ved hjzelp af et digitalt
deekningskort, kan borgerne se, hvilke nyheder vi har sendt pa tv fra netop deres geografiske
omrade. Med et enkelt klik kan indslagene afspilles fra selve deekningskortet. Kortet er
samtidig et godt styringsredskab i vores bestraebelser pa at komme rundt i hele regionen, og
ved at ggre det tilgaengeligt for alle pd nettet, kan borgerne holde gje med, at vi ikke
forsgmmer daekning af deres lokalomrade.

Det dagsopdaterede daekningskort kan i gvrigt ses pa tv2east.dk/det-digitale-daekningskort.

SAERLIGE SERVICES
Den galopperende teknologiske udvikling og forandring af brugervaner medfgrer, at vi lgbende
er ngdt til at justere strukturen af vores saerlige services.

tv2east.dk/mobil

De fleste nyere mobiltelefoner kan vise almindelige hjemmesider, og da der ikke er mange
brugere, der efterlyser WAP, har vi lukket for WAP-hjemmesiden og tilbyder i stedet en
vejledning om, hvordan man kan tilga tv2east.dk fra en mobiltelefon.
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tv2east.dk/rss
Vores historier er tilgeengelige via RSS, og RSS-lzesere er altid opdateret med de seneste
nyheder fra TV2 @ST.

tv2east.dk/podcast

Den tekniske omlaegning af net-tv-systemet har medfgrt, at vores video-podcast har vaeret
ude af drift det meste af aret. Vores nye net-tv-system er forberedt til genabning af podcast-
funktionen.

tv2east.dk/nyhedsbrev
I omegnen af 4300 aktive nyhedsbrevabonnenter modtager dagligt vores nyheder pr. e-mail.

Tekst-tv
Vi vedligeholder tekst-tv siderne 380-385, som opdateres med programrelateret information
samt nyheder fra tv2east.dk.

4. JORDBASERET DIGITALT TV

TV2 @ST har siden den 26. marts 2007 sendt i formatet 16:9. Der er i samarbejde med de
gvrige regioner, TV 2|DANMARK og DR udviklet en elektronisk programguide, som vi
udarbejder programomtaler til. Der er ikke p.t. udviklet andre digitale tjenester.

5. ARKIVER

Befolkningen har flere muligheder for at gense tidligere udsendelser. Hos Statens
Mediesamling er der mulighed for at se samtlige TV2 @ST’s udsendelser fra starten i 1991 og
frem til 2006, hvor Statens Mediesamling omlagde sin arkivpolitik, s& der nu kun arkiveres en
uges udsendelser arligt. Det opvejes af, at vores arkiv pa www.tv2regionerne.dk og
www.tv2east.dk raekker tilbage til 1. januar 2005. Her kan man finde programmerne efter dato
eller sggeord, og alle har i princippet adgang til at se og benytte udsendelserne i respekt for
ophavsretten.

Forpligtelsen til at fremme digitaliseringen af programarkiverne blev formuleret i den fgrste
public service-kontrakt i 2003 og begrundet med, at borgerne sdledes skulle gives adgang til
arkiverne. Vi ser gerne, at befolkningen far denne adgang til vores arkiver, men det
forudseetter en digitalisering af hele arkivet. Det er en meget omfattende opgave, som vil
kreeve en helt seerlig indsats og mange ressourcer, fordi bandene skal overspilles i realtime, og
fordi der vil vaere et stort indtastningsarbejde af metadata, for at arkivet bliver anvendeligt for
savel menigmand som forskere.

De digitale lagringsmedier falder hele tiden i pris samtidig med at de tekniske standarder hele
tiden forbedres. Indtil videre har det ikke vaeret hverken gkonomisk, realistisk eller teknisk
fornuftigt at ivaerksaette en overfgrsel af dette omfattende materiale til et digitalt
lagringsmedie. Dertil kommer, at TV 2-regionerne har fremsat gnske om en gremaerket
licensbevilling i stil med den, DR fik til digitalisering af arkiverne.

Samlet set er der grund til at overveje, hvorvidt forpligtigelsen er i trad med tiden og den
teknologiske udvikling. De regionale TV 2-virksomheder har derfor i februar 2011 rettet
henvendelse til ministeriet om dette.

6. DIALOG MED SEERNE

REPRASENTANTSKABET

Repraesentantskabet har p.t. 87 medlemmer. De indstilles af en raekke foreninger og
organisationer, der er bredt forankret i hele deekningsomradet. Det drejer sig om to
stgtteforeninger, oplysningsforbund, seer- og lytterorganisationer, arbejdsgiverorganisationer,
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Isnmodtagerorganisationer samt repraesentanter for idreet, musik, teater, museer, kunst og
natur.

Dertil kommer, at de 12 kommuner og Regionsradet hver iszer kan indstille é&t medlem for
derved at sikre en taet kontakt til det lokale/regionale politiske miljg.

Repraesentantskabet mgdes to gange arligt, og pa begge mgder er efterkritik af program-
virksomheden et fast punkt. Efterkritikken tilrettelaegges i samarbejde med tv-stationens
redaktionelle ledelse. Der er tale om dels en generel efterkritik af det samlede program - dels
en efterkritik med seerlig fokus pa udvalgte indslag. Den redaktionelle ledelse viser eksempler
og uddyber, sd repraesentantskabet far indsigt i de redaktionelle overvejelser og prioriteringer,
der ligger bag indslagene.

P& stationens hjemmeside er der etableret et szerligt efterkritikforum for repraesentantskabets
medlemmer. Her kan medlemmerne Igbende give efterkritik og i det hele taget forholde sig til
stationens virke. Gennem en malrettet indsats fra medlemmer af repraesentantskabet lykkedes
det at f@ sat skub i efterkritikken, og ledelsen har forpligtet sig til at besvare efterkritikken, for
derved at skabe en konstruktiv dialog.

KLAGER

Alle henvendelser og klager fra seerne bliver handteret og besvaret af den redaktionelle
ledelse. Er der tale om konkrete klager over programindholdet, opfordres klageren altid til at
formulere klagen pa skrift. Den bliver ligeledes besvaret skriftligt.

Henvendelserne fremsendes naesten udelukkende via e-mail og besvares ligeledes via e-mail.
Det giver en hurtig og direkte dialog, hvor der ofte udveksles flere e-mails inden
henvendelsen/klagen er udtgmt. Det er vores vurdering, at netop internettet har bevirket, at
flere retter henvendelse til redaktionen for at kommentere, rose eller kritisere
programindholdet. Og henvendelserne spander vidt fra vinklingen af historien til studieveaerters
paklaedning.

E-mailen giver mulighederne for en hurtig og direkte dialog med den, der henvender sig, og
det betyder, at eventuelle misforstdelser hurtigt ryddes af vejen, og de fleste klager bliver
klaret i mindelighed.

I 2010 modtog vi tre reelle klager med krav om berigtigelse. Det var vores vurdering, at der
ikke var grundlag for klagernes krav. Det blev derfor afvist, og klagerne blev samtidig
orienteret om, at de kunne indbringe vores afvisning for Pressenavnet. Det skete ikke.

Vi blev i 2009 indklaget for Pressenavnet i forbindelse med en historie om lastbilchauffgrers
overtraedelse af kgre-hvile bestemmelserne, men Pressenaevnets afggrelse faldt fgrst i 2010.
Klageren — et transportfirma - fik ikke medhold.

TV2 @ST LOBET

Som konsekvens af MENINGEN traeder vi et skridt frem og engagerer os i livet i vores omrade
og saetter borgerne i stand til at handle. Det betyder, at vi laver konkrete projekter eller
kampagner, som bringer MENINGEN for TV2 @ST aktivt i spil, sadan som det er tilfaeldet i TV2
@ST Lgbet. Og hos mange motionslgbere star den forste sgndag i maj i TV2 @ST Lgbets tegn.

Motionslgbet blev gennemfgrt for tredje gang, og denne gang i samarbejde med Kalundborg
Atletik Klub og DGI. Op til Igbet gav TV2 @ST gode rdd om traening. TV2 @ST promoverede
Igbet, mens DGI og atletikklubben stod for selve Igbets tilretteleeggelse og afvikling, og
tilmeldingsgebyret gik ubeskaret til atletikklubben dog med den klausul, at overskuddet skulle
bruges til at fremme folkesundheden.

Ligesom i 2008 og 2009 blev Igbet afviklet i stradlende solskin og blev en stor succes med
omkring 1.200 deltagere.
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Labet og de programmer, der hver gang produceres op til Igbet, er med til at motivere rigtig
mange til at komme i gang med at Igbe. De lokale klubber melder om massiv gget tilmelding
til Igbe-start-programmer de seneste &r og ofte er det TV2 @ST, der bliver henvist til som
igangsaetter.

7. DE HANDICAPPEDE

Takket vaere en ekstra licensbevilling var TV 2-regionerne i stand til pr. 1. oktober 2010 at
tilbyde de hgrehandicappede tekstning af 19.30-udsendelsen. Tale-til-tekst Igsningen blev
udviklet i et taet samarbejde med alle TV 2-regioner og TV 2|DANMARK, og der blev i den
enkelte region reserveret kr. 750.000 fra den ekstra licensbevilling. P& TV2 @ST Igb udgifterne
til udvikling, implementering og drift op i kr. 635.045.

Forud for tekstningens start 1. oktober 2010 mgdtes stationens ledelse med Hgreforeningens
netvaerksgruppe “Strgmmen” for at drgfte dels det nye tekstningsinitiativ dels andre omrader,
hvor vi kunne lette de hgrehandicappedes adgang til vores programmer. Det var et meget
konstruktivt mgde, og der blev aftalt et nyt mgde i foraret 2011 med deltagelse af samtlige 16
lokalafdelinger i Region Sjaelland.

Stationen er desuden aktiv deltager i det saerlige forum for tilgaengelighed til tv-tjenester, som
Kulturministeriet har vaeret katalysator for. Her mg@des reprassentanter fra tv-stationerne med
repraesentanter fra Danske Handicaporganisationer for at drgfte tiltag, der kan forbedre de
hgrehandicappedes muligheder foran tv-skaermen.

8. REGNSKABETS HOVED- OG NOGLETAL

2010 2009 2008
Nettoomseaetning: 59.302.340 56.452.962 55.360.674
- heraf licenstilskud 55.697.545 52.910.000 52.075.000
Arets resultat: - 1.828.094 - 3.134.185 8.860.582
Balancesum, pr. 31. dec. 31.979.221 37.793.256 38.425.266
Egenkapital pr. 31. dec. 11.321.659 13.149.753 16.283.938
BESTYRELSEN:
Jgrgen Hvidtfelt, formand Poul-Erik Feldt, naestformand
Erik Rasmussen Ole Lund-Hermansen
Asger Hansen Erling Nielsen

Peter Kryger, medarbejdervalgt

DIREKTION:
Vagn Petersen
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BILAG 1

UDSENDELSESTIMER
EGEN FREMMED
PRODUKTION PRODUKTION | ALT

Nyheder
-Indslag 69:56:20 0:00:00 69:56:20
-Gaester/debat 3:18:34 0:00:00 3:18:34
-SNG 9:53:05 0:00:00 9:53:05
-Arkiv 0:04:30 0:00:00 0:04:30
-Vejret 0:00:00 6:38:25 6:38:25
-Kanal gST 12:15:00 0:00:00 12:15:00

0:00:00 0:00:00 0:00:00
Fakta/nyh.dok.
-Fakta 13:29:58 0:00:00 13:29:58
-Nyhedsdok. (missionen) 54:35:53 0:00:00 54:35:53
-Debat 17:55:00 0:00:00 17:55:00
-Forbrug 39:09:33 0:00:00 39:09:33
-Krimi 0:00:00 0:00:00 0:00:00

3:25:00 0:00:00 3:25:00
Oplysning
-Livsstil 11:22:58 0:00:00 11:22:58
-Fakta Light (Magasinprg.) 380:54:29 0:00:00 380:54:29
-Kultur (Syskas) 0:00:00 67:42:18 67:42:18

0:00:00 0:00:00 0:00:00
@vrige
-Sport (indslag) 9:19:31 0:00:00 9:19:31
-Sport (geester) 0:00:00 0:00:00 0:00:00
-Sport Kanal @ST 24:53:01 0:00:00 24:53:01
-Danmark Rundt (S&S) 0:00:00 96:51:58 96:51:58
-KV 2009 0:00:00 0:00:00 0:00:00

0:00:00 0:00:00 0:00:00
DIV.
-flash 31:53:29 0:00:00 31:53:29
-spot 19:39:12 0:00:00 19:39:12
-programoversigt 0:00:00 0:00:00 0:00:00

0:00:00 0:00:00 0:00:00
Studie @st i alt 702:05:33 171:12:41 873:18:14
@vrige:
Reklamer 41:32:11 0:00:00 41:32:11
| ALT 743:37:44 171:12:41 914:50:25




BILAG 2

Programerklaering for TV2 @ST

TV2 @ST's samfundsmaessige og geografiske daekningsomrade bestar af folgende kommuner:
Lolland, Guldborgsund, Vordingborg, Naestved, Stevns, Faxe, Ringsted, Sorg, Slagelse,
Holbzek, Kalundborg og Odsherred.

TV2 @ST skal som hele omradets samlende og uafhaengige nyhedsmedie ssette borgerne i
stand til at veere aktive i det demokratiske liv.

TV2 @ST’'s programvirksomhed skal - uanset medieplatform - kendetegnes ved kvalitet,
trovaerdighed, alsidighed og mangfoldighed.

TV2 @ST skal gennem en kritisk og oplysende nyhedsdaekning sikre, at borgerne til stadighed
er informeret om aktuelle begivenheder med relevans og betydning for dem.

TV2 @ST skal opmaerksomt overvage de politiske institutioners, organisationers og
erhvervsvirksomheders funktion og virke i omradet - med henblik pa at offentligheden holdes
informeret om planer eller begivenhedsforlgb som etisk eller juridisk er kritisable.

TV2 @ST skal stgtte samfundets demokratiske udvikling ved at give omradets politiske liv
synlighed og give mulighed for en 8ben debat - iseer med henblik pa konsekvenserne af
politiske planer og beslutninger for den brede befolkning. Landspolitiske diskussioner og tiltag
daekkes i det omfang, de er relevante for og kan fa indflydelse pa omradets liv og udvikling

TV2 @STs programvirksomhed skal:
- afspejle omradets liv, holdninger og veerdier.
- belyse problemer og udviklingsmuligheder i de mange lokalsamfund.
- skildre de forskellige kulturelle miljger.

TV2 @ST skal engagere sig positivt i omradets sociale og erhvervsmaessige udvikling, og
bidrage til en bred upartisk og af seerinteresser uafthangig formidling inden for erhvervsliv,
kultur og politik.

TV2 @ST skal gennem sine programmer virke som en kulturfaktor og fglge de folkelige
kreefters begejstring og udfoldelse og derved bane vej for nye initiativer.

TV2 @ST skal medvirke til at gere omradet synligt i det gvrige Danmark gennem salg af
indslag og programmer til TV 2/ DANMARK og andre TV-stationer.

Vedtaget p8 bestyrelsesmgdet den 25. januar 2011




