Fra: Aktieinfo.net

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 9. oktober 2015 13:17:10

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrerende ordningen redaktionel
produktionsstotte?

Reglerne forekommer at veere temmelig firkantede. I bekendtgoerelsen star der:
”Loven har til formal at fremme et alsidigt og mangfoldigt udbud af nyheder af
samfundsmessig og kulturel karakter med henblik pa styrkelse af det danske
demokrati og den demokratiske debat i Danmark. Mediestotten skal saledes sikre,
at der fortsat produceres og udbredes publicistisk indhold af hgj kvalitet i
Danmark og at indholdet spredes pa flest mulige relevante platforme til flest
mulige borgere.” Aktieinfo lever efter vores vurdering i den grad op til denne
klausul, men alligevel fik vi afslag pa vores ansggning med henvisning til, at der
var for lidt direkte kulturelt indhold. Efter vores vurdering indeholder vores
produkter og services alsidighed af nyheder af samfundsmeassig karakter i en hgj
kvalitet (egenproduktion). Alligevel fik vi afslag.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrarende Innovationspuljen? Ingen
kommentarer.

3. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrerende saneringsstotteordningen? Ingen
kommentarer.

Evalueringen vil omfatte overvejelser om betydningen af den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden ordningens ikrafttrseden.
Overvejelserne vil tage udgangspunkt 1 Kulturstyrelsens "Rapportering om mediernes
udvikling 1 Danmark” 1 2014 og 2015.

4. Er der efter jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen 1
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestotteordningens ikrafttreeden, som bor
indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen? Helt aerligt
mener vi, at ordningen er spild af skattekroner.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understatter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden 1 deres indhold? Nej. Der synes ikke at veere
nye medier pa listen over modtagere. Det er derimod bestaende medier, der
blot ensker at fa et tilskud til den lebende drift.

6. Giver jeres erfaringer med mediestotteordningen i evrigt anledning til bemaerkninger?
Som anfoert i tidligere mailkorrespondance med Kulturstyrelsen er vi dybt forundrede over
at veere blevet afvist at modtage stotte. Det fremgér, at en reekke medier har modtaget
stotte, og enkelte af disse accepter forstar vi slet ikke i lyset af afslaget pa vores ansegning.
Vi har derfor ikke teenkt os at sege om stotten igen, idet udveelgelsen af hvem der kan fa
statte og ikke fa stotte efter vores vurdering beror pa tilfeeldigheder. Hvis vi tager fejl 1
denne antagelse, beder vi Kulturstyrelsen meddele os, om der overhovedet er nogen grund
til at vi pa ny seger om stotten.

Venlig hilsen

AKTIEINFO Danmark ApS
John Stihgj

tlf. 755102 48

Mobil: 41 27 81 24
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Om Aktieinfo:

Selskabet blev etableret i 2001. Teamet bestar af analytikerne Lau Svenssen og John Stihgj. Dertil
kommer tilknyttede freelance medarbejdere. Aktieinfo udbyder en raekke services til investorer,
herunder input om en modelportefglje. Portefgljen har siden starten den 1. oktober 2001 frem
til ultimo 2014 givet et akkumuleret afkast pa 247 %. Det sammenlignelige tal for C20 indekset
er 154 % og for Eurostoxx 50 -12,2 %. Aktieinfo er med som portefgljeforvalter i
Millionaerklubben pa Radio 24syv og TV2News, ligesom der samarbejdes med Berlingske, Dansk
Aktionaerforening m.fl. Overblik over vore services via dette link: http://www.aktieinfo.net/abb
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Fra: info@105.dk

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordeningen / 105.dk
Dato: 9. oktober 2015 14:48:10

Hermed svar pavegne af 105.dk:
1) Ingen.

2) Tilfredsstillende - overkommeligt i forhold til det relativt
beskedne, ansggte bel gb.

3) Ingen.
4) Neg.

5) Staten bar ikke vaare involveret i mediedrift, og i seardeleshed ikkei
drift af nyhedsmedier. Det er ikke blot et principielt standpunkt om, at
medierne skal vaae uafhaangige af dem, de skal forholde sig kritisk til.
Der er tillige det i det, at mediebranchen stér foran det, man betegner
som kreativ destruktion. Gamle strukturer skal rives ned for at give
pladstil noget tidssvarende. Enhver stetteordning vil, uanset hvordan
man vender og drejer det, have et konservativt element, og siledes
traskke den ngdvendige forandring i langdrag. Resultatet kan blive det
modsatte af det tilsigtede for S vidt, at nogle af de gamle medier f&r
en falsk tro pa, at deres forretningsgrundlag kan forsadte i en uaandret
eller lettere modereret form, og dermed undlader at foretage den
nadvendige fornyelse.

6) Nej.

Mvh

Sten Thorup Kristensen
Chefredaktar

TIf. 2177 88 40
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Fra: Lars Qvick

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: "Hgringssvar evaluering af medieststteordningen”
Dato: 9. oktober 2015 15:06:09

Jeg anser hele denne "mediestette for at vaae ubrugelig og skaevt fordelt.

Det giver ingen mening at man farst kan fa stette, NAR MAN HAR VIST AT MAN KAN
TJENE PENGE... Salad virksomhederne fortsagte med at tjene penge selv.

Medier er som sddan IKKE kultur... De skal refereretil kultur... De er det IKKE selv, og
bar derfor ikke have hverken stgtte eller hgre under kulturministeriet.

Det er produktionsvirksomheder, med kunder, produkter og medarbejdere. Og s ma de
0gsa LEVE af deres produkter.

Stette ber givestil at STARTE nye virksomheder, savi kan fa et varieret og bredt marked
af virksomheder, der pasigt skal kunne klare sig selv.

Jeg er i gang med at lave en raskke online-magasiner, men kan ikke fa stette, selv om jeg
gerne vil udvide og ansadte, ifelge JERES regler.

Samtidig, skal jeg se pa de store aviser fyre deres ansatte og samtidig kan hente op mod 50
millioner i tilskud om éret fra jeres stetteordninger.

Ifelge de beregninger | har sendt, bruger | UNDER 10 millioner pa at skabe nye omkring
20 nye virksomheder...

Det holder simpelthen ikke.
Stet vakst, og dip stetten, nar virksomheder kan klare sig selv.
Store aviser, der har eksisteret i mange mange ar, med faste abonnenter, dyre annoncer,

aviser i |gssalg og stor tilstramning til deres elektroniske medier, BAR kunne klare sig
selv.

Og skulle | vagre uenige... Og det undre jo ikke nogen... Savil jeg meget gerne hgre HELT
KONKRET...

HVAD ER JEG BERETTIGET TIL???

Jeg driver to online-magasiner, og vil gerne starte endnu flere.

Jeg vil gerne ansadte en annoncesadger, jeg vil gerne kunne betale freelancere for at skrive
og tage billeder, jeg vil gerne have journaliststuderende til at lave artikler, og jeg vil rigtig

gerne selv have lan...

HVAD KAN JEG FA?

Venlig hilsen Lars Qvick
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Lars Qvick

Parkve 2, stuen Th. L84
5260 Odense S.

Mobil: 60168811

mail: larsqvick@gmail.com

http://www.freewebsite-service.com/larsgvick/
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Fra: Ribe Nu

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 9. oktober 2015 17:34:29

Det svar jeg fik fraen eller anden jurist siger vel det hele. Brevet var spaskket til med
paragraffer og jeg har aldrig laest og forsagt at forsta hele brevet, andet end det var et
afdlag.

Pa forhand kunne man pa K ulturministeriets hjemmeside hente et Excel regneark, hvor
man kunne angive de informationer, der var brug for.

Det var dog langt fra overensstemmel se mellem det Excel regneark og det faktiske
ansegningsskema, hvilket man farst fandt ud af, da man gik i gang med ansggnings
processen . Hvilket gjorde det hele langt mere hektisk.

Der var ikke mulighed for at redegere for projektets indhold og formal, da det ikke var
muligt at tilfgje ekstrabilag i den statiske internetansagning. Omvendt blev dette brugt
som argument for ikke at imadekomme ansggningen.

Endvidere bliver det anfert i afslaget, at der ikke kan redegares for egenfinansiering pa
60%. Pa hjemmesiden stod der at man kunne sage om at fa dagkket 80%.....

Ribe.nu var en kaampe succes. Det eneste der manglede var at fa gkonomien med. Det gar
allefirmaer i den svagre opstartsfase.

Jeg vil vaadde en kasse Ribe bryg p3, at ikke en eneste i Medienaevnet har givet forsgge at
forsta, hvilken forskel Ribe.nu gjorde for lokallivet, turismen og hvilken kaampe gavn
hjemmesiden kunne ha vaaret for Faardsel sstyrelsen, som nu flytter til nye lokaler i Ribe.

Ud fra et samfundsgkonomisk synspunkt har det vagret en ekstrem darlig forretning for
samfundsmodel danmark. Ribe.nu lukkede dagen efter afslaget og jeg har faet dagpenge
lidt siden [ukningen.

Jeg har aldrig troet pa det tilskud. Jeg har aldrig troet p3, at der rent faktisk sad nogle
mennesker i Kgbenhavn, som kunne se lidt laengere ud over deres egen naesetip og Valby
bakker og yde tilskud til en kaampe succesi vandkants Danmark.

Jeg glaader mig over, at vi nu har faet en regering, der formar dette og er kaampe stette af
regeringens politik med at udflytte styrelser fra den snaaversynede hovedstad, som jeg selv
har tilbragt 8 &r af mit livi.

Jeg har noteret mig, at det er de starre medier i Danmark, der har haft gavn af innovations
pulje nok engang. Ganske som forventet.

| habet om at de nye lokaliteter for Kulturstyrelsen kan udvide horisonten hos styrelsens
ansatte.

Hilsen

Thomas Nielsen, tidligere Ribe.nu
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Fra: Michael Frederiksen

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 12. oktober 2015 12:10:32

Saerlig pulje til uafhaengige lokale netaviser

For at opna redaktionel produktionsstgtte skal der minimum veere tre arsveerk pa redaktionen.
Reglen lyder umiddelbart fornuftig, men den udelukker internetbaserede nyhedsmedier, som
satser benhardt pa lokal journalistik. Det har vi gjort med stor succes pa Kanal Frederikshavn i
snart syv ar.

Tre arsvaerk er dog utopi - ogsa selv om frivilligt arbejde i en vis udstraekning taeller med.
Uafhaengige lokale netaviser drives pa andre preemisser, som loven om mediestgtte pa ingen
made tager hgjde for. Hvorfor er der ikke indholdet, som i hgjere grad er afggrende for, om et
medie skal have stgtte?

Der findes efterhanden rigtigt mange lokale netaviser. Det kunne veere forfriskende, at der blev
afsat en szerlig pulje til disse "lokale nyhedsjeegere". Som det er nu, behandles vi pa lige fod med
Altinget.dk, Avisen.dk og Mandag Morgen - alle landsdeekkende medier med et langt stgrre
annonce-grundlag.

Jeg medgiver, at mange lokale netaviser har et lavt ambitionsniveau, og de drives ikke af
journalister. Men os, der har mindst én journalist ansat og kan bevise, at vi ggr en journalistisk
forskel i dagligdagen, bgr tilgodeses i hgjere grad, end den nuvaerende lov giver mulighed for.

Og Kanal Frederikshavn med flere G@R en forskel. Vi har taget over dér, hvor de lokale dagblade
har trukket sig tilbage. Det er os, der igen har sikret en stgrre lokal nyhedsdaekning og mere
debat. Vi sgrger for, at folk i lokalomraderne far den ngdvendige information, som er en
forudseetning for aktiv deltagelse i demokratiet.

Venlig hilsen

Michael Frederiksen
Kanal Frederikshavn

Kattegat Silo, 4. sal

9900 Frederikshavn

TIf. 2077 40 50
www.kanalfrederikshavn.dk

redaktion@kanalfrederikshavn.dk
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Fra: Michael Frederiksen

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 12. oktober 2015 12:10:32

Saerlig pulje til uafhaengige lokale netaviser

For at opna redaktionel produktionsstgtte skal der minimum veere tre arsveerk pa redaktionen.
Reglen lyder umiddelbart fornuftig, men den udelukker internetbaserede nyhedsmedier, som
satser benhardt pa lokal journalistik. Det har vi gjort med stor succes pa Kanal Frederikshavn i
snart syv ar.

Tre arsvaerk er dog utopi - ogsa selv om frivilligt arbejde i en vis udstraekning taeller med.
Uafhaengige lokale netaviser drives pa andre preemisser, som loven om mediestgtte pa ingen
made tager hgjde for. Hvorfor er der ikke indholdet, som i hgjere grad er afggrende for, om et
medie skal have stgtte?

Der findes efterhanden rigtigt mange lokale netaviser. Det kunne veere forfriskende, at der blev
afsat en szerlig pulje til disse "lokale nyhedsjeegere". Som det er nu, behandles vi pa lige fod med
Altinget.dk, Avisen.dk og Mandag Morgen - alle landsdeekkende medier med et langt stgrre
annonce-grundlag.

Jeg medgiver, at mange lokale netaviser har et lavt ambitionsniveau, og de drives ikke af
journalister. Men os, der har mindst én journalist ansat og kan bevise, at vi ggr en journalistisk
forskel i dagligdagen, bgr tilgodeses i hgjere grad, end den nuvaerende lov giver mulighed for.

Og Kanal Frederikshavn med flere G@R en forskel. Vi har taget over dér, hvor de lokale dagblade
har trukket sig tilbage. Det er os, der igen har sikret en stgrre lokal nyhedsdaekning og mere
debat. Vi sgrger for, at folk i lokalomraderne far den ngdvendige information, som er en
forudseetning for aktiv deltagelse i demokratiet.

Venlig hilsen

Michael Frederiksen
Kanal Frederikshavn

Kattegat Silo, 4. sal

9900 Frederikshavn
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Fra: Out & About - Bert Svalebglle

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 17. oktober 2015 16:19:24

1. Omkring den redaktionelle produktionsstette, sa kan det sveat for sma
nyhedsmedier, at kunne lanne de tre arsvagrk der er pakraevet.

Saen mulighed for at man kunne medregne frivillige timer (hvor der ikke er krav
om min. 1/3 arsvaak pr. frivillig), bade hvad angar timer og veadi, eller at man
haever loftet for tilskuddet til maksimalt 50 % af de redaktionelle omkostni nger,
for mindre medier med en omsaetning under f.eks. 1.500.000 &ligt, betinget af at
der ikke blev udbetalt udbytte til anpartshavere/aktionager, ville kunne vaae med
til at give mindre nyhedsmedier mulighed for bedre at overleve og dermed sikre et
alsidigt og mangfoldigt udbud af nyhedsmedier.

2. Regelsadtet i Innovationspuljen er ok, bortset fra der nok burde veare mere klarhed
pahvad der skal til, for at kunne fa stette ud over de 3 ar.

Et af problemerne er ved overgang frainnovationsstette til produktionsstetten, er at
det her vil vaare andet ar af tilskudsperioden der ligger til grundlag for beregning af
produktionsstetten ferste ar, og hvis man farst i det tredje stette & kommer op pa
at have de tre arsvaak ansat, sa kan lanomkostni nger vaare veesentligt hgjere der,
end det der givesi produktionsstette efter det farste ar, og dermed kan man risi kere
at det gkonomiske grundlag ikke er tilstede for at hol defast i detre Arsvagk.

Sa en supplementpulje til overgangen det ferste ar, ville kunne minimere risikoen
for, at man ikke kan fortsadte udviklingen, og dermed fa et til bage skridt.

3. Ingen kommentarer

4. Det er vigtigt man ser padet forhold, at annonceindtaagterne er nedadgaende og
flytter platform. Web-tv og smartphone, ser ud til at veae fremtiden for
nyhedsstremme, derfor ber disse opprioriteresi stetteordningerne. Omkostningerne
til udvikling af web-tv og mobilesite er omkostnings tunge, bade hvad angar
udvikling og produktion, og specielt smamedier har sveat ved at finde gkonomi til
at udvikle og producere dette indhold. Og er man ikke med fremmei udviklingen,
saer det svaat at fastholde leesere/brugere, specielt de helt unge, som er fremtidens
laesere/brugere.

5. Den nye mediestatte er bedre til at fremme mangfoldighed og alsidighed i forhold til
den gamle distributionsstette, der mere var til fordel for de store medier med store
oplag.

6. Ingen bemaakninger

De bedste hilsner/Kind Regards
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At

Robert Jacobsens Vej 82.2.4
2300 Kgbenhavn S

Bert Svalebglle
Mediechef/Manager

Tel. +45 4093 1977
info@outandabout.dk

www.outandabout.dk
App: GayCph.dk
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Hgringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dansk Handelsblad afgiver hermed hgringssvar som medievirksomhed - ejet af en selvstandig forening.

Dansk Handelsblad vil fgrst gerne indlede med at rose, at evalueringen af mediestgtten er fremrykket, da
mediestgtteordningen — med sit nuveerende regelsaet — i ekstrem grad forskelsbehandler medier med
samme type indhold, men med en forskellig ejerstruktur, hvilket er steerkt konkurrenceforvridende.

Derfor vil jeg tillade mig at veere lidt vred i dele af dette hgringssvar, da den nuvaerende ordning laegger op
til fuldsteendigt groteske krumspring, som jeg mener, er etisk forkert.

Her taenker jeg pa ejerskabskriteriet, som allerede har faet flere medievirksomheder til — i bogstavelig
forstand — at saelge ud af deres virksomhed — ene og alene for at opna mediestgtte.

Det er jo fuldstaendigt grotesk, at politikere pa den made er med til at udvande ejerskab, etik og moral.

Spgrgsmalet er, hvad skal vi ggre i virksomheder, hvor vi har et naermest religigst forhold til ordentlighed?
Skal vi leere at veere mindre ordentlige, ga pa kompromis og derefter stikke snablen ned i kassen?

Eller skal reglerne a&ndres, sa det kommer an pa indholdet, om man er berettiget til stgtte?

Som det er lige nu, virker det som om, at | politikere ikke har begreb om, hvad det er, loven beder os om at
gore. Jeg kan se, at flere ggr det uden at blinke, men | hgrer jo ikke fra os, der lader vaere med at bgje etik
og moral. Vi kan dog blive tvunget til at opgive ordentlighed, nér konkurrenter far stgtte i millionklassen og
bliver direkte konkurrenter til os ud fra stgttekroner, som de bruger til at presse Dansk Handelsblad.

Er det fair konkurrence? (Tag eksempelvis fgdevarewatch, der er direkte konkurrent til Dansk Handelsblad).

Herunder svar pa de enkelte spgrgsmal.

1. Hvad er jeres erfaringer med regelseettet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstatte?

Vores erfaringer er steerkt negative, da vi far at vide af vores brancheforening, at vi ikke kan fa stgtte.

Dansk Handelsblads har ikke modtaget en krone i offentlig stgtte i sine 105 ar som fagblad, men vores
konkurrenter, eksempelvis Watchmedierne, modtager i alt 2,9 mio. kr. i arlig stgtte (samlet for medierne).

Eneste forskel er, at vi har en lille forening som ejer (Kpbmandsforeningen), mens JP/Politikens Hus har en
milliardvirksomhed samt en milliardfond i ryggen, som man ma formode selv kan betale sine regninger.

Watch medierne modtager samlet 2,9 mio. kr. i produktionsstgtte, mens vi i Dansk Handelsblad modtager 0
(nul) kr. til vore tilsvarende fagmedie. Det pavirker naturligvis vor mulighed for at sta imod i konkurrencen.
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Det skal understreges, at vi er et selvstaendigt og frit fagblad, der skriver frit om alle emner.

Vores ejer (Kpbmandsforeningen) deltager ikke i fastlaeggelse af den redaktionelle linje og deltager heller
ikke i hverken ledelse eller andet hos de store virksomheder i dagligvarebranchen.

Kgbmandsforeningen er ikke koblet op pa arbejdet hos De Samvirkende Kgbmaend (interesseorganisation).
Og Dansk Handelsblad har fuld redaktionel frihed og er et fagblad for hele dagligvarebranchen samt en stor
andel uden for dagligvarebranchen, som laeser avisen, fordi man fgler sig godt orienteret om samfundet.

Nyhedsmedier ejet med totredjedele eller mere af arbejdsgiver-, arbejdstager- eller brancheorganisationer
kan ogsa publicere meriteret indhold om faglige emner, der er af relevans for den brede offentlighed.

Vi er ikke ejet af nogen af delene, men er ejet af en forening og har den gnskede uafhaengighed af enkelte
gruppers sarinteresser. Derfor bgr vi kunne fa stgtte, men det vil sandsynligvis kreeve en sendring eller
praecisering af reglerne, at foreninger, der har sit historiske udspring i eksempelvis en arbejdstager eller
arbejdsgiverforening - men siden da er blevet til en passiv ejer, der ikke blander sig i det redaktionelle
indhold — godt kan modtage stgtte.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelseettet vedrgrende Innovationspuljen?
Ingen. Vi har ingen erfaringer vedrgrende Innovationspuljen og/eller saneringsstgtteordningen.

3. Hvad er jeres erfaringer med regelseettet vedrgrende saneringsstgtteordningen?
Ingen. Vi har ingen erfaringer vedrgrende Innovationspuljen og/eller saneringsstgtteordningen.

4. Er der efter jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens ikrafttreeden, som bar
indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen?

Det nuvaerende regelsaet vil tvinge os til at seelge 30 procent af vores virksomhed fra. Det er seerdeles
ulogisk, at vi skal foretage den slags krumspring for at fa offentlig stgtte. Derfor har vi afholdt os fra det.
Vores ejer er pa ingen made koblet op pa nogen part, sa vi tjener ikke kun kgbmaendenes interesse, men
skriver om hele dagligvarebranchen og vores abonnenter kommer ogsa langt uden for branchen selv. Vi er
et anerkendt fagblad, der tjener til at skabe baggrund for bade viden og debat. Og vi brgdfgder i den grad
den gvrige mediebranche, der ogsa er flittige abonnenter pa Dansk Handelsblad. Det nuvaerende regelsaet
med krav om ejerskab spaender ben for, at staerke nichemedier kan fa den stgtte og hjeelp, som kan vaere
altafggrende for, at de fortsat kan vokse og udvikle sig. Det er en helt urimelig og i gvrigt uhensigtsmaessig
bivirkning, idet al erfaring viser, at det netop er de specialiserede medier, som har medieforbrugernes
interesse i nutidens og fremtidens medielandskab - og som fodrer medielandskabet.
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5. Er det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Det korte svar er: Nej. For lige nu gdelaegges mangfoldigheden af det rigide krav om, at alle medier skal
indeholde en vis procentdel kulturelt stof, som om kultur er en grundleeggende forudsaetning for, at et
medie kan etablere en demokratisk platform for debat.

Nichemedier beskriver jo i den grad samfundsvigtige forhold, eftersom det er arbejdsliv og virksomheder, vi
beskriver, som beskaftiger mennesker og sikrer landet indtaegter.

Ejerskabskriteriet er en ren politisk beslutning og giver ingen som helst mening. Ejerskabet bgr vaere
irrelevant. Hvis man skulle indfgre et ejerskabskriterie, sa burde det vaere, at de store medievirksomheder
ma formodes at kunne klare sig selv. Det er de sma virksomheder, der bliver klemt, men som lige nu sgrger
for mangfoldighed med over 4.000 publikationer i Danmark. Hvis ikkemediestgtten omlaegges og netop
fremmer andres for at fremme mangfoldigheden, sa vil antallet af medier i Danmark rasle ned de naeste ar.

6. Giver jeres erfaringer med mediestgtteordningen i gvrigt anledning til bemeerkninger?

Ejerskabskriteriet bgr fjernes eller omformuleres, sa det gavner de sma medier, som giver mangfoldighed.
Venlig hilsen

Niels H. Carstensen
Adm. direktgr og Ansvarshavende Chefredaktar for Dansk Handelsblad

P.S. Kulturstyrelsen har anmodet om dette hgringssvar via De Samvirkende Kgbmeend. Dansk Handelsblad
har dog intet at ggre med De Samvirkende Kgbmaend — udover at det er en aktgr i dagligvarebranchen pa
samme vis som Dansk Erhverv eller virksomheder som Dansk Supermarked, Coop, Reitan, Dagrofa etc.
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Kulturstyrelsen
att. Rikke Kjolbye

Horingssvar fra Arbejderen om evaluering af mediestotteordningen

Arbejderen takker for indbydelsen til at afgive heringssvar som led i evalueringen af den nu-
veerende mediestotteordning og forberedelsen af en justering af den nuvarende lov om medie-
stotte.

Vi onsker i vores horingssvar at besvare sporgsmdl 1 om regelscettet vedrorende redaktionel
produktionsstotte, sporgsmdl 4 om konsekvenserne af den teknologiske udvikling og sporgsmadl
6, ovrige kommentarer.

Sporgsmal 1.

Generelt stotter vi grundlaget for den nuverende medielov, som omlagde mediestotten fra di-
stributionsstette til stotte til den journalistiske produktion. Vi er enige i lovens erklaerede mal-
seetning: At styrke et alsidigt og mangfoldigt medieudbud og den demokratiske debat i Dan-
mark.

Arbejderen opfylder uden problemer alle de grundlaeggende krav i lovgivningen, herunder
bestemmelserne i §2 og §3 om redakter og antallet af redaktionelle medarbejdere m.v. Vi finder
generelt, at bestemmelserne i disse paragraffer understotter lovens erkleerede malsetninger om
mangfoldighed og demokratisk debat.

Derimod er der en reekke problemer omkring §4 i loven. Denne paragraf definerer den sakaldte
supplementsordning, hvorfra Arbejderen modtager hovedparten af sit tilskud.

Ideen om at lave en serlig supplementsordning for smé landsdaekkende dagblade (med et min-
dre oplag og et mindre annonceunderlag) finder vi rigtig og helt i overensstemmelse med lovens
grundleggende malsaetning. Problemet er, at regelsaettet har en reekke negative konsekvenser for
Arbejderen, som vi papegede allerede under det indledende lovarbejde.

Definitionen pa et landsdeekkende dagblad fastleegges i den nuvaerende lovgivning og betaenk-
ning udfra, at man skal have en deekningsgrad pa minimum 0,1 pct. i mindst 6 af 11 bladkredse.

Store dagblade vil have let ved at leve op til dette krav, hvorimod et lille landsdaekkende dagblad
som Arbejderen har meget sveert ved det. I de forlebne ar har det péafert os relativt store ekstra-
omkostninger.




Grundlaeggende er det vores opfattelse, at kravene bor vere lige lette/svare at opfylde uanset
oplagets storrelse. I den sammenhaeng er der meget stor forskel pé et dagblad med et oplag pa
40.000 og et dagblad med 2.500.

Bladkredsene er i gvrigt et levn fra en svunden tid, knyttet til annoncesalg og det nu nedlagte
Dansk Oplagskontrol, og uden nogen sammenhang med Danmarks traditionelle opdeling i
kommuner og regioner.

I forhold til at lave en moderne definition af landsdeekkende foresldr Arbejderen:

- at begrebet "landsdeekkende" defineres udfra Danmarks regionsopdeling.

- at man definerer et dagblad for landsdakkende, hvis det udkommer i alle regionerne og ikke
har mere end 50% af det samlede oplag i nogen region. Alternativt kunne det indferes som en
regel for smé dagblade - evt. med oplag under 3.000.

- at man godkendes som landsdakkende dagblad for en flerarig periode - fx 3 &r — hvad der
ligeledes vil begraense den bureaukratiske del af ordningen.

Sporgsmal 4.

Medieforbruget i Danmark er under hurtig forandring. Ikke mindst unge henter i dag hovedpar-
ten af nyheder digitalt. Udviklingen tyder pd, at en storre og storre del af befolkningen i fremti-
den vil bruge nettet som nyhedsformidler.

Denne udvikling er der grundleggende taget hojde for med omlaegningen fra distributionsstette
til produktionsstette.

Arbejderen har satset mange kraefter pa udviklingen af avisens hjemmeside. Vi vandt guld for
den bedste webavis i Danske Medier i 2010 og har i dag langt flere, der leeser Arbejderen digitalt
end i en papirudgave.

Men for at kunne leve op til reglerne omkring bladkredsene, kan vi ikke satse kommercielt pd et
egentligt web-abonnement. Vi kan alene salge web-avisen som et tilleeg til papiravisen.

Sporgsmal 6.
En medielov, som vil fremme mangfoldigheden og den demokratiske debat, ma have serlig sigte
pé ikke at skabe uoverstigelige barrierer for sma medier.

Som altid er det i detaljen, at djeevelen ligger begravet. Som et lille landsdeekkende dagblad
rammes Arbejderen hérdt af det nuveerende regelsaet om bladkredse. Regelseettets udformning
skaber ingen vanskeligheder for andre dagblade.

Det er ikke fordi, vores abonnenter ikke er spredt ud over hele landet. Arbejderen er bade i sit
indhold og i sin abonnementsskare landsdeekkende. De udfordringer, vi har, skyldes alene vores
oplagstal.

Adgangen til stotte bor alene defineres udfra objektive kriterier, som er uatheengige af oplagets
storrelse.

Alternativt ma der laves en graduering af regelsattet, som tager hojde for udfordringerne for et
lille landsdaekkende dagblad. Samtidig ber en ny medielov sikre, at lovens bestemmelser ikke
stiller Arbejderen dérligere end landets gvrige dagblade i forhold til mulighederne for at udnytte
vores web-avis til kommerciel satsning.

p-v.a. Arbejderen
Jorgen Petersen Birthe Serensen
driftsleder redaktor

Arbejderen




Fra: Peder van der Schaft

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen

Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 19. oktober 2015 21:49:11

Hej Rikke

Hermed vores svar pa jeres mail vedrgrende erfaringer med mediestgtteordningen.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende Innovationspuljen?

Aarhus Panorama er et gratis kultur og livsstilsmagasin, som er blevet udgivet i Aarhus
siden september 2013. Vi har saledes klaret os igennem den fgrste sveere tid som nyt
medie, men har brug for stgtte for fortsat at kunne udvikle magasinet og tiltreekke
annoncgrer og laesere. Pa den baggrund sggte vi Innovationspuljen i starten af 2015. Det
blev desveerre til et afslag med begrundelsen:

“Neevnet har herved lagt veegt p3, at artiklerne navnlig i magasinudgaverne af mediet ikke
overvejende kan betegnes som aktuelle nyheder, men i stedet har karakter af
baggrundsartikler”.

Vi vil pa den baggrund steerkt opfordre til, at det ikke kun er nyhedsmedier, der kan fa
stgtte. Aarhus Panorama formidler mange interessante og velskrevne artikler som maske
ikke i traditionel forstand kan betegnes som dagsaktuelle nyheder, men baggrundsartikler
har i vores optik ogsa en en berettigelse i et mediebilleder, som efterhanden er
oversvgmmet med nyhedskanaler. Den digitale udvikling har gjort, at nyhedsmedier i
meget hgj grad keemper om at komme fgrst og det betyder samtidig, at medierne har
fokus pa at veere hurtige og ikke pa at vaere langsomme og dybdeborende. Det er helt
sikkert fornuftigt med en bred nyhedsdaekning, men der skal ogsa veere plads til serigse
medier som Aarhus Panorama, der netop gnsker at ga bag om og skrive historier, som ikke
ngdvendigvis har fokus pa at veere fgrst med det sidste.

Ud over daglige artikler pa vores hjemmeside sa udgiver vi 6 gange om aret et trykt
magasin i 12.000 eksemplarer som omdeles i hele Aarhus midtby og har over de sidste to
ar faet en stor skare af trofaste laesere. Sa at vi, og tilsvarende andre medier, ikke er
berettiget til stgtte stiller vi os meget uforstaende overfor.

Vores opfordring er derfor, at | ndre reglerne sdledes, at et magasin som Aarhus
Panorama ogsa kan modtage udviklingsstgtte pa lige fod med nyhedsmedierne, sa vi ogsa
fremmer den del, der tager sig tid til at ga i dybden og skrive gode baggrundsartikler.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Jeevnfgr ovenstaende mener vi ikke at ordningen understgtter mangfoldigheden og
alsidigheden, da det kun er muligt at fa stgtte som nyhedsmedie og ikke som magasin.
Ordningen fremmer en ensretning, hvor det er de hurtige nyheder der prioriteres over de
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dybdegaende artikler. Det mener vi giver en ungdvendig skaevvridning som der bgr rettes
op pa.

Det var ordene herfra — vi haber det giver mening og at det bliver fremlagt for relevante
personer. Skulle | gnsker en uddybning af vores tanker omkring stgtteordningen sa ma |
endelig sig til, sa stiller vi gerne op.

De bedste hilsner

Peder van der Schaft
Partner - Grobowski

T+453022 3344
M peder@grobowski.dk

:: Grobowski
Vestergade 41 / DK-8000 Aarhus C

From: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Sent: Friday, October 9, 2015 12:18 PM

To: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Subject: Hgring om mediebranchens erfaringer med mediestgtteordningen

Kulturministeriet gennemfgrer nu en evaluering af mediestgtteordningen og gnsker i den
sammenhang at opna indsigt i mediebranchens erfaringer med ordningen.

Pa den baggrund opfordres mediebranchen til at indsende hgringssvar pa de spgrgsmal, der
fremgar af vedlagte hgringsbrev.

Fristen for at afgive hgringssvar er mandag den 2. november 2015. Hgringssvar sendes til

mediestotte@kulturstyrelsen.dk. Anf@r venligst teksten “Hgringssvar evaluering af
mediestgtteordningen” i emnefeltet.

Spagrgsmal til hgringen kan rettes til Rikke Kjglbye, Kulturstyrelsen, pa telefon 3373 3311 eller
mail rkb@kulturstyrelsen.dk.

Venlig hilsen

Rikke Jo Kjglbye
Fuldmeaegtig
Medier

Kulturstyrelsen/Danish Agency for Culture
H.C. Andersens Boulevard 2
1553 Kgbenhavn V

T +45 3373 3373
M +45 3373 3311
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Fra: Claus Dithmer

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen

Cc: Rikke Kjglbye; Pia Saxild; Henrik Harder; Anne-Katrine Ngrholm
Emne: Hgringssvar evaluering af mediestgtteordningen

Dato: 21. oktober 2015 16:00:52

Vedheeftede filer:  image002.png

Til Kulturstyrelsen,

Forbrugerradet Teenk har modtaget en hgring over erfaringerne med
mediestgtteordningen. Vi har ingen bemearkninger til ordningen, som vi opfatter
som meget velfungerende.

Dbh. Claus Dithmer,

Kommunikationschef / Head of Communication
Chefredaktar for Forbrugerradet Taenk

og Forbrugerradet Teenk Penge

Forbrugerradet Teenk
M +45 2222 7454 / taenk.dk
Fiolstreede 17 B / Postboks 2188 / 1017 Kgbenhavn K

Forbrugerradet
Taenk

Danish Consumer Council

Fra: Rikke Kjglbye [mailto:rkb@kulturstyrelsen.dk] Pa vegne af Mediestatte - Kulturstyrelsen
Sendt: 9. oktober 2015 12:19

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen

Emne: Hgring om mediebranchens erfaringer med mediestgtteordningen

Kulturministeriet gennemfgrer nu en evaluering af mediestgtteordningen og gnsker i den
sammenhang at opna indsigt i mediebranchens erfaringer med ordningen.

Pa den baggrund opfordres mediebranchen til at indsende hgringssvar pa de spgrgsmal, der
fremgar af vedlagte hgringsbrev.

Fristen for at afgive hgringssvar er mandag den 2. november 2015. Hgringssvar sendes til

mediestotte@kulturstyrelsen.dk. Anfgr venligst teksten "Hgringssvar evaluering af
mediestgtteordningen” i emnefeltet.

Spargsmal til hgringen kan rettes til Rikke Kjglbye, Kulturstyrelsen, pd telefon 3373 3311 eller
mail rkb@kulturstyrelsen.dk.

Venlig hilsen

Rikke Jo Kjglbye
Fuldmeaegtig
Medier

Kulturstyrelsen/Danish Agency for Culture
H.C. Andersens Boulevard 2
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Forbrugerradet
Taenk

Danish Consumer Council




1553 Kgbenhavn V

T +45 3373 3373
M +45 3373 3311

rkb@kulturstyrelsen.dk

kulturstyrelsen.dk

STYRELSEN

Forbrugerradet Teenk er en uafheengig medlemsorganisation, der arbejder for et Danmark, hvor alle forbrugere kan treeffe et trygt
valg.
Fa nyheder, informationer om test, tilboud og gode rad 1-2 gange om ugen. Tilmeld dig vores nyhedsbreve pa taenk.dk/nyhedsbrev
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Esbjerg, 23. oktober 2015

Til Kulturstyrelsen

Emne: Syddanske Mediers/JydskeVestkystens svar i hgring om mediestgtteordningen.

Syddanske Medier A/S (SDM) takker for invitationen til at indgive hgringssvar om hidtidige
erfaringer med mediestgtteordningen, som SDM modtager til dagbladet JydskeVestkysten.

Spgrgsmal 1:
Da der kun spgrges til egne erfaringer med og ikke overordnede, principielle holdninger til
regelseettet, er svaret, at det fungerer tilfredsstillende for SDM’s vedkommende.

Spgrgsmal 2:
SDM har ikke ansggt om midler fra Innovationspuljen og har derfor ingen erfaringer at videregive.

Spgrgsmal 3:
SDM har ikke ansggt om midler fra saneringsstagtteordningen og har derfor ingen erfaringer at
videregive.

Spgrgsmal 4:

Siden den nuvaerende mediestgtteordning tradte i kraft, er stigningen i det digitale medieforbrug
eskaleret yderligere pa bekostning af de trykte medier og szrligt dagbladene. Dermed forstaerkes
kravet til de primart printbaserede medier om pa de digitale medier at skabe tilstreekkelig
omsetning og indtjening til at finansiere den kvalitetsjournalistik, der er vaesentlig for
sammenhangskraften og demokratiets udvikling i det danske samfund.

Viljen til at betale for digital journalistik er til stede, men udfordres af forhold, der ikke direkte er
relaterede til mediestgtteordningen, men som ikke desto mindre for en dels vedkommende ma indga
i de samlede overvejelser, Kulturministeriet bgr gare omkring forholdet mellem statens medier og
de private medier.

Konkret er det en stor udfordring for SDM at ga i markedet i Syd- og Sgnderjylland med krav om
betaling for lokaljournalistik pa de digitale platforme, nar statens medier — in casu P4’s og TV Syds
regionale stationer — pa deres hjemmesider tilbyder akkurat det samme produkt, ofte citeret fra eller
inspireret af SDM’s journalistik, saledes at forbrugerne alt efter temperament kan opfatte den
statslige journalistik som enten gratis eller finansieret af tvangsudskrevet licens. Ikke mange
brancher oplever staten som direkte konkurrent, og formentlig ingen oplever at vere i markedet
med et produkt, som staten ogsa leverer tilsat et krav om, at alle skal kgbe det, far de overvejer, om
de ogsa har lyst, tid og rad til at kabe det private produkt. Derfor er det afgarende ikke mindst for de
lokale og regionale medier, der som de eneste udfarer public service for private midler helt ned i de
mindste lokalsamfund, at den statslige konkurrence pa de digitale medier begraenses.



Spgrgsmal 5:
Ja, mediestgtteordningen understgtter indiskutabelt mangfoldigheden, alsidigheden og kvaliteten i
nyhedspublikationerne.

Spgrgsmal 6:
SDM har ingen yderligere bemarkninger.

@nsker Kulturstyrelsen yderligere oplysninger, star SDM naturligvis til radighed og ser i gvrigt
frem til resultatet af evalueringen af mediestgtteordningen.

Med venlig hilsen

Peter Orry
Administrerende direktar for Syddanske Medier
og ansvarhavende chefredaktgr for JydskeVestkysten
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Til: Kulturministeriet VESTERBROGADE 26, 4
kontoret for medier DK-1620 KOBENHAVN V
CVR: 34469377
Angiende: Horingssvar fra Zetland i Horing om mediebranchens erfaringer zetland.dk
d di d . skriv@zetland.dk
med mediestgtteordningen. Telefon: 3510 3283
DATO: 27. OKTOBER 2015

Kare Kulturministeriet,

1. Hvad er jeres erfaringer med regelszttet vedrorende ordningen redaktionel
produktionsstgtte?

Zetland fik afslag pa produktionsstette i vores hidtidige koncept (2013-2015), hvor vi
primeart udgav singler, altsd mellemlange (25-100 sider) e-boger med originalt
journalistisk indhold. Afslaget viste efter vores opfattelse lovens store svaghed, nemlig
at den ikke tager hojde for journalistiske produkter, der i deres 4nd passer fuldstendig
med den politiske intention med mediestotten (vi har som journalistisk startup haft en
af vores singler nomineret til en Cavlingpris, modtaget en publicist-pris etc.) men i
deres koncept eller format afviger markant fra traditionelle medieformater.
Produktionsstotten er sdledes direkte rettet mod e slags avis, i loven defineret som et
skriftbaseret medie, der beskaftiger sig med en pallet af emner (kultur, politik og
samfund, hvilket er en anden made at sige omnibusmedie), skrevet af en fastansat stab
af journalister og udgivet som pakker af indhold med forholdsvis hej frekvens. Som
Medienavnet selv konstaterer i sin drsrapport for 2014 er det umadelig svert at forene
omtalte snevre definition pé et produktionsstotteberettiget medie med hensigten om
at stotte kvalitetsbetinget innovation, der bidrager meningsfuldt til mediebilledet. De
snaevre definitioner er produktionsstottens storste problem, og Medienavnets opgave
er groft sagt at ruste mediebilledet til sidste krig. Zetlands singler regnes for et af de
steerkeste nye bidrag til dansk kvalitetsjournalistik de forlebne dr - og de levede reelt
kun entydigt op til ét af de fire krav beskrevet ovenfor, nemlig at de var skriftbaserede.

Lovens krav til mangden af originalt stof forekommer til gengzld lavt, og det kan
veere relevant at lade dokumenterede redaktionelle udgifter vere en malestok for
seriositet - dog uden at udgifterne behover vere knyttet til fastansatte redaktionelle
medatbejdere, hvilket ikke er garant for andet end behovet for en frokostordning.

Som Medienavnet selv bemzrker i sin rapport, bliver det i kraft af udviklingen
desuden problematisk (og med tiden umuligt) at skelne mellem skriftmedier og
elektroniske medier. Verdens mest innovative kvalitetsmedier (nye sivel som gamle)
forfelger en strategi, hvor digital journalistik bevager sig trinlast mellem de forskellige
formater efter princippet om, at hver historie skal formidles 1 sit rette format - hvad

end det er som lydfortalling, interaktiv grafik, video-explainer eller den originale,
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sammenhangende tekst, som Mediestotten er rettet mod. Sidstnzvnte produceres i VESTERBROGADE 26, 4
udlandet vel at marke ogsé af journalistiske vitksomheder, der tidligere udelukkende DK-1620 KOBENHAVN V
producerede tv. e

zetland.dk
Mediestotten risikerer siledes ikke blot at stotte de forkerte initiativer. Det er Tl:f:j: fnm'wlf,fig\)
sandsynligt, at den nuvarende mediestotteordning hemmer innovationen i dansk

DATO: 27. OKTOBER 2015

journalistik ved at skabe og cementere kunstige skel i et landskab, der (som
Medienxvnet ogsa selv bemearker) er preeget af konvergens og krydsbefrugtning.
Zetland producerer eksempelvis ogsd journalistiske sceneshows, hvor et (overvejende
ungt) publikum oplever seriose journalistiske fortzllinger pa teaterscener. Initiativet
passer ikke til definitionerne pa scenekunst, og er derfor udelukket fra offentlig stotte
pé den front, men er modsat meget, meget langt fra at kunne fa stotte som
journalistisk initiativ. Hvis vi forfulgte det offentliges logik, skulle vi siledes "af-
innovere" projektet, hvis vi eksempelvis ville soge stotte til at rakke ud til at publikum
fjernt fra de storste byer.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrerende Innovationspuljen?

Zetland har 1 januar 2015 modtaget stotte fra Innovationspuljen til en forundersogelse
og har 1. september 2015 sogt et storre belob til etablering af en relanceret
virksomhed, der minder nok om en digital avis til at falde ind under lovens definition
pé et stotteberettiget medie.

Processen hvor et arligt millionbelob uddeles i tre puljer, hvorefter den samlede
ramme genopfyldes 1. januar, er velegnet til stotte af smd initiativer, hvis primaere

finansiering er mediestotte. Men som egentlig ivaerksattervirksomhed er ordningens
rigiditet et problem, der potentielt kan spende ben for innovation snarere en

understotte den. Zetland star pt. i den situation, at vi har tiltrukket en investorkreds,
men at vi ikke kan afslutte aftalen med investorerne, for tildelingen af eventuel
mediestotte er afklaret. For en virksomhed som os blev finansieringen en kinesisk
aske: Medienavnet skal bruge dokumentation for at den private andel af kapitalen er
sandsynlig (den skaffede vii form af en faerdig investeringsaftale), den private kapital
skal bruge dokumentation for at den offentlige kapital er sandsynlig (det kunne vi ikke,
dvs. vi mitte lave en betinget investeringsaftale), de ovrige kilder (primaert fonde)
skulle bruge dokumentation til sandsynliggerelse af, at vi kunne rejse bade privat og
offentlig kapitel. Det hele skulle ske efter en koreplan indrettet efter diverse deadlines,
hvor ansegningsfrist og -svar til etableringsstotte blev omdrejningspunkterne.

Ordningen rummer siledes et stort paradoks for virksomheder af Zetlands storrelse,
hvis ambitioner (helt i lovens 4nd) er at indga i reel konkurrere med de etablerede
kvalitetsmedier, hvis mediestotte i form af de ovrige stotteordninger er en formsag,.
Paradokset er dette:

Processen er indrettet efter, at etableringsstotten er et af de allerforste skridt i
udviklingen af virksomheden. Dette skyldes, at mediestotten potentielt kan bidrage
drastisk til finansieringen af enhver ny virksomhed (bade relativt og absolut,
eksemplificeret ved tildelingen af 4,4 mio. til projektet Foljeton), og det er derfor
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utenkeligt at afslutte en proces, hvor der rejses privat kapital, uden at mediestotten VESTERBROGADE 26, 4
indgar eller har afgorende betydning for aftalens udformning. Usikkerhedsmomentet DK-1620 KOBENHAVN V
alene gor det svert at tilretteleegge en proces, hvor mediestotten ikke indgar som tidligt i

skridt. Dels er der uvisheden omkring Medienavnets beslutning, men endnu mere zetland.di

alvorligt: der er usikkerheden omkring ansegerfeltet i den specifikke ansogningsrunde. Det 71:1]:1: flj”'jf,‘]'i’zl\)

siger sig selv, at hvis der er syv mio. tilbage i drets pulje, kan det trakke teppet vaek

under steerke projekter af Foljetons eller Zetlands storrelse, hvis de tilfeldigvis seger i DATDS 2 ORTORERC0E
samme runde samme 4r - iseer hvis det er i forbindelse med sidste uddeling, hvor
Medienavnet ikke har noget raderum. Et andet, uformelt, eksempel p4 at
etableringsstotte 1 systemets logik er forste skridt, var den melding vi modtog fra
Medienavnets sekretariat i forbindelse med et proceduremzessigt tvivlssporgsmal, at vi

jo bare kunne vente til neste ansegningsrunde.

Den modsatte side af paradokset er, at Medienxvnet (logisk) stiller krav til projekterne
om at vere seriose og finansielt solide. Dette indebarer for projekter at en vis
storrelse, at der skal rejses kapital fra anden side, hvilket naturligvis forudsatter (sidan
fungerer kapitalmarkedet) at projektet er i serklasse gennemarbejdet, trovardigt, timet
rigtigt, har de rigtige ledere og medarbejdere, indsigt i teknologi, marketing osv. bide
hvad angir strategi og eksekvering. Kravene fra private investorer er naturligt langt
storre end fra Medienavnet, der trods alt uddeler statens midler og ikke deres egne.
For at dette kan lykkes, skal projektet siledes vaere /angt forbi den tidlige fase, og
Innovationspuljens udformning bliver siledes problematisk ved at definere timingen
og ved at vere en meget stort ubekendt i et marked, der i forvejen er preget af
(teknologiske, kulturelle, forretningsmaessige) uvisheder.

Den type paradokser kan vare svere at undgd med ordninger som den nuvarende, der
reelt ender med at dikfere koreplanen snarere end at understotte, hvad der ifolge bade
ivaerksatteren og markedet den ideelle koreplanen for etableringen af en serios
medievirksomhed. Det skal da ogsia bemarkes, at Erhvervsministeriet folger en anden
tankegang i stotten til iverksattere. Ordningen Innobooster har eksempelvis siden
andet halvdr 2015 ikke leengere opereret med bestemte deadlines, og
Markedsmodningsfonden har en meget simpel ordning, der (safremt en rackke kriterier

er opfyldt) tilbyder at matche de midler, som en virksomhed samler via crowdfunding.

Med losninger som disse kan innovationsstette spille sammen med det private marked
frem for at afspore det, som det sker i dag pa medieomridet.

4. Er der efter jeres vurdering szerlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden
mediestgtteordningens ikrafttreden, som ber indga i overvejelserne om
betydningen af denne udvikling for ordningen?

A) Mediekonvergens: det er er ikke lengere meningsfuldt at skelne mellem
skriftbaserede og elektroniske medier (eksempel: vox.com)

B) Oplosning af traditionelle platforme: Det er ikke lengere givet, at et medie er
knyttet til en bestemt platform eller har sin egen platform (facebook og youtube
vokser som publiceringsplatforme)



C) Oplosning af traditionelle arbejdspladser: Der vil vare faerre fastansatte og ferre
fagforeningsmedlemmer (og det vil ske pad mader, der understotter kvalitet).

D) Oplosning af begrebet "redaktionelle medarbejdere": Setios journalistik kan
udvikles bade som forretning og redaktionelt i stadigt losere netvaerk, og medarbejdere
kan beskeftige sig med mange aktiviteter pa tvars af gamle skel.

E) Oplosning af skellet mellem niche og bredde: Det er umuligt at lave holdbare
definitioner. Nogle medier laver dyrt omnibusstof for en meget lille malgruppe, andre
laver gratis nichestof til meget store malgrupper.

F) Forestillingen om at storrelse skaber kvalitet er uholdbar. Ideen om at et vist antal
fastansatte borger for kvalitet er meningslost (cksempel: waitbutwhy.com med to
medarbejdere)

G) Oplosning af avisbegrebet "nyheder", "aktualitet" og "kultur, politik og samfund".
Hyvis samfundet vil understotte den demokratiske debat, er det tvivlsomt, om det bor
vere en forudsztning, at det sker bedst gennem traditionelle nyhedsartikler frem for
eksempelvis specialiserede analyser, journalistiske boger, collaborative featurehistorier,

der opdateres lobende og siledes aldrig er faerdige etc.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer
mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Nej, mediestotteordningen er set samlet bevarende i forhold til det nuvaerende
mediebillede 1 Danmark.

6. Giver jeres erfaringer med mediestotteordningen i gvrigt anledning til
bemaerkninger?

Systemet opleves generelt som rettet mod aviser. Eksempelvis er det som rent digitalt
medie besynderligt at skulle definere sine "distributionsomkostninger" eller besvare
spotrgsmalet "Hvor mange gange om aret udkommer i'".

Mediestotteordningen afspejler ikke de aktuelle medievilkar, og det vil inden for fa ar
blive tydeligt, at den er decideret heammende for mediernes nodvendige udvikling,

zetland
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Fra: Per Westergard

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen

Cc: Thomas Demant; Erik Steerke

Emne: Hgringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 27. oktober 2015 18:02:42

Vedhaeftede filer:  EFA6BC92-D95F-434E-952D-AD3F9716463E[27].0ng
664DOFDC-6BFA-43C8-A2BB-1DA338221D4F[27].0ng

Her folger hgringssvar fra Fyens Stiftstidende til mediestgtteordningen, begraenset til de dele
af ordningen som vi har erfaringer med.

Ad 1. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstgtte?

Det nuvaerende regelsaet har ikke en tilstraekkelig klar definition af unikt stof. | en aviskoncern,
hvor det tilstraebes, at flere dagblade udveksler artikler, bgr disse artikler kunne regnes for
unikke i det medie, som de primeert er skrevet til eller fgrst publiceres i.

Der er uklare regler omkring debatstoffet, der efter min/vores opfattelse er unikt stof for avisen.
Vi bruger vaesentlige journalistiske ressourcer pa at bearbejde og redigere klummer, kronikker og
ikke mindst laeserbreve. Vi har for eksempel et stort laeserpanel, som vi inddrager i forbindelse
med tematiserede debatemner — en proces, der er journalistisk inspireret og styret men ikke
regnes for unikt stof efter de nuvaerende kriterier.

Grafiske illustrationer og fotos er udeladt i vurderingen af unikt indhold, selv om de udggr en
vaesentlig del af avisens indhold. Vi benytter i stor udstraekning grafiske fremstillinger til mange
formal, for eksempel til at illustrere en kommunes nye budget pa en overskuelig og let
tilgeengelig form for laeseren. Derfor er det en svaghed ved regelsattet, at sddanne informative
illustrationer og aktuelle fotos ikke kan medregnes i det unikke indhold, der alene er baseret pa
tekst i artikelform.

Ad 6. Giver jeres erfaringer med mediestgtteordningen i gvrigt anledning til bemaerkninger?

Den nuvaerende opggrelsesmetode pa basis af unikke ord er tung at arbejde med. Vi har i vores
redaktionelle system ikke mulighed for at automatisere processen pa tveers af flere produkter.
Opggrelsen af det unikke indhold bgr ske pa ugebasis og ikke pa dagsniveau, der pa enkeltdage
med en hgj andel af feellesstof og eksternt stof kan give et misvisende billede af avisens generelle
indhold af unikt stof.

En opggrelse pa ugebasis vil ogsa udligne de udsving, der for eksempel forekommer som fglge af
redaktionelle tilleg, og dermed give et mere retvisende billede avisens gennemsnitlige, unikke
indhold.

Med venlig hilsen

Per Westergard
Ansvarshavende chefredaktgr, direktar
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Fra: Pinborg, Niels

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Cc: Pinborg, Niels

Emne: "Heringssvar evaluering af"
Dato: 28. oktober 2015 10:19:36

1. Hvad er jeres erfaringer med regelszettet vedrgrende ordningen redaktionel produktionsstgtte?

At, der er noget ravrivende galt i et system, der stgtter tre ud af fire af de fglgende produktioner,
men afviser at stgtte den fjerde.

http://ekstrabladet.dk/flash/dkkendte/se-billederne-de-kendte-til-bond-galla/5799541

http://www.bt.dk/film-og-tv/se-billederne-kendte-stroemmer-til-premieren-paa-den-nye-james-
bond-film

http://www.seoghoer.dk/nvheder/kom-med-stiernerne-til-gallapremiere-paa-spectre

http://www.mx.dk/underholdning/film_tv/story/18545495

Eksemplerne her erilangt fra enestdende, men ganske tydelige eksempler pa den
konkurrenceforvridning, som mediestgtten ikke bare bidrager til, men faktisk er motor for. Lige
vilkar vil fgrst opnas, nar den del af medieproduktionen, der 1:1 afspejler en ikke stgtte-
berettiget produktion fraregnes i stgttebelgbene. Subsidizert, at ikke stgtteberettiget
produktion, stgttes pa lige vilkar.

Vh

Niels Pinborg

OG HOR

Niels Pinborg
Chefredakter
SE og HOR

T.:. +457234 2000
D.:445723424 44
M.:4+45 5076 14 44

www.seoghoer.dk

Besog Postboks
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Hgringssvar:

Evaluering af mediestgtteordningen
Baggrund

Helsinggr Dagblad A/S havde, indtil den nye mediestgtteordning tradte i kraft, ca. 3,4 mio.kr. i arlig
distributionsstgtte. Den nye mediestgtteordning, vil efter overgangsordingen er ophgrt i 2017, udggre ca.
2,0 mio.kr.

Konsekvenser

Helsinggr Dagblad var i 2009-2010 lukningstruet, men takket vaere omstillingsstgtte fra Dagbladsnaevnet
blev dagbladet redaktionelt relanceret i 2012/13. Det lykkedes at stabilisere oplaget og
annonceindtaegterne ved hjaelp af stgrre redaktionelle ressourcer og et indhold der har haft bedre appel til
leeserne.

Omlaegningen til den nye mediestgtte, der vil blive 40 % lavere nadr den er endelig indfaset, har allerede nu
faet den konsekvens at vi er ngdsaget at foretage redaktionelle besparelser i form af stillinger der bliver
ubesatte nar journalister slutter. Og dette kan nu tydelig aflaeses i oplagsudviklingen hvor oplaget for fgrste
gang pa 3 ar viser en nedgang pa 4-5 %. Og vi er overbeviste om at denne deroute fortsaetter medmindre
der sker en justering af den vedtagne nye mediestgtte.

Vi har 2 forslag

Omlaegningen af mediestgtten i 2014, betgd at enkelte mediehuse (f.eks. Vejle Amts Folkeblad) fik markant
gget stgtte, medens andre mediehuse som f.eks. Sjallandske mistede 4-5 mio.kr. arligt.

Den redaktionelle produktionsstgtte der blev indfgrt i 2014 har haft den uheldige konsekvens at de
mediehuse der har haft meget effektive redaktioner og har veeret morgendistribueret, er blevet straffet
med en kraftig reduktion af mediestgtte, medens de mediehuse som har vaeret mindre effektive og typisk
veeret eftermiddagsomdelt, er blevet honoreret. Vi driver en avis med bare 13 medarbejdere, fordi vi har
effektiviseret alle processer. Men det rammer os, da mediestgtten ogsa yder stgtte til ineffektivitet. Det er
ikke muligt for os at vaere en eftermiddagsavis i oplandet til Kgbenhavn, og derfor er alle
besparelsesmuligheder udtgmt.

Pa denne baggrund har vi 2 forslag som kunne hjalpe avisen til at overleve:
Forslag 1

Der burde veere et grundbelgb i stgtte til at sikre udgivelse af mindre avistitler som Helsinggr Dagblad (ca.
5200 ex.) En model hvor man f.eks. fik 1 mio.kr. i grundtilskud og herefter en procentdel af redaktionelle
omkostninger, dog maksimum 50 % af omkostningerne.

Forslag 2



Vi mener at der burde have vaeret lagt ind en bestemmelse i den nye mediestgtteordning gaende ud pa at
ingen mediehuse skulle kunne miste mere end 20 % eller fa mere end 20 % ekstra i den nye
mediestgtteordning.

Helsinggr den 28.10 2015

Chefredaktgr Klaus Dalgas Rasmussen Mediechef Svein Gilbu



Fra: Torben Dalby Larsen

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 28. oktober 2015 13:02:14

Til Kulturstyrelsen

Vedr. Héringssvar evaluering af mediestgtteordningen

I mail af 9. oktober 2015 beder Kulturstyrelsen om bemaerkninger vedr. mediestgtteordningen.

Vore bemaerkninger knyttes til de faktiske gkonomiske fglger for dagbladene Sjzellandske og
DAGBLADET / Frederiksborg Amts Avis.

Vi gnsker at appellere til et fokus pa konsekvenserne — ogsa for de enkelte dagblade, som mister
betydelige belgb.

Den tidligere distributionsstgtte blev ydet til dagbladenes abonnementsdistribution seks dage
om ugen med takster for henholdsvis morgenavis og eftermiddagsavis.
Den nye mediestgtte ydes som en procentsats af de redaktionelle udgifter reelt af enhver art.

Zndringen har medfgrt en omfordeling.

Dagblade, der har betydende Igssalgsindtaegter, har mulighed for stgrre redaktionelle udgifter —
og far dermed ogsa stgrre tilskud end dagblade med et minimalt Igssalgsoplag.

Dagblade, der udkommer alle ugens syv dage, har naturligvis stgrre redaktionelle udgifter — og
far dermed stgrre tilskud - end dagblade med udgivelse 6 dage om ugen.

Videre modtager dagblade, der har vaere tvunget til betydelige tilpasninger for at overleve,
forholdsmaessigt mindre tilskud end sammenlignelige dagblade, som har kunnet undga
tilsvarende besparelser.

Sjeellandske, der udkommer i Syd- og Vestsjaelland, far betydelig andel af overgangsordningen for
at mindske det betydelige tab fra distributionsstgtten til den nye mediestgtte.
Overgangsordningen geelder ogsd i 2016.

Det arlige tab fra distributionsstgttens sidste ar i 2014 til mediestgtten i 2017 efter udlgb af
overgangsordningen vil bade i kroner og procentvist veere meget betragteligt.

DAGBLADET / Frederiksborg Amts Avis, der udkommer rundt om Kgbenhavn, modtager ogsa
andel af overgangsordningen for at mindske det maerkbare tab fra distributionsstgtten til den
nye mediestgtte.

Overgangsordningen gaelder ogsa i 2016.

Det arlige tab fra distributionsstgttens sidste ar i 2014 til mediestgtten i 2017 efter udlgb af
overgangsordningen vil bade i kroner og procentvis vaere maerkbart.

Yderligere et lokalt dagblad pa Sjeelland — vor kollega Helsinggr Dagblad, der er 6 dages
morgenavis - oplever en maerkbar forringelse af rammevilkarene.
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Det er vor opfattelse, at det har vaeret lovgivernes hensigt at bidrage til, at der fortsat ogsa er
lokale dagblade.
Med venlig hilsen

Torben Dalby Larsen
Sjeellandske Medier A/S.















Fra: Jan Holmboe

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen

Cc: Lars Hovgaard

Emne: Hgring om mediebranchens erfaringer med mediestgtteordningen
Dato: 29. oktober 2015 13:09:59

Vedheeftede filer:  image006.png

Hermed Lolland-Falsters Folketidendes svar pa de fremsendte hgringsspgrgsmal. Det kan veere,
at hele besvarelsen kun kan henfgres til spgrgsmal 5?

1) Hvad er jeres erfaring med regel sadtet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstette?

Vores erfaring er, at det nye regelseaet giver mulighed for en lagt stgrre spekulation i, hvordan
man optimere den redaktionelle produktionsstgtte.

Tidligere blev der givet stgtte med baggrund i de enkelte dagblades oplag. Ved den nye ordning
gives de store medievirksomheder muligheder for at optimere stgtten ved at eendre i de
juridiske konstruktioner.

Det er eksempelvis med stor forbavselse, man kan konstatere, at Fyns Amts Avis far godt kr. 11
mio. i mediestgtte. Fyns Amts Avis har aldrig vaeret i neerheden af at fa en stgtte i dette for et
lokalt dagblad enorme omfang.

De store medievirksomheder har saledes ved deres natur flere muligheder for at optimere
stgtten end mindre virksomheder som Lolland-Falsters Folketidende. Det forstaerkes yderligere
af, at de store medievirksomheder nu ogsa har mulighed for at inddrage deres store
onlineredaktioner i mediestgtteordningen. Mindre medievirksomheder har ikke ressourcer til
store onlineredaktioner. Det gger helt klart de store medievirksomheders muligheder for at gge
mediestgtten set i forhold til under den tidligere ordning med distributionsstgtte.

2) Hvad er jeres erfaringer med regel sedtet vedrarende | nnovationspuljen?

Vi har ingen erfaringer med den, da vi ikke har sggt midler fra denne ordning.

3) Hvad er jeres erfaringer med regel sadtet vedrarende saneringsstetteordningen?

Vi har ingen erfaringer med den, da vi ikke har sggt midler fra denne ordning.

Samlet besvarelse af spgrgsmalene 4, 5 0g 6

Ilgen med henvisning til vores svar pa spgrgsmal 1) er det ogsd min opfattelse, at den nye
mediestgtteordning ikke er til det bedste for de mindre medievirksomheder i Danmark.

Jeg er opmaerksom pa, at der er et maksimumbelgb pad den arlige stgtte, et produkt kan opna.
Men der er tale om meget betydelige samlede stgttemidler, som nogle af de store
medievirksomheder opnar, selv om de for de enkelte produkter ikke far forholdsmaessigt det
belgb, Lolland-Falsters Folketidende far set i forhold til de redaktionelle udgifters stgrrelse. Men
store virksomheder har naturligt stordriftsfordele frem for mindre virksomheder.

Lolland-Falsters Folketidende modtager godt kr. 4 mio. arligt i mediestg@tte. Det er vi meget
taknemmelige for. Men det er i den lave ende af udbetalt mediestgtte til et lokalt dagblad. Ser
man derimod pa Lolland-Falsters Folketidendes oplag, sa bliver det kun overgaet af
Frederiksborg Amts Avis i oplag inden for det, der betegnes som vaerende lokale dagblade.

Hver gang Lolland-Falsters Folketidende er ngdsaget til ogsa at spare pa omkostningerne i de
redaktionelle afdelinger pa grund af fortsat faldende indtaegter, sa vil Lolland-Falsters
Folketidende fa en reduktion i det arlige belgb, vi modtager i mediestgtteordningen - alt andet
lige. Vi saver simpelthen den gren over, vi selv sidder pa. Men vi har reelt intet valg.
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De store medievirksomheder, som modtager det maksimale stgttebelgb, vil umiddelbart kunne
spare i de redaktionelle omkostninger uden, at der ske en reduktion i deres mediestgtte.

Der er kun ganske fa mindre selvstaendige medievirksomheder tilbage i Danmark. De fleste er
fusioneret til noget stgrre. Lolland-Falsters Folketidendes betydning for regionen Lolland-Falster
kan ikke overvurderes.

Efter min opfattelse kan man da godt argumentere for, at mediestgtteordningen understgtter og
fremmer mangfoldigheden af nyhedsmedier — i metropolerne, men ikke i regionen Lolland-
Falster.

Med venlig hilsen

Jan Holmboe
Administrerende direktar

Folketidende
@

Folketidende Gruppen
Tveergade 20 « 4800 Nykghing F.
Telefon +45 5488 0200  Direkte +45 5488 0291  Mobil +45 2788 3400

www.ftaruppen.dk « jah@ftgruppen.dk

Laes de seneste nyheder pa www.folketidende.dk

En del af Folketidende Gruppen b Besgg os pa www.ftgruppen.dk

Folketidende « folketidende.dk ¢ Ugeavisen Guldborgsund ¢ Saxkjgbing Avis « Lollands-Posten
Extra Posten Lolland « Nordfalsters Avis ¢ Landbrugs-Nyt « Radio Sydhavs@erne
Rotationen Nykgbing F. « Malmé Tidningstryck AB « Reklamedistribution « Club 1 Reklamebureau

Denne meddelelse er kun tiltaenkt den person eller enhed, som den er adresseret til.

Den kan indeholde fortrolige oplysninger. Videreformidling eller kopiering er strengt forbudt.

Hvis du ikke er den tilteenkte modtager, beder vi dig underrette os og herefter fierne den fra dit system.
Ophavsretten skal respekteres og du ma ikke reproducere eller videregive materiale til andre.
Kreaenkelser af ophavsretten kan resultere i erstatningskrav.

Bemaeerk venligst falgende ved modtagelse af grafisk materiale: Der er stor forskel p& skeerm- og
printvisning i forhold til den trykte avis. Farver og udseende er derfor kun vejledende.


http://www.ftgruppen.dk/
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Kulturstyrelsen
Att: mediestotte@kulturstyrelsen.dk

Egmont Publishings hgringssvar til Kulturstyrelsens
evaluering af mediestgtte

Hermed fremsender Egmont Publishing sit hgringssvar om mediebranchens
erfaringer med mediestgtteordningen. Egmont Publishing vil gerne takke
Kulturstyrelsen for muligheden for at bidrage til arbejdet med at evaluere
mediestgtten med henblik p& at sikre, at der produceres og udbredes publicistisk
indhold af hgj kvalitet i Danmark, og at indholdet spredes pa flest mulige relevante
platforme til flest mulige borgere.

Egmont Publishing udgiver over 700 blade og magasiner i 30 lande. | Danmark star
Egmont Publishing blandt andet bag Alt for damerne, Euroman, Hjemmet,
Eurowoman, Her&Nu, Vores Bgrn, Anders And og Barbie. Egmont Publishing er en
del af Egmont - Danmarks stgrste mediekoncern med 6.300 medarbejdere og
aktiviteter i 30 lande. Herunder Nordisk Film, TV 2 i Norge og Lindhardt og Ringhof.
Egmont er en erhvervsdrivende fond, der omsaetter for 11,6 mia. kr. og uddeler godt
80 mio. kr. om aret til et bedre liv for bgrn og unge.

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrgrende ordningen
redaktionel produktionsstgtte?

Egmont Publishing sggte i 2014 produktionsstgtte til magasinet Euroman. Desveerre
blev vores ansggning ikke imgdekommet. Afslaget blev givet med henvisning til, at
Medienavnet ikke vurderede, at Euroman kunne betragtes som et nyhedsmedie i
lovens forstand. | afslaget stod der séledes, at artiklerne i magasinet har karakter af
baggrundsartikler, som er uafhaengige af udgivelsesfrekvensen og den enkelte
udgave.

Dette er i vores optik udtryk for en snaever og ikke retvisende definition af
nyhedsbegrebet. En betydelig del af de artikler, som muligt kan karakteriseres som
baggrundsartikler, bliver citeret af andre medier. Gennem denne proces bliver
artiklerne uomtvisteligt en del af en mere fasttgmret nyhedskategori.

Af eksempler pa nyere citat-historier fra Euroman kan naevnes fglgende: Interview
med racerkgrer Kevin Magnussen (marts 2014), interview med bokser Mikkel Kessler
(juli 2015), interview med Prins Joachim (juli 2015), interview med stand up-

We 511129 storces #o (fe


mailto:mediestotte@kulturstyrelsen.dk

EGMONT

komiker Mick dgendahl (oktober 2014), interview med whistleblower Anders
Koustrup Keergaard (september 2015).

Et magasin som f.eks. Euroman producerer ligeledes artikler med hgj
samfundsrelevans og aktualitet, som kraeves for at opna produktionsstgtte. Som
eksempler kan naevnes store portraet-/ nyhedsinterview som Holger K. Rasmussen
(marts 2014), Robert Maersk Uggla (oktober 2014), Anders Fogh Rasmussen
(oktober 2014), samtlige politiske partiledere (december 2014), Morten @stergaard
(juli 2015) og krigsreporter Nagieb Khaja (november 2015).

4. Er der efter jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden
mediestgtteordningens ikrafttreeden, som bgr indga’ i overvejelserne om
betydningen af denne udvikling for ordningen?

Danskernes medievaner er under kraftig forandring i disse ar. Stadigt flere tilgar
deres medier online, pa web, mobil eller tv (flow eller on demand) f.eks. public
service kanaler, hvor samfundsrelevans defineres bredt.

Fremvoksende samarbejder pa tveers af medier som eksempelvis Egmont Publishings
samarbejde med Berlingske, BT, Jyllands-Posten og TV 2 betyder reelt, at den
samme journalistik kan f& mediestgtte i sin tilblivelse det ene sted (dagbladet eller
public service tv), men ikke det andet sted (magasinet). Med andre ord er det ikke
indholdet, men alene platformen, der afggr mediestgtten. Dette kan naeppe fuldt ud
siges at harmonere med mediestgttens intention om at sikre, at der fortsat
produceres og udbredes pubilicistisk indhold af hgj kvalitet i Danmark, og at
indholdet spredes pa flest mulige relevante platforme til flest mulige borgere.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer
mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Selvom Mediestgtteudvalget med sin rapport fra 2011 &bnede for netop at udvide
listen over stgttemodtagere med eksempelvis magasiner, er disse fortsat holdt uden
for ordningen.

Med mediesamarbejder pa tveers (som beskrevet under punkt 4), bliver det endnu
sveerere at forsta stgtteordningens skelnen imellem dagblads- og magasinproduktion
i henhold til de relevante kriterier.

6. Giver jeres erfaringer med mediestgtteordningen i gvrigt anledning til
bemeerkninger?

Mediestgtten i dens nuvaerende form bidrager til en unfair konkurrence mellem

dagblade og magasinudgivelser, idet aviserne udover at gavne af de danske
momsregler tillige modtager betragtelig produktionsstgtte.
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De danske momsregler favoriserer aviser pa tryk, som ikke alene er fritaget for
moms, men som har nul-moms (statsstgtte), men dog skal betale lsnsumsafgift pa
3,5 procent. | vurderingen for momsfritagelse indgar, at publikationen skal
fremtreede som avislignende i teknisk og typografisk henseende (papirkvalitet, tryk,
layout), hvilket ma siges at vaere foreeldede kriterier i dagens mediebillede.

I en reekke EU-lande som Sverige, Tyskland, Holland, Finland og Storbritannien
bliver aviser og magasiner behandlet lige med en faelles mediemoms. | dag er aviser
i Danmark fritaget via nul-moms, som de facto er at betragte som 20 procent
statsstgtte, mens andre printmedier betaler 25 procent.

Imidlertid reduceres forskellen mellem det redaktionelle indhold i dagspresse, tv-
netsider og magasiner hastigt i disse ar. En forskelsbehandling mellem
produkttyperne er ikke fundet rimelig i andre EU-lande i erkendelse af, at der er
betydeligt sammenfald mellem indhold f.eks. med dagbladenes tilleeg om mode,
bolig og livsstil og tv-hjemmesidernes fokus pa kendte og underholdning, samt at
magasiner og ugeblade behandler en lang reekke samfundspolitiske emner til
forskellige malgrupper.

Denne ulige konkurrencesituation kunne udlignes ved at ugeblade, magasiner og
aviser sidestilles i forhold til mediestgtte.

Egmont er Danmarks starste mediekoncern med aktiviteter i 30 lande og 6.300 medarbejdere. Vi star bl.a. bag Nordisk Film, TV 2 i Norge,
biografer, Lindhardt og Ringhof, undervisningsforlag, PlayStation og en raekke delejede selskaber som Zentropa. Vi udgiver over 700 magasiner
og blade — bl.a. Alt for damerne, Euroman, Rum, Hjemmet og Anders And. Vores DNA er We bring stories to life — med steerkt kvalitetsindhold
og digital innovation. Egmont er en erhvervsdrivende fond, som omszetter for 11,6 mia. kr. og uddeler godt 80 mio. kr. om aret til et bedre liv
for bgrn og unge.
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Horingssvar om Mediestotteordningen

Jeg tillader mig hermed som individuel fagperson at sende mine erfaringer og input angaende
mediestatten, da jeg ikke tilhgrer en organisation, der sender heringssvar, men har nogle andre
input end dem, jeg som medlem af Medienaevnet understgtter.

1. Regelszettet vedrorende redaktionel produktionsstotte

e De journalister, der seger midler fra innovationspuljen, arbejder generelt for en noget lavere lgn
end dem, der stottes via den redaktionelle produktionsstatte. Derfor vil det vaere logisk at fore
flere midler fra denne over til innovationsordningen, idet journalistlenninger generelt ma
betragtes som vaerende for hgje i forhold til, hvad markedsveerdien er i dag for journalistik.

e Der ber indfares et generelt kriterie om, at medier, der sager stotte skal vaere tilmeldt
Pressenavnet og dermed efterleve Medieansvarsloven og de presseetiske retningslinjer. Det er
et klart kriterie og kan retfeerdiggere, at nogle meget tabloidagtige medier far mediestotte,
mens andre meget tabloidagtige medier ikke far. Det er ligeledes et kriterie der ville veere rigtig
godt at have for innovationsmidlerne, hvor andre kriterier for dem bgr lempes. Se 2.

e Der mangler generelt klare retningslinjer, hvad er sponsoreret indhold, og hvordan det skal
markeres klart og om noget af det evt kan geelde som redaktionelt indhold.

e Det samme gezelder brugergeneret indhold, der i dag ikke teeller som redaktionelt indhold,
men i nogle tilfeelde sagtens kunne, da de kan supplere journalistikken pa en fantastisk made
hos de medier, der har nogle kloge brugere.

2. Erfaringer vedrogrende Innovationspuljen

e Generelt bgr disse midler ikke have samme kriterier som dem under redaktionel
produktionsstette. Fx er kravene til indhold meget brede, hvorfor man dermed opmuntrer til at
lave omnibusagtige medier (der deekker bade politik, samfund og kultur), nar der i markedet er
meget mere efterspergsel efter dybde og niche.

e Der bgr i stedet indfgres krav om at vaere tilmeldt pressenaevnet og dertilferende efterlevelse af
Medieansvarsloven og presseetiske retningslinjer.

4 og 6 Giver jeres erfaringer med mediestotteordningen i gvrigt anledning til

bemzerkninger?

e Ja, det er steerkt uheldigt at danskproducerede journalistik i dag distribueres mere og mere via
globale lukkede, ikke-public service platforme, der tvinger journalistikken over i en meget
kommerciel og overfladisk retning. Succeskriterier som clicks, likes og shares sdeleegger
danskproduceret journalistik. Vi er i gang med at veenne en hel generation til, at de kan fa
indhold via iseer Facebook, hvor bédde private medier og DR/24syv leverer mere og mere
indhold. Facebook er ikke en neutral platform, men er en benhard spiller, der kraever betaling
for at fremme indhold. Der er i dag medier, som giver deres dyrtproducerede indhold gratis til
Facebook og oveni det betaler for at fa det fremmet pa brugernes nyhedsvaegge. Vi taler om en
platform, der ikke betaler skat i landet, der ikke har s& meget som et gran af public service i sig
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og som ydermere bryder eurpzeiske love og veerdier, nar det geelder persondata og privacy.

Det ber vi gere noget ved, og derfor har jeg vedlagt en ide til en Public Service Platform for
dansk produceret indhold. Det kreever at den journalistiske del af DR, 24syv og TV2 regionerne
tages med i det samlede billede, hvorfor jeg ogsa har sendt ideen til public service udvalget.
Ovenstaende problemstilling med at overlade distributionen af dansk produceret og dansk
statsstettet indhold til globale spillere vil ogsa pa sigt edelaegge mangfoldigheden og
alsidigheden, idet disse platforme primzert belenner det hurtige, overfladiske og delbare
indhold.

Med venlig hilsen

Digital Identity

v Pernille Tranberg

tif 22 66 99 32

email: mail@digital-identitet.dk



Platform for dansk statsstottet Digital
ublic service nyheder :
vaerniIIe Tranberg - oktobe¥2015 | d e nt lt y

Hvad: En app og et website, hvor al dansk statsstattet journalistik er tilgaengeligt for danskerne via
et logon, som man far via den licens, man skal betale.

For den danske bruger betyder det et laekkert journalistisk univers med fast prioriterede
topnyheder og mulighed for at personalisere indholdet, dvs selv prioritere om man f.eks. vil se
business fra Berlingske, kultur fra Politiken, hare P1 Morgen fra DR, se alt med Kare Quist etc etc
etc - Se f.eks. den amerikanske app Flipboards laekre, brugervenlige lgsning. Man kan undga
filterboblen ved at have et fast element som ‘topnyheder’ eller ‘must see’, sa alle far de absolut
vigtigste nyheder. Desuden bliver det nemt for brugerne at finde indhold, de kan stole pa, da
indholdet lever op til de presseetiske kriterier. Det bliver naermest et garanti-meaerke for troveerdige
nyheder.

For de indholdsproducenter, der deltager betyder det ny og sund konkurrence pa
kvalitetsindhold. Der udvikles et system, hvor den tid, brugeren opholder sig ved hvert stykke
indhold (tekst, lyd, billed, video, grafik mv) teelles og akkumuleres, hvorefter betaling fordeles
blandt alle, der er med. Piano Systems (Slovakiet), Blendl (Holland) og Infomedia har lignende
modeller. Det betyder, at der kommer konkurrence pa at producere det indhold, der er mest
interessant for danskerne - men ogsa indhold, der skal leve op til public service kriterier helt
generelt.

Kriterierne for at veere med er: efterlevelse af medieansvarsloven, pressekriterierne og
mediestotten - og sidstneevnte bar justeres, sa der ogsa kan gives stgtte til rent nicheindhold.
Bloggere og andre individer med nye journalistiske koncepter kan veere med, safremt de lever op
til kriterierne.

DR, TV2 regionerne og Radio24syv skal veere med (med al deres digitale journalistik samt lyd og
streaming tv), men for de private medier er det frivilligt at vaere med ligesom DR, TV2 Regionerne
og Radion24syv fortsat skal levere til deres flow-kanaler. Veelger et privat medie ikke at veere med,
far det ikke mediestotte. De private medier kan fortsat have deres indhold pa egne platforme,
mens alt det digitale indhold fra de 100% statsstottede medier som DR kun skal ud via denne
publicistiske platform. Men de private mediers fulde indhold skal med - ikke noget med at det bare
blive teasere til at komme ind pa deres sites.

Finansiering:

Brugerne far deres logon (brugernavn og kodeord) med kvitteringen for den eksisterende
licensbetaling. De verificerer deres identitet med Nem ID (som alle har). De far et minimum indhold
derinde men skal betale et eller andet ekstra for fuld adgang, da den statslige stotte ikke formodes
at deekke udgifterne. Altsa en eller anden form for egenbetaling for fuld adgang. Denne
egenbetaling fordeles pa de medier, som man forbruger indhold hos. Der ma ogsa veere
muligheder for at sla mediestatten sammen med den del af licensen der gar til journalistikken og
sikre en ligelig fordeling der.

Organisering:

Platformen skal ledes af en betalt professionel bestyrelse, hvor bade DR og Danske Medier er
ligeligt repreesenteret. Derudover eksperter indenfor medier, tech og data samt forretningsfolk. Skal
ikke veere politisk styret (det er betingelserne jo i form af Medieansvarsloven, DR, Mediestatten
etc)
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Hvad denne lgsning betyder:

Nye succeskriterier for journalistik bliver kvalitetstid og originalitet fremfor clicks, likes og shares,
som i dag er i gang med at gdelaegge den gode journalistik

Danske medier bevarer kontrollen over distributionen af indhold. Danmark undgar med andre
ord, at dansk produceret journalistik primeert distribueres af udenlandske platforme som
Facebook, der ikke betaler skat i DK, der ikke overholder dansk datalovgivning, som har en
lukket uigennemskuelig algoritme der betyder, at ingen ved hvem af deres fans ser hvad
(medmindre de betaler), og som - vigtigst - ikke er sat i verden for public service. | dag er fx
Facebooks model hemmelig og uigennemskuelig. Selv om et medie har 100.000 likes, er det
kun et meget lille fatal, der ser ens opdateringer - medmindre man betaler.

Der kan stadig bruges sociale medier til at fa danskerene ind pa platformen, men en begreenset
strategisk brug i form af appetizers fremfor som i dag en fortlgsbende fodring af en global
mastodont.

Danskerne vil kunne dele indholdet fra platformen pa sociale medier, men for at f4 mere adgang
til indholdet end en overskrift, skal man ind pa platformen.

De udenlandske platforme, der i dag lever stort pa at danske medier fodrer dem med indhold, vil
opleve feerre annoncekroner i DK, da journalistik indhold er noget af det mest delbare og
dermed er en vaesentlig faktor for at generere annoncekroner i Danmark

Copy/paste mentaliteten stoppes. Pa en fzelles platform er der ingen mening i at copy paste
hinanden, og der kan ogsa opseettes klare kriterier for, hvornar et nyt veerk er et nyt veerk (se
ophavsretsloven) sa man kan arbejde videre pa hinandens historier men bare ikke copy/paste
som det sker i dag.

De private mediers store udfordringer i form af adblocker-tendensen (fordi flere og flere er sa
treette af annoncering og tracking) forsvinder

DR far et logon, som Danske Medier eftersparger

Der kommer lige konkurrence om alle de penge der gives til dansk public service journalistik

Udfordringer/udestaende spargsmal

Hvordan kan de private medier konkurrence pa forretningsmodel/distribution. | dag slas de om
krummerne efter de udenlandske giganter som Facebook og Google, men krummerne ma
anses at blive storre med den publicistisk platform idet flere og flere digitale brugere vil flytte
derover. De private medier kan jo veelge ikke at vaere med sa er det uden mediestatte, hvis de
vil leve rent af annoncer. En model som man kan forestille sig tabloid-lignende medier maske vil
veelge (nogle sparger i dag ogsa sig selv hvorfor flere af dem far mediestette nar ugeblade fx
ikke gor).

Hvis store dele af de private medier ikke vil veere med, kommer der til at mangle en del godt
journalistisk stof pa platformen. Men lgses maske ved at pengene fra mediestotten sa gives til
andre, der vil veere med. Og det vurderes ligeledes, at de fleste vil veere med, da mediestatten i
dag sandsynligvis udger imellem 10 og 35% af indtaegterne (det meste af de gvrige indteegter
for avisernes vedkommende kommer fra print, som de kan fortseette med sidenlgbende m dette
projekt)

Nogle vil rabe, at konkurrencen szettes ud af kraft. Det gor den IKKE pa kvalitet, men ja pa
digital distribution - den bliver centraliseret, men det er frivilligt for de private medier at veere
med eller de kan kare deres egne platforme ved siden af (for brugerne vil naturligvis ga efter
den, der har det hele samlet og personificerbart). Desuden er argumentet det samme som
universiteternes: De arbejder sammen mod globale giganter fremfor at konkurrere mod
hinanden og skabe bedre plads for de globale giganter til at tiene penge i Danmark. Det er for at
holde kontrollen over dansk public service pa danske hzender.

Endelig er der en udfordring i at lsegge mediestatten sammen med den del til DR og 24syv og
TV2 regionerne der gar til journalistik sa der kommer en mere lige fordeling
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Tak for muligheden for at afgive hgringssvar vedr. mediestgtteordningen.

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrerende ordningen
redaktionel produktionsstotte?

Vi oplever regelsaettet, vejledningen og ansggningsprocessen ganske ligetil -
bade forstaelsesmaessigt og administrativt.

Den nye mediestgtteordning kom sent - da internettet var 20 ar eller mere - og
det er positivt, at regeringen til gengeeld sa hurtigt tager den op til politisk
evaluering, da der er brug for, at man ved fortsat omleegning til
platformsneutralitet fuldender ligestillingen mellem de indbyrdes konkurrerende
medieformer.

Danmark er pa den ene side et dejligt land at starte medier i, fordi landet har stort
set uindskraenket ytringsfrihed, en udtalt debatkultur og fri etableringsret. P& den
anden side var det generende for Altinget.dks farste 14 levear, at vores private
konkurrenter i perioden modtog omkring 20 milliarder i konkurrenceforvridende
erhvervsstgtte. Hertil kom et endnu sterre belab til de statslige medier. Det
hammede i alvorlig grad vores veekst, vaerdi og omseettelighed.

Hvis jeg havde indset og forstaet dette, havde jeg ikke startet en virksomhed pa
et marked praeget af sa betydelig konkurrenceforvridning og tiltagende dominans
fra statslige aktgrer. Man ma i dag opfordre unge ivaerkseettere til at virke pa
inden- eller udenlandske markeder uden erhvervsstgtte og uden statslige
aktgrer, der begreenser marked og efterspargsel. Ellers vil deres opfindsomhed,
risikovillighed og flid ikke blive honoreret. And why then bother?

Siden den nye ordning tradte i kraft 1. januar 2014 er Altinget vokset markant, og
vores interne analyser viser, at vi ligger helt i top med vaekst i journalistisk



beskaeftigelse blandt de medier, der er omfattet af produktionsstgtten. Vores
samlede arsveerk (FTE) var i falgende arsregnskaber:

2012/13: 20
2013/14: 30
2014/15: 39
2015/16: 47 (budget)

Vi har sendt omtrent lige s& mange skattekroner retur, som vi har modtaget i
statslig mediestgtte. Win-win.

Denne udvikling kan uden tvivl dokumenteres at fortsaette, nar de nye, indsendte
produktionsstgtteomkostninger offentliggares senere pa aret. Kulturstyrelsen og
Medienaevnet opfordres til allerede nu at undersgge, i hvilken udstraekning
mediestgtte farer til dokumenteret vaekst i journalistbeskaeftigelsen. Det kan jo
spores i eventuelle bevaegelser i de arlige, opgjorte redaktionelle omkostninger.

Vi er i ar udnaevnt til en af landets 1.449 hurtigst voksende virksomheder -
sakaldt gazelle. Det forventer vi ogsa at blive i arene fremover. Udover godt 20
abonnementsnetaviser udgiver vi flere gratis netaviser til enhver interesseret.
Ikke mindst et alment politisk overblik - privat public service - med to daglige
nyhedsbreve. De formidler uvildig kerne-publicisme om politik, samfund og kultur
gennem nyheder, analyser, portraetter, debat mv. 1 2016 ventes 50.000
forskellige personer at modtage disse gratis nyhedsbreve, hvortil kommer gratis
nyhedsbreve om EU, civilsamfund og amerikansk politik.

Altinget.dk er med godt 20 politiske journalister i dag privat mediemarkedsleder
pa Christiansborg. Vi har modtaget en raekke priser, senest den nystiftede Public
Servicepris fra Den danske Publicistklub.

Supplementspuljen virker kun delvist efter sin hensigt. Puljen for fritstaende
netmedier, der kompenseres for, at vi ikke har nulmoms, er pa beskedne seks
millioner og er - som forventet - spraengt og ber saettes op. Netmedierne
kompenseres kun omkring 46-47% for vores redaktionelle omkostninger, mens - i
gvrigt publicistisk veerdifulde - nichedagblade (timed momsfritagede) Kristeligt
Dagblad og Information kompenseres henholdsvis 74,9 og 77%. Vores
samfundsbetydning er i dag pa hgjde med disse mediers, og derfor er det
klokkeklar forskelsbehandling, er vi ikke kompenseres ens.

Ministeren og det politiske flertal opfordres til at kompensere alle
supplementsmedier op til 75% ud fra lighedsidealet - uanset teknisk platform.
Supplementsordningen skal ses i én sammenhaeng. Nar det sker, vil vores
omseetning efter tre ar uden tvivl overga hver af de to nichedagblade.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende Innovationspuljen?

Gode. Det virker fair, at det er muligt at s@ge forprojektstotte, sa bade
myndighed/Mediengevnet og mediet kan kvalificere projektet, far der for alvor
investeres tid og midler.

Der virker til at vaere en fair fordeling af statte mellem etablerede medier og
habefulde start ups. Vi ma alle veere tolerante over for, at ikke al



innovationsstgtte farer til levedygtige medier. Eksperimenter og belgnning af
virkelyst og idérigdom er relevant.

3. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrgrende
saneringsstotteordningen?

Ingen. Men ordningen virker sympatisk. Som samfundet skal veere aben over for
innovation, bgr man ogsa forsgge at veerne om de historiske og veerdifulde
medievirksomheder, der kan komme i knibe.

4. Er der efter jeres vurdering sarlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden
mediestotteordningens ikrafttraeden, som ber indga i overvejelserne om
betydningen af denne udvikling for ordningen?

Ja, som ventet er papir malrettet pa vej ud, og digitale nichemedier, herunder de
gamle mediers egne, overtager dagbladenes historiske betydning. Det ma den
fremtidige fortsatte modernisering af ordningen understgtte. Statens egne medier
har de seneste ar sget deres dominans pa bekostning af de private medier.
Regeringen bar definere et stat/privat-mediekodeks, hvor de private medier altid
udger starstedelen (eksempelvis sa landsdeekkende dagblade og fritstaende
netmediers omsaetning skal udggre mindst halvanden gang af omsaetningen af
DR, TV 2 og TV 2-regionerne. Falder bladsalget, skaeres statens medier arligt
tilsvarende ned ved naturlig afgang, udlicitering til private aktgrer mv.)

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understotter og fremmer
mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Ja, afgjort. Dog anbefales at indfgre koncernloft pa eksempelvis 2 x 17,5 mio. kr.
= 35 mio. kr. arligt. | dag far to-tre koncerner som fglge af nye titler en stadig
starre del af stotten, hvilket er til skade for den mangfoldighed pa
mediemarkedet, som statten gerne skulle medvirke til. Et sadan koncernloft vil
betyde, at der frigagres penge til de mange statteberettigede, mindre medier og
forhabentligt medvirke til at forebygge yderligere koncentration af ejerskabet,
som politisk er et seerskilt mal.

6. Giver jeres erfaringer med mediestgatteordningen i gvrigt anledning til
bemarkninger?

Det private mediemarked og de statslige medier skal behandles politisk under ét,
da den statslige dominans er sa udtalt, at den i betydelig grad bestemmer det
private mediemarkeds levevilkar, iseer pa internet, hvor alle slas ... pa ulige
vilkar. DR bgr - i egeninteresse - blive palagt at udlicitere redaktionel produktion
til private nichemedier. Det skal i denne sammenhaeng fremhaeves, at DR og
Altinget.dk laenge har haft og i fremtiden vil have et fint redaktionelt samarbejde
pa markedsvilkar, hvor vi i gensidig redaktionel tillid leverer de meget benyttede
kandidat-databaser til alle valg, som vi udviklede fra 2000-01. Dette samspil med
DR seetter vi pris pa.



Endelig opfordrer vi den danske regering til pa EU-plan at arbejde for en snarlig
enhedsmoms pa medieomradet, sa trykte medier og digitale medier ligestilles
momsmaessigt. Det vil ogsa veere til dagbladenes fordel pa laengere sigt. Det er
indlysende urimeligt, at papir har nulmoms, mens vi og vores abonnenter betaler
25% moms. Det kan ingen skatteborgere forsta.

| gvrigt henvises til hgringssvaret fra Interessenetvaerket Specialmedierne.

PS: Kulturstyrelsen opfordres til at praecisere sin vejledning for opgerelse af
redaktionelle omkostninger, sa der er vished for, at alle ansggere fra 2015 opggar
deres hensatte feriepengeforpligtelse ud fra samme definition:

Den fulde feriepenge berettigede Ignindkomst i éret x 12,5% fratrukket den
hensaettelse der blev foretaget sidste ar. Saledes at kun bevaegelsen medregnes.

Hvis nogen ansggere anfarer og har faet godkendt et andet princip - den fulde
feriepenge- berettigede lgnindkomst i aret x 12,5% - vil det selvsagt fare til en
markant forskelsbehandling af konkurrenter.

Med venlig hilsen,

Rasmus Nielsen
Udgiver, chefredaktgr
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Bonnier Publications er medlem af Danske Medier, men da organisationen
ikke udtaler sig i spergsmélet om stotte til private medier, afgiver vi selv
heringssvar.

Bonnier Publications er Danmarks sterste magasinudgiver og er ligesom alle
andre medievirksomheder i gang med den digitale transformation — en s& om-
fattende forandring, at den er uden fortilfaelde. Blandt vores mest kendte titler
er Illustreret Videnskab, Historie, I Form og Bo Bedre.

Vi har set haringssvaret fra Interessenetvarket Specialmedierne. Vi er enige i
de argumenter, synspunkter og forslag, der fremfares, og kan tilslutte os dette
heringssvar fuldt ud.

Her vil vi derfor fokusere pa spargsmaélet:

Er der efter jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden
mediestotteordningens ikraftireeden, der ber indgé i gvervejelserne om

betydningen af denne udvikling for ordningen?

Det enkle svar er ja.

Der er stor usikkerhed om, hvordan medierne og medieforbruget udvikler sig i
de kommende &r, og hvilke forretningsmodeller og indtegtssiremme, der kan
sikre et bredt udbud af private medier.

Nogle hovedtrak star dog klart:

1. Smartphones bliver den farende enhed til forbrug af digitalt indhold.
Allerede fra 2016 vil de fleste danske websites have mere end 50 % af
trafikken fra mobile enheder. Indhold skal derfor rettes mere mod
denne platform.

2. Det digitale forbrug gar i retning af, at forbrugerne opsgger
specialmedier eller enkelt-artikler for at fa opfyldt deres
informationsbehov. Dette indhold findes vha. segemaskiner eller
sociale medier.

Bonnjer Publications A/S +45 39 17 20 00 Telefon Jens Henneberg +45 30 17 20 03 Direkte
Strandboulevarden 130 1237 6405 CVR. nr. Vice administrerende +45 40 55 79 93 Mobil
DEK-2t00 Kebenhavn @ bonnierpublications.com direkter jens.henneberg@bonnier.dk



) 1|

Publications

3. En del information vil blive distribueret som enkelt-artikler gennem
andres kanaler. Facebook er i gjeblikket mest dominerende, men flere
globale aktarer satser ogsé her.

4. Medier er traditionelt blevet defineret ud fra deres fysiske format. Nu
giver det mere mening at definerer medier ud fra karakteren af det
indhold, der produceres, for indholdet vil blive distribueret pa mange
mader og gennem mange kanaler. Det bliver altsid mere vanskeligt at
fortsatte med den traditionelle opdeling eksempelvis mellem aviser og
magasiner — alle skal fx producere nyheder til digital distribution,

5. Videoer er blandt det mest populzre indhold pa smartphones og andre
digitale platforme. Alle medievirksomheder har brug for at kunne
fortelle historier ved en kombination af skrevet tekst, fotografier,
grafik og levende billeder.

6. Forandringer sker hurtigt og ofte i ryk, sa en iterativ tilgang til savel
indhold og forretningsmodeller er nadvendig for at vaere succesfuld.
Traditionelle 3-arsplaner bliver derfor illusoriske, selv om de ser
tilforladelige ud i et regneark.

Givet at det er ovenstiende virkelighed, medievirksomheder opererer i, er der
saledes brug for en fleksibel udvikling og administration af Innovationspuljen.
Kulturstyrelsen bar gore en stor indsats for at udvikle ordningen, og det er
vigtigt at have viden om de tendenser, der er i forbrugeradfaerden, sa
Innovationspuljen bidrager til at accelerere udviklingen i den rigtige retning.

Ar dar hohav far en nddvhning af gvenstende, kan jeg kontaktes pr. mail

sler tlf. 40 55 79 93.

Med venlig hilsen
Bonnier Publications A/S
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Fra: Henrik Lisberg

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: "Heringssvar evaluering af mediestatteordningen”
Dato: 1. november 2015 16:54:17

Hdringssvar vedr. evaluering af mediestgtteordningen

gbenhavn, 1. november 2015

Undertegnede direktgr og chefredaktar for LandbrugsMedierne indgiver hermed hgringssvar om
ovennavnte ordning.

LandbrugsMedierne er landbrugets bladhus, ejet af organisationen Landbrug&Fgdevarer. Hovedproduktet er
en bredt favnende avis, rettet mod danske landmaend, med et oplag pa knap 40.000 og et lzesertal iflg.
Gallup pa 136.000. Avisen suppleres med websiden landbrugsavisen.dk, der nar op imod 200.000 unikke
brugere hver maned iflg Google Analytics.

Avis og webside skrives af et korps af 22 professionelle og uddannede journalister, hvilket ggr huset til en
mellemstor journalistisk arbejdsplads. De daekker landbruget bredt - politisk, miljgmaessigt, gkonomisk og
fagligt. Blad og webside er endvidere centrum for en til tider ret intens diskussion i og omkring erhvervet.
Det politisk-faglige stof suppleres med indhold af mere kulturelt tilsnit, herunder boganmeldelser og faste
klummer og reportager om det ganske szaerlige ved livet pa landet.

Trods gentagne ansggninger er LandbrugsAvisen aldrig fundet egnet til at modtage mediestgtte, hvilket dels
ma tilskrives lovens ret markante krav til ejerstruktur, dels mere udefinerlige krav til modtagerkreds og
indhold. Det har sdledes ikke vaeret muligt at fa et preecist svar pa, om et andet ejerforhold i sig selv ville
ggre avisen stgtteberettiget — og hvad der kraeves af indhold.

LandbrugsMedierne tillader sig pa den baggrund at ggre indsigelse mod det eksisterende regelsat, der dels
ma betegnes som meget diskriminerende i forhold til ejerforhold, dels giver retssikkerhedsmaessige
problemer i forhold til, hvem der er berettiget som modtager af en stgtte, der ma betegnes som vaerende i
krydsfeltet mellem erhvervsstgtte og kulturstgtte.

1. Ejerkriteriet, 83, stk 4

Kravet om, at bladhuset ikke ma vaare helgjet af en organisation, er klart diskriminerende. En
raskke bladhuse har da ogsa omgaet kravet med mere eller mindre kreative gjerformer. Et
bladhus har ganske vist ekstern med-ejer, men da organisationen garanterer for udgivelsen,
ma dette gjerskab vel neamest anses for fiktivt. Et andet sted er fagforeningens
pensionskasser inviteret med som medejer. Tidsskriften Folkeskolen er det seneste, der har
foretaget lignende kunstgreb. Det er uforstaeligt, at en lov pa den vis omgér det seedvanlige
princip om ligestilling mellem g erformer, isaar at falgen har vaaret en raskke mere eller mindre
fiktive gjerkonstruktioner. Det maforventes, der kommer stadig flere af den typetiltag i takt
med, at delejede medier opnar stette.

2. ”En bred kreds af brugere” i 83, stk. 3.

LandbrugsAvisen distribueres til medlemmer af Landbrug& Fadevarer, men sadges ogsa frit til
andre, og lasses som naavnt af fire gange sd mange som medlemstallet. Alligevel betragtes
modtagerkredsen ikke som bred. Derimod anerkender mediestetteudval get af Ugebladet

I ngenigren modtager tilskud til trods for, at dette blad pa ful dsteendig samme vis | aeses afl
medlemmer af Ingeniarforeningen i Danmark. En konkurrent — Effektivt Landbrug — har faet
afslag til trods for, at Effektivt Landbrug er et salgshlad, der ikke specielt har medlemmer som
modtager, formentlig med henvisning til, at et medie vendt mod landbruget ikke ahr en bred
modtagerkreds. Derimod har Byggeriets Dagblad faet stette, selv om modtagerkredsen her
ogsa er et bestemt erhverv. Igen er der tale om en uforstéelig forskelsbehandling, der ma siges
at vaae i modstrid med principper om gennemsigtighed og retssikkerhed.

3. Generel konkurrenceforvridning
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Vi vil vove den pastand, at medier, gjet af erhvervs- og fagorganisationer, spiller en afgerende
rollei det danske mediebillede. Intet medie daskker forholdene i og omkring
landbrugserhvervet pa tilnaarmel sesvis samme dbne og tagte facon som LandbrugsMedierne
(pa samme vis som Ingenigren er afgerende for den faglige debat i Danmark, Folkeskolen for
den skolepalitiske etc).

Ikke desto mindre gar reglerne det unadigt vanskeligt for et mediehus som vores at agerei
markedet. Konkurrenter, der ikke i samme grad har en tegt redaktionel dakning eller en
lassermaessig udbredel se, stilles bedre takket vazre stette. Det gad der medier som
fadevarewatch, der med et meget lille redaktionelt team konkurrerer direkte med
landbrugsavisen.dk, og det gadder dagbladene, der med stette har et fundament for at udgive
rent kommercielle produkter om det erhverv, LandbrugsMedierne skal servicere, og dermed
undergraver vores gkonomi.

4. Produktionsstgttens gvrige krav.

| 83, stk. 2 opstilles en raskke @vrige krav for at blive stetteberettiget. Her tales om, at der skal
vagetale om en redaktion af en vis starre, et selvstaandigt medie i medieansvarslovens
forstaelse, en dbenhed overfor et bredt publikum, et stort indhold af selvstaandigt journalistisk
stof samt en vis frekvens —min. 10 gange arligt.

Vi finder, at disse krav er rimelige og fornuftige, al den stund ordningen jo netop er taankt for
at fremme kvalitetsjournaistik og brede medier. Men vi mener, disse krav satil gengadd i sig
selv er tilstrakkelige il at sikre, at stetten opfylder det opstillede mal. Samt at en starre
gennemsigtighed, sd man som medie ved, hvad der kraeves for at vagre stetteberettiget, ma
vage et rimeligt anske.

LandbrugsMedierne vil opsummerende anbefale, at reglerne med krav til redaktion og indhold
fastholdes, men reglerne om gjerforhold og modtagerkreds ophasves. Det ma og skal vage
indholdet og den generelle udbredelse og betydning af mediet, der ma vaare afgarende, ikke
mere formelle krav om gjerstruktur og modtagerkredsens medlemsforhold.

Med venlig hilsen

Henrik Lisberg
Chefredaktgr, direktgr
Landbrugsmedierne
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Fra: Ota Tiefenbdck

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen

Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 1. november 2015 23:08:36

Heringssvar 6

Min medievirksomhed Mr. East (www.mreast.dk) har sagt stette fra Innovationspuljen, men fik afslag med den
begrundelse, at det journalistiske indhold pa vores site kun bestér af udlandsstof som mangler dansk vinkel. Jeg
har efterfglgende ringet til Kulturstyrelsen for at fa en naamere forklaring af definitionen dansk vinkel, dog
uden at fa en tilfredsstillende forklaring.

Det vil vaae en klar fordel at vide, hvad mediestetteordningen definerer som dansk vinkel ved
udlandsjournalistik og om det over hovedet er muligt at opna stette, hvis ens stofomrade kun bestar af
udlandsstof.

Mr. Easts daskningsomréde bestér af @st- og Centraleuropa, Balkan og Kaukasus, lande som i &revis har veget
forsgmt i danske medier og som ofte kun har faet negativ omtale. Derfor mener jeg, at Mr. East har en vigtig
funktion og udfylder et vigtigt omréde i det danske medielandskab.

Haber at faklarlagt problematikken. Processen med projektbeskrivel se, ansggning til mediestgtteordningen
m.m. er tidsmasssigt kraevende, og safremt det slet ikke er muligt at opna stette til udlandsjournalistik,
ungdvendigt at brugetid pa

Med venlig hilsen

Ota Tiefenbdck

chef- og ansvarshavende redakter

Medievirksomheden Mr. East

Narre Sggade 9B st.th., 1370 Kgbenhavn K tif. 27 12 94 44
www.mreast.dk
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Interessenetvarket Specialmedierne

Kulturstyrelsen

mediestotte@kulturstyrelsen.dk

30. oktober 2015

Interessenetveerket Specialmedierne varetager specialmediers interesser pa omrader, hvor
Danske Medier ikke udtaler sig. Det galder isaer spargsmalet om stgtte til private medier.
Netvaerket omfatter over 300 medier bade i trykt og digital form, hvoraf en stor del er fag- og
branchemedier.

Interessenetvaerket er meget tilfredsemed, at evalueringen af mediestatten er fremrykket, da
vi kan se, at ordningen i sin nuveerende form pé en reekke omrader er
konkurrenceforvridende, idet medier med samme type indhold bliver behandlet forskelligt
stattemaessigt.

Det, at stgtten nu gives bade til trykte medier og til skrevne internetbaserede medier, og at
den gives pa grundlag af det redaktionelle indhold og ikke i forhold til antal distribuerede
eksemplarer, finder Interessenetvaerket Specialmedierne meget positivt.

I det folgende vil vi kommentere de enkelte horingssporgsmal:

1. Hvad er Jeres erfaringer med regelsattet vedrerende ordningen redaktionel
produktionsstgtte?

Det er for Specialmedierne veasentligt, at statten gives til et medie pa baggrund af det
redaktionelle indhold uanset, hvem der star som udgiver. Ejerskabskriteriet, der
indebeerer, at medier udgivet af branche- eller faglige organisationer, ikke kan fa stotte
betyder, at en raekke medier afskaeres fra stotte, selv om de opfylder de indholdsmaessige
kriterier. Vi finder ikke, at dette kriterier er relevant for, om et medie udgiver
statteberettiget indhold — og Specialmedierne kan her fuldt ud tilslutte os det
betenkningsbidrag herom, som Venstre, Liberal Alliance, konservative og Dansk
Folkeparti afgav, da der blev skrevet beteenkning om loven om mediestatte.

Specialmedierne finder, at lovens kriterie om, at et medie for at kunne modtage stotte
skal have indhold bédde om samfund, politik og kultur, giver en konkurrenceforvridning —
og i ovrigt strider imod udviklingen pa de nye digitale platforme i retning af nichemedier.
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Et eksempel pa konkurrenceforvridningen er, at Watch-medierne, som udgiver skes
forskellige nicheportaler, far stotte, fordi de seks nicheportaler samlet opfylder
omnibuskriterierne. De seks nicheportaler szlges i abonnement enkeltvis i konkurrence
med andre nicheportaler eller —blade inden for de samme omrader. Watch-medierne far
stotte, mens deres konkurrenter ikke far statte. For eksempel far MediaWatch statte,
mens konkurrenten Bureaubiz ikke kan fa statte.

Specialmedierne finder, at der skabes en ligestilling her ved, at det som krav stilles, at et
medie for at fa statte skal have et indhold af enten samfund, politik eller kultur — og ikke
skal rumme det hele.

Et andet eksempel er, at mange dagblade udgiver magasinlignende tillaeg, som i deres
indhold er identisk med fritstiende magasiner. De dagbladslignende magasiner far stotte
til en del af de redaktionelle udgifter — ligesom de drager fordel af nulmomsen - mens det
selvsteendige nasten identiske magasin ingen stotte far. Her kan som eksempel naevnes,
at Berlingskes Business-magasin, som er en del af Berlingske far stgtte, mens Penge og
Privatekonomi som selvsteendigt magasin ikke kan fa statte.

Ogsa bestemmelsen om, at et medie skal henvende sig til en bred kreds af brugere § 5
stk.2.3, er med til at skabe en ulige konkurrence mellem nicheportaler og
omnibusmedier.

Vi har ogsa noteret os, at flere af de store koncerner udgiver flere nichemedier, som
stottemaessigt optraeder som selvstendige medier — bl.a. Kids News fra Berlingske Media,
og Watch-medierne fra JP-Politiken, og vi kan p4 MediaWatch se, at Finans.dk, som er en
del af Jyllands-Posten sgger produktionsstatte.

Det betyder, at to-tre koncerner far en stadig sterre del af stotten, hvilket er til skade for
den mangfoldighed pa mediemarkedet, som stotten gerne skulle medvirke til.
Specialmedierne vil derfor foresld, at der — som foreslaet af Mediestatteudvalget —
indferes et koncernloft. Det vil betyde, at der frigeres penge til de mange mindre
stotteberettigede medier.

Specialmedierne ser derfor gerne loven andret, sa alle trykte og skrevne internetbaserede
medier stilles lige stottemaessigt, og mangfoldigheden i mediebilledet sikres ved, at der
seettes et loft for, hvad en enkelt koncern kan modtage.

Hvad er Jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende Innovationspuljer?
Da adgangskriterierne til puljerne i store trak er de samme som ved den redaktionelle
produktionsstette, geelder bemaerkningerne under spergsmal 1 ogsa her.

Specialmedierne ser desuden gerne, at vejledningen i, hvordan kriteriet “akonomisk
baeredygtighed” skal forstés, bliver tydeliggjort. Ligesom ogsa forstaelsen af, hvordan
egenkapitalkravet kan opfyldes, for mange virker uklare.



3.

Hvad er Jeres erfaringer med regelsattet vedrerende saneringsstgtteordningen?
Specialmedierne er ikke bekendt med, at specialmedier har sogt eller overvejet at sage

saneringsstatte.

Er der efter Jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
meideforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens ikrafttraeeden, der ber

indga i overvejelserne om betydningen agf denne udvikling for ordningen

Det fremgar af analysernes om mediernes tilstand 2014 og 2015, at danskerne i stadig
stigende grad laeser nyheder pa mobile platforme. Det er derfor vigtigt, at der
stottemeessigt skabes et grundlag for at udvikle skrevne medier, som retter sig mod
internet og mobile devices. Teknologien gor, at disse platforme er saerdeles velegnede til
at na afgraensede malgrupper med indhold af hgj kvalitet. Denne udvikling fremmes
bedst ved at gore det muligt med statte til nichemedier.

Udviklingen mod internetbaserede medier gor ogsa, at det er vigtigt lobende at folge, om
supplementspuljen til fritstiende netmedier pa seks mio. kr. er tilstraekkeligt til at sikre,
at disse medier far en stotte, der gor, at de kan konkurrence pa lige vilkdr med de medier,
som i trykt form er fritaget for moms af salget.

Er det Jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af

nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?
Mediestotten er i sig selv med til at fastholde en nyhedsproduktion fra private medier i et

marked, hvor de statslige medier har faet ressourcer og nye platforme til at brede sig til
skrevne platforme, som altid har vaeret et omrade, som de private medier gennem et
mangfoldigt udbud har deekket pa serdeles kvalificeret vis.

Den nye mediestatte vil med den nuvarende udformning fore til en koncentration blandt
private medier, da den alene stgtter omnibusmedierne — og dermed de "gamle”
dagbladshuse.

Den giver kun i ringe grad stette til nye skrevne medier pa de digitale platforme, da
stottekriterierne er baseret pa de trykte omnibusmediers praemisser og ikke pa de
premisser, der er geldende péa digitale platforme.

Specialmedierne finder, at alsidigheden og mangfoldigheden bedst fremmes ved at
ophave ejerskabskriteriet og fjerne omnibuskravene for at blive stotteberettiget.

Giver Jeres erfaringer med mediestgtteordningen i gvrigt anledning til bemerkninger?
Mediestotteforliget i 2013 omfattede ogsa stotteordningen for blade udgivet af ideelle

foreninger og idraetsforeninger.

Her blev der blandt andet indfert et loft for stotten til enkelte titler. Det er et loft, som har
betydet en vaesentlig reduktion i stetten til enkelte blade udgivet af AldreSagen. Det er



blade, som henvender sig til en stor gruppe danskere, som endnu ikke i seerligt stort
omfang er digitale.

Specialmedierne ser gerne, at regeringen i forbindelse med evalueringen genovervejer
hensigtsmaessigheden i loftet, som vil blive senket gennem de kommende ar.

Er der behov for en uddybning af ovenstdende, kan jeg kontaktes enten pr. mail
rasmus@altinget.dk eller tlf.23 26 29 15

Venlig hilsen

Rasmus Nielsen
Formand
Interessenetvaerket Specialmedierne
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Fra: Steven Snedker

Til: Mediestgtte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen far Vertikal.dk
Dato: 2. november 2015 09:24:07

Vedheeftede filer:  Attachment information
Hvad jeq leerte af at sgge Mediestgtte 2015  Vertikal.pdf

1. Hvad er jeres erfaringer med regel seditet vedrarende ordningen redaktionel produktionsstette?
Vi sagte ikke.

2. Hvad er jeres erfaringer med regel seettet vedragrende Innovationspuljen?

Indviklede. Ungdvendigt indviklede. Se vedhadtede.

3. Hvad er jeres erfaringer med regel seettet vedregrende saneringsstatteordningen?

Vi sagte ikke.

4. Er der efter jeres vurdering sarlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestatteordningens ikrafttraaden, som ber indga i
overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen?

Nystartede medier bruger freelancere.

Nystartede medier har ikke nadvendigvis kontor og trykpresse.

Nystartede medier har ikke ngdvendigvis brug for 3 redaktionelle &rsvagk for at kare.

Nystartede medier er mindst lige s urentable som etablerede medier/nuvagende stettemodtagere.

5. Er det jeres vurdering, a ordningen understetter og fremmer mangfol digheden af
nyhedspublikationer og asidigheden i deres indhold?

Ikkei tilstrakkelig grad.

6. Giver jeres erfaringer med mediestatteordningen i gvrigt anledning til bemagrkninger?

*  Mange, uigennemskuelige og indbyrdes nassten modstridende regler. Vi afviser urentable medier- men | méa
godt regne redaktionel produktionsstette

med som sikker indtaggt. Vi vil gerne etablere nye medier - men freelancere kan | ikke falov til at bruge. Vi
regner i fuldtidsstillinger. Alle nye,

adradte Internet-medier skal vagre velkomne - s& laenge de opbygges prascis som print-medier.

*  Dokumentation spredt ud over hjemmesider , pdf”er , Word-dokumenter og det | ase.

*  Man skal finde og udfylde ansagningen pa skiftevis web, pdf (valgfri), Word og Excel.

Hele jerimaden er vedhadtet som PDF.

De findes dog 0gsé som et lidt bedre laeseoplevelse pa
http://vertikal .dk/hvad-jeg-laerte-af-soege-mediestoette- 2015

Med venlig hilsen

Steven Snedker

Steven Snedker, partner

http://vertikal .dk
tIf://51841548

Vi laver mediesites med Drupal, HD-video, mp3, RSS, PDF-bladring og masser
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VERTIKAL,DK Forside Drupal Nggleord Omos

Vertikal.dk er et sympatisk webbureau.

Vi har siden 2005 bygget snesevis af Drupal-sites - ofte til online-medier. Selv er vi glade for cbsobserver.dk, gymnasieskolen.dk og
journalisten.dk

Vi opgraderer gerne dit site til Drupal eller opgraderer og udbygger dit eksisterende Drupal-site. Vi er ogsa, i mere beskeden grad, klar
pa at radgive om alt det web-relaterede, vi skriver om her pa siden.

Hvad jeg lerte af at sgge Mediestgtte 2015

Her i foraret havde jeg et aerefuldt og statteveerdigt projekt, fortseettelsen af IT-Neordens .
blog. Hvis du leeser denne artikel helt til ende, kan du nyde et helt appendix om hvorfor Artikelfakta

det var sddan en god idé at stette. Af Steven Snedker

Til dens slags projekter giver Kulturstyrelsens Medienavn fire slags stotte. Publiceret 23. juli 2015

Stette til » Mediestotte

1. forundersggelser Vist 2536 gange

2. etablering

3. udvikling Vertikal er

4. redaktionel produktion
Steven Snedker

De farste tre slags statte gives pa forskud. Man far nogle penge, bruger dem, Hvis d

afrapporterer og haber s at alle er glade. Den slags er der 20 millioner kroner til om &ret. Vis qu er
webredakter kan

Den sidste slags stotte, den redaktionelle produktionsstotte, gives pa bagskud. Man har Steven Snedker

produceret stottevaerdig journalistik og kan nu keempe om den store balje penge, 375,6 sikkert lgse dine

millioner kroner. problemer og fa

Den redaktionelle produktionsstatte er klart den mest interessante balje penge. lesertallet ! vejret ‘,lden det store
ekstra daglige arbejde.

Men nu var anseggningsfristen til produktionsstette forst den 1. september, si jeg kunne
lige s godt bede om penge fra den lille kasse. Lidt til at komme i gang pa, lidt ovelse i at
ansoge.

Han har bygget Drupal-sites som
Journalisten.dk, CBSObserver.dk,
Gymnasieskolen.dk og lignende
Stgttenovice < siden 2006.

Jeg eriden grad uvant med at sege penge. Jeg/vi har haft vores eget firma siden
universitetsarene og bare haft en evig strom af kunder. S vi har aldrig rigtig skulle soge.
Vi er mestendels blevet sogt.

Han kan treeffes pa
ss@vertikal.dk og 51 84 15 48.

Privat er jeg ogsa lykkelig fri for at bede det offentlige om noget. Sa der gér typisk artier Martin Jergensen

mellem at jeg skal udfylde formularer fra det offentlige. Martin J vil til
. . enhver tid
Etableringstgtte, jeg veelger DIG! < . Computerworld I foretrakke den
Jeg behgvede ikke penge til forundersogelser. Jeg vidste fra Dagbladst 2351848 tilpassede
. . o .o ngkobing-Skjern )
mit arbejde pa IT-Nerdens blog og Jubiis Nyhgdsbreye ret Mandeg Morgen - kompakte, effektive
godt hvor‘mange mennesk.er den slags skriveri kan fa Eag i :;::n:is — og smukke lgsning frem for
hvoy hurtl'gt leeserskaren ville bygges op og hvad de ménedlige bagons medicin o s standardlgsningen, som den
udgifter ville veere. Morso Folkeblad 1810.051 kommer lige ud af kassen. Det
S4 valget stod mellem etableringsstatte og udviklingsstatte. if;n;r::i:ff e bruger han gerne lidt energi pa.
Enten at bede om penge til at starte, eller starte og bede om Version2 1240774 Han har desuden et ganske skarpt
penge. Arbejderen 1236.984 gje for bade brugerflade,
plchationen 1055.951 ografi, grafik og fotografier.
Jeg valgte etableringsstotte med et underliggende hab om at S bl sosas typogratl, g § 10t08
det maske ville gge chancerne for redaktionelt The Copenhagen N Han kan konFaktes pa
produktionsstette. Hvis Medienzevnet havde sponsoreret - - martin@vertikal.dk eller p&
opbygningen og mélene var niet, ville det delvis vere NS POSTEN o telefon 20 66 67 01
Medlera_dets eget barn og i hgjere grad veerdig til evig nering zzfordﬂngen — Martin Larsen
fra Medienavnets bryst. B —

. . . . . (Degens Byggeri) ’ Martin L er vores FE'
Evig neering fra Medienavnets bryst lyder maske lidt danstak aaasa Unix- og serverhaj, <
overdrevet. Men de 375,6 millioner kroner i redaktionelt wibdklon 441555 der tager sig af ‘

. 7 t-Brande’ ast
produktionsstette skal man kun sege om én gang. Herefter o (web- og mail-)

skal man bare arligt indsende udgiftsbilag, smile op til grerne
og holde sin konto &ben for solide indskud. Redaktionel produktionsstatte er det man i
England kalder for et rigtigt sovsetog.

serveropsatning, Android-apps,
JavaScript og CSS, men ogsa
arbejder med Drupal.

Mange mindre, annoncebédrne medier kan mere end fordoble indtaegterne ved at komme

Martin kan nés direkte pa
ombord.

martin@larsen.dk og 20915416
Men jeg fortaber mig. Der skulle ogsé belgb pa ansggningen.
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Hvor meget skal man bede om? <
Skulle jeg bede om 100.000, 1 eller 10 millioner kroner i etableringsstotte?

Bevagede jeg mig op pa millionen, skulle jeg selv heelde 1,5 million i projektet (enten i
kroner eller i form af 7.500 max. 200-kroner-i-timen-arbejdstimer). Derudover ville jeg
skulle aflaegge et regnskab der overholdt kravene i bekendtgerelse nr. 1479 af 22.
december 2014 om regnskab og revision af projekt- og aktivitetstilskud fra
Kulturministeriet.

Holdt jeg mig under 100.000 kroner kunne jeg ngjes med selv at smide 150.000
kroner/750 timer i projektet og slap samtidig for de grumme regnskabskrav.

Himlen skal vide, at jeg ikkun er en bleg forbryder, en nerves hattedame, en smasvindler.
Jeg valgte det lille hyggebelob 99.000. P4 mange mader et fint tilskud til at etablere et
nyt medie med.

Alle er velkomne pa sovsetoget.... <

Medienaevnet er en samling pa 7 viise mennesker, der deler de mange millioner ud hvert
ar. Jeg forestiller mig dem siddende pé gverste etage i Kulturstyrelsen om et veeldigt
konferencebord, badet i lys fra

PH-lamper mens de nikker venligt eller ryster kort pa hovedet, nar de presenteres for
stotteansggninger.

Medieradet lader faktisk til at vaere lette at tilfredsstille.
e Man skal skrive nyheder pa dansk og man skal selv skrive dem.

e Det skal vaere artikler (m.v.) inden for et bredt emneomrade og med behandling af
aktuelt nyhedsstof - primeert politiske, samfundsrelaterede og kulturelle temaer.

Mit IT-Nyhedsmedie havde et lidt bredere emneomrade end allerede eksisterende
stattemodtagere som Ekkofilm og ComputerWorld og et noget smallere emneomrade end
stattemodtagerne Tank og Vejle Amts Folkeblad. Ingen problemer.

Det er ogsa nogenlunde let at imponere Medierddet med sin fanomenale kompetence og
egnethed. Man skal bade hoste op med biografi/CV og prgveartikel, nar man ansgger.

Sa for at undga for mange ansggninger, har man skruet op bureaukratiet ude ved
skranken.

Alle er velkomne... Hvis de taler flydende bureaukratisk <
DJ@F-pravelserne er de seedvanlige:

e Mange, uigennemskuelige og indbyrdes nasten modstridende regler. Vi afviser
urentable medier- men I mé godt regne redaktionel produktionsstgtte med som
sikker indteegt. Vi vil gerne etablere nye medier - men freelancere kan I ikke fa lov til
at bruge. Vi regner i fuldtidsstillinger. Alle nye, adraette Internet-medier skal vaere
velkomne - sé l&enge de opbygges preecis som print-medier.

e Dokumentation spredt ud over hjemmesider , pdf’er , Word-dokumenter og det lgse.

e Man skal finde og udfylde ansegningen pa skiftevis web, pdf (valgfri), Word og Excel.

Denne forprove foles i hgj grad som et spil bureaukratisk

Buzzwire. Man skal med ekstrem omhu navigere igennem [ \n |

mystiske regler. Rammer man noget forbudt, kommer der L‘ | [_]

en grim lyd og man er ude. Uanset ens pragtige kel x@: D
medieidés ovrige kvaliteter. N e

“Det er vigtigt at huske, at embedsmaendene ikke opfatter ‘_ ( ) |

deres job som at hjalpe nye medier til verden,” trastede

en tidligere stottemodtager. “De opfatter deres job som om de skal sgrge for at reglerne
bliver overholdt (strengt), s deres egen - og ministerens - rgv ikke kommer i klemme,
hvis nogen klager. Og der er altid nogen der klager, hvis man uddeler 3-400 millioner
kroner.”

Excel-arket fra helvede <
Man skal for eksempel, uanset om man sgger etablerings- eller udviklingsstatte, udfylde
et gigantisk regneark med det rene vrgvl eller logn i over tusinde felter.

Svar hurtigt:

e Hvor stor er dit nye medies annonceindtaegt ar 3, maned 9?
Tja. Annoncemarkedet er vigende, flere og flere bruger Adblockere. Sa...

e Hvad er lonsumsafgiften ar 2, maned 7?
Dooh. Skats veje er uransagelige...

o Hvad er bankindestaende ar 3, maned 4? =
Ooooh

Min lille naturvidenskabligt skolede journalist-hjerne
stejlede over at skrive sd meget uunderbygget vés.
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Det virkede helt forkert at love et utroligt redeligt medie.
Og sé samtidig forudsaette en masse, man overhovedet i
ikke havde beleeg for at forudsette, i ansggningen.

T

Jeg havde heller ikke skruet pé tallene for at fa mediet til
at se superrentabelt ud. Til gengaeld kunne jeg beviseligt
sagtens lave et godt, populaert medie pa det budget.

“Giv mig 0,5 promille af jeres budget og jeg vil oplyse og underholde 5% af danskerne”
kunne jeg love og henvise til en ganske paen track record.

S4 jeg valgte i forste omgang ikke at svare pa sporgsmaélene under henvisning til at
etableringsprojektet korte i 6 maneder og at man virkelig ikke kan sige noget redeligt om
hvordan gkonomien ved internet-publicering ser ud i 2018. For slet ikke at tale om
bankindestéende en tilfaeldig maned om tre ar..

Bzzz! Sagde det. Fejl! Ovelsen/provelsen hed budget og regnearket skulle pineded
udfyldes til sidste celle.

DJ@F-gvelseslederen gav mig dog venligt nok fire dage til at finde p4 tal.

De fire dage brugte jeg pa at sperge tidligere stottemodtagere, hvad de havde gjort ved
denne tekniske og moralske provelse.

Alle er velkomne... Hvis de taler flydende bureaukratisk... og lyver
lidt <

“Hold da keeft, det er blevet stort,” udbred en. “Det regneark, jeg udfyldte, var kun % sé
stort. Men du ved. Djaevlen finder arbejde til ledige hender. Held og lykke.”

“Det at leegge budget er jo lidt af en saerlig disciplin,” hjalp en anden pé vej. “Hvis man
laver sit eget budget, gaelder det om at sgrge for, at det holder. Nar man laver budget for
et nyt potentielt projekt - hvor man bruger andre folks penge - s& geelder der helt andre
regler. Sa gelder det om at lave et budget, som pa forhand ikke kan afslgres som veerende
urealistisk og som bagefter ikke ser ud som om det var lavet med "darlige hensigter". Og
det er jo noget helt andet. Sidevisninger, annoncepriser, sponsorer, crowdfunding,
abonnementsindtaegter er jo meget fleksible starrelser i et budget.”

“Du skal bare give den fuld skrue,” lokkede en tredje. “iPad-abonnementer? Det bliver
kaempestort! Flattr-betalinger? Keempestore. Telmore Play? Keempestort. Udgiv kun
mobilt? Kempestort!

Bare det er nyt, og de ikke aner noget om det, kan de ikke afvise. Og sa far du pengene.
Selvom din gkonomi selvfolgelig ikke bliver bedre end de andre dgdssejlerprojekter, der
har fiet penge.

Den redaktionelle produktionsstette gir ind og dekker indtil 50% af de redaktionelle
omkostninger. Hvor meget redaktionelt produktionsstette far man, hvis man har
redaktionelle udgifter for 10.000 kroner? 5.000 kroner. Udgifter pa 30.000 giver statte
pé 15.000 kroner. Udgifter pd 100.000 giver statte pd 50.000 kroner.

Og hvem setter udgifterne? [kunstpause] Hmm?”

Klart stof til eftertanke.

Jeg betalte min revisor for at seette urimeligt usikre tal ind i regnearket.
“Der er ikke overskud,” bemearkede hun.

“Nej, men underskuddet kan jeg selv deekke,” sagde jeg. “Ars erfaring fra den virkelige
virkelighed viser, at jeg sagtens kan kare et ret fornuftigt medie i drevis med indtegten
fra redaktionel produktionsstgtte og annoncer.”

Kort proces <
Bzzzt! Anden gang gik det ikke godt med mine bortforklaringer i prosa. Jeg stadte pa
paragraf 16. Projektet blev skudt ned i en sky af perfekt formet kancelli-sprog:

66 Medienzevnet finder ikke, at I i ansegningen pa tilstraekkelig vis har
godigjort, at der er rimelig grund til at antage, at nyhedsmediet
efter stotteperiodens udleb vil kunne blive skonomisk selvbzerende,
1f- § 16 i bekendtgorelsen.

Ansggning afvist. Der var klagemuligheder. Men de ville klart vaere spild af alle
involveredes tid og penge.

Lad os hellere lade denne historie blive opdagelsen af forbedringsmuligheder.

Forbedring 1: mindre bureaukrati og formalia <

Det giver meget god mening, at der er en art prakvalifikationsrunde for ansggningen
bliver forelagt de aldre vises nevn. De syv neevnsmedlemmer skal ikke tage stilling til
alle ansggninger. Kun de bedste. Der er brug for nogle provelser, der sorterer over
halvdelen fra. Provelser, der kan atholdes af folk uden s& meget viden om
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medieverdenen. Folk med lavere timelon.
Men lgnssumsafgifterne om 3 &r? 1.000 spergsmal? Det er min fornemmelse at denne vej

« favoriserer folk, der jonglerer lidt vel meget med tallene
o alligevel ikke forhindrer pengene i at blive sprgjtet ud pa en masse medier, der aldrig
bliver rentable.

Selvfglgelig er det ikke sjovt for et offentlig kasse at give tilskud til byggeri af flere ikke-
sadygtige skibe, nir man allerede har 30 nybyggede plimsollere og 100 gamle, synkende
skibe i sgen.

Men mit forslag er at man ser mere pa hvad den danske medieverden savner (redelige

medier pé et vist plan) og sa stotter
flere af disse.

Forbedring 2: anarki <

Man kunne ogsa lade befolkningen
bestemme hvor ca. 25% af
mediestatten skulle ende henne. Det
har jeg skrevet en leengere athandling
om: Drgmme-mediestatte 2016.

Dansk Filmskat - hvem blev snydt?

Filmkvaliteten og billedkvaliteten er under middel
Men ideen er meget sympatisk.

Udryd problemer med dzkning,

% datahastighed og hgj pris pa mobilen
Brug, uden skansel, de tre vaben - daskningskort,

; OpenSignal og abonnementskift

Skal du have en Chromebook? Ja. Nu
skal du.

En hurtig, ultralet baerbar med faznomenal
batterilevetid er nu .. landets billigste baerbare.

Appendix A: mit cedle projekt
<

En tragedie har altid en renfaerdig helt
med et adelt projekt, der ikke lykkes.
Skeebnens ugunst, onde menneskers
renker, heltens svagheder - alt
kommer i vejen for en lykkelig

: Sadan undgar du at kgbe en langsom
ShItnlng' M tablet eller mobil
Sﬁdan var l’nil’l Vej til afSlag pﬁ | - Bare kob en quad-core. Sa er den sikkert god nok.
mediestotte ogsa. S

Mit arefulde projekt var en art

fortsaettelse af IT-Nordens blog, et medie til almindelige danskere om den magiske it-
verden i evig udvikling. Selvfalgelig iklaedt en stottepddragende omnibus-dragt og
overholdende alle regler. Stof som Medienavnet hvert ar stgtter med millioner af kroner.
Hundrevis af millioner gar til de gamle omnibusaviser. Men, mere ansporende, fik
medier som Teenk (forbrugerstof), Computerworld (it-branchen) og Ekkofilm (film) pa
ansggningstidspunktet mmelm 0,25 og 2,8 millioner kroner om aret i redaktionel
produktionsstatte.

Lokalarkiverne gar endnu mere
online: 1 million billeder af dit og
dine foraeldres liv

Du finder nok et billede af dit barndomshjem, din

skole og en masse sjove og rerende optrin op
gennem danmarkshistorien

Jeg ville ikke engang have s mange penge til mit lille projekt.

"Giv mig 0,5 promille af jeres arlige stotte, og jeg vil underholde og oplyse mindst 5% af
befolkningen" lovede jeg dem (med basis i kendte leesertal og kendte omkostninger).

Fordelen frem for de eksisterende Top 60-artikler p3 www.Fagbladet3f.dk 2. sektion + Tema Digitalt

medier, ville vere en storre e T
3 7 Digitalt adan-koeber-du-den-bedste-baerbare 31277

_uafhaenglghed af.annoncorer. Der Vllle ni:iu:u ::adan—n:ager—duurlra—!redk o 26244

ikke veere en bevidstlgs strom af pigial goml-den-bedste-bilge-brbar-net 16540

produkinyheder eller afskrifter af
pressemeddelelser. Annoncerne ville enten veere fraverende eller ligge i baggrunden.

Mediet ville tage udgangspunkt i laesernes hverdag og hjeelpe dem. Gore dem dygtigere og
klogere vha. brugbare, langtidsholdbare artikler. Samtidig med at de fik en lind strom af
nyheder om it-politik, streamingtjenester, mobiler og hvad der eller passer sig for et
medie.

Du kan lzse nermere om projektets 7 ars forundersegelser pa Tak for denne gang.

Er du en renfeerdig helt? <

Nej, desvarre. Det her med at hjzlpe almindelige mennesker til at kende forskel pa svage
og steerke maskiner, finde bedre software og undgé elendigheder er selvfalgelig lidt
renfaerdigt og helteagtigt.

Men I selve ansggningsprocessen sad jeg og bandende, forbandende og i afvisningen
kogte jeg af misundelse, forsmaelse og alle mulige andre lave folelser en rigtig renferdig
helt ikke ville have.

Links <
e Se hvem der har faet etablerings- og udviklingsstette.
e Se hvem, der far redaktionel produktionsstatte.
e Ansgg selv: dokumentation spredt ud over hjemmesider , pdfer , Word-dokumenter
og det lgse.
e Lees om Dromme-mediestotte 2016.
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Kommentarer? <
Send dem til ss@vertikal.dk. S ger vi alting bedre.

Hvad med Kickstarter? <
Jo, det er en mulighed.

De tre bedst finansierede dansksprogede, journalistiske projekter pa Kickstarter er pt.

1. De yngre, hippe, pa Vesterbro, der giver VIP-fester. 1.388 mennesker betaler 533.837
kroner.

2. Hipster-musik. 381 mennesker betaler 124.348 kroner

3. Mere hipster-musik. 234 mennesker betaler 63.630 kroner.

P& Patreon er der kun en aktivist/journalist.
76 mennesker betaler 5.800 kr. ar. mined.
Bestemt ikke dérligt.

Mit problem: jeg skriver til (madeholdne, it-
svage) gennemsnitsdanskere. Jeg vil virkelig
have svert ved at genfinde Tonny og Conny

og fa dem til at slippe slanterne.

Sa kunne jeg droppe fattigrovene og skrive
for hipsterne/storbyakademikerne med flere
penge, flere lgse signalpenge. Men de leeser
The Verge, Ars Technica, Deadspin osv. osv.

Der er, uanset hvad, intet cool i at sige, at man stotter et it-site med undervisning,
brevkasse og indkgbshjelp med x antal kroner pr. méned. Derfor fokus pa mediestatte og
annoncer. Ligesom alle de andre.

Hvad med de andre indtegtskilder? <

Man kan ogsa szlge stattestromper. Men det gider jeg heller ikke rigtig. S hellere szlge
toptunet Drupal-ekspertise til mediebrancen (den del af branchen, der stadig kan lgbe
rundt).

Eller fa penge for at lokke lzsere til annoncgrernes arrangementer. Men det gider jeg
heller ikke rigtig.

Eller give serlig adgang til sine smarte fester. Men det gider jeg heller ikke rigtig.

Eller skrive artikler om Lenovos samarbejde med skuespiller Aston Kutcher, et samlet
overblik over Lenovo-produkter til sommerferien. Men det gider jeg heller ikke rigtigt.
Hellere lave et stykke erligt, journalistisk eller programmeringsmaessigt arbejde, end
sidde og diskutere formuleringer med en resultatlonnet marketingsdirektor hos en
annoncer.

Jeg er ikke strompesalger, marketingsmand eller fest/konference-arranger og foler ikke
at disse arenaer sukker efter min entré. Det er sjovt at skrive news-you-can-use og det er
selvfolgelig rart nar hundredetusindevis far glede af arbejdet.

Find en rig mand (Aeon Magazine), selg et firma eller to til en god pris (The Guardian)
tror jeg heller ikke rigtigt pa.

Men ideen med en fordelsklub/indkebsklub kan vi lige tage for sig

Fordelsklubben, Indkgbsklubben? ASUS XS501K-DM185H
< :

Det er for 3.000 danskere interessant at vide,
at Asus F550JK er den fedeste spille-baerbare
til prisen lige nu. Det finder de ikke ud af helt
af sig selv (det er hardt arbejde). - SED
At den sé ogsé er 500 kroner billigere i en af

landets 100 butikker finder de heller ikke ud

af helt af sig selv (det er ogsa hardt arbejde).

Hvis 3.000 mennesker gad betale 100 kroner til mig for at spare 500 kr. pr. ar, ville jeg
have flere dage pr. méned til at finde det rigtige til den rigtige pris.

Men det er et sveert system at stable pa benene. Jeg har i hvert fald aldrig set, provet eller
hert om en rentable fordelsklub/betalingsmur af denne type.

Det er nok lettere, at folk fortsetter med at betale 2-1.500 kroner ekstra pr. ar for deres
it-indkeb (selvom de bruger prissammenlignere som EDBpriser og Pricerunner) og sa
sparer de 100 kroner til en fjern, upélidelig, fejlbarlig akter. - Jeg ville selvfolgelig forsoge
at veere neer, palidelig og ufejlbarlig. Men folk skal betale pa forhand og sé er der meget at
bekymre sig om. Selvom de kan se god opforsel i arevis med et enkelt klik.

Den anden vej, en af butikkerne betaler mig for anbefale deres produkter duer slet ikke.
Det gor produkterne dyrere og mine anbefalinger angribelige.
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Nyeste artikler om samme emner

¢ Drgmme-mediestgtte 2016
Her er er sikker méde at f4 flere medier
pa. En sikker made at fa flere speendende
medier pa. Metoden er sé fed, at den
burde proves.

o Medier der fik starthjeelp, 2014 til nu
Her er alle stottemodtagerne siden 2014,
etableringsstatte og udviklingsstette (og
nogle forundersagelser).

¢ Redaktionel produktionsstette 2015

ASUS F550K DM248H
Computer > Brbar  Lapiop

mme /1 T8 HOD /6 GB DDR3L SDRAM
@

ASUS F5500K DM121H
Computer » Besrbar/ Lapiop

@ iaaaelel O
— inte 3

D /& GB DDRAL SDRAM

6.6t udgave | & Heroa

Computer > Berbar  Laptop

GBHDD /2 GB DDR2L SDRAM
164k udgave

Se 10% af den journalistik, du er med til at betale for via skattebilletten.

Kontaktinformationer og det med smat

Kontakt os gerne: Steven ss@vertikal.dk eller telefon 51841548, Martin martin@vertikal.dk eller telefon 20666701.
Copyright © Vertikal.dk herfra og til evigheden. Hvis du vil 14ne indhold af os, s& sperg bare paent. Vi er ret large.
Ellers er der ikke sd meget med smat. Du kan leese meget mere om os her.
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og masser af sggemaskineoptimerede nggleord: http://journalisten.dk ,
http://cbsobserver.dk , http://gymnasieskolen.dk, http://specialmedierne.dk,
http://egeskov.dk osv. osv.

Vi har ogsd en mening om alt muligt teknol ogisk.


http://journalisten.dk/
http://cbsobserver.dk/
http://gymnasieskolen.dk/
http://specialmedierne.dk/
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VERTIKAL,DK Forside Drupal Nggleord Omos

Vertikal.dk er et sympatisk webbureau.

Vi har siden 2005 bygget snesevis af Drupal-sites - ofte til online-medier. Selv er vi glade for cbsobserver.dk, gymnasieskolen.dk og
journalisten.dk

Vi opgraderer gerne dit site til Drupal eller opgraderer og udbygger dit eksisterende Drupal-site. Vi er ogsa, i mere beskeden grad, klar
pa at radgive om alt det web-relaterede, vi skriver om her pa siden.

Hvad jeg lerte af at sgge Mediestgtte 2015

Her i foraret havde jeg et aerefuldt og statteveerdigt projekt, fortseettelsen af IT-Neordens .
blog. Hvis du leeser denne artikel helt til ende, kan du nyde et helt appendix om hvorfor Artikelfakta

det var sddan en god idé at stette. Af Steven Snedker

Til dens slags projekter giver Kulturstyrelsens Medienavn fire slags stotte. Publiceret 23. juli 2015

Stette til » Mediestotte

1. forundersggelser Vist 2536 gange

2. etablering

3. udvikling Vertikal er

4. redaktionel produktion
Steven Snedker

De farste tre slags statte gives pa forskud. Man far nogle penge, bruger dem, Hvis d

afrapporterer og haber s at alle er glade. Den slags er der 20 millioner kroner til om &ret. Vis qu er
webredakter kan

Den sidste slags stotte, den redaktionelle produktionsstotte, gives pa bagskud. Man har Steven Snedker

produceret stottevaerdig journalistik og kan nu keempe om den store balje penge, 375,6 sikkert lgse dine

millioner kroner. problemer og fa

Den redaktionelle produktionsstatte er klart den mest interessante balje penge. lesertallet ! vejret ‘,lden det store
ekstra daglige arbejde.

Men nu var anseggningsfristen til produktionsstette forst den 1. september, si jeg kunne
lige s godt bede om penge fra den lille kasse. Lidt til at komme i gang pa, lidt ovelse i at
ansoge.

Han har bygget Drupal-sites som
Journalisten.dk, CBSObserver.dk,
Gymnasieskolen.dk og lignende
Stgttenovice < siden 2006.

Jeg eriden grad uvant med at sege penge. Jeg/vi har haft vores eget firma siden
universitetsarene og bare haft en evig strom af kunder. S vi har aldrig rigtig skulle soge.
Vi er mestendels blevet sogt.

Han kan treeffes pa
ss@vertikal.dk og 51 84 15 48.

Privat er jeg ogsa lykkelig fri for at bede det offentlige om noget. Sa der gér typisk artier Martin Jergensen

mellem at jeg skal udfylde formularer fra det offentlige. Martin J vil til
. . enhver tid
Etableringstgtte, jeg veelger DIG! < . Computerworld I foretrakke den
Jeg behgvede ikke penge til forundersogelser. Jeg vidste fra Dagbladst 2351848 tilpassede
. . o .o ngkobing-Skjern )
mit arbejde pa IT-Nerdens blog og Jubiis Nyhgdsbreye ret Mandeg Morgen - kompakte, effektive
godt hvor‘mange mennesk.er den slags skriveri kan fa Eag i :;::n:is — og smukke lgsning frem for
hvoy hurtl'gt leeserskaren ville bygges op og hvad de ménedlige bagons medicin o s standardlgsningen, som den
udgifter ville veere. Morso Folkeblad 1810.051 kommer lige ud af kassen. Det
S4 valget stod mellem etableringsstatte og udviklingsstatte. if;n;r::i:ff e bruger han gerne lidt energi pa.
Enten at bede om penge til at starte, eller starte og bede om Version2 1240774 Han har desuden et ganske skarpt
penge. Arbejderen 1236.984 gje for bade brugerflade,
plchationen 1055.951 ografi, grafik og fotografier.
Jeg valgte etableringsstotte med et underliggende hab om at S bl sosas typogratl, g § 10t08
det maske ville gge chancerne for redaktionelt The Copenhagen N Han kan konFaktes pa
produktionsstette. Hvis Medienzevnet havde sponsoreret - - martin@vertikal.dk eller p&
opbygningen og mélene var niet, ville det delvis vere NS POSTEN o telefon 20 66 67 01
Medlera_dets eget barn og i hgjere grad veerdig til evig nering zzfordﬂngen — Martin Larsen
fra Medienavnets bryst. B —

. . . . . (Degens Byggeri) ’ Martin L er vores FE'
Evig neering fra Medienavnets bryst lyder maske lidt danstak aaasa Unix- og serverhaj, <
overdrevet. Men de 375,6 millioner kroner i redaktionelt wibdklon 441555 der tager sig af ‘

. 7 t-Brande’ ast
produktionsstette skal man kun sege om én gang. Herefter o (web- og mail-)

skal man bare arligt indsende udgiftsbilag, smile op til grerne
og holde sin konto &ben for solide indskud. Redaktionel produktionsstatte er det man i
England kalder for et rigtigt sovsetog.

serveropsatning, Android-apps,
JavaScript og CSS, men ogsa
arbejder med Drupal.

Mange mindre, annoncebédrne medier kan mere end fordoble indtaegterne ved at komme

Martin kan nés direkte pa
ombord.

martin@larsen.dk og 20915416
Men jeg fortaber mig. Der skulle ogsé belgb pa ansggningen.
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Hvor meget skal man bede om? <
Skulle jeg bede om 100.000, 1 eller 10 millioner kroner i etableringsstotte?

Bevagede jeg mig op pa millionen, skulle jeg selv heelde 1,5 million i projektet (enten i
kroner eller i form af 7.500 max. 200-kroner-i-timen-arbejdstimer). Derudover ville jeg
skulle aflaegge et regnskab der overholdt kravene i bekendtgerelse nr. 1479 af 22.
december 2014 om regnskab og revision af projekt- og aktivitetstilskud fra
Kulturministeriet.

Holdt jeg mig under 100.000 kroner kunne jeg ngjes med selv at smide 150.000
kroner/750 timer i projektet og slap samtidig for de grumme regnskabskrav.

Himlen skal vide, at jeg ikkun er en bleg forbryder, en nerves hattedame, en smasvindler.
Jeg valgte det lille hyggebelob 99.000. P4 mange mader et fint tilskud til at etablere et
nyt medie med.

Alle er velkomne pa sovsetoget.... <

Medienaevnet er en samling pa 7 viise mennesker, der deler de mange millioner ud hvert
ar. Jeg forestiller mig dem siddende pé gverste etage i Kulturstyrelsen om et veeldigt
konferencebord, badet i lys fra

PH-lamper mens de nikker venligt eller ryster kort pa hovedet, nar de presenteres for
stotteansggninger.

Medieradet lader faktisk til at vaere lette at tilfredsstille.
e Man skal skrive nyheder pa dansk og man skal selv skrive dem.

e Det skal vaere artikler (m.v.) inden for et bredt emneomrade og med behandling af
aktuelt nyhedsstof - primeert politiske, samfundsrelaterede og kulturelle temaer.

Mit IT-Nyhedsmedie havde et lidt bredere emneomrade end allerede eksisterende
stattemodtagere som Ekkofilm og ComputerWorld og et noget smallere emneomrade end
stattemodtagerne Tank og Vejle Amts Folkeblad. Ingen problemer.

Det er ogsa nogenlunde let at imponere Medierddet med sin fanomenale kompetence og
egnethed. Man skal bade hoste op med biografi/CV og prgveartikel, nar man ansgger.

Sa for at undga for mange ansggninger, har man skruet op bureaukratiet ude ved
skranken.

Alle er velkomne... Hvis de taler flydende bureaukratisk <
DJ@F-pravelserne er de seedvanlige:

e Mange, uigennemskuelige og indbyrdes nasten modstridende regler. Vi afviser
urentable medier- men I mé godt regne redaktionel produktionsstgtte med som
sikker indteegt. Vi vil gerne etablere nye medier - men freelancere kan I ikke fa lov til
at bruge. Vi regner i fuldtidsstillinger. Alle nye, adraette Internet-medier skal vaere
velkomne - sé l&enge de opbygges preecis som print-medier.

e Dokumentation spredt ud over hjemmesider , pdf’er , Word-dokumenter og det lgse.

e Man skal finde og udfylde ansegningen pa skiftevis web, pdf (valgfri), Word og Excel.

Denne forprove foles i hgj grad som et spil bureaukratisk

Buzzwire. Man skal med ekstrem omhu navigere igennem [ \n |

mystiske regler. Rammer man noget forbudt, kommer der L‘ | [_]

en grim lyd og man er ude. Uanset ens pragtige kel x@: D
medieidés ovrige kvaliteter. N e

“Det er vigtigt at huske, at embedsmaendene ikke opfatter ‘_ ( ) |

deres job som at hjalpe nye medier til verden,” trastede

en tidligere stottemodtager. “De opfatter deres job som om de skal sgrge for at reglerne
bliver overholdt (strengt), s deres egen - og ministerens - rgv ikke kommer i klemme,
hvis nogen klager. Og der er altid nogen der klager, hvis man uddeler 3-400 millioner
kroner.”

Excel-arket fra helvede <
Man skal for eksempel, uanset om man sgger etablerings- eller udviklingsstatte, udfylde
et gigantisk regneark med det rene vrgvl eller logn i over tusinde felter.

Svar hurtigt:

e Hvor stor er dit nye medies annonceindtaegt ar 3, maned 9?
Tja. Annoncemarkedet er vigende, flere og flere bruger Adblockere. Sa...

e Hvad er lonsumsafgiften ar 2, maned 7?
Dooh. Skats veje er uransagelige...

o Hvad er bankindestaende ar 3, maned 4? =
Ooooh

Min lille naturvidenskabligt skolede journalist-hjerne
stejlede over at skrive sd meget uunderbygget vés.
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Det virkede helt forkert at love et utroligt redeligt medie.
Og sé samtidig forudsaette en masse, man overhovedet i
ikke havde beleeg for at forudsette, i ansggningen.

T

Jeg havde heller ikke skruet pé tallene for at fa mediet til
at se superrentabelt ud. Til gengaeld kunne jeg beviseligt
sagtens lave et godt, populaert medie pa det budget.

“Giv mig 0,5 promille af jeres budget og jeg vil oplyse og underholde 5% af danskerne”
kunne jeg love og henvise til en ganske paen track record.

S4 jeg valgte i forste omgang ikke at svare pa sporgsmaélene under henvisning til at
etableringsprojektet korte i 6 maneder og at man virkelig ikke kan sige noget redeligt om
hvordan gkonomien ved internet-publicering ser ud i 2018. For slet ikke at tale om
bankindestéende en tilfaeldig maned om tre ar..

Bzzz! Sagde det. Fejl! Ovelsen/provelsen hed budget og regnearket skulle pineded
udfyldes til sidste celle.

DJ@F-gvelseslederen gav mig dog venligt nok fire dage til at finde p4 tal.

De fire dage brugte jeg pa at sperge tidligere stottemodtagere, hvad de havde gjort ved
denne tekniske og moralske provelse.

Alle er velkomne... Hvis de taler flydende bureaukratisk... og lyver
lidt <

“Hold da keeft, det er blevet stort,” udbred en. “Det regneark, jeg udfyldte, var kun % sé
stort. Men du ved. Djaevlen finder arbejde til ledige hender. Held og lykke.”

“Det at leegge budget er jo lidt af en saerlig disciplin,” hjalp en anden pé vej. “Hvis man
laver sit eget budget, gaelder det om at sgrge for, at det holder. Nar man laver budget for
et nyt potentielt projekt - hvor man bruger andre folks penge - s& geelder der helt andre
regler. Sa gelder det om at lave et budget, som pa forhand ikke kan afslgres som veerende
urealistisk og som bagefter ikke ser ud som om det var lavet med "darlige hensigter". Og
det er jo noget helt andet. Sidevisninger, annoncepriser, sponsorer, crowdfunding,
abonnementsindtaegter er jo meget fleksible starrelser i et budget.”

“Du skal bare give den fuld skrue,” lokkede en tredje. “iPad-abonnementer? Det bliver
kaempestort! Flattr-betalinger? Keempestore. Telmore Play? Keempestort. Udgiv kun
mobilt? Kempestort!

Bare det er nyt, og de ikke aner noget om det, kan de ikke afvise. Og sa far du pengene.
Selvom din gkonomi selvfolgelig ikke bliver bedre end de andre dgdssejlerprojekter, der
har fiet penge.

Den redaktionelle produktionsstette gir ind og dekker indtil 50% af de redaktionelle
omkostninger. Hvor meget redaktionelt produktionsstette far man, hvis man har
redaktionelle udgifter for 10.000 kroner? 5.000 kroner. Udgifter pa 30.000 giver statte
pé 15.000 kroner. Udgifter pd 100.000 giver statte pd 50.000 kroner.

Og hvem setter udgifterne? [kunstpause] Hmm?”

Klart stof til eftertanke.

Jeg betalte min revisor for at seette urimeligt usikre tal ind i regnearket.
“Der er ikke overskud,” bemearkede hun.

“Nej, men underskuddet kan jeg selv deekke,” sagde jeg. “Ars erfaring fra den virkelige
virkelighed viser, at jeg sagtens kan kare et ret fornuftigt medie i drevis med indtegten
fra redaktionel produktionsstgtte og annoncer.”

Kort proces <
Bzzzt! Anden gang gik det ikke godt med mine bortforklaringer i prosa. Jeg stadte pa
paragraf 16. Projektet blev skudt ned i en sky af perfekt formet kancelli-sprog:

66 Medienzevnet finder ikke, at I i ansegningen pa tilstraekkelig vis har
godigjort, at der er rimelig grund til at antage, at nyhedsmediet
efter stotteperiodens udleb vil kunne blive skonomisk selvbzerende,
1f- § 16 i bekendtgorelsen.

Ansggning afvist. Der var klagemuligheder. Men de ville klart vaere spild af alle
involveredes tid og penge.

Lad os hellere lade denne historie blive opdagelsen af forbedringsmuligheder.

Forbedring 1: mindre bureaukrati og formalia <

Det giver meget god mening, at der er en art prakvalifikationsrunde for ansggningen
bliver forelagt de aldre vises nevn. De syv neevnsmedlemmer skal ikke tage stilling til
alle ansggninger. Kun de bedste. Der er brug for nogle provelser, der sorterer over
halvdelen fra. Provelser, der kan atholdes af folk uden s& meget viden om
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medieverdenen. Folk med lavere timelon.
Men lgnssumsafgifterne om 3 &r? 1.000 spergsmal? Det er min fornemmelse at denne vej

« favoriserer folk, der jonglerer lidt vel meget med tallene
o alligevel ikke forhindrer pengene i at blive sprgjtet ud pa en masse medier, der aldrig
bliver rentable.

Selvfglgelig er det ikke sjovt for et offentlig kasse at give tilskud til byggeri af flere ikke-
sadygtige skibe, nir man allerede har 30 nybyggede plimsollere og 100 gamle, synkende
skibe i sgen.

Men mit forslag er at man ser mere pa hvad den danske medieverden savner (redelige

medier pé et vist plan) og sa stotter
flere af disse.

Forbedring 2: anarki <

Man kunne ogsa lade befolkningen
bestemme hvor ca. 25% af
mediestatten skulle ende henne. Det
har jeg skrevet en leengere athandling
om: Drgmme-mediestatte 2016.

Dansk Filmskat - hvem blev snydt?

Filmkvaliteten og billedkvaliteten er under middel
Men ideen er meget sympatisk.

Udryd problemer med dzkning,

% datahastighed og hgj pris pa mobilen
Brug, uden skansel, de tre vaben - daskningskort,

; OpenSignal og abonnementskift

Skal du have en Chromebook? Ja. Nu
skal du.

En hurtig, ultralet baerbar med faznomenal
batterilevetid er nu .. landets billigste baerbare.

Appendix A: mit cedle projekt
<

En tragedie har altid en renfaerdig helt
med et adelt projekt, der ikke lykkes.
Skeebnens ugunst, onde menneskers
renker, heltens svagheder - alt
kommer i vejen for en lykkelig

: Sadan undgar du at kgbe en langsom
ShItnlng' M tablet eller mobil
Sﬁdan var l’nil’l Vej til afSlag pﬁ | - Bare kob en quad-core. Sa er den sikkert god nok.
mediestotte ogsa. S

Mit arefulde projekt var en art

fortsaettelse af IT-Nordens blog, et medie til almindelige danskere om den magiske it-
verden i evig udvikling. Selvfalgelig iklaedt en stottepddragende omnibus-dragt og
overholdende alle regler. Stof som Medienavnet hvert ar stgtter med millioner af kroner.
Hundrevis af millioner gar til de gamle omnibusaviser. Men, mere ansporende, fik
medier som Teenk (forbrugerstof), Computerworld (it-branchen) og Ekkofilm (film) pa
ansggningstidspunktet mmelm 0,25 og 2,8 millioner kroner om aret i redaktionel
produktionsstatte.

Lokalarkiverne gar endnu mere
online: 1 million billeder af dit og
dine foraeldres liv

Du finder nok et billede af dit barndomshjem, din

skole og en masse sjove og rerende optrin op
gennem danmarkshistorien

Jeg ville ikke engang have s mange penge til mit lille projekt.

"Giv mig 0,5 promille af jeres arlige stotte, og jeg vil underholde og oplyse mindst 5% af
befolkningen" lovede jeg dem (med basis i kendte leesertal og kendte omkostninger).

Fordelen frem for de eksisterende Top 60-artikler p3 www.Fagbladet3f.dk 2. sektion + Tema Digitalt

medier, ville vere en storre e T
3 7 Digitalt adan-koeber-du-den-bedste-baerbare 31277

_uafhaenglghed af.annoncorer. Der Vllle ni:iu:u ::adan—n:ager—duurlra—!redk o 26244

ikke veere en bevidstlgs strom af pigial goml-den-bedste-bilge-brbar-net 16540

produkinyheder eller afskrifter af
pressemeddelelser. Annoncerne ville enten veere fraverende eller ligge i baggrunden.

Mediet ville tage udgangspunkt i laesernes hverdag og hjeelpe dem. Gore dem dygtigere og
klogere vha. brugbare, langtidsholdbare artikler. Samtidig med at de fik en lind strom af
nyheder om it-politik, streamingtjenester, mobiler og hvad der eller passer sig for et
medie.

Du kan lzse nermere om projektets 7 ars forundersegelser pa Tak for denne gang.

Er du en renfeerdig helt? <

Nej, desvarre. Det her med at hjzlpe almindelige mennesker til at kende forskel pa svage
og steerke maskiner, finde bedre software og undgé elendigheder er selvfalgelig lidt
renfaerdigt og helteagtigt.

Men I selve ansggningsprocessen sad jeg og bandende, forbandende og i afvisningen
kogte jeg af misundelse, forsmaelse og alle mulige andre lave folelser en rigtig renferdig
helt ikke ville have.

Links <
e Se hvem der har faet etablerings- og udviklingsstette.
e Se hvem, der far redaktionel produktionsstatte.
e Ansgg selv: dokumentation spredt ud over hjemmesider , pdfer , Word-dokumenter
og det lgse.
e Lees om Dromme-mediestotte 2016.
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Kommentarer? <
Send dem til ss@vertikal.dk. S ger vi alting bedre.

Hvad med Kickstarter? <
Jo, det er en mulighed.

De tre bedst finansierede dansksprogede, journalistiske projekter pa Kickstarter er pt.

1. De yngre, hippe, pa Vesterbro, der giver VIP-fester. 1.388 mennesker betaler 533.837
kroner.

2. Hipster-musik. 381 mennesker betaler 124.348 kroner

3. Mere hipster-musik. 234 mennesker betaler 63.630 kroner.

P& Patreon er der kun en aktivist/journalist.
76 mennesker betaler 5.800 kr. ar. mined.
Bestemt ikke dérligt.

Mit problem: jeg skriver til (madeholdne, it-
svage) gennemsnitsdanskere. Jeg vil virkelig
have svert ved at genfinde Tonny og Conny

og fa dem til at slippe slanterne.

Sa kunne jeg droppe fattigrovene og skrive
for hipsterne/storbyakademikerne med flere
penge, flere lgse signalpenge. Men de leeser
The Verge, Ars Technica, Deadspin osv. osv.

Der er, uanset hvad, intet cool i at sige, at man stotter et it-site med undervisning,
brevkasse og indkgbshjelp med x antal kroner pr. méned. Derfor fokus pa mediestatte og
annoncer. Ligesom alle de andre.

Hvad med de andre indtegtskilder? <

Man kan ogsa szlge stattestromper. Men det gider jeg heller ikke rigtig. S hellere szlge
toptunet Drupal-ekspertise til mediebrancen (den del af branchen, der stadig kan lgbe
rundt).

Eller fa penge for at lokke lzsere til annoncgrernes arrangementer. Men det gider jeg
heller ikke rigtig.

Eller give serlig adgang til sine smarte fester. Men det gider jeg heller ikke rigtig.

Eller skrive artikler om Lenovos samarbejde med skuespiller Aston Kutcher, et samlet
overblik over Lenovo-produkter til sommerferien. Men det gider jeg heller ikke rigtigt.
Hellere lave et stykke erligt, journalistisk eller programmeringsmaessigt arbejde, end
sidde og diskutere formuleringer med en resultatlonnet marketingsdirektor hos en
annoncer.

Jeg er ikke strompesalger, marketingsmand eller fest/konference-arranger og foler ikke
at disse arenaer sukker efter min entré. Det er sjovt at skrive news-you-can-use og det er
selvfolgelig rart nar hundredetusindevis far glede af arbejdet.

Find en rig mand (Aeon Magazine), selg et firma eller to til en god pris (The Guardian)
tror jeg heller ikke rigtigt pa.

Men ideen med en fordelsklub/indkebsklub kan vi lige tage for sig

Fordelsklubben, Indkgbsklubben? ASUS XS501K-DM185H
< :

Det er for 3.000 danskere interessant at vide,
at Asus F550JK er den fedeste spille-baerbare
til prisen lige nu. Det finder de ikke ud af helt
af sig selv (det er hardt arbejde). - SED
At den sé ogsé er 500 kroner billigere i en af

landets 100 butikker finder de heller ikke ud

af helt af sig selv (det er ogsa hardt arbejde).

Hvis 3.000 mennesker gad betale 100 kroner til mig for at spare 500 kr. pr. ar, ville jeg
have flere dage pr. méned til at finde det rigtige til den rigtige pris.

Men det er et sveert system at stable pa benene. Jeg har i hvert fald aldrig set, provet eller
hert om en rentable fordelsklub/betalingsmur af denne type.

Det er nok lettere, at folk fortsetter med at betale 2-1.500 kroner ekstra pr. ar for deres
it-indkeb (selvom de bruger prissammenlignere som EDBpriser og Pricerunner) og sa
sparer de 100 kroner til en fjern, upélidelig, fejlbarlig akter. - Jeg ville selvfolgelig forsoge
at veere neer, palidelig og ufejlbarlig. Men folk skal betale pa forhand og sé er der meget at
bekymre sig om. Selvom de kan se god opforsel i arevis med et enkelt klik.

Den anden vej, en af butikkerne betaler mig for anbefale deres produkter duer slet ikke.
Det gor produkterne dyrere og mine anbefalinger angribelige.
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Nyeste artikler om samme emner

¢ Drgmme-mediestgtte 2016
Her er er sikker méde at f4 flere medier
pa. En sikker made at fa flere speendende
medier pa. Metoden er sé fed, at den
burde proves.

o Medier der fik starthjeelp, 2014 til nu
Her er alle stottemodtagerne siden 2014,
etableringsstatte og udviklingsstette (og
nogle forundersagelser).

¢ Redaktionel produktionsstette 2015

ASUS F550K DM248H
Computer > Brbar  Lapiop

mme /1 T8 HOD /6 GB DDR3L SDRAM
@

ASUS F5500K DM121H
Computer » Besrbar/ Lapiop

@ iaaaelel O
— inte 3

D /& GB DDRAL SDRAM

6.6t udgave | & Heroa

Computer > Berbar  Laptop

GBHDD /2 GB DDR2L SDRAM
164k udgave

Se 10% af den journalistik, du er med til at betale for via skattebilletten.

Kontaktinformationer og det med smat

Kontakt os gerne: Steven ss@vertikal.dk eller telefon 51841548, Martin martin@vertikal.dk eller telefon 20666701.
Copyright © Vertikal.dk herfra og til evigheden. Hvis du vil 14ne indhold af os, s& sperg bare paent. Vi er ret large.
Ellers er der ikke sd meget med smat. Du kan leese meget mere om os her.
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Kulturministeriet
mediestotte @kulturstyrelsen.dk

Hgringssvar vedr. Kulturministeriets evaluering af mediestgtteordningen

Grakom - Brancheforeningen for Kommunikation, Design & Medieproduktion er blevet bedt
om at indgive hgringssvar vedr. Kulturministeriets evaluering af mediestgtteordningen med
hgringsfrist den 2. november 2015.

Baggrunden for hgringen er, at regeringen inden udgangen af 2015 vil foretage en
evaluering af mediestetteaftalen fra 2013 med henblik pa at indkalde til forhandlinger om
en ny organisering af mediestgtteaftalen. Brancheforeningen Grakom gnsker overordnet
en mere fri og lige konkurrence mellem alle medietyper, og Grakoms hgringssvar skal ses i
dette lys.

Grakom takker samtidig for muligheden for at blive hgrt og har fglgende bemeerkninger til
mediestgtteordningen:

Punkt 1: Grakoms erfaringer med regelsaettet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstgtte

Grakom har tre primeaere indsigelser i forhold til den redaktionelle produktionssteatte:

Magasiners adgang til mediestgtte skal styrkes

Det publicistiske indhold i magasiner og tidsskrifter opfylder paA mange omrader de samme
formal som medietyper, der i dag modtager mediestatte. Magasiner varetager en vigtig
funktion som katalysator for kulturelle debatter. Magasiner fungerer ogsa som substantielle
kilder for information inden for en lang raekke omrader og har derfor en almendannende
funktion.

Det er derfor Grakoms holdning, at magasiners adgang til mediestette bar opprioriteres, s
magasiner har samme lige adgang til mediestgtte som andre tilsvarende medietyper.

| dag gives der tilskud til distribution af visse periodiske blade og tidsskrifter igennem den
sakaldte bladpulje. Bladpuljens starrelse er dog af begreenset omfang. Der bgr derfor
gennemfares justeringer i produktionsstgtteordningen, sa magasiner far adgang til
distributionsstatte.
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Ugeaviser skal have bedre adgang til mediestatte

Mange ugeaviser er gkonomisk udfordrede grundet nedgang i lseserskare og
annonceomsaetning. Dette gar kommercielle tiltag nedvendige. Reklameindhold eller andre
kommercielle tiitag ma dog ikke haemme ugeavisers adgang til mediestette.

Samtidig leveres de fleste ugeaviser gratis til modtageren, hvorfor disse aviser alt andet
lige er nadt til at have et stagrre indhold af reklamer sammenlignet med betalingsaviser.
Men grundet kravene til redaktionel indhold er der i hgj grad lagt graenser for ugeavisernes
reklamefinansiering.

Ugeaviser er i en lokalsamfundsmaessig kontekst en afggrende kilde til nyheder og viden.
Dermed udggr ugeaviserne et vigtigt demokratisk fundament. Derfor ma der skabes bedre
rammebetingelser for ugeaviserne ved at justere mediestgtten til fordel for ugeaviserne.
Ligeledes er det en vigtig forudseetning for bevarelse af ugeaviserne, at kravet om andelen
af det redaktionelle stof nedseettes.

Det er desuden Grakoms holdning, at der bar foretages en vurdering af antallet af
redaktionelle medarbejdere, for at undersgge om 3 redaktionelle arsveerk som graense for
stgtte er passende for ugeaviser.

Ejerskabsbegraensninger pa foreningsblade skal fiernes

Ejerskabskriteriet, som er en del af mediestgtteordningen, er konkurrenceforvridende og
imod ordningens formal om at fremme et mangfoldigt og alsidigt udbud af nyhedsmedier.
Det er ikke hensigtsmaessigt, at medier hvor to tredjedele eller mere ejes af arbejdsgiver-,
arbejdstager- eller brancheorganisation ikke kan fa mediestette.

Mediestatten har allerede krav til indhold af nyhedsmediet. Rationalet bag
ejerskabskriteriet, som er at udelukke medier, der alene er udtryk for interessevaretagelse,
er derfor overfladigt. Det er derfor Grakoms holdning, at ejerskabskriteriet bar fiernes helt.

Punkt 2-4: Grakom har ingen bemaerkninger til punkterne 2, 3 og 4.

Punkt 5: Grakoms vurdering af, om ordningen understgtter og fremmer
mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deresindhold

Jeevnfar punkt 1 mener Grakom, at der sker en uhensigtsmeessig forfordeling af ugeaviser
og magasiner. Derfor mener Grakom ikke, at ordningen understgtter og fremmer
mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold. Hvis dette skal
eendres, er det ngdvendigt at lette magasiner og ugeavisers adgang til mediestgtten, samt
fijerne ejerskabskriteriet.
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Punkt 6: Grakoms gvrige bemeerkninger til mediestgtteordningen

Herudover har Grakom to generelle anbefalinger, som ikke direkte er relateret til den
konkrete mediestgtte, men som er relevanti forhold til, hvordan en ny mediestgttepolitik
skal organiseres. Det er nemlig ikke nok kun at se pa dele af stgtten til medier. For at give
et retvisende billede er der behov for, at man far belyst alle ordninger og har disse in
mente, ndr man evaluerer og eendrer enkeltdele:

Ensartede momsregler giver fair konkurrence
Det er skeevvridende for mediemarkedet, at der forekommer forskelige momsregler for
medier i konkurrence med hinanden.

Det er Grakoms holdning, at momsen bgr fiernes pa magasiner, ugeblade og bgger. Som
alternativ kunne der indfgres en szaerlig lav mediemoms pa fx 5 % pa alle former for
medieudgivelser.

Styrket mediedistribution styrker foreningslivet

Foreningslivet er en forankret del af den danske samfundsmodel. En vigtig forudsaetning
for en velfungerende foreningsliv er muligheden for at udgive egne medier til medlemmer
og interessenter i bade elektronisk og trykt form. Den bortfaldne distributionsstgtte til trykte
blade kombineret med udviklingen for den fysiske postdistribution har derfor haft negative
konsekvenser for foreningslivet i Danmark.

Det er derfor Grakoms holdning, at en ny mediestgttepolitik skal understgtte en effektiv og
rentabel distribution af bade trykte medier i foreningslivet.

Her ville en genindfarelse af en form for distribution sstette vaere hensigtsmaessig.
Derudover bgr der igangsaettes en analyse af foreningsbladenes udvikling, hvor der indgar
anbefalinger til en mediedistributionsregeleendring, der kan understgtte foreningsblade i
hgjere grad end i dag.

Giver ovenstaende anledning til spargsmal besvares disse gerne ved henvendelse.

Med venlig hilsen,
Thomas Torp

Administrerende direktar

GR/
OM

Brancheforeningen for
Kommunikation, Design
& Medieproduktion
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Kulturstyrelsen
H.C. Andersens Boulevard 2
1553 Kgbenhavn V

Kgbenhavn 2. november 2015

Vedr. evaluering af mediestgtteordningen

Hgringssvar med frist d. 2. november 2015.

Berlingske Media takker Kulturstyrelsen for mulighed for at komme med sine bemaerkning i forbin-
delse med mediestgtteordningen.

Generelt er Berlingske Media tilfredse med mediestatteordningen, der tradte i kraft 1. januar 2014
0og som andrede de eksisterende distributions- og projektstgtteordninger. Vi har stor ros til den
nye mediestgtteordning, idet den bl.a. giver gennemsigtighed og fungerer godt i praksis.

Vi har falgende kommentarer til spagrgsmalene i det fremsendte hgringsbrev:

Ad 1) Retningslinjerne for mediestgtten er meget klare, hvilket ggr ordningen nem at administre-
re. Ordningen fungerer bedre end de tidligere distributions- og projektstgtteordninger, idet den
er tilpasset den nye virkelighed, som dagens medier ma forholde sig til.

Ordningen er desuden praeget af stor grad af logik og passer godt ind i mediernes egne gko-
nomisystemer.

Ad 2) Retningslinjerne for hvordan innovationsordningen skal administreres kan med fordel ju-
steres. Der mangler den samme logik og gennemsigtighed, som gaelder ved tildeling af statte til
de traditionelle medier.

Ad 3) Berlingske Media har ikke benyttet sig af saneringsstgtteordningen, og kan dermed ikke
svare pa, hvad vores erfaringer med regelszettet er.

Ad 4) Den teknologiske udvikling og markedsudvikling betyder, at vi i dag skal kunne producere
ikke bare tekst men ogsa lyd og billeder.

Retningslinjerne, for hvilke tiltag der kan modtage innovationsstatte bar justeres, saledes at det
i hgjere grad bliver muligt for eksisterende medier at kunne eksperimentere med nye typer af
formater, nye distributionsformer, mediekanaler og indholdstyper, der ligger udenfor traditionelle
medievirksomheders nuveaerende virksomhed.

Ad 5) Den nye ordning understgtter fint mangfoldighed i medielandskabet, og vi hilser de nye
digitale medier velkomne.

Berlingske Media A/S
CVR 2920 7313

Pilestraede 34
DK-1147 Kgbenhavn K

T: +45 3375 7575
SIDEN 1749 berlingskemedia.dk
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Ad 6) Afskaf den hgje moms pa de mediestattegodkendte digitale nyhedsmedier. Momsen pa
de digitale nyhedsmedier skal ensrettes med printavisernes 0% i moms. Dette vil hjeelpe de
trykte medier i transformationen til den helt ngdvendige digitalisering, der kraever store investe-
ringer i nye digitale platforme og risikovillighed i sggen efter nye forretningsmodeller.

Med venlig hilsen
Berlingske Media A/S

Bjarne W. Munck
Konstitueret CEO
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Fra: Troels Mylenberg

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordning
Dato: 2. november 2015 12:33:05

Hermed et par evalueringskommentarer om mediestgtteordningen.

e Opggrelsesmetoden er tung. Vi har i vores redaktionelle system ikke mulighed for at
automatisere processen pa tvaers af flere produkter Et klarere regelsaet, ikke mindst
omkring definitionen af unikt stof, vil vaere gnskeligt. Det ville ogsa hjeelpe, hvis det pa den
baggrund kunne ggres lettere at lave opggrelserne.

e Hvorfor betragtning pa dagsniveau? Hvis det unikke indhold blev vurderet pa tvaers af en
uge ville planlaegningen af avisen vaere nemmere. Enkeltdage med en hgj andel af
faellesstof eller eksternt stof har stor indflydelse pa planlaegningen af avisen. Ved en
gennemsnitsbetragtning vil Kulturstyrelsen stadig fa opfyldt malet om unikt materiale pa
1/6 af avisen.

e Hvorfor indgar nedenstdende ikke, hvis der er vaesentlig redaktionelt arbejde udfgrt i
forbindelse hermed ?

O Leeserbreve (der forestar et stort redigeringsarbejde og opsggende arbejde)

0 Kronikker (de bestilles og redigeres grundigt)

0 Fotos —man kunne evt. fastseette et standard antal ord som hver foto giver i
beregningen. Dette vil eliminere muligheden for at skalere op og ned for
billedestgrrelsen i forbindelse med en opggrelse.

Venlig hilsen

Troels Mylenberg

Ansv. chefredaktegr, direktgr

Fyns Amts Avis — Fynske Medier — Jysk Fynske Medier
Skt. Nicolai Gade 3

5700 Svendborg

TIf: 40227226

Mail: trmy@faa.dk

Klik ind pa www.fyens.dk og www.mitfyn.dk
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Fra: Lasse W. Penning - Feltet.dk

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 2. november 2015 14:33:24

Vedhaeftede filer:  Haringssvar til Kulturstyrelsen vedr. mediestoette.pdf

Pa vegne af Mediehuset JJnet.dk A/S fremsender jeg hermed hgringssvar til evaluering af
mediestgtteordningen.

MVH / ATB
Lasse Wedege Penning
Souschef

FELTET.DK
Asvinget 5
9800 Hjgrring

TELEFON:
+45 50414811

MAIL:
lasse @feltet.dk

WEB:
www.feltet.dk
www.motionsfeltet.dk

www.cyclingquotes.com

FACEBOOK:
www.facebook.com/feltet.dk
www.facebook.com/motionsfeltet.dk

www.facebook.com/cyclingguotes.com

Feltet.dk er Skandinaviens starste cykelsportsportal med godt 2,1 mio. unikke besggende i 2014 og
naesten 60 mio. sidevisninger. 89 % af brugerne er maend, hvilket giver en meget dedikeret
malgruppe.



mailto:lasse@feltet.dk
mailto:mediestotte@kulturstyrelsen.dk
mailto:lasse@feltet.dk
http://www.feltet.dk/
https://www.motionsfeltet.dk/
https://www.cyclingquotes.com/
http://www.facebook.com/feltet.dk
http://www.facebook.com/motionsfeltet.dk
http://www.facebook.com/cyclingquotes.com

Horingssvar til Kulturstyrelsen vedr. mediestatte

1.

Det kan veere sveert at afggre pa forhand, hvad der indgar i kravene om “politiske,
samfundsrelaterede og kulturelle temaer”, og dermed have en fornemmelse af, hvorvidt man
kan forvente at veere berettiget. Det koster mange penge for et mindre firma at udforme
ansggningen om mediestgtte, og det er mange spildte arbejdstimer at bruge, hvis man far
afslag. Fandtes der en forklaring pa, hvad det ngjagtigt kraevede for at leve op til kravene om
temaer i det redaktionelle stof, ville det vaere muligt pa forhand selv at vurdere
nyhedsmediets chance for at blive godkendt og dermed undga at spilde lgn og
revisorhonorar pa processen.

Feltet.dk har haft temaer som trafiksikkerhed til debat i en raekke artikler og stiller et stort
debatforum til radighed, hvor tusindvis af bruger diskuterer med ligesindede om cykellgb,
motion, trafiksikkerhed, faerdelssikkerhed og mange andre emner. Mediehuset JJnet.dk A/S
har ogsa taget initiativ til at lave et motionssite, Motionsfeltet.dk, hvor sundhed, livsstilen ved
at sikre at cykle og f.eks. temaet cyklist vs. bilist bliver daekket journalistisk. | egen optik gar
det ind under samfundsrelaterede temaer, men hvorvidt medienaevnet har en anden
opfattelse, er meget svaert at vurdere i forvejen.

4,

De senere ar er internetbrugerne begyndt at benytte mobile enheder i langt hgjere grad, og
det skaber udfordringer for internetmedier, i og med langt de flest nyhedssider er udviklet til
desktop-visning; det vil sige visning pa stgrre computerskaerme. Nar brugerne benytter
mobile enheder, vises annoncer, som er den primeere indtaegtskilde for internetmedier, ikke
pa samme made eller i samme grad, og derfor falder indteegterne, nar brugerne besgger
hjemmesiden via deres smartphone eller tablet.

Derudover er brugen af reklameblokeringsapplikationer sasom AdBlock til browsere pa
computere steget, hvilket fierner annoncerne, yderligere reducerer annonceindtaegterne pa
grund af manglende visninger og ger det sveerere at overleve som internetmedie.

5. Ordningen understgtter udelukkende brede medier, der deekker alle former for nyheder
overfladisk, mens mere fokuserede, dybdegaende medier tilsideseettes. Der er ikke plads til
nichemedier i dag, hvilket skaber diskrepans, da disse medier opnar stagrre og stgrre succes
blandt befolkningen. Feltet.dk bliver f.eks. i dag besggt af 2,1 millioner unikke besggende
om aret fordelt over naesten 60 millioner sidevisninger.

| 2014 blev det brede, redaktionelle indhold pa Feltet.dk fundet for smalt til mediestette trods
det faktum, at siden daekker fire forskellige sportsgrene for bade maend og kvinder, seniorer
og juniorer, og derudover har redaktionelt stof om cykellgb og udstyr for motionister, hvilket
har positive effekter pa miljget og folkesundheden. Uden mediestotte og med faldende
annonceindtaegter er der dermed heller ingen mulighed for at udvikle det redaktionelle stof
yderligere og darligere forhold for at bevare et sadant dybdegaende medie. Konkurrencen
med de brede medier, som daekker cykelsport overfladisk, er skaev og pa ulige vilkar.





6. | forbindelse med udfyldelse af ansggningsskemaet er det meget sveert at begrunde sin
ansggning pa de fa tegn, der undervejs er til radighed i skemaet. Det er ikke muligt at
uddybe stgrrelsen pa mediet, antal laesere og falgere eller noget om det brede, redaktionelle
indhold. Nar der heller ikke er beskrevet, hvad kravene er for “politiske, samfundsrelaterede
og kulturelle temaer”, er det meget sveert at vise eller argumentere for, hvordan mediet
opfylder disse krav.






Horingssvar til Kulturstyrelsen vedr. mediestatte

1.

Det kan veere sveert at afggre pa forhand, hvad der indgar i kravene om “politiske,
samfundsrelaterede og kulturelle temaer”, og dermed have en fornemmelse af, hvorvidt man
kan forvente at veere berettiget. Det koster mange penge for et mindre firma at udforme
ansggningen om mediestgtte, og det er mange spildte arbejdstimer at bruge, hvis man far
afslag. Fandtes der en forklaring pa, hvad det ngjagtigt kraevede for at leve op til kravene om
temaer i det redaktionelle stof, ville det vaere muligt pa forhand selv at vurdere
nyhedsmediets chance for at blive godkendt og dermed undga at spilde lgn og
revisorhonorar pa processen.

Feltet.dk har haft temaer som trafiksikkerhed til debat i en raekke artikler og stiller et stort
debatforum til radighed, hvor tusindvis af bruger diskuterer med ligesindede om cykellgb,
motion, trafiksikkerhed, faerdelssikkerhed og mange andre emner. Mediehuset JJnet.dk A/S
har ogsa taget initiativ til at lave et motionssite, Motionsfeltet.dk, hvor sundhed, livsstilen ved
at sikre at cykle og f.eks. temaet cyklist vs. bilist bliver daekket journalistisk. | egen optik gar
det ind under samfundsrelaterede temaer, men hvorvidt medienaevnet har en anden
opfattelse, er meget svaert at vurdere i forvejen.

4,

De senere ar er internetbrugerne begyndt at benytte mobile enheder i langt hgjere grad, og
det skaber udfordringer for internetmedier, i og med langt de flest nyhedssider er udviklet til
desktop-visning; det vil sige visning pa stgrre computerskaerme. Nar brugerne benytter
mobile enheder, vises annoncer, som er den primeere indtaegtskilde for internetmedier, ikke
pa samme made eller i samme grad, og derfor falder indteegterne, nar brugerne besgger
hjemmesiden via deres smartphone eller tablet.

Derudover er brugen af reklameblokeringsapplikationer sasom AdBlock til browsere pa
computere steget, hvilket fierner annoncerne, yderligere reducerer annonceindtaegterne pa
grund af manglende visninger og ger det sveerere at overleve som internetmedie.

5. Ordningen understgtter udelukkende brede medier, der deekker alle former for nyheder
overfladisk, mens mere fokuserede, dybdegaende medier tilsideseettes. Der er ikke plads til
nichemedier i dag, hvilket skaber diskrepans, da disse medier opnar stagrre og stgrre succes
blandt befolkningen. Feltet.dk bliver f.eks. i dag besggt af 2,1 millioner unikke besggende
om aret fordelt over naesten 60 millioner sidevisninger.

| 2014 blev det brede, redaktionelle indhold pa Feltet.dk fundet for smalt til mediestette trods
det faktum, at siden daekker fire forskellige sportsgrene for bade maend og kvinder, seniorer
og juniorer, og derudover har redaktionelt stof om cykellgb og udstyr for motionister, hvilket
har positive effekter pa miljget og folkesundheden. Uden mediestotte og med faldende
annonceindtaegter er der dermed heller ingen mulighed for at udvikle det redaktionelle stof
yderligere og darligere forhold for at bevare et sadant dybdegaende medie. Konkurrencen
med de brede medier, som daekker cykelsport overfladisk, er skaev og pa ulige vilkar.



6. | forbindelse med udfyldelse af ansggningsskemaet er det meget sveert at begrunde sin
ansggning pa de fa tegn, der undervejs er til radighed i skemaet. Det er ikke muligt at
uddybe stgrrelsen pa mediet, antal laesere og falgere eller noget om det brede, redaktionelle
indhold. Nar der heller ikke er beskrevet, hvad kravene er for “politiske, samfundsrelaterede
og kulturelle temaer”, er det meget sveert at vise eller argumentere for, hvordan mediet
opfylder disse krav.



Fra: Gwyn Nissen

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 2. november 2015 14:38:21

Vedheeftede filer:  86223EED-C946-4776-BDAC-337C5EB1DIDF[100].pna

Hej, hermed en kort tilbagemelding:

1) Det var et stort forarbejde, at saette sig ind i regelsaettet og finde de relevante/korrekte tal. Men

efterhanden far man selvfglgelig gvelse i talgymnastikken.

2) Ej anvendt

3) Ej anvendt

4) Der skal til enhver tid/reform tages hgjde for den teknologiske udvikling — herunder ikke mindst de
mobile Igsninger, som vinder frem. Ogsa ved disse bgr der dog veere minimumskrav til
journalistikken/indholdet for at opna mediestgtte — sddan som det er tilfeeldet i dag.

5) Ja

6) Nej

Mit freundlichen GriRen /
Med venlig hilsen

Gwyn Nissen

Chefredakteur

Telefon: +45 73323051

Mobil: +45 20 60 45 64
Skibbroen 4 ¢ DK-6200 Aabenraa

gn@nordschleswiger.dk

nordschleswiger.dk
facebook.com/nordschleswiger
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DAGBLADENE

PRESSENS HUS

Kul 1 Skindergade 7
u turStyre sen 1159 Kabenhavn K

Telefon 3397 4000
Mediestotte@kulturstyrelsen.dk

2. november 2015

Hgringssvar om mediebranchens erfaringer med
mediestgtteordningen

Netvarket Dagbladene har med tak modtaget invitationen til horing om mediebranchens
erfaringer med mediestotteordningen.

Netvaerket Dagbladene varetager de danske dagblades interesser pa omrader, hvor Danske
Medier ikke udtaler sig. Det gelder iser spergsmalet om stotte til private medier. Netvaerket
Dagbladene omfatter alle danske dagblade, der samlet set er de storste producenter af
originalartikler og nyhedsstof i Danmark.

Det er overordnet Netveerket Dagbladenes vurdering, at mediestatteordningen fungerer efter
hensigten, og at der ikke pa nuvarende tidspunkt er behov for sterre eendringer i
mediestgtten. Tvaertimod er der behov for at skabe ro om omradet, ikke mindst i lyset af dels
at skonomien for dagbladene fortsat er under pres, dels den forudgidende lange diskussion og
usikkerhed om mediestotten forud for vedtagelsen i 2013.

Flere dagblade vil indsende sarskilte horingssvar. Netvaerket Dagbladene skal venligst
henvise til disse haringssvar, og vi vil i det falgende begranse os til at svare overordnet pa
udvalgte hgringsspergsmal.

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstatte?

Det er Netvarket Dagbladenes vurdering, at ordningen vedrerende redaktionel
produktionsstatte generelt har virket efter formalet, nemlig at fremme et alsidigt og
mangfoldigt udbud af nyheder af samfundsmaessig og kulturel karakter med henblik pa
styrkelse af det danske demokrati og den demokratiske debat i Danmark.

Det er i denne sammenhang afgerende, at loven ogsa fremover fastholder kravene om,
e at det enkelte nyhedsmedie skal henvende sig til en bred kreds af brugere (MSL § 3,
stk. 2, nr. 3),
e at mindst halvdelen af indholdet bestar af redaktionelt stof inden for et bredt
emneomriade og med behandling af aktuelt nyhedsstof (MSL § 3, stk. 2, nr. 6),
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e at det redaktionelle stof primart skal behandle politiske, samfundsrelaterede og
kulturelle temaer (MSL § 3, stk. 2, nr. 7)
e og at mindst en sjettedel af indholdet er egenproduceret (MSL § 3, stk. 2, nr. 8).

Disse krav sikrer alsidigheden i udbuddet af hgjkvalitetsnyheder af samfundsmaessig og
kulturel karakter, hvilket styrker det danske demokrati og den demokratiske debat i
Danmark. Kravene sikre endvidere, at indholdet spredes til flest mulige borgere. Kravene skal
saledes ogsa sikre uathaengighed og vaerne mod pleje af sarinteresser.

Netveaerket Dagbladene har noteret sig, at en raekke nye nyhedsmedier har opfyldt
ovenstdende kriterier og dermed har faet produktionsstatte eller midler fra
innovationspuljerne. Blandt andet har folgende titler faet stotte: BygTek, Filmmagasinet
Ekko, Dagens Medicin og Teenk. Samtidig viser den seneste runde med ansggninger til
produktionsstatte, at en raekke medier, der tidligere har faet afslag, nu har ansegt pa ny efter
at have tilpasset deres produktion. Kravene for at fa stotte er sialedes ikke uforholdsmaessigt
hgje. Eksemplerne viser, at ogsd nichemedier kan opfylde bade kravet om aktuelle nyheder
og kravet om politiske, samfundsrelaterede og kulturelle temaer.

Netveerket Dagbladene ser fortsat ikke grund til, at medlemsblade og lobbyunderstattende
udgivelser fra arbejdstager-, arbejdsgiver- og brancheorganisationer skal have andel i
mediestgtten. For at sikre frie og uathaengige medier og samtidig sikre at mediestatten ikke
gives til fremme af serinteresser, foreslar Netvaerket Dagbladene, at det overvejes at fjerne
graensen for ejerskabet i MSL § 3, stk. 2, nr. 4, sa stotte ikke kan gives til medier, der har
tilknytning til disse organisationer, uanset storrelsen af ejerskabet. Det bor bemaerkes, at
disse medier allerede modtager et indirekte tilskud gennem fradragsretten for medlemskabet
af organisationerne.

For at et nyhedsmedie med nogenlunde sikkerhed kan fa gennemslagskraft og dermed
demokratisk effekt, skal der vaere ressourcer nok pa lebende basis til at give stoffet tyngde.
Selv for meget nichepraegede medier kraeves redaktioner af en vis sterrelse for kontinuerligt
at kunne behandle et omrade ordentligt. Netvaerket Dagbladene leegger derfor stor vaegt pa, at
der ikke &ndres i kravet om minimum tre arsveerk pa redaktionen. Samtidig vil vi gerne
advare mod dispensationer pa dette omrade.

4. Er der efter jeres vurdering serlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestotteordningens ikrafttraeden, som bgr

indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen?

Netvaerket Dagbladene er blevet gjort opmarksom p4, at spergsmaélet om indferelse af et
koncernloft pa ny vil blive rejst af en raekke interessenter i forbindelse med denne evaluering.
Vi vil i den sammenhang gerne gore opmaerksom p4, at ejerstrukturen bag dagbladene er
&ndret markant siden lovens ikrafttraeden i januar 2014, ikke mindst hvad angar de lokale og
regionale dagblade. Indferelsen af et koncernloft vil derfor ikke alene ramme koncernerne
bag de store landsdekkende medier, men vil ogsa ramme en lang rakke lokale og regionale
medier. Det kan i gvrigt bemearkes, at en raeekke medier allerede nu beskares i mediestotte
som resultat af titelloftet.
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Det er Netvarket Dagbladenes vurdering, at indferelse af et koncernloft vil vaere voldsomt
konkurrenceforvridende og dermed som udgangspunkt ulovligt. Indferelse af et koncernloft
vil endvidere kraeve en fornyet notificering til EU-Kommissionen.

Netvarket Dagbladene vil endvidere gerne gore opmerksom pa en bekymring vedregrende
MSL § 3, stk. 2, nr. 5, om betingelsen om at nyhedsmediet skal leveres eller stilles til rddighed
i hele landet pa ens vilkar for brugerne og er tilgengeligt for alle.

PostNord Danmark har netop bebudet en prisstigning pr. 1. februar 2016, hvor de
differentierede priser pa distribution i forhold til by- og landomrader stiger med henholdsvis
ca. 60 0og 100 pct. Prisstigningen risikerer at medfere, at det bliver uforholdsmeessigt dyrt at
distribuere nyhedsmediet i visse dele af landet. Medierne ber derfor have mulighed for at
henvise sddanne brugere til en elektronisk udgave af mediet, uden at mediet dermed mister
muligheden for mediestotte. Alternativt ber medierne have mulighed for at opkraeve et
sarskilt distributionstilleeg for landomraderne.

Netveerket Dagbladene vil i gvrigt gerne udtrykke anerkendelse for, at de nugaeldende regler
og den praktiske hindtering af ansegningsprocedurerne til mediestotte er gennemfort pa en
ubureaukratisk og handtérbar méade for virksomhederne.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Der henvises til det anforte under punkt 1.

6. Giver jeres erfaringer med mediestatteordningen i gvrigt anledning til bemarkninger?

For sa vidt angar kontrollen med, om nyhedsmediet mindst indeholder 50 pct. redaktionelt
stof, vil Netvaerket Dagbladene gerne opfordre til en regel-/praksisendring, s grundlaget for
stikprgvekontrollen for trykte titler, der udgives mere end to gange ugentligt, ikke alene
omfatter én udgave. Grundlaget for stikprovekontrollen af trykte titler, der udgives mere end
to gange ugentligt, bor i stedet omfatte udgivelserne i en laengere periode, f.eks. en uge.
Baggrunden herfor er, at reklamemangden er meget ujaevnt fordelt pa de enkelte ugedage.

Vi star naturligvis gerne til radighed til en uddybning af ovenstaende.

Med venlig hilsen

Netvarket Dagbladene

Ole Dall Thomas Rgnnow
Formand Direktor
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Heartbeats
www.heartbeats.dk

Til mediestotte@kulturstyrelsen.dk

Vi vil gerne sige tak for muligheden for at kunne bidrage til Kulturministeriets
evaluering af mediestgtten i Danmark

Vi er i denne forbindelse, Heartbeats, et privat ejet firma, der forsgger at agere i det
digitale mediebillede.

Hermed et svar pa Kulturstyrelsen anmodning til mediebranchen om eventuelle
bemeerkninger vedrgrende erfaringerne med mediestgtteordningen:

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrgrende ordningen redaktionel
produktionsstgtte?

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende Innovationspuljen?
3. Hvad er jeres erfaringer med regelsettet vedrgrende saneringsstgtteordningen?

4. Er der efter jeres vurdering sarlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens
ikrafttraeden, som bgr indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling
for ordningen?

5.Er detjeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden
af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

6. Giver jeres erfaringer med mediestgtteordningen i gvrigt anledning til
bemarkninger?

Vi vil forholde os til 2) erfaringer med ordningen Innovations og udviklingspuljen, 4) Er
der efter jeres vurdering saerlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens ikrafttreeden, som
bgr indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen? Og 5) Er
det jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsattet vedrgrende Innovationspuljen?

Innovations- og udviklingsstgtten er en vigtig stgtte i arbejdet med at skabe et moderne
og nuanceret mediebillede i Danmark. Det giver et solidt skub til at realisere
nyskabende medier og til at skabe en stgrre konkurrence overfor de “gamle” og mere
traditionelle.



Det star tydeligt at "Loven har til formal at fremme et alsidigt og mangfoldigt udbud af
nyheder af samfundsmaessig og kulturel karakter med henblik pa styrkelse af det danske
demokrati og den demokratiske debat i Danmark. Mediestgtten skal saledes sikre, at der
fortsat produceres og udbredes publicistisk indhold af hgj kvalitet i Danmark og at
indholdet spredes pa flest mulige relevante platforme til flest mulige borgere”.

Der er dog pa nuvarende tidspunkt et brist - eller en udfordring i maden
innovationspuljen uddeles pa. Det viser sig nemlig at det er lettere at fa tildelt
mediestgtte fra Innovationspuljen, hvis man har et endnu ikke sgsat projekt end hvis
man har et medie, der har vist sig overlevelsesdygtigt, men som ikke 100% lever op til
de krav der stilles ift nyhedsaktualitet. Man faeldes p3, at man ikke er det, man sgger
midler til at blive. Det er hermed lettere, at modtage penge ved udelukkende at kunne
fremvise en forretningsplan og hensigtsbeskrivelse end reelle resultater for et
eksisterende medie under opstart og udvikling. Sma uafhaengige medier, der forsgger at
ggre op med traditionelle mader at teenke medier pa har sveert ved at treenge igennem,
da de falder under for netop kravet om at veere "nyhedsskabende".

Et medie under opstart og udvikling bliver bedgmt indenfor forskellige parametre og ud
fra flere kravspecifikationer, og der hvor vi oplever problemer er i forhold til udtrykket
"nyhedsskabende”, som mediet skal veere, for at modtage midler.

I loven om mediestgtte star der derimod:

6) har et indhold, hvor mindst halvdelen er redaktionelt stof i form af artikler m.v. inden
for et bredt

emneomrade og med behandling af aktuelt nyhedsstof,

7) i det redaktionelle stof primeaert behandler politiske, samfundsrelaterede og
Kkulturelle temaer,

8) har et indhold, hvor mindst en sjettedel af det samlede indhold er selvstaendigt
journalistisk bearbejdet med henblik pa offentligggrelse i det pagzeldende
nyhedsmedie

Det vil sige, at der skal kigges indgaende pa kravet om at mediet skal veere
nyhedsskabende. Det svarer ikke til den forstaelse man som ansgger far, nar man laeser
loven eller kravene til det ansggende medie.

Man bgr maske kunne tages i betragtning som medie, hvis man har formaet at skabe en
platform, som har vist sig baeredygtigt, men har brug for midler til at udvikle sig til at
blive netop det nyhedsmedie, der handterer indholdet anderledes end allerede
eksisterende medier. Indhold inden for enten politiske, samfundsrelaterede eller
kulturelle temaer, kan og kraever til tider at blive fortalt pa forskellige mader.

4. Er der efter jeres vurdering sarlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens
ikrafttraeden, som bgr indga i overvejelserne om betydningen af denne udvikling
for ordningen?

Medievirkeligheden er nu at behandlingen af aktuelt nyhedsstof ikke lzengere kun er pa



skrift. I hgjere grad flyttes fokus til lyd og billede. Virkeligheden pa internettet er, at lyd
og billede er lettere at afkode, og flere drages mod disse formater. Store mediehuse og
mindre medier har flyttet eller udvidet deres fokus for formidling til flere formater, for
at fange flere brugere. Flere nye medier bakker lyd og billede op med skrift og ikke
omvendt. Det bgr der tages hgjde for i arbejdet med at evaluere mediestgtten. Hvis vi
skal have fati flere generationer og hvis vi skal sprede indholdet pa flest mulige
relevante platforme til flest mulige borgere, skal man kigge pa at lgsne knuden omkring
de skrevne medier. Redaktionelt stof der primart behandler politiske,
samfundsrelaterede og kulturelle temaer, kan i nogle tilfeelde bedre forteelles
gennem lyd og billeder.

Og det er pa nettet og "on demand” vi skal regne med, at brugerne er. Det er ikke
nyhedsudsendelser pa tv eller papirudgivelser af aviserne vi komme til at se
stgrstedelen af brugerne. Tveertimod er det pa internettet vi finder vores nyheder, det
kulturelle og underholdende stof . Man bliver med mediestgtten ngdt til at forholde sig
til, at seerligt de yngre malgrupper ikke leengere lzeser deres nyheder men gerne ser eller
hgrer dem. Derfor er online streaming og podcasts-medier bare nogle af de nye
medieformater man bgr overveje at abne ansggningsmulighederne for.

5.Er detjeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden
af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Det er desveerre ikke oplevelsen, at innovationspuljen fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer. Ser vi pa de seneste uddelinger, er det hovedsageligt
nyhedsmedier, der satser pa at formidle nyheder pa nettet, der modtager stgtte.
Nyhedsformidling skal absolut fornyes og fglge med udviklingen, men der mangler
projekter, der teenker serligt samfundsrelaterede og kulturelle temaer pa en ny
made. [sear kulturelt stof drukner i de kendte nyhedsmedier, og kulturen skal rykkes
frem i vores bevidsthed igen — uden redaktioner der skzeres, og uden en opdeling af
populeer og eliteer kultur. Begge dele af kulturen bgr afdeekkes pa et og samme sted, for
at vi forstar kultur som et helhedsbegreb i stedet for et "dem” og "0s” begreb.

Kgbenhavn 2. November 2015

Le Gammeltoft
CEO
Heartbeats ApS
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Til Kulturstyrelsen

mediestotte @kulturstyrelsen.dk

Afsender:

Prauda — Foreningen af uafhaengige internetmedier
Enghavevej 40, 3 sal.

1676 Kgbenhavn V

Prauda er en brancheorganisation for uafheengige og eksperimenterede
internetmedier og dette horingssvar sendes pa vegne af medlemmerne
Atlasmag.dk, Baggrund.com, Bfood.dk, Denfri.dk, Erhvervsfilosofi.dk,
Kongressen.com, Netudgaven.dk, Peblish.dk, Re-cast.dk samt Kunsten.nu.

Ovenstaende medier takker for invitationen til at afgive horingssvar.

Heringssporgsmalet lyder:

Kulturstyrelsen anmoder mediebranchen om eventuelle bemaerkninger
vedrgrende erfaringerne med mediestatteordningen. Det vil vaere en fordel i
forbindelse med behandlingen af hgringssvarene, hvis de folger den nedenfor
opstillede nummerering. Det er muligt at indsende hgringsvar, der kun

vedrarer et enkelt eller fa spargsmal.

1. Hvad er jeres erfaringer med regelseettet vedrgrende ordningen redaktionel

produktionsstatte?
2. Hvad er jeres erfaringer med regelseettet vedrorende Innovationspuljen?

3. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrorende

saneringsstatteordningen?

Evalueringen vil omfatte overvejelser om betydningen af den teknologiske
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udvikling, udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden ordningens
ikrafttreeden. Overvejelserne vil tage udgangspunkt i Kulturstyrelsens

"Rapportering om mediernes udvikling i Danmark” i 2014 og 2015.

4. Er der efter jeres vurdering seerlige forhold i den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden
mediestotteordningens ikrafttraeden, som bgr indga i overvejelserne om

betydningen af denne udvikling for ordningen?

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understotter og fremmer

mangfoldigheden af nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

6. Giver jeres erfaringer med mediestotteordningen i gvrigt anledning til

bemeerkninger?
Praudas svar:
Ad 1.

1) Prauda finder, at den redaktionelle produktionsstotte bor laves om
saledes, at det ikke er antallet af redaktionelle arsveerk, men snarere
indholdsproduktion, der afger om et medie er berettiget til mediestotte.
Prauda kan se fornuften i, at antallet af ansatte medarbejdere er lettere at
kvantificere for Mediengevnet i forhold til stotteberettigelse, men dette er
konkurrenceforvridende i forhold til nyere medievirksomheder, hvor
arbejdskraften ikke kan opggares i betalte timer. Derfor anbefaler Prauda,
at produktionsstgtten malrettes indhold. Mediestatten skal ikke malrettes
journalister, men i stedet journalistik.

2) Derudover mener Prauda, at kravene til redaktionel egenproduktion skal
forhojes, og at citathistorier fra andre medier og nyhedsbureauer ikke
teeller med i indholdsoptaellingen. Dette vil medvirke starre variation i

nyhedsbilledet.
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Ad 2.

1) Prauda bifalder, at innovationspuljen er til, og at den statter udviklingen og
etableringen af nye medier. Dog stiller ordningen krav til, at medierne skal
levere en baeredygtig forretningsmodel og fokusset pa statten er i hgj grad
forretnings- og ikke indholdsbetonet. Dette mener vi bor laves om af
falgende arsager:

a) Mediestotten er til for at skabe et mangfoldigt mediebillede, der
repraesenterer en bred kam af nyheds- og indholdsproduktion, hvor det
bar vaere produktet og ikke forretningsmodellen, der er central.

b) Der er fa medier globalt, der har kneekket koden i forhold til at skabe et
okonomisk beeredygtigt medie pa nettet. Derfor er det umuligt for
ansggerne at levere en gkonomisk model for, hvordan dette gores pa
forhand. Der skal veere starre risikovillighed til at lade nye initiativer
fors@ge, og der skal i hgjere grad fokuseres pa de nye
indholdsmodeller, der foreslas.

c) Ligeledes har udviklingen pa nettet og det faldende salg i trykte
produkter gjort, at omkostningerne, der kraeves for at starte et medie er
lave, og derfor behgver egenfinansieringen heller ikke veere betragtelig.
Dog skal arbejdstimerne, der lzegges i at producere indhold kunne
belannes pa sigt. Derfor mener Prauda, at egenfinansiering gennem
frivillige timer bor vaegtes pa hajde med gkonomiske resurser, da den
vaesentligste resurse for nye medier er det mandskab, der involverer
sig i projektet.

2) Prauda mener, at Innovationspuljen beor tilfares flere midler, da denne

pulje er essentiel for udviklingen af fremtidens medielandskab.
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Ad 3.

1) Prauda bifalder saneringsordningen, da den hjeelper medier med seerlige
redaktionelle foki til fortsat at bidrage aktivt til den demokratiske debat pa

trods af, at de ikke er skonomiske baeredygtige.
Ad 4.

1) Udviklingen af brugernes adfaerd, hvad angar platforme betyder, at
stotteordningen ber aendres sa producenter af audio og visuelt indhold
ogsa kan stettes. Prauda mener, at produktionen af lyd, video og tekst bor
sidestilles. Seerligt bor produktionen af podcasts og lignende journalistiske
lydprodukter have bedre vilkar for at opna stette.

2) Derudover sa geelder det stadigt i ansggningsprocessen, at mediet skall
gore opmeerksom pa antallet af udgivelser pa et ar. De seneste ars
udvikling betyder, at digitalt indfodte brugere sjaeldent eller aldrig holder en
trykt avis eller et tidsskrift, men far deres nyheder og andet indhold pa
nettet, nar det er der. Netmedier publicerer artikler flere gange om ugen,
men "udgivelser’-begrebet er uddateret og bor aflgses af en mere
tidssvarende betegnelse, eksempelvis antallet af artikler eller
"posteringer.”

3) | takt med andre virksomhedsformer opstar som konsekvens af nettets
udvikling udenfor mediekredslgbet — eksempelvis socialokonomiske
virksomheder, og virksomheder baseret pa delegkonomi — sa ser Prauda
ogsa, at der gares op med den klassiske forestilling om én virksomhed
med fastansatte medarbejdere. | fremtiden kan mediers virksomhedsform
blive konstrueret pa mange nye mader, og derfor er det vigtigt, at denne
udvikling folges.

4) Den teknologiske udvikling betyder ogsa, at selve medieplatformen kan
&ndres markant, og derfor gnsker Prauda, at det i hgjere grad bliver
muligt at stotte platformudviklingsprojekter uafhaengigt af indhold.

Eksempelvis projekter skabt til medielandskabet, men hvor ansggeren er
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udvikleren og ikke indholdsproducent.

Ad 5.

1)

Den nuvaerende mediestotte fokuserer alt for sneevert pa klassisk
"nyhedsproduktion”. Dette medferer en hgj grad af uniformitet hos de
etablerede medier, og ligeledes en sneever opfattelse af, hvad journalistik
kan veere. | dag kan nyheder fas overalt, og deres markedsveerdi er
beskeden. Derfor foreslar Prauda, at nyhedsfokusset erstattes af et
bredere begreb, der understatter en varieret og kvalificeret stillingtagen til
samfundet.

Den nuveerende ordning, hvor det kreeves, at medier leverer stof om bade
politik, samfund og kultur tilgodeser omnibusmedier og udfordrer
udviklingen af nichemedier med seerlige redaktionelle fokus. Prauda
anbefaler, at dette adskilles sa medier kan fokusere pa nicheomrader i
deres redaktionelle fokus. Dette vil pa sigt bidrage til at medierne i bredere
forstand bidrager til demokratiet. | den nuvaerende form virker kravet om at
have indhold af bade samfundsmaessig, politisk og kulturel relevans diffust
for et nichemedie, nar der ikke defineres tydeligt, hvor meget af de
forskellige emneomrader, der som minimum skal veere i mediets arlige
produktion. Det er endvidere arbitraert, at "kulturelle emner" tilsyneladende
defineres som veerende "ikke samfundsrelevante".

Mediestatten bor ogsa tage hejde for medier og journalistik med
internationalt fokus. De seneste ars udvikling har vist, at de traditionelle
medier skeerer ned pa antallet af udsendte korrespondenter. Herved
slaekkes kvaliteten af de udlandsreportager, der bringes i danske medier,
da korrespondenterne skal daekke starre geografiske omrader og sjeeldent
er baseret i det land, de reporterer fra.

Baseret pa ovenstaende er det Praudas holdning, at mediestotten ikke i
tilstraekkelig grad tilgodeser udviklingen af nye medier og ny journalistik,
men bevarer status quo i et medielandskab, hvor de traditionelle og

tidligere printmedier stottes i at lave nyhedsformidling, som gradvist bliver
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mindre og mindre tidsvarende.
Ad 6.

1) Baseret pa Praudas erfaringer med mediestotteordningen og i
seerdeleshed Innovationspuljen vil Prauda gerne opfordre til, at der
tilsidesaettes midler til at oprette et administrativt og innovativt feellesskab -
et netveerk for modtagere af innovationsstetten - malrettet de mindre
opstartsmedier. Dette netvaerk kan bidrage med redaktionel og
administrativ stotte, forretningssparring og journalistiske kompetencer i de
forste tilskudsar. Mange forretningsprocesser kan med fordel drives fra en
feelles platform. Dette geelder fx skonomistyring, abonnementshandtering,
nyhedsbrevtjenester og websites, ligesom der rent digitalt vil vaere mange

feellesnaevnere i markedstilgang og forretningsmodeller.

Det er efter Praudas opfattelse afgarende for et opstartsmedie at have
resurser til at producere journalistikken og de redaktionelle koncepter,
snarere end, at hver eneste start-up benytter resurser pa at udvikle
generiske forretningsprocesser. Desuden vil et konkret innovativt
feellesskab kunne danne en bedre ramme for et videre afseet til at blive et
etableret og baeredygtigt medie - fremfor at hvert nye medie star alene

med denne ovelse.

Dette vil, efter Praudas opfattelse stille det redaktionelle i fokus og sikre en
steerkere innovativ udvikling af journalistikken. Dette vil ogsa give mulighed
for en steerkere forretningsmaessige forankring, idet idéer og modeller kan

afproves i feellesskabet. Tanken er dermed, at dette innovative feellesskab
for op-starts medier leerer af hinanden og optimerer resurser pa

journalistikken og redaktionelle koncepter.
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| Praudas optik er det sveert at fa gje pa en klar linje i tildeling af
innovationsmidler til nye medier. Hvad der skal til for at fa mediestotte og
hvordan ansggningerne veegtes skal have gget transparens. Mediestatten
er til for demokratiet, og derfor gnsker vi et starre fokus pa hgjere
kvalitetskrav for indholdet og mindre fokus pa forretningsmodeller.

Det kan ogsa bemeerkes at medienaevnets sammensaetning kunne
udvides med en repraesentant med erfaringer i at starte og drive et

selvstaendigt og nyt medie.



Heringssvar om mediebranchens erfaringer med mediestetteordningen
fra Dagbladet Information og Kristeligt Dagblad

November 2015

1. Hvad er jeres erfaringer med regelsaettet vedrorende ordningen redaktionel pro-
duktionsstette?

Lovens formal om at fremme et alsidigt og mangfoldigt udbud af nyheder, der styrker

det danske demokrati, kommer bl.a. til udtryk gennem supplementsordningens sikring

af, at Kristeligt Dagblad og Information tildeles en stotte, der svarer til niveauet fra for
omlagningen.

Det er fortsat et faktum, at de mindre landsdeekkende dagblade bidrager vesentligt til et
alsidigt udbud af viden, nyheder og debat af hej kvalitet. Det er ogsa stadig en kendsger-
ning, at Information og Kristeligt Dagblad ikke ville vaere i stand til at spille denne rolle
1 det danske demokrati uden mediestetten. Det er derfor af helt afgerende betydning for
netop disse to dagblades overlevelse og udviklingsmuligheder, at mediestetten fasthol-
des pa et niveau, der svarer til det nuvaerende.

Kristeligt Dagblads og Informations betydning og relevans er ikke blevet mindre siden
den nuvarende ordning blev indfert. Udbredelsen af begge medier er vokset markant
med den digitale udvikling, mens begge avisers oplag fortsat er mere stabile end den
ovrige dagbladsbranches. Bade Information og Kristeligt Dagblad har i perioden gen-
nemfort vellykkede omlaegninger med indfersel af digitale betalingsmodeller, der bety-
der, at abonnentsomsatningen fortsat er stabil.

Begge aviser evner lgbende at sette en landsdekkende dagsorden inden for deres re-
spektive omrdder. Derved bidrager de ikke bare til en debat, der angar avisernes egne
lesere, men de er steerkt medvirkende til at give nering til en bred folkelig debat, der
afspejles 1 hele det ovrige mediebillede. Omfanget af delinger af begge avisers historier
pa sociale medier er i den forbindelse bemarkelsesvaerdig hoijt.

For Kristeligt Dagblad og Information gaelder det, at uatheengighed og trovaerdighed er
de kerneverdier, der danner udgangspunkt for den publicistiske linje, hvor samfundskri-
tisk journalistik og debat se@ttes i centrum. Ingen af aviserne indgédr i mediekoncerner, og
de er fortsat frie aktorer, der ikke er forbundet med andre kapital- eller ejermeessige inte-
resser 1 den nationale eller internationale mediebranche.

Felles er ogsa, at der ikke udbetales afkast til aktionarer, men at eventuelle overskud
geninvesteres 1 publicistisk virksomhed, hvilket bl.a. muligger den digitale udvikling



D

begge medier er i gang med. Mediestetten til disse aviser mé derfor betragtes som renli-
vet stotte til den demokratiske debat og folkeoplysning.

Béde Kristeligt Dagblad og Information er yderst tilfredse med den nuvarende supple-
mentsordning, der er enkel at administrere, og som giver os det nedvendige fundament
til ogsd fremadrettet at sikre udvikling, kvalitet og udbredelse. Vi ser derfor ingen grund
til eendringer.

Erik Bjerager Mette Davidsen-Nielsen
Ansvarshavende chefredakter og adm. direkter Adm. direktor
Kristeligt Dagblad Information



Flensborg Avis AG - Wittenberger Weg 19 - D-24941 Flansburg

Hgringssvar Flensborg Avis
Ad 1.

Mangfoldigheden er afgjort blevet styrket, fordi det redaktionelle
indhold er blevet styrket qua stgtten ud fra redaktionelle
omkostninger fremfor distributionsstgtte til en enkelt
distributionskanal. Det giver os konkret mulighed for bedre at
efterkomme laesernes berettigede forventning om, at vi er til stede pa
alle relevante platforme.

Ad 4.

Udviklingen med unges fravalg af traditionelle medier gar endnu
hurtigere end frygtet. De unge bruger simpelthen ikke aviser og
betalingsportaler til at laese nyheder - de far deres viden fra iser
sociale medier, og det er langt fra den kvalitet, som betalingsmedierne
tilbyder. Vores erfaringer med vores bgrnenews-projekt Zejt-ung
(opstart 1.9.2014) viser, at de unge rent faktisk viser stor interesse
for, hvordan professionelle medier arbejder, og de traditionelle
medier kan dermed selv bidrage til at lokke de unge tilbage til
kvalitetsjournalistik. Det er en afggrende . .gtig pointe for
samfundsudviklingen, at bgrn og unge interesserer sig kritisk for
deres omverden. Men at de anvendte kanaler ikke p.t. giver mulighed
for betaling i "de unge forbrugsar”. Her kunne det vaere et indspark, at
man afsatte en del af midlerne til dette omrade.

Ad 6.
Vi risikerer at komme i Klemme pga. 50 procents-reglens tolkning i
bemarkningerne til bekendtggrelsen.

Flensborg Avis AG
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Under hele forlgbet op til lovens vedtagelse gik vi ud fra, at den
kulturstgtte, som den danske stat giver til det danske mindretal i
Sydslesvig, og herunder Flensborg Avis, ikke sidestilles med statslie
erhvervsstgtte i henhold til lovens paragraf 2.

Vitillader os i det fglgende at gengive et brev dateret den 17.9.2015
fra Folketingets Sydslesvig-udvale til kulturministeren.

Citat:
Henvendelse til Kulturminister Bertel Haarder vedrgrende
medie-stgtte til Flensborg Avis

17. september 2015
Sagsnr.: 16 40M.541

Keere Bertel Haarder

Det falger af Sydslesvigloven, at Sydslesvigudvalget kan rad_ive
regeringens ministre om forhold af betydning for det danske mindre-
tal i Sydslesvig. P4 den baggrund vil jeg pa vegne af udvalget,
henvende mig til dig med henblik pa, at vi med feelles hjeelp kan finde
en model, der ogsa fremadrettet sikrer mediestgtte til Flensborg Avis,
som er et vigtigt nyhedsmedie for det danske mindretal.

Baggrunden for denne henvendelse er Kulturstyrelsens fortolkning af
bestemmelserne i lov om mediestgtte, herunder at et selskab
betragtes som offentligt finansieret, hvis den offentlige stgtte udger 50
% eller mere af den samlede drift. Flensborg Avis modtager arlig
stgtte via Sydslesvigloven, som et led i den generelle statte til det
danske mindretal i Sydslesvig. Dette tilskud udggr knap 50 % af
avisens samlede indtaegter. Kulturstyrel  :ns fortolkning af
mediestgtteloven, vil kunne medfere, at Flensborg Avis risikerer at

Flensborg Avis AG
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miste mediestgtte i fremtiden, da den procentuelle andel af den
offentlige kulturstgtte vil kunne svinge afhaengigt af avisens
egenindtaegter.

[ forbindelse med g nnemgang af de danske tilskud til Sydslesvig i
2009 fastslog Rigsrevisionen, at Flensborg Avis er en mindretalsavis,
og at det offentlige tilskud, som avisen modtager, er at betragte som
kulturstgtte. Den nuvarende problemtik er opstaet fordi EU gnskede
belyst, om Flensborg Avis i lighed med andre europaiske
mindretalsaviser reelt modtog konkurrenceforvridende statsstgtte.
Dette kunne Rigsrevisionen afvise. Flensborg Avis er dermed entydigt
en mindretalsorganisation, der jf. Sydslesvigloven er berettiget til
kulturstgtte, da mindretals-viser ikke star i konkurrence med
kommercielle medieorganisationer.

Det er min opfattelse, at der ikke er behov for en lovaendring, men en
endring i fortolkning af loven sdledes, at derif 'mtiden tages hensyn
til at Flensborg Avis ikke kan betragtes som en erhvervsorganisation
men som en kulturbaerende m 1dretalsorganisation, jf. Rigsrevisionen
konklusion. Med dette udgangspunkt kan der anbefales, at der i
Kulturstyrelsens vejledning tilfgjes, at offentlig kulturstgtte til
mindretalsaviser ikke omfattes af fortolkningen om, at et selskab
betragtes som offentligt finansieret, hvis den offentlige stgtte udggr 50
% eller mere af den samlede drift.

Jeg ser frem til en godt og konstruktivt samarbejde med henblik pa at
finde en lgsning pa ovennaevnte problem, og vil vaere glad for at hgre
narmere fra dig.

Med venlig hilsen
Kim Andersen
Formand for Sydslesvigudvalget

Citat slut.
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Dansk Journalistforbund
Fremsendes pr mall tll medier & kommunikation
medieStOtte@kU1turStVrelsen-dk The Danish Union of Journalists

Gammel Strand 46
1202 Kgbenhavn K
Danmark

+45 3342 8000
dj@journalistforbundet.dk
journalistforbundet.dk

Dansk Journalistforbunds hgringssvar om mediestotteordningen

Dansk Journalistforbund, DJ, har hermed forngjelsen af at fremkomme med sit
heringssvar vedr. erfaringerne med den nuvarende mediestotteordning.

DJ vil indledningsvis bemarke, at vi generelt er tilfredse med den nuvaerende
mediestatteordning. Vi fremhaever, at den nuvaerende ordning i langt hgjere grad
end sin forganger er en stotte til indholdet i medierne — og mangfoldigheden i
indholdet —, og at den i langt mindre grad er bundet op pa enkelte medie-
platforme. Og vi hylder, at ordningen dermed er kommet meget tattere pa at
vare den demokratistotte, som den ogsa blev omtalt i det davaerende Medie-
stotteudvalg.

Derfor er DJ ogsa overordnet tilheenger af, at den nuveerende mediestatteordning
fortsaettes. Herunder ogsa at den nuvaerende struktur med produktionsstette,
innovationsstette med videre fortsattes.

DJ har imidlertid ogsa nogle kritiske kommentarer til den nuvarende ordning
samt forslag til forbedringer af den.

Forst og fremmest gnsker DJ den samlede ramme for stotten til medierne
udvidet. For i en periode, hvor den danske mediebranche oplever nogle meget
store udfordringer fra udlandet, er det helt afgarende at udbygge de danske
mediers muligheder for at kunne understotte demokratiet og dialogen.

For det andet er det DJ’s grundleeggende holdning, at kun medier, der er omfattet
af medieansvarsloven eller er tilmeldt Pressenavnet, bor kunne komme i
betragtning til mediestatte. Det er vaesentligt for mediernes troveerdighed og
befolkningens tillid til medierne, at mediernes brugere har en let og enkel adgang
til at kunne klage, hvis man mener, at der er sket fejl.

Herudover har DJ de folgende kommentarer:

Spoergsmal 1. Redaktionel produktionsstette

Skrevne internetbaserede nyhedsmedier: DJ gnsker mediestatteloven andret,

sa den far en bredere definition af medier og dermed i hgjere grad reflekterer den
kendsgerning, at internetbaserede publicistiske medier i stor udstraekning
integrerer lyd og levende billeder. Det bar ogsa fremgé mere klart, at stillbilleder
er en del af de skriftbaserede medier, der er stotteberettigede, og at arbejde med
dette skal betragtes som stotteberettiget redaktionelt indhold.

Mindst tre redaktionelle arsvaerk: DJ er enig i princippet om, at et minimum af
redaktionel kapacitet er en forudsaetning for at kunne fa tilskud.



mailto:mediestotte@kulturstyrelsen.dk

Vi vil imidlertid gentage vores kritik af, at det i seerlige situationer kan veere N ,
muligt at lade ulgnnet arbejdskraft indga i opgerelsen af antallet af drsveerk.

Denne dispensationsmulighed har vaeret brugt flere gange i perioden.

Nér man pa denne méde anvender en kvantitativt opgerelse som grundlag for en

kvalitativ vurdering, sd ber der i det mindste skulle udbetales lgn til de pagelden-

de redaktionelle medarbejdere, for at de kan teelle med.

Fag- og organisationsblade: DJ gnsker den nuvarende bestemmelse om ejer-
andele fjernet. Medier ejet af arbejdsgiverorganisationer, faglige organisationer
og brancheorganisationer skal i fuldt omfang kunne komme i betragtning til
mediestotte.

Bestemmelsen er i direkte modstrid med lovens intention om at stgtte mang-
foldigheden i mediebilledet, og den rammer dagsordensattende medier inden for
en lang raeekke samfundsrelevante omrader som for eksempel sundhed, arbejds-
forhold og miljg.

Spergsmal 2. Innovationspuljen:

Det er DJ’s generelle holdning, at der skal vaere storre mulighed for, at nye
medievirksomheder kan etablere sig pa det danske marked. Derfor er Innova-
tionspuljen efter DJ’s opfattelse en afgerende nyskabelse i den nuvarende
mediestattelov.

Kriterierne: I DJ ser vi imidlertid gerne, at kriterierne for stgtte fra denne pulje
lempes, sa de i hgjere grad lever op til lovens intentioner om risikovilligt at ville
understgtte udvikling og nyteenkning inden for mediebranchen.

De skrappe kriterier for bedemmelsen af, om mediet kan blive gkonomisk selv-
berende, og kravene til egenfinansiering gar det vanskeligere at fremme nye og
innovative tiltag.

Skrevne internetbaserede nyhedsmedier: Ogsa nar det drejer sig om Innovations-
puljen opererer loven efter DJ’s opfattelse med en for snaver definition af
medier. Denne definition gnsker vi udvidet (som beskrevet under sporgsmal 1).

Spoergsmal 5. Understotter ordningen mangfoldigheden?

I DJ har vi erfaret, at flere ansggninger om stette bliver afvist, fordi de ikke er
tilstraekkeligt gennemarbejdede. Det er oftest ansggninger fra helt sma virksom-
heder og énmands-firmaer, der bliver afvist med denne begrundelse.

Det er klart, at de store og etablerede mediehuse alt andet lige har sterre mulig-
heder for at kunne levere gennemarbejdede ansggninger.

Fra DJ’s side kunne vi imidlertid enske os, at man overvejede, om der fra Kultur-
styrelsens side kunne stilles en form for bistand til rddighed for de mindre
virksomheder, saledes at gode og i gvrigt baeredygtige ideer ikke bliver afvist pa
grund af formelle krav til anseggningen.

Hvis dette horingssvar giver anledning til spergsmal eller kommentarer, star DJ
naturligvis gerne til radighed.

Venlig hilsen

Lars Werge
formand
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Hegringssvar fra Sgndagsavisen A/S: Evaluering af mediestgtteordningen

Mediestgtten favoriserer informationsmaessig elite og
svaekker pluralismen i den lokale presse

Den nuvaerende mediestgtteordning favoriserer medier, som i szerlig grad henvender sig til en
informationsmaessig elite, ligesom den svaekker mediepluralismen pa det lokale niveau.

Spndagsavisens analyseafdeling har indsamlet data, som viser:

- Detistgrste dagblade i Danmark har i alt 739.000 laesere, som ikke leeser mindst en af de andre
aviser, og som dermed kan betegnes som relativt informationssvage. Disse 10 dagblade modtager
cirka 171 mio. kroner i mediestgtte. Sendagsavisen har til ssmmenligning 754.000 lzesere, som ikke
laeser nogen af de 10 dagblade. Sgndagsavisen far pa grund af kravet om maksimalt 50 %
annoncebelaegning ikke én krone i mediestgtte (bilag 1)-

- Information modtager 25,6 mio. kroner, selvom avisen kun har 41.000 laesere, som ikke lzeser et af
de 10i mest stgttede dagblade eller Spndagsavisen. Det betyder, at staten bruger knap 625 kroner
pa at sikre hver af disse leesere redaktionelt indhold fra en avis. Hvis blot Sgndagsavisen fik en
fierdel af Informations mediestgtte, kunne de 754.000 enelaesere af Spndagsavisen fa yderligere
omkring fire-seks siders avisstof om ugen svarende til en udgift for staten pa cirka seks kroner pr.
leser.

- Lokale ugeaviser og gratisaviser som Sgndagsavisen er ifglge en analyse fra Kulturstyrelsen
danskernes foretrukne aviser, men disse medier er de facto afskaret fra mediestgtte pa grund af
det szerlige krav om maksimalt 50% annoncebelaegning.

- 50% reglen er ifglge den danske regering begrundet i, at andelen af reklamer skulle have betydning
for laesernes opfattelse af kvalitet. Dette er ikke korrekt. Danskerne opfatter bade lokale ugeaviser
og gratisaviser som havende en hgjere kvalitet end tabloidaviserne, der tilsammen far godt 36 mio.
kroner i stgtte. Det er kun journalister, som mener at tabloidaviserne har en hgjere kvalitet end
eksempelvis gratis ugeaviser (bilag 2).

- De nuvaerende regler for mediestgtten betyder, at det er uhyre vanskeligt at drive lokale ugeaviser
uden for de store byer, som ikke er en del af et eller flere stgtteberettigede dagblade. Dermed
svaekkes pluralismen og dermed kvaliteten af den demokratiske information i provinsen.

Diskriminationen af gratisaviser og lokale ugeaviser har allerede haft konsekvens for borgernes adgang til
information. Sgndagsavisen er saledes begyndt at indskreenke levering af avisen i gkonomisk svage omrader
af landet - herunder ogsa omrader med store sociale problemer - ligesom det aktuelt overvejes at traekke
udgivelsen af vores lokale ugeaviser fra ghettoomrader.

Dette vil ramme de borgere, som har det mest akutte behov for nyhedsformidling — ikke mindst danskere af
anden etnisk herkomst, for hvem eksempelvis Sgndagsavisens familie- og skolestof ofte er en central kilde
til forstaelse af dansk kultur.
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50% reglen favoriserer samfundets elite

Det koster penge at producere en avis, og brugerne har altid kunnet betale enten gennem betaling for
produktet (typisk abonnement) eller ved at acceptere en given mangde annoncer. De danske dagblade
benytter en kombination, hvor brugerne betaler typisk 4.000 kroner om aret og derudover skal laeserne
accepterer 25-40% annoncer.

Gratisaviser appellerer til en stigende del af befolkningen, fordi betalingsvilligheden for medier er faldet,
samtidig med at tolerancen over for reklamer har vaeret stigende. Men det er en logisk konsekvens, at
denne balance er afhaengig af den enkeltes indkomst- og formueforhold, og derfor er det ikke
overraskende, at viljen til at betale for at fa faerre reklamer er stgrst blandt samfundets gkonomiske elite,
mens accepten af reklamer er stgrst blandt de darligere stillede.

Ovenstaende dokumenteres af tilgaengelige fakta. Gratisaviserne er den primare nyhedskilde for 1,2 mio.
danskere. Dette svarer til mere end 1/5 af den danske befolkning. Mere end halvdelen (ca. 55%) af disse 1,2
mio. danskere tilhgrer lavindkomstgrupper, idet de er kendetegnet ved at have en arlig bruttoindkomst pa
maksimalt 299.999 kroner pr. husstand. Det betyder, at selve kravet om maksimalt 50% annoncebelaegning
har en voldsom social slagside.

Denne sociale slagside arbejder direkte imod lovens formal om at “fremme et alsidigt og mangfoldigt
udbud af nyheder af samfundsmaessig og kulturel karakter med henblik paG styrkelse af det danske
demokrati og den demokratiske debat i Danmark.”.

Danmark er som bekendt ved at blive et skeevt land, fordi borgerne i de store byer bliver rigere og rigere,
mens udviklingen desvaerre gar den modsatte vej i Udkantsdanmark. Mediestgtten er med til at forstaerke
denne udvikling.

Derfor kan gratisaviser ikke leve med 50% reglen

50% -reglen udelukker de facto gratisaviser fra at modtage mediestgtte, fordi annonceindholdet i
gratisaviser, der er fuldt ud annoncefinansierede, i alle tilfaelde vil overstige 50%. Dette skyldes, at en
gratisavis som Sgndagsavisen — for at kunne dakke sine udgifter til redaktionelt indhold, tryk og
distribution — har behov for en annoncebelaegning pa mindst 55-65%. Mange gratisaviser har dog behov for
en hgjere annoncebelaegning for at kunne vaere rentable. Dette er ogsa tilfeeldet for sa vidt angar
midtugeaviserne. Dette er na@rmere illustreret ved bilag 4, der indeholder en oversigt over
belaegningsprocenten i de midtugeaviser, som udgives af Sgndagsavisen. Bilag 3 indeholder ogsa en
oversigt over belagningsprocenten i Sgndagsavisen.

Det skal oplyses, at en udenlandsk mediekoncern udgiver en trafikavis med en annoncebelagning pa
mindre end 50%. Dertil er at bemaerke, at denne avis pt. ikke er baeredygtig gkonomisk, og at den
gkonomiske model alene kan lade sig gore i staerkt urbaniserede omrader med et intensivt kollektivt
trafiksystem, da distributionen herigennem er vaesentligt billigere end husstandsomdeling.

Reklameandelen siger intet om den redaktionelle kvalitet

Begrundelsen fra lovgivers side for det szerlige 50% krav har veeret, at den redaktionelle kvalitet skulle veere
stgrre i aviser med faerre reklamer.
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Det er imidlertid en eliteer anskuelse uden nogen stgtte i hverken logik, empiri eller forskning.

Redaktionelt stof og reklamer er adskilte i publicistiske aviser, og dermed er det logisk selvmodsigende, at
en given artikel skulle blive darligere af at sta ved siden af en reklame frem for at sta ved siden af en anden
artikel.

Set i relation til lovens formal ma det tvaertimod vaere afggrende, i hvilket omfang danskerne laeser artikler
af hgj kvalitet.

Spndagsavisens Analyseafdeling har undersggt dette forhold ved at sammenholde lzesetiden for de enkelte
aviser, malt af det uafhaengige Index Danmark, og sammenholdt det med den samlede redaktionelle
mangde af stof i de enkelte aviser.

Ved en simpel udregning af laesetiden for hele avisen kan man udregne, hvor stor en del af det
redaktionelle indhold i en avis, som rent faktisk bliver laest.

Som det fremgar af bilag 5 og tabellen nedenfor, bliver 17% af artiklerne i Sendagsavisen rent faktisk laest,
mens det tilsvarende tal for dagbladene varierer mellem 12 og 28%.

Ud fra disse tal kan man udregne det gennemsnitlige antal laesere til en redaktionel enhed i de forskellige
aviser - her benaevnt det faktiske laesertal.

Dette tal er interessant, da det er et udtryk for udbyttet af den offentlige stgtte til en redaktionel enhed,
idet tallet viser hvor mange borgere der rent faktisk bliver oplyst gennem laesning af en redaktionel enhed i
de forskellige typer aviser.

Som det fremgar af tabellen nedenfor, er lasertallet til en redaktionel enhed i Sendagsavisen 215.758,
hvilket er nzesten fire gange hgjere end for det mest laeste dagblad, Politiken, som blot har 58.459 |aesere i
gennemsnit pr. redaktionel enhed.

Nyhedsmedie Gns. Nominel Faktisk % af Laesertal Faktiske

sidetal leesetid leesetid | faktisk | Gallup 1H | lzesertal
(minutter) | (Gallup) | tid 2013

Bgrsen 174 282 80 28 % 159.000 | 45.161

(weekend)

Jyllands-Posten | 220 485 49 10 % 405.000 | 40.884

(sgndag)

Politiken 113 403 53 13 % 445,000 | 58.459

(sgndag)

Berlingske 216 430 50 12 % 276.000 | 32.067

(sgndag)

"Sgndagsavisen” | 44 69 12 17 % 1.246.000 | 215.758

Den brede befolkning har en anden opfattelse af kvalitet end den politiske elite

Kulturstyrelsen har gennemfgrt en raekke studier af kvalitetsopfattelsen af medier. Studiet giver et godt
billede af, hvordan befolkningens opfattelse er anderledes end elitens — her set som politikere og
journalister.
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Figur 23: Brugernes oplysninger om foretrukne nyhedskilder 2014*
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Som det fremgar, er der en meget markant forskel pa, hvilke skrevne medier staten stgtter, og hvilke
medier befolkningen foretraekker at fa deres nyheder fra.

De to foretrukne print-mediegrupper, lokale ugeaviser og gratisaviser er sdledes markant oftere foretrukket
af befolkningen end morgenaviser pa papir og tabloidaviserne. Andelen af mediestg@tte er ikke blot
omvendt — den er helt ude af proportioner med, hvilke print medierdanskerne foretraekker.

lokale ugeaviser og gratisaviser, som i gennemsnit er foretrukket af 39% af danskerne, fik sidste ar 1,8% af
den samlede mediestgtte, mens morgenaviser og tabloidaviser fik omkring 87%. Helt absurd er det, at
tabloidaviserne, som blot er foretrukket af 7% af befolkningen fik omkring seks gange mere i mediestgtte
end de lokale ugeaviser og gratisaviser, som er foretrukket af 39% af befolkningen.

Den manglende sammenhang mellem laesernes opfattelse af kvalitet og andelen af reklamer understreges
i gvrigt af en analyse foretaget af Spndagsavisens analyseafdeling. Den viser, at laesertallet for en gratisavis
stiger med andelen af reklamer (bilag 3 og 4).

Kvalitetsopfattelsen hos eliten og befolkningen er meget forskellig

Kulturstyrelsen giver i sin analyse et billede af, hvor forskellig kvalitetsopfattelsen er i hhv.
informationseliten og befolkningen.

Som det fremgar af nedenstaende, opfatter journalister og politikere kvaliteten i morgenaviser og
tabloidaviser som markant hgjere end befolkningen, mens forholdet er lige det omvendte, nar det drejer

sig om hhv. lokale ugeaviser og gratisaviser.

Det er ikke overraskende, at morgenaviserne - qua deres meget store mediestgtte - ligger i top i
kvalitetsopfattelsen, men tallene er imidlertid ikke sa markante, at det kan begrunde de enorme forskelle i

mediest@tte, som 50% reglen medfgrer.

Sgndagsavisens analyseafdeling har et omfattende baggrundsmateriale om, hvilke artikler danskerne rent
faktisk laeser. Data herfra viser, at befolkningen som helhed er langt mere interesseret i artikler om
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familieliv, relationer til andre mennesker, konsekvenserne for almindelige mennesker af politiske
beslutninger og forbrugerstof end det udbud, som eksempelvis morgenaviserne kommer med.

For lokalaviserne ligger der et omfattende studie foretaget af organisationen De Lokale Ugeaviser i
Danmark, som viser at laeserne generelt er langt mere interesserede i artikler om deres hverdag og
konsekvenserne af politiske beslutninger end historier om intern politisk strid pa radhuset eller i
partigrupper. (Resumé vedlagt som bilag 6)

Samtidig viser analyser, at den almindelige befolkning er langt mere positivt stemt over for reklamer, fordi
det giver dem en mulighed for at optimere deres gkonomi og dermed sikre deres familie en bedre
levestandard.

Figur 7: Journalister, mediebrugere og politikeres angivelser af medietyper, der producerer journa-
listik af hgj kvalitet*
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*Spergsmalets ordlyd: “Hvilke typer af medier producerer i dine gjne generelt journalistik af hgj kvali-
tet?”. Respondenterne har kunnet valge op til tre af svarmulighederne, og sgjlediagrammet angiver,
hvordan svarene fordeler sig inden for henholdsvis gruppen af journalister (N= 782), mediebrugere
(N=2001) og politikere (N=704). *Der findes ikke sammenlignelige svar fra journalisterne pa svarmu-
ligheden "selvstendige netmedier”.
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50% reglen svaekker konkurrencen i provinsen

Da mediestgtten blev vedtaget, spillede Danske Dagblades Forening en afggrende rolle, idet foreningen var
en varm fortaler for netop 50% reglen. Umiddelbart kunne det undre, da en stor del af dagbladene selv
driver lokale ugeaviser, som dermed blev afskaret fra stgtte.

Det er der imidlertid en helt enkel forklaring pa. Ved at fokusere stgtten pa abonnementsaviserne blev
dagbladene sikret et de facto monopol pa at udgive lokale ugeaviser, da nye konkurrenter normalt ikke har
et lokalt dagblad eller en dagbladskoncern i ryggen, og dermed er afskaret fra mediestgtte.

Dermed er 50% reglen blevet en barriere for pluralismen i det lokale mediebillede. De negative effekter af
dette forsteerkes i seerlig grad af, at de lokale dagblade i sagens natur ikke har nogen interesse i at ggre den
gratis ugeavis sa god, at den kan erstatte det betalte dagblad.

Favorisering af landsmedier — udelukkelse af lokale annoncemedier

§3 stk. 5 stiller krav om, at mediet leveres eller stilles til radighed i hele landet pa ens vilkar for brugerne og
er tilgeengeligt for alle, eventuelt mod betaling, idet rabat dog kan ydes til udvalgte grupper i forbindelse
med kampagner. Dette krav er de facto medvirkende til at udelukke iszr lokale ugeaviser, da det vil vaere
uforholdsmaessigt dyrt at levere aviser til abonnenter udenfor udgivelsesomradet.

Dagbladene har faet deres egen undtagelse fra 50% reglen

Flere dagblade overholder kravet om 50% redaktionel belaegning Belaegningsprocent

ved at treekke eksempelvis ejendomsannoncer ud i saerlige tilleeg, 2014 af annoncer

der i relation til mediestgtten ikke er en del af avisen. Som det Sgndag 1. sep 52,36%
fremgar af skemaet betyder det i perioder, at Berlingskes Sgndag 8. sep 52,07%
weekendudgaver har mindre end 50% redaktionel belaegning. Sgndag 15. sep 47,89%
Opggrelsen er fra 2014, idet den er brugt i Sgndagsavisens Sgndag 22. sep 56,48%
verserende sag ved EU-Domstolen. Spndag 29. sep 58,57%
Denne undtagelsesbestemmelse har igen den effekt, at gratisaviser Sendag 6. okt 24,55%
og lokale ugeaviser de facto udelukkes, da det med et hgjt oplag og Sgndag 13. okt >7,10%
relativt lave redaktionelle omkostninger pr. eksemplar er relativt S¢gndag 20. okt 43,47%
dyrt at konstruere avisen, sa den kan leve op til Sgndag 27. okt 56,57%
undtagelsesbestemmelsen. Modsat gaelder det for dagbladene, der Sendag 3.nov 58,23%
qua deres lave oplag har relativt lave omkostninger til tryk og Sgndag 10.nov 54,58%
omvendt har s hgje redaktionelle omkostninger, at mediestgtten S¢ndag 17.nov 54,77%
mange gange kan betale for de ekstra omkostninger ved at opdele | S#ndag 24 .nov 52,05%
avisen.
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Mediestgtten favoriserer ineffektivitet i branchen

Mediestgtten ydes som en procentdel af de redaktionelle omkostninger — for naervaerende er procenten
cirka 25%. Det betyder, at staten dermed eliminerer 25% af den konkurrencefordel, som et mere effektivt
medie ville have i forhold til et mindre effektivt medie.

Samtidig kan det virke absurd, at staten via mediestgtten yder Igntilskud til medarbejdere, som ifglge
Ipnstatistikken fra Danmarks Journalistforbund tjener langt mere end gennemsnittet i Danmark. Dette
kunne elimineres ved at stgtten blev begraenset til eksempelvis en manedslgn pa 30.000 kroner pr.
medarbejder.

Krydssubsidiering sveekker konkurrencen yderligere

Mediestgttens konkurrencebegraensende effekt forstaerkes yderligere af, at det i praksis er umuligt at
fastseette og kontrollere omkostningsfordelingen mellem stgtteberettigede medier og ikke
stptteberettigede medier.

Det helt store problem er i praksis mellem lokale ugeaviser og dagblade. Dagblade kan i deres lokale
ugeaviser genbruge indhold fra deres stgtteberettigede titler og dermed yderligere svaekke nye lokale
ugeavisers muligheder for at vinde fodfeeste pa markedet.

Forslag til eendringer:

Ovenstaende uhensigtsmaessigheder kan fjernes ved fglgende aendringer — som kan gennemfgres
omkostningsneutralt:

- 50% reglen fjernes og erstattes eventuelt af regel om, at der minimum skal veere et vist antal
redaktionelle sider i en avis. Graensen bgr dog saettes sa lavt, at den ikke udelukker etablering af
lokalaviser i mindre kommuner med et begranset annoncegrundlag.

- For at ligestille gratisaviser og dagblade kunne beregningen af den redaktionelle belagning andres,
sa den kun blev beregnet af avisens redaktionelle del — altsa siderne inden markederne med
ejendomsmaeglere, stillinger mv. bagerst i avisen.

- Loft over hvor store Ignninger der kan medregnes i de redaktionelle omkostninger. Et godt bud
kunne veere 30.00 —35.000 kroner om maneden.

- /A&ndre lovens §3 stk. 5, sa kravet om at mediet leveres eller stilles til radighed i hele landet aendres
til ”i hele udgivelsesomradet for medier med et klart defineret geografisk udgivelsesomrade.”

De foreslaede @&ndringer og dette hgringssvar er ikke udtryk for, at Sendagsavisen ikke anerkender
dagbladenes centrale rolle i nyhedsformidlingens fgdekaede i Danmark. Det er alene udtryk for, at vi mener,
at mediestgtten ensidigt favoriserer dagbladene.

Det bgr samtidig bemaerkes, at en fjernelse af 50% reglen og en tilpasning af leverancekravet i §3 stk. 5
primaert vil medfgre en flytning af mediestgtte fra hovedstadsmedier til provinsen, idet langt de fleste
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lokale ugeaviser er ejet af dagbladskoncerner. Safremt 50% reglen bliver fjernet, vil den samlede stgtte til
Sgndagsavisen og vores lokale ugeaviser udggre under 10 mio. kroner om aret. Derudover vil en raekke
mindre, uafhaengige ugeaviser kunne fa stgtte, men det samlede belgb vil formentligt veere et godt stykke
under 20 mio. kroner.

Det bgr samtidig papeges, at en fjernelse af 50 % reglen vil medfgre, at risikoen for branchen i forbindelse
med den sag, som Sgndagsavisen har anlagt ved EU-Domstolen, vil kunne elimineres.

Safremt ministeriet gnsker uddybning, supplerende oplysninger eller data, star jeg naturligvis til radighed
pa alle mader.

Med venlig hilsen

Arne Ullum,

Adm. dir., ansv. chefredaktgr, Sendagsavisen A/S

Sgndagsavisen A/S er en del af den bgrsnoterede danske mediekoncern North Media og udgiver hver uge
godt 1,5 mio. gratisaviser pa fglgende titler:

Sendagsavisen, Frederiksberg Bladet, Vesterbro Bladet, Vanlgse Bladet, Valby Bladet, Amager Bladet,
Ngrrebro Nordvest Bladet, City Avisen, @sterbro Avis, Lokalavisen Nordsjalland, Helsinggr Dagblad samt via
ejerskabet i Vestsjeellands Distriktsblade Uge Nyt, Korsgr Posten og Skalskgr Avis.
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Bilag

Bilagsoversigt
Overskrift Kilde

Bilag 1 Unikke laesere pr. 1. halvar 2015 Gallup Index DK

Bilag 2 Brugernes anvendelse af kvalitetsmedier [Kulturstyrelsen

Bilag 3 Belaegningsprocenter - Sgndagsavisen Sendagsavisen og Gallup
Bilag 4 Belaegningsprocenter - Ugeaviser Sgndagsavisen og Gallup
Bilag 5 Laesefrekvens for artikler Galup og Sgndagsavisen
Bilag6 DLU - Den Iokaletilknytning DLU/Market Minds
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Bilag 1.

Unikke leesere (i 1000) i forhold
til de 10 andre medier

Sgndagsavisen 754
Politiken (H) 137
Jyllands-Posten (H) 120
Jydske Vestkysten (H) 100
NORDJYSKE Stiftstidende (H) 83
Berlingske (H) 57
Bgrsen 54
Ekstra Bladet (H) 54
BT (H) 50
Kristeligt Dagblad 43
Information 41
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Bilag 2.

Figur 24: Brugernes angivelse af kvalitetsmedier*
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Kilde: Specialrapport - journalistiske kvaliteter udarbejdet af Kulturstyrelsen
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Bilag 3.

Belaegning kontra laesning for 1. halvar 2013 - Sgndagsaviser
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@%@mg 1260 2013, og den er opgjort for hver avis,

Leeser pr. eksemplar er udregnet p folgende made:
Lesser pr eksemplar er beregnet ved at dividere det fakiuelle oplagstal pr. avis {opgjort for uge 5, 2013}
m@,d detofficielle lssertal pr. avis (fra Madie Index DK 1. halv8r 2013).

ngsprocenterne er udregnet pé folgende médea:
ysprocenten er beragnet ved et simpelt g@ﬂn@mﬁnﬁ: af den faktuelle beleegningsprocent pr. ugsii

Graf ag tabel indeholder samtlige udgaver af Sgndagsavisen,
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Bilag 4.

Belaegning kontra laesning for 1. halvar 2013 - Ugeaviserne

E@;@!ﬁﬁﬁmﬁ@%@“mﬁ%@ﬁ er beregnet ved et simpelt grrnemenit off den fakduelle beleegningsprocent pi ugel
ugeme & —.e.ﬁ b3, a0 diem ok epajor far h%@ﬁ@w&.

Lmser pr. eksemplarn ev udregnet pé folgends mide:
Leser pr: skaamplar e baregpet 'sz%% ak dividere def: fakiuelle opiagsial pr. avis (opgjort for uge 5, 2043}
wed) det officialls, Imserial pr. 2 (fra Medie Indey DI 5. balvir 2013},

Belaegning kontra laesning - lokalaviserne
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Bilag 5.

Datamateriale til klage vedr.
mediestgtten fra 2014

Leesefrekvensen for artikler i forskellige dagblade

Belaegning Gns. sidetal nov. og Redak. Minutter Laesetid iflg. % af faktisk Laesertal Gallup Faktiske
Annoncer Redaktionelt dec. 2013 sider  pr. avis Gallup tid 1H 2013 lzesertal

Berlingske (spndag)
Bgrsen (weekend)*
Jyllands-Posten (sgndag)
Politiken (spndag)

Spndagsavisen 17% 1.246.000
Laesetid**
Tabloid 3,5|min/side
Redakronelle sider er beregnet ud fra beleegningsprocenten for redaktionelt indhold og gennemsnitﬁaddﬁm:at 6,8 min/side

et er blevet estimeret en leesetid pr. side i en tabloidavis og | en broadsheet avis. Dette er blevet benyttet til at udregne total
sitnuEr pe avis.
iy 123 sidare redakiiorel indhold i Berlingske (5), én side tager 3,5 min. at laese — total leesetid 430 minuiier)

Den opfatiede lmsetid or spgjort af Gallup | minutter — dermed kan man udregne den faktiske procentvise lsesning af avisen ved at
dividere oplatiet lessetid mad faktisk antal minutier, det tager at lazse avisen.

Lezsartallens for svisen er fra Gallup Index Danmark 1H 2013,
For at udregne felalsle leessrial er den procentvise fekiiske leesetid ganget med lezserizillens, byilket giver et merkent lavers fakiisy
| lesserial pr. sl

*leesefiden ifig. Gallup e, pd Bgrsen, omregnet ud fra lesstiden pd nerdagsudpaven flwerdag 48 sider, 23 min— cmmregret 1 weekend 174 slder = B0 min}
*het enesie oplyste kesertal for Borsen | Gallup or 159,000 — det vides ke om tethe o hwerdag, weskend ellyr gamnensnll of de to.

¥ esetiden er mlregnet ved of 3 porsoner hav bost € genncmisniisider med redalddonelt Indhold § v, Berlingske og Politiken— denmed er
gennemsnitslesetidon oy slkie udregnet.
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Datamateriale til klage vedr.
mediestgtten fra 2014

Leesefrekvensen for artikler i forskellige dagblade

Gns. sidetal nov. og Redak. Minutter Laesetid iflg. % af faktisk Laesertal Gallup Faktiske
lesertal

Belaeegning
Annoncer Redaktionelt dec. 2013 sider  pr. avis Gallup tid 1H 2013

Berlingske (sgpndag)

Borsen (weekend)*

Jyllands-Posten (sgpndag)

Politiken (spndag)

Sgndagsavisen 17% 1.246.000
Tabloid 3,5|min/side
Redaktionelle sider er beregnet ud fra belagningsprocenten for redaktionelt indhold og gennemsnitlig sideantal. Broadsheet 6,8|min/side

Der ar blevet estimeret en leesetid pr. side i en tabloidavis og i en broadsheet avis. Dette er blevet benyttet til at udregne total minutter pr. avis.

{ifx 123 siders redaktionelt indhold i Berlingske {S), én side tager 3,5 min. at laese — total laesetid 430 minutter)

Den opfattede leesetid er opgjort af Gallup i minutter — dermed kan man udregne den faktiske procentvise laesning af avisen ved at dividere opfattet laesetid
mied faktisk antal minutter, det tager at lazse avisen.

Leesertallene for avisen er fra Gallup Index Danmark 1H 2013.
For at udregne fakiiske laesertal er den procentvise faktiske leesetid ganget med laesertallene, hvilket giver et markant lavere faktisk laesertal pr. artikel.

*Lasetiden iflg. Gallup er, pd Borsen, gnet ud fra b 04 hverd: d {hverdag 48 sider, 22 min —omregnet til weekend 174 sider = 80 min.)
*Diet enesteoplyste leesertal for Bersen i Gallup er 159.000- det vides ikke om dette er hverdag, weekend eller gennemsnit af de to.
¥ gsatiden oF udregnet ved at 3 personer har lest 4 der med redaktionelt indhold i hhv. Berlingske og Politiken — dermed er g its iden pr. side udreg
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Bilag 6.

Nedenstaende er et uddrag af et stgrre studie, der
arbejder med fire arketyper og disses praeferencer for
redaktionelt indhold.

Turisten Inspirations- Videbegaerlig Lokalpatrioten
sggende
Centrale Markante aendringer i lokalomrddet/byplanlaagning
o i
omrader for den Kommunalpolitik m. konsekvens for borgerne
lokale ugeavis Information fra kommunen
Lokale konsekvenser af nationale beslutninger
Segment- +Anmeldelser af +Kulturkalenderen +Lokalhistorie
drevne restauranter, +Det gode tilbud i *Reportager fra
o cafeerog supermark. lokale

stofomrader takeaways «Tilbud fra lokale arrangementer

+(Boligstof, hus og butikker <Trafikforhold

have - inspiration)  -Politi/krim.
-f\bningllukning af
lokale butikker
+Historier om
sjove/skaeve
personligheder

Omrader som TV guide

findes mindst Bil og motor

relevant pa Artikler om kendte og kongelige som er pd besgg i kommunen
tveers af

laesertyper
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Fra: Gedt Karlson

Til: Mediestatie - Kalurstyrelsen
Emine: Hpringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 2. november 2015 23:18:35

Hermed mit haringssvar vedrorende evaluering af mediestotteordningen:

I. Hvad er jeres erfaringer med regelsacttet vedrerende ordningen redaktionel
produktionsstatte?

SVAR: Forskning.dk opnédede desvarre ikke stette, og omstendighederne omkring
forlabet var dybt kritisable, hvilket uddybes i punkt 6.

2. Hvad er jeres erfaringer med regelsatiet vedrarende Innovationspuljen?
SVAR: Ingen.

3. Hvad er jeres erfaringer med regelsettet vedrprende saneringsstetteordningen?
Evalueringen vil omfatte overvejelser om betydningen af den teknologiske udvikling,
udviklingen i medieforbruget og i mediemarkedet siden ordningens ikrafttreeden.
Overvejelserne vil tage udgangspunkt i Kulturstyrelsens "Rapportering om mediernes
udvikling i Danmark” i 2014 og 2015.

SVAR: Ingen

4. Er der efter jeres vurdering serlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens ikrafttraden, som ber
indgé i overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen?

SVAR: I ansggningsskemaet blev der spurgt til antal udgivelser, hvilket kan give god
mening hvis ansggningen vedrerer et trykt medie eller en egentlig udgivelse pé nettet.
Forskning.dk er teenkt som et nyhedsmedie, hvor vi vil legge nyhedsartikeler pa ofte
(gerne flere gange dagligt), men er dette en udgivelse? Der ber laves en anden méalestok
for netbaserede nyhedsmediers antal "udgivelser”, som er lettere at svare konkret pé.

5. Er det jeres vurdering, at ordningen understetter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

SVAR: Ja, hvis sagsbehandlerne &bent kan og vil se de visioner og muligheder som
ansggerne fremlegger, ndr der ikke er tale om et traditionelt nyhedsmedie.

6. Giver jeres erfaringer med mediestetteordningen i grvrigt anledning til bemerkninger?

SVAR: Der var en del polemik omkring vores ansggning, og jeg har en fornemmelse af, at
uanset hvad jeg gar, s& vil Forskning.dk aldrig kunne opnd mediestgtte med mig som ejer.

Sagen er, at der er fejl i det elektroniske ansagningsskema, som bevirker, at man ofte skal
starte indtastningen af de mange oplysninger igen (da jeg sogte i en tidligere runde, blev
jeg hagtet af tre gange for det lykkedes at f& oploadet alle dokumenterne). Denne gang
gik systemet igen i sort, da jeg var havde indlast dokumenterne. Det skete k1. 11.59 d. 4.
maj 2015 (deadline kl. 12.00. Jeg ringede omgéende til Kulturstyrelsen, hvor jeg fik at
vide at jeg méatte sende dokumenterne snarest pa mail.



Jep fik forst sendt mailen samme aften, da det tog flere timer at samle teksterne i mailen.
Samtidig var min kalender besat resten af eftermiddagen. Dagen efter fik jeg en
opringning fra ' i Kulturstyrelsen, 1 samtalen
blev der fra Kulturstyrelsens side stillet tvivl om, hvem der havde givet mig tilladelse til at
indsende ansggningen pd mail, Jeg fortalte, at det kunne vi finde ud af, da jeg havde
bandet samtalen, Dette blev meget forternet over og udbrad "Du ved
godt, du ikke mé optage en samtale, medmindre den pageldende har givet tilsagn".
Samtidig gjorde han opmaerksom pa, at han var jurist. | samtalen sagde han ogsd "Det er
meget uheldigt, at man bander samtaler overfor andre som ikke er klar over det". Senere
sagde han "Det er meget uheldigt, at hvis det der bliver sagt bliver bdndet, sa er der ikke
nogen, der har en interesse i at udtale sig". Herefter fortalte han, at han ville advare hans
afdelings medarbejdere om mine metoder.

Personligt finder jeg det foruroligende, at en ledende jurist i en offentlig institution ikke
ved hvad der er lovligl og giver mig urigtige oplysninger om min optraden.

Med venlig hilsen

Gert Karlson
redaktor

. | W: forskning.dk | T: 8684 8888



Fra: Jens Mgrch | polennu.dk

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen

Emne: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 2. november 2015 23:49:18

Prioritet: Hgj

Innovationspuljen

Kravet om den hgje egenfinansiering kan maske i visse stgtteordninger give mening, men i
innovationssammenhang virker det helt forkert, og heemmende i forhold til formalet med
uddelingen.

| vort tilfeelde — polennu.dk - har vi under idealistiske forhold og med mange frivillige, opretholdt
daglige nyheder pa dansk om Polen hver eneste dag (365 dage om aret) siden 2008, og det bgr
vel ogsa indgd i vurderingen, af et projekts serigsitet.

I innovationspuljen virker kravet om hgj egenfinansiering direkte modsat i forhold til
malsaetningen, og reglen synes udelukkende at tilgodese etablerede organisationer eller stgrre
og etablerede samarbejds- relationer.

Mht. til tildelingen i innovationspuljen er det os en gade, hvordan et nyt medie — baseret pa en
smartphone teknologi (vi har brugt teknologien siden 2011, og den er nu foraeldet og erstattet
af web-styring, ogsa til aktive app som vi havde s@gt penge til) og Igse ord om at favne
ungdommen, kan stgvsuge det meste af innovationspuljen, uden at have bevist noget som helst.

Maske skulle man have iveerkseettere eller andre medie-entreprengrer ind over i bedgmmelsen
af tildelinger i Innovations puljen, for at sikre at mediestgtten uddeles som den er tiltaenkt efter
formalet.

Venlig hilsen/best regards

Jens Mgrch
Chefredaktgr/Editor-in-Chief
M: +45 23 43 59 05

E: jemo@polennu.dk
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Horing om mediebranchens erfaring med mediestotteordningen

Tak for invitationen til at give radiostationens erfaringer med mediestgtte ordningen videre.
De private lokale kommercielle radiostationers organisation er Danske Medier; men da
Danske Medier ikke udtaler sig om mediestatte er jeg glad for muligheden for at svare pa
Kulturstyrelsens hgring om mediebranchens erfaring med mediestatteordningen.

Der er i det danske samfund enighed om, at det er af afgarende betydning at fastholde og
udbygge befolkningens interesse for politik og samfundsudvikling bade pa overordnet
nationalt niveau og pa lokalt niveau. Det er samtidig en erkendelse, at der gennem mange
ar er sket en udvikling veek fra traditionelle medier over imod digitale medier pa nettet og i
de seneste ar pa mobiltelefonen.

Under denne svingning fra gamle til nye medieformer er radioen ikke blevet ramt s& hardt
som flere andre traditionelle medieformer, eller rettere: Befolkningens — og vel at meerke
herunder unges — brug af radio er iflg. Kulturstyrelsens undersggelser nok gaet let tilbage,
men da der pa den anden side ikke kan redeggres autoritativt for brugen af radio
distribueret over nettet og i gvrigt efter alle meldinger i gjeblikket sker en meget positiv
udvikling i brugen af podcast, tar man konkludere, at radiomediet, herunder ikke mindst de
private radioer, er i en usaedvanlig stabil lyttermaessig situation.

Radiomediets popularitet er saledes hgj, men pa grund af den harde konkurrence mellem
public service radio og de private radioer og den sene igangseettelse af det private
radiomarked er det aldrig lykkedes at fa en reklameomsaetning, som muligger en
dynamisk udvikling af radiomediets udsendelsesformer og redaktionelle indsats i den
private radiosektor.

Dette er sa meget mere blevet tilfaeldet efter at det forrige medieforlig afskaffede de private
radiostationers mulighed for at s@ge public service-puljen.

Da den nye sakaldt platformsneutrale mediestatte blev vedtaget af Folketinget i 2013 var
radioerne udelukket fra at soge stotte. Dette var i trad med anbefalingerne fra
Dyremoseudvalget i 2011, hvis rapport foreningen Radioerne i gvrigt havde kritiseret pa
dette punkt over for Styrelsen for Bibliotek og Medier (brev af 2. januar 2012) ved haringen
om rapporten



Danmark har med vores og en raekke andre private radiostationer en fintmasket lokal
deekning gennem et medie, der nar ud til en meget stor del af befolkningen. De private
radiostationer aflyttes endda i hgjere grad af unge end af aldre, ligesom radio i
almindelighed veelges af lidt flere uden videregaende uddannelse end med videregaende
uddannelse. Men de private lokale radioers finansieringskilde, reklamerne, har ikke en
tilstraekkelig volumen til, at beere en malrettet udvikling af mediet.

Det er derfor et paradoks, at de lokale radioer ikke har adgang til hverken mediestotte eller
midler fra public service-puljen.

De private kommercielle lokalradioer har, som der er redgjort for i ovennaevnte hgringssvar
om Dyremoserapporten (der blev af forskellige arsager ikke afgivet hgringssvar ved
hgringen om lovforslaget), i @vrigt kun positivt at sige om selve princippet i mediestatten.

Med adgang til at sage og fa mediestotte vil de lokale kommercielle radiostationer fa
mulighed for gennem udvikling at fastholde en bred lytterskare, som oven i kgbet rummer
grupper, hvis mindre intensive brug af redigerede medier normalt veekker bekymring i
kredse, der er optaget af samfundsudviklingen.

Eventuelle spargsmal til neerveerende haringssvar kan rettes til Martin Larsen,
martin@radiodiablo.dk — tIf. 88 169 201 /20 44 89 78.

Med venlig hilsen

Martin Larsen
Radio Diablo ApS.

samt pa vegne af:
Radio Skive ApS.
Radio go!FM A/S
Radio ABC A/S

Radio Alfa Sydfyn ApS.
Radio Limfjord

Radio Limfjord Plus
Radio Max Danmark
Radio Als
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Kulturstyrelsen
H. C. Andersens Boulevard 2
1553 Kgbenhavn V

Vedr. hgring om mediebranchens erfaringer med medstgtteordnin-
gen

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har modtagetmmss/nte haring

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen udger sammenkoegturrencera-
det en uafhaengig konkurrencemyndighed. De foglgbedeagsbemaerk-
ninger afgives udelukkende som konkurrencemyndighed

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har i forbindetsed tidligere hg-
ringer vedragrende mediestgtteordningen afgivet bénieger. Saledes
afgav styrelsen bemaerkninger i forbindelse med b@derslaget og den
efterfglgende bekendtgarelse og vejledning henkiddien 28. maj 2013
og den 18. november 2013, jf. vedheeftede.

Ved begge lejligheder bemaerkede Konkurrence- ofgrigerstyrelsen,
at begraensningerne i forhold til at modtage sidtiehold til (i) mini-
mum tre &rsvaerkog (i) minimum ti udgivelsérkan pavirke konkurren-
cen mellem nyhedsmedier.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen fastholder ossmmte tidligere af-
givne bemaerkninger og kan derfor henvise hertiefonaermere uddyb-
ning.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har ikke heredt»emaerkninger til
hgringen.

Med venlig hilsen

Uffe Hebbelstrup Larsen
Specialkonsulent

1 Jf. lovens § 5, stk. 2, nr. 2, og bekendtggrelgeBsstk. 1, nr. 1.
2 Jf. lovens § 5, stk. 2, nr. 9, og bekendtggrelgeBsstk. 1, nr. 9.

Dato: 3. november 2015

Sag: METS

Sagsbehandler: / UHL
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kfst@kfst.dk
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Kulturstyrelsen
mediestotte@kulturstyrelsen.dk

Hgringssvar vedrgrende evaluering af mediestgtten

Pa vegne af Avisen.dk ApS, der udgiver Avisen.dk og Ugebrevet A4, takker jeg for muligheden for
at afgive et hgringssvar i forbindelse med den fremrykkede evaluering af mediestgtten.

Avisen.dk ApS er medlem af Interessenetveerket Specialmedierne under Danske Medier, og som
medlem af interessenetvaerkets bestyrelse statter jeg ogsa haringssvaret fra netveerkets formand,
Rasmus Nielsen.

Vores to medier, der udelukkende udkommer digitalt, er blandt de nye medier, der har faet adgang
til mediestatten efter omlaegningen, der fik virkning fra 2013. Vi er overordnet tilfredse med det
forhold, at statten nu gives pa grundlag af det redaktionelle indhold og ikke i forhold til, hvor mange
eksemplarer af et printmedie, der bliver distribueret.

| det falgende vil jeg kommentere pa de haringsspgrgsmal, hvor vi har erfaringer at byde ind med:
1. Hvad er Jeres erfaringer med regelseettet vedrgrende ordningen redaktionel produktionsstatte?

Mediestgtten har stor betydning for vores to mediers mulighed for at lave original
kvalitetsjournalistik, og derfor har vi helt overordnet haft en positiv erfaring som falge af at have
faet adgang til statten.

Nar det er sagt, sa er det vores vurdering, at regelszettet pa en reekke omrader er
uhensigtsmaessigt og konkurrenceforvridende. Det skyldes primaert, at regelseettet tydeligvis er
skruet sammen pa en made, der tager udgangspunkt i indhold og udgivelsesfrekvens m.m. for et
omnibusmedie. Det giver omnibusmedier en konkurrencefordel i forhold til nichemedier og strider
imod udviklingen péa de nye digtiale platforme, der gar i retning af nichemedier.

Det geelder blandt andet kravet om, at et medie skal have en regelmaessig daekning af bade
samfund, politik og kultur for at fa adgang til mediestetten. For vores vedkommende har seerligt
Ugebrevet A4, der skriver om arbejdsmarked og politik, veeret udfordret af denne bestemmelse.
For at leve op til kravet om kulturindhold har vi ind i mellem foretaget redaktionelle prioriteringer,
som vi ellers ikke ville have foretaget. Dette risikerer at sveekke den demokratiske veerdi, som
mediet kan skabe med sin journalistik. For selv om malsaetningen har veeret at lave
egenproducerede artikler, hvor kulturen er beskrevet ud fra Ugebrevet A4’s profil som et medie
med fokus pa arbejdsmark og politik, er der en risiko for, at journalisternes ekspertise inden for
arbejdsmarked og politik ikke fuldt ud udnyttes.

Vi har i den forbindelse haft yderligere den udfordring, at det har veeret meget sveert at fa preecis
besked fra Kulturstyrelsen pa, hvor mange artikler med kulturindhold, Ugebrevet A4 skulle bringe
over en periode for at leve op til kravene. Saledes blev vi i forbindelse med en stikprgvekontrol i
efteraret 2014 bedt om at redegere for ugebrevets indhold den 9. oktober 2014 med det formal at
kontrollere, at mediet har en regelmaessig daekning af kultur. Men det siger naesten sig selv, at en
sadan kontrol ikke rigtig giver mening for et medie, der dagligt udkommer med én historie om ét
emne. Det er sdledes langt fra hver dag, at vi har kultur pa Ugebrevet A4. Det har ngdvendiggjort
en del kommunikation med Kulturstyrelsen, og jeg vil gerne understrege, at styrelsen i den
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forbindelse har vist forstaelse for, at Ugebrevet A4 har en helt anden karakter end et
omnibusmedie med en lang raekke artikler inden for en vifte af omrader hver dag.

Avisen.dk og Ugebrevet A4 har senest lagt redaktionerne sammen, og det er ogsa efter radfersel
med Kulturstyrelsen, at vi har sendt én faelles ansggning om mediestatte for 2016. Som en falge af
dette vil eksempelvis kulturdeekningen blive vurderet feelles for de to medier. Dette sendrer dog
ikke ved vores principielle modstand mod kravet om en regelmeaessig deekning inden for alle de tre
hovedomrader, idet det diskriminerer nichemedier, der leverer en deekning med hgj demokratisk
veerdi inden for et omrade.

Af samme arsager synes vi heller ikke, at bestemmelsen om, at et medie skal henvende sig til en
bred kreds af brugere er hensigtsmaessig, idet den ligeledes er med til at skabe en ulige
konkurrence mellem de forskellige typer medier.

4. Er der efter Jeres vurdering saerlige forhold i den teknologiske udvikling, udviklingen i
medieforbruget og i mediemarkedet siden mediestgtteordningens ikraftraeden, der ber indga i
overvejelserne om betydningen af denne udvikling for ordningen?

Hvad angar bade mediernes udvikling og danskernes medievaner er fremtiden digital. Dette stiller
krav om, at stgtten i stigende grad rettes imod og skynder til udviklingen af digitale medier.
Kendetegnende for mange af de digitale medier er, at de er velegnede til at na afgraensede
malgrupper med indhold af hgj kvalitet. Det er vigtigt at fremme denne udvikling ved at gare det
muligt for nichemedier at fa statte.

Med en udvikling hen i mod medier, der udelukkende udkommer pa digitale platforme, ma det
forventes, at der lgbende kommer flere ansggere til supplementspuljen for fritstdende netmedier
pa seks millioner kroner. Derfor er det vigtigt labende at vurdere behovet for at haeve denne pulje,
sdledes at det sikres, at de fritstdende netmedier kan konkurrere pa lige vilkar med de medier, som
far en betydelig mediestatte via nulmomsen.

5. Er det Jeres vurdering, at ordningen understgtter og fremmer mangfoldigheden af
nyhedspublikationer og alsidigheden i deres indhold?

Som tidligere naevnt er det vores opfattelse, at stattekriterierne generelt tager udgangspunkt i
forholdene for trykte omnibusmedier. Dermed tager statten ikke i tilstreekkelig grad hgjde for den
medieudvikling, der allerede er sket og som vil fortseette i de kommende ar. For at fremme en
medieudvikling, der er i overensstemmelse med danskernes a&endrede medievaner, bgr
omnibuskravene for at blive stgtteberettiget derfor fiernes.

Jeg stiller mig naturligvis gerne til radighed for en uddybning af ovenstaende, eller hvis
Kulturstyrelsen pa anden vis vurderer, at jeg kan vaere behjeelpelig i forbindelse med evalueringen
af mediestgtten.

Med venlig hilsen
Rasmus Emborg

Ansvarshavende chefredaktar, administrerende direktar
Avisen.dk Aps

Telefon: 23 24 45 64

Mail: emborg@avisen.dk



Fra: Einn Ellegaard DEO

Til: Mediestotte - Kulturstyrelsen
Emne: VS: Heringssvar evaluering af mediestgtteordningen
Dato: 5. november 2015 15:20:15

(Jeg har haft afsendt nedenstdende hgringssvar allerede i sidste uge, men opdager nu pludselig,
at den har ligget i en udbakke, hvor den ikke kunne ryge afsted. Det er selvfglgelig min fejl, men
syntes det er aergerligt hvis det betyder, at | ikke kan forholde jer til de vurderinger vi har
skrevet. Sa haber | grundet omstaendighederne accepterer hgringssvaret. Med venlig hilsen Finn
Ellegaard)

Erfaringer med regelsaet vedrérende ordningen redaktionel produktionsstgtte.

Vi mener, at den nuvaerende ordning tilgodeser de st@rre blade i en uhensigtsmaessig grad. Vi
udgiver et magasin, som opfylder alt det, som loven beskriver. Vores mal er at styrke den
demokratiske debat i Danmark, og det ggr vi ved hver maned at grave ned i et politisk tema,
hvor vi ogsa beskriver de interesser og dilemmaer, der er i sagen. Og vi er et af de fa medier, der
gor det med fokus pad EU. Begrundelsen for dette er, at naesten alle politiske initiativer starter i
EU-systemet, sa hvis folk vil pavirke lovgivningen, skal de forholde sig til forslagene, mens de
debatteres i EU. Det er en kendt sag, at EU-stof generelt underprioriteres pa de stgrre medier —
derfor spiller vi en vigtig demokratisk og folkeoplysende rolle.

Men NOTATs gkonomi er saledes, at vi ikke af driften kan Ignne en redaktgr og derfor slet ikke
en hel redaktion. Vi har derfor forsggt i perioder at have en redaktion ansat og sa skaffe
indteegter ved at de i forbindelse med temaet kunne fakturere ydelser til f.eks.
undervisningsbrug, som kunne finansieres af andre.

Men i forhold til stgtteordningen vil sddanne redaktionelle indtaegter skulle fratraekkes de
redaktionelle Ignninger, inden vi vil kunne fa en stgtte pa 35 procent af resten. Og sa er vi jo lige
vidt. For vi kan ikke selv skaffe de resterende 65 procent, hvis vi ikke f.eks. ma ggre det ved
hjeelp af salg af deres ydelser.

Vi har ingen garanti for, at vi kan skaffe aftaler om salg af redaktionelle ydelser, men det vil veere
en vigtig mulighed for at kunne finansiere de 65 procent. Forudsaetningen for at redaktionen
tidsmaessigt vil kunne levere sadanne ydelser er selvfglgelig, at det er noget, der har
sammenhang med de temaer, de i forvejen har gravet i.

NOTAT star i et vadested. Pa den ene side mener vi, det er vigtigt at bidrage til den politiske
debat med en europeeisk vinkel, som ikke umiddelbart daekkes af andre. Og vi kan se, at
indholdet i magasinet ogsa kan bearbejdes til undervisningsmateriale og kan fungere som oplaeg
til aktuelle debatmgder.

Pa den anden side star vi samtidig med en driftsgkonomi, der ikke haenger sammen og kun lykkes
ved hjzelp af meget frivillig arbejdskraft og ekstraordinaere indtaegter fra tue til tue.

Med en fast redaktion ville vi kunne planlaegge leengere frem. Og det vil kunne lade sig g@re, hvis
redaktionen havde mulighed for, at szlge redaktionelle ydelser, uden at de blev modregnet i
opggrelsen af den redaktionelle Ign.

Ud over dette gnske vil vi opfordre til, at Innovationspuljen blev fordelt mere bredt frem for med
fa meget store belgb. Mindre projekter kan ogsa innovere en hel branche. Vi vil opfordre til, at
der prioriteres til projekter med stort personligt engagement og hvor der leveres meget i
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forhold til stgttens stgrrelse.

Med venlig hilsen
Finn Ellegaard
Magasinet NOTAT
finn@notat.dk
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