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TV 2018

Introduktion

Kapitlet om tv er struktureret pa felgende made:

Hovedresultater og konklusion
Preesentation af hovedresultaterne.

Tv-husstande i Danmark
Beskriver hvor mange tv-apparater de danske husstande har, og hvor mange kanaler hus-
standene kan modtage.

Tv-forbrug i Danmark
Beskriver hvor meget tv der ses i Danmark i alt samt segmenteret efter alder og uddannel-

se. Opger desuden, hvilke kanaler der er de mest sete.

Public service-tv og ikke-public service-tv i Danmark
Public service-tv og ikke-public service-tv’s andel af tv-forbruget, udvikling over tid og i for-

skellige malgrupper. Public service-andel fordelt pa kanaler og public service-andel i nordi-
ske lande. Sening af de regionale TV 2-stationers hovedudsendelse kl. 19.30i TV 2’s sende-
flade.

Streaming i Danmark
Beskriver hvor stor en andel af danskerne der streamer audiovisuelt indhold segmenteret

efter alder og opdelt efter indholdstype (spillefilm, serier/programmer, live-tv, nyheder og

korte videoklip).

Metode
Om metoden bag kapitlet samt om hvad du ma ggre med data, og hvad du skal oplyse i
den forbindelse. Vigtigt at laese, hvis du vil benytte data.

Kapitlet om tv er primaert baseret pa Seer-Undersggelsen (tidligere Tv-meter-malingen), der

drives af Kantar Gallup for TV 2, DR, MTG, Discovery Networks, Turner, Disney, Viacom og FOX.

Fra 1. januar 2017 er malingen sndret og forbedret, hvilket ggr, at tal fra fgr 2017 ikke er di-

rekte sammenlignelige med tal fra 1. januar 2017 og frem.

/Zndringen bestar dels i, at Seer-Undersggelsen fra 2017 nu maler sening blandt hele befolk-

ningen og ikke kun — som fgr 2017 — blandt personer i husstande med et tilsluttet tv-apparat.

Seer-Undersggelsen er desuden blevet bedre til at male sening af tv-indhold set via streaming,

og i seertallene inkluderes nu ogsa sening i op til 7 dage efter visningen pa broadcast tv.

| kapitlet er tallene fgr 2017 saledes opgjort som live + VOSDAL (Viewed On Same Day As Live),
mens tallene for 2017 er opgjort som live + VOSDAL + TS (Time Shifted).

Hvor ovenstaende er aktuelt, er det markeret med en * i figurer nedenfor.
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver danskernes tv-forbrug og deres brug af streamingtjenester. Pa grund af me-
todezandringer i Kantar Gallup Seer-Undersggelsen beskriver kapitlet som hovedregel udviklin-

gen til og med 2016 og niveauet for 2017 opdelt.

e Tv-forbrug: Kapitlet beskriver danskernes tv-vaner og belyser blandt andet, hvor meget og
hvor ofte danskerne ser tv, hvornar pa dggnet flest ser tv, og hvilke kanaler der ses mest.

Tv-forbruget bliver desuden beskrevet opdelt pa alder og uddannelse.

e Public service-tv over for ikke-public service-tv: En beskrivelse af hvordan det samlede tv-
forbrug fordeler sig mellem public service- og ikke-public service-tv. Herunder hvilke be-

folkningsgrupper (alder og uddannelse), der ser hvad.

e Streaming: Udbredelsen af streaming bliver gennemgaet for befolkningen som helhed og

opdelt efter alder.

| det fglgende gennemgas rapportens hovedresultater.

Danskernes forbrug af tv er svundet ind de seneste 10 ar

Gennemsnitlig daglig seertid i minutter Gennemsnitlig dekning i %
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Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersggelsen. Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen.

Univers 2008/2016: Tv-husstande, personer i alderen 3 ar og derover. Univers: 2017: Alle husstande, personer i alderen 3 ar og derover.

* 2017 er ikke direkte sammenlignelig med fgr 2017 grundet aendring af metode og univers i Seer-Undersggelsen, jf. metodeafsnittet. Tallene fgr 2017 er opgjort som live +
VOSDAL (Viewed On Same Day As Live), mens tallene for 2017 er opgjort som live + VOSDAL + TS (Time Shifted).

Danskerne sa tv i 2 timer og 30 minutter (150 minutter) i 2017. Det viser fgrst og fremmest, at
der fortsat bliver set meget tv i de danske hjem. Daekningen for 2017 viser desuden, at langt

stgrstedelen af befolkningen fortsat ser tv pa ugentligt basis.

Udviklingen i tv-mediets deekning fra 2008 til 2016 (blandt tv-husstandene) antyder, at tv-
mediet favner lidt smallere nu end tidligere. Faldet i den daglige og ugentlige deekning frem til
2016 indikerer, at en stgrre andel af tv-seerne er blevet mere lavfrekvente. Og nedgangen i

den manedlige daekning kunne antyde, at nogle tv-seere har valgt tv'et fra.

Niveauet for 2017 — som omfatter alle husstande — viser, at 61 % af danskerne ser tv pa dagligt

basis, 84 % ser tv pa ugentligt basis og 92 % pa manedligt basis.
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Tendensen med faldende seertid og deekning betyder ikke ngdvendigvis, at danskerne bruger
mindre tid foran tv’'et. Nedgangen skal ses i sammenhang med en hastig udbredelse af smart-
tv'et i de danske hjem — fra 24 % i 2010 til 53 % i 2017 (som der kan laeses mere om i kapitlet

om Internetbrug og enheder) — samt med udbredelsen og brugen af streamingtjenester (ek-

sempelvis Netflix, HBO m.fl.), jf. nedenfor. Begge har skabt nye muligheder for at se indhold pa

mader, som kun delvist males i Seer-Undersggelsen.

12017 er andelen, som aldrig har prgvet at streame, mindre end i 2016 —
og de, der streamer, streamer oftere

Hvor ofte streamer den danske befolkning i

. . e Andelen, der aldrig streamer,
alderen 12 ar og derover — andel i %. 2016-2017.

gar tilbage fra 25 % i 2016 til

s . n 22 % i2017. Samlet er der alt-
reamer minimums
ugentligt Y sa flere, der streamer.

Streamer 1-3 dage

om maneden 10 e Andelen, der streamer mini-
m2016 mum ugentligt, gar frem fra 50
Streamer sjeldnere 2017
= % i2016 til 54 % i 2017.

Streamer aldrig 22 e Andelen, der streamer sjeeld-
Ubesvaret 1 nere end ugentligt, gar tilbage

fra 25 %2016 til 23 % i 2017.
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2016 og 2017. Univers: Den danske befolkning i alderen 12 r og derover. Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen.

Udviklingen i seertid og daekning er ikke det eneste, der indikerer, at tv-vanerne er i foran-
dring. Den teknologiske udvikling har skabt nye mader at se indhold pa, og hvor vi tidligere var
henvist til tv-kanalernes faste programplaner, har vi i dag i hgjere grad selv mulighed for at

bestemme hvor og hvornar, vi vil se indhold via diverse streamingtilbud.

Fra 2016 til 2017 har der veeret et fald i andelen af personer, som aldrig har prgvet at streame
(i befolkningen 12 ar og derover). Det betyder modsat, at andelen, der har prgvet at streame,
er vokset. Fremgangen sker udelukkende i andelen af danskere, som streamer ugentligt, og det
er nu over halvdelen (54 %) af befolkningen (12 ar og derover), som streamer minimum ugent-

ligt.

Samlet set viser tallene for 2017, at
o der er faerre, som aldrig har prgvet at streame;
e en stgrre andel af danskerne har prgvet at streame;

e de, der streamer, streamer oftere.
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Der er stor forskel pa de yngre og de zldres tv- og streaming-vaner
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Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersggelsen samt Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2017. Univers: Alle husstande, personer i alderen 12 dr og derover. Data bearbejdet af
Slots- og Kulturstyrelsen.

Selvom 54 % af befolkningen i alderen 12 ar og derover i 2017 streamer ugentligt, og 84 % ser

tv minimum ugentligt, er der store aldersbetingede forskelle.

Eksempelvis er andelen af befolkningen mellem 12 og 34 ar, som streamer ugentligt i 2017,
langt over 54 %. Modsat er andelen langt under 54 %, nar det gzelder befolkningen over 55 ar.
For de 35-54-drige er andelen, der streamer ugentligt (57 %), forholdsvis teet pa gennemsnittet
i befolkningen. Generelt geelder det, at jo zldre, jo mindre andel streamer ugentligt. Modsat er

det for tv. Her gaelder det, jo ldre, jo stgrre andel ser tv ugentligt.

Andelen af husstande uden et tv med tv-signal gges

Tv-apparater i hjemmet 2001-2017 i % e langt stgrstedelen af de danske

@ ntet tilsluttet tv-apparat husstande har fortsat mindst ét
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Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersggelsen — Annual Survey/Establishment Survey. Univers: Den danske befolkning i alderen 3 ér og derover. Data bearbejdet af Slots- og

Kulturstyrelsen.

Siden 2012 er andelen af husstande uden et tv-apparat tilsluttet et traditionelt tv-signal vokset

fra et tidligere fast lavt niveau pa mellem 3 % og 4 % til et niveau pa 11 % i 2017.
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Tendensen er mest udbredt i livsfasesegmentet "unge enlige eller par uden bgrn". | modsatte

ende af skalaen er de aldre, hvor stort set alle fortsat har et tv-apparat i hjemmet.

Unge enlige eller | Enlige eller par Forzldre med Forzldre med
par uden bgrn uden bgrn hjemmeboende | hjemmeboende
b@rn under 12 ar | bgrn over 12 ar
2017 11% 37% 14 % 13 % 7% 3%

Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersggelsen — Annual Survey/Establishment Survey. Univers: Den danske befolkning i alderen 3 dr og derover.

Public service-tv fylder mest i danskernes tv-forbrug

Public service- og ikke-public service-tv’s seerandel i %
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Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersggelsen. Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen.
Univers 1992/2016: Tv-husstande, personer i alderen 3 ér og derover. Univers: 2017: Alle husstande, personer i alderen 3 ér og derover.

* 2017 er ikke direkte sammenlignelig med fgr 2017 grundet andring af metode og univers i Seer-Undersggelsen, jf. metodeafsnittet. Tallene fgr 2017 er opgjort som live +
VOSDAL (Viewed On Same Day As Live), mens tallene for 2017 er opgjort som live + VOSDAL + TS (Time Shifted). ** At ”Alle danske public service-kanaler” og ”Ikke-public
service-kanaler” ikke summer til 100 % skyldes blandt andet, at det alene er de danske public servicekanaler, der indgar i ”Public service-tv”-kategorien i dette kapitel.

Hovedkanalerne TV 2 og DR1 star med hhv. 24 % og 23 % af det samlede tv-forbrug for langt

stgrstedelen af public service-tv’'s samlede seerandel pa 62 %.

Betragtes udviklingen helt tilbage fra 1992, tabte public service-tv terraen frem til 2012, hvor
public service-tv’s andel af det samlede tv-forbrug var pa sit laveste niveau i hele den malte
periode (54 %). Samtidig brugte danskerne en voksende andel af deres samlede tv-forbrug pa
ikke-public service-tv. Efter 2012 vendte udviklingen, og public service-tv voksede kontinuerligt

frem til 2016, hvor public service-tv stod for 63 % af den samlede tv-sening.

| 2017 star public service-tv — nu opgjort blandt hele befolkningen — stadig for den stgrste an-
del af det samlede tv-forbrug (62 %).
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RADIO

Introduktion
Kapitlet om radio er struktureret pa fglgende made:

¢ Hovedresultater
Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker med kort ledsagende tekst.

e Konklusion

e Radiolytning i Danmark
Danskernes radiovaner og udviklingen heri fra 2008 til 2017 med nedbrydninger pa
forskellige malgrupper.

e Podcast
Udviklingen inden for podcastmediet samt mediebrugen heraf.

e Public service-radio og landsdaekkende kommerciel radio i Danmark
Udviklingen fra 2008-2017 i lytningen til public service og kommerciel radio med
nedbrydninger pa forskellige malgrupper.

e Metode og Brug af data og resultater
Hvordan indsamles data, hvad hgrer til i de forskellige grupper af radiokanaler m.v. Hvad
ma du som bruger ggre med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse? Vigtigt at leese,
hvis du vil benytte data.

Afsnittet om radio er fortrinsvist baseret pa Kantar Gallup Radio-Meter. Tidsforskudt lytning
(on demand-lytning og podcast) registreres ikke i Kantar Gallup Radio-Meter-malingerne.

Yderligere information om metode m.v. kan findes i metodeafsnittet.
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver danskernes lytning til radio. Dels indeholder kapitlet leengere tidsserier, hvor
radiolytningen analyseres med udgangspunkt i den historiske udvikling, dels beskrives det

seneste ars konkrete udvikling fra 2016 til 2017. Blandt andet vil kapitlet om radio belyse:

e Lyttetid: Kapitlet beskriver, hvor lang tid forskellige befolkningsgrupper bruger pa at lytte
til radio, hvornar pa dggnet de gor det, og ikke mindst hvilke kanaler de hver iszer lytter
mest til.

e Nyere lydformater: Dels branchens tiltag til nyere lytteroplevelser, dels hvor store dele af
befolkningen, der benytter sig af dem. Herunder udviklingen inden for podcast-genren.

e Public service-kanalerne over for de kommercielle kanaler: En beskrivelse af hvordan den
samlede lytning fordeler sig mellem lytning til public service-kanaler og kommercielle
kanaler. Herunder hvilke befolkningsgrupper der foretraekker hvad, og hvorledes

udviklingen har vaeret over tid.

| det felgende gennemgas kapitlets veesentligste konklusioner.
Radiolytningen falder fortsat

Gennemsnitlig daglig lyttetid (i minutter)

e Fra 2008 til 2016 er den daglige

18 2 lyttetid faldet med
gennemsnitligt 2 minutter om
aret.

e Fra 2016 (116 minutter) til 2017
(111 minutter) faldt
radiolytningen med 5 minutters

2008 2014 2015 2016 2017

daglig lytning.

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover

| 2017 er lytningen til radio faldet med 5 minutter. Det sker efter et 2015, hvor radiolytningen
steg og dermed brgd den kontinuert nedadgaende udvikling og et 2016, hvor faldet primeert

var forarsaget af enkelte, men udslagsgivende, kanaler.

Fra 2016 til 2017 har et flertal af kanalerne mistet det momentum, de skabte i 2015 og tog
med sig ind i 2016. Faldet fra 2016 til 2017 er saledes et resultat af, at stgrstedelen af de malte
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kanaler er faldet i lyttetid. Samtidig er det seneste ars tilbagegang pa 5 minutter vaesentligt

stgrre end det gennemsnitlige arlige fald pa 2 minutter fra 2008 til 2016.

De =ldre reducerer (naesten) ikke deres daglige lyttetid

Gennemsnitlig daglig lyttetid (i minutter)
2016 112017 e De 55-69-arige og 70+-arige

skaerer henholdsvis 2 og 1

165 T¥¥
g ) 148 minut af deres lyttetid.
116 S 1 3 e De 12-18-arige reducerer med
12 minutter.
q e Bade de 19-34-arige og 35-54-
56
‘ _ arige skeerer 8 minutter af

Alle 12-18 &r 19-34 &r 35-54 ar 55-69 ar 70 ar+ d eres Iyt n | ng

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover

| 2017 er det de (yngre) aldersgrupper, der i forvejen lyttede mindst til radio, der har reduceret
lytningen mest. Ingen af aldersgrupperne lytter dog mere til radio i 2017, end de gjorde i 2016,

men de ldres radiolytning er naesten pa niveau med 2016.

At alle aldersgrupper lytter mindre i 2017, er imidlertid ikke ensbetydende med, at alle dele af
befolkningen lytter mindre til radio. Opdeles lytningen pa region, uddannelsesniveau eller
livsstilssegment er det tydeligt, at nogle bruger mere tid pa den traditionelle radiolytning i
2017, end de gjorde i 2016. Det gennemgaende mgnster i radioudviklingen fra 2016 til 2017 er,

at det er de i forvejen flittige radiolyttere, der nu lytter endnu mere.
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Endnu stgrre forskel pa sma- og storforbrugeren af radio

Gennemsnitlig daglig lyttetid (i minutter)
m 2016 2017
35

e Forskellen pa den mest og den
mindst lyttende region er
steget fra 26 minutter i 2016 til
47 minutter i 2017.

V-, @-, Sydsj. y k ;
og Bornholm omradet

m2016 = 2017

e Forskellen pa den mest og den
mindst lyttende
uddannelsesgruppe er steget
fra 54 minutter i 2016 til 72
minutter i 2017.

Folkeskole y ial Erhver id. I Videre-
géende

w2016 = 2017

e Forskellen pa det mest og det
mindst lyttende livsstilssegment
er steget fra 44 minutter i 2016
til 51 minutter i 2017.

Traditionel- Traditionel- Moderne- Moderne-
Individ Faelleskab Individ Falleskab

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 dr og derover

Mgnsteret viser sig ved, at hvad enten vi fokuserer pd geografi, uddannelse eller
livsstilssegment, sa er det de i forvejen mest lyttende grupper, der er steget endnu mere i

lyttetid fra 2016 til 2017. Tilsvarende er det de mindst lyttende grupper, der er faldet.
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Alt i alt er den tendens, vi ser i 2017, altsa et udtryk for, at der pa en raekke demografiske
omrader er blevet endnu stgrre forskel pa den tid, de henholdsvis mest og mindst lyttende

grupper bruger pa radiolytning.

Eksempelvis har den i forvejen mest lyttende region ”Vest-, @st-, Sydsjaelland og Bornholm”
gget den gennemsnitlige daglige lyttetid fra 128 minutter i 2016 til 135 minutter i 2017. De
gvrige regioner har reduceret lytningen, og det stgrste fald findes i region Midtjylland, der i
forvejen lyttede mindst. | 2017 var den gennemsnitlige daglige lyttetid 47 minutter (54 %)
hgjere i region ”Vest-, @st-, Sydsjaelland og Bornholm”, end den var i region Midtjylland.

De erhvervsuddannede opretholder en hgj lyttetid

Gennemsnitlig daglig lyttetid (i minutter)

dd

==Folkeskole Gymnasial Erhver Vider

152 151 e De erhvervsuddannede har

gget deres lyttetid fra 148

R —— minutter i 2016 til 151 minutter
= -Q/\\, 2017.

79 e De gvrige uddannelsesretninger

har reduceret deres lyttetid.
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 ér og derover

| gvrigt ser vi, at de erhvervsuddannede opretholder et langt mere intensivt lytterniveau end
lytterne pa nogen af de gvrige uddannelsesniveauer. Det har veeret tilfaeldet siden malingerne
startede, men fra 2016 til 2017 har de erhvervsuddannede — som det eneste

uddannelsesniveau — yderligere gget lyttetiden.
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Den samlede lytning fordeles med

% public service-kanaler — % kommercielle kanaler

Andel af lyttetiden (i %)

==Public Service Kommerciel
74,5 75,1
25,6 24,9

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 ér og derover

Den gennemsnitlige daglige
lyttetid er faldet med 5
minutter, men fordelingen af
lytningen mellem public
service-kanaler og
kommercielle kanaler er
tilnseermelsesvis den samme,

som den vari2016.

De kommercielle kanalers lytterandel pa 24,9 % i 2017 er den hgjeste i en arraekke. Det skyldes

primeert aldersgruppen 30-49 ar, der har reduceret lyttetiden til public service-radio mest. |

aldersgruppen har maend og kvinder skaret henholdsvis 15 % og 17 % af deres lyttetid til public

service-kanaler i forhold til 2016. Det er til gengzeld i samme aldersgruppe, at mange af de

mest hgjfrekvente podcast-lyttere nu befinder sig.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2018/Radio

Side 6 af 6



JUNI 2018 MEDIERNES UDVIKLING | DANMARK

WWW.SLKS.DK/MEDIEUDVIKLINGEN

MINISTERIET

SLOTS-OG KULTURSTYRELSEN

MEDIERNES UDVIKLING
I DANMARK

AVIS/PRINT
HOVEDRESULTATER OG KONKLUSION

FOTO: COLOURBOX ISSN 2445-852X



AVIS/PRINT

Introduktion

Kapitlet Avis/print er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater

Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.
e Konklusion

e Laesertal for printaviser — dagbladene og de lokale ugeaviser
Beskrivelse af udviklingen i danskernes laesevaner i forhold til dagblade og lokale
ugeaviser. De mest lzeste titler i 2017, udviklingen fra 2010 til 2017 og fra 2016 til 2017.

o Karakteristik af printavis-laesere — landsda®kkende og provinsudgivelser
e Online- og printudgivelsernes geografiske dakning

e Metode og Brug af resultater
Hvordan indsamles data, hvad hgrer til i de forskellige dagbladsgrupper osv. Hvad ma du
som bruger ggre med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse? Vigtigt at lsese, hvis

du vil benytte data.

Kapitlet om Avis/print er som udgangspunkt baseret pa de officielle, brancheanerkendte
malinger af avislasningen i Danmark — henholdsvis Index Danmark/Gallup samt Lokal Index
Danmark/Gallup. Der henvises til metodeafsnittet i slutningen af dette kapitel for en naermere

beskrivelse af metoderne.
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver udviklingen i danskernes lzesevaner i forhold til dagblade og lokale ugeaviser.
Dels indeholder kapitlet laengere tidsserier, hvor avisleesning analyseres med udgangspunkt i
den historiske udvikling fra 2010 til 2017, dels beskrives det seneste ars konkrete udvikling fra
2016 til 2017. Blandt andet vil kapitlet beskrive:

e Dagblade: De enkelte dagbladstitlers laesertal og daekning samt udviklingen heri pa kort og
leengere sigt.

e Dagbladsgrupper: Udviklingen i lzesertal inden for de samlede dagbladsgrupper pa kort og
leengere sigt.

o De lokale ugeaviser: Lesertallene for lokale ugeaviser. Afsnittet beskriver blandt andet de
lokale ugeavisers leesertal fordelt pa regioner.

e Laeserkarakteristik: Hvad interesserer den typiske dagbladslaeser sig for, og hvilken politisk
overbevisning er den mest forekommende blandt de dagbladsleesende danskere?

e Online- og printudgivelser: Hvor bredt daekker henholdsvis online- og printudgivelser

geografisk?

Helt overordnet har medieudviklingen inden for de trykte dagblade fulgt samme nedadgaende
tendens i laesertal, som vi har set over en laengere arraekke. Men fra 2016 til 2017 er faldet ikke
sa udpraeget, som vi tidligere har oplevet, og ikke alle dagbladsgrupper er gaet tilbage. Med til
historien om udviklingen inden for de trykte dagblade hgrer derudover, at en stor del af
dagbladene — og i seerlig grad tabloidaviserne — har opbygget stzerke digitale tilbud, der fortsat
udvikles og Igbende tiltraekker et stort antal brugere. Lees mere om denne udvikling i kapitlet

Internettrafik.

| det felgende gennemgas kapitlets veesentligste konklusioner.
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Mindre fald i laesertallet for dagbladene samlet set

Laesertal fordelt pa dagbladsgrupper (i 1.000)
m 2016 12017
e Laxsertallet for de

landsdaekkende dagblade
falder med 81.000 (-6 %)
1.290 | fra 2016 til 2017.

e Leesertallet for
provinsdagbladene falder
med 35.000 (-4 %) fra
2016 til 1017.

Alle dagblade Alle landsdaekkende dagblade Alle provinsdagblade

Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2016 og 2017, 12 ér og derover

| 2017 lzeste lige over 1,9 mio. danskere (1.902.000) i alderen 12 ar og derover dagligt et trykt
dagblad, svarende til en andel pa 38 %. Det er et fald pa 12.000 leesere fra 2016, hvor andelen
af avislaesende danskere var 39 %. Sammenlignet med tidligere ar er det et rekordlavt fald. Til
sammenligning faldt laesertallet med 120.000 fra 2015 til 2016.

Det er fortsat landets gratisavis MX/Metroxpress, der har flest lsesere (456.000), og som det
var tilfeeldet i 2016, efterfglges gratisavisen af Politiken med 267.000 lzesere, Jyllands-Posten
med 205.000 laesere og Berlingske med 165.000 lzesere.

Fra 2016 til 2017 er det alene provinsdagblade, der har oplevet en fremgang i laesertallet. Den
stgrste fremgang skal findes hos Horsens Folkeblad, der er steget med 14 %. Herefter fglger
NORDIJYSKE Stiftstidende med 4 %, Fyns Amts Avis ogsa med 4 % og Fyns Stiftstidende med 2 %

flere laesere.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2018/Avis-Print Side 3 af 5



Regionale dagblade oplever ikke tilbagegang
Laesertal fordelt pa dagbladsgrupper (sendring i %) e Som den eneste

1
—— dagbladsgruppe falder
a1 |
4 s -s - . . Regionale dagblade ikke i
- leesertal fra 2016 til 2017.
e Tabloid-dagbladene falder mest

(-16 %). Det geelder ogsa
udviklingen fra 2010 til 2017,

Regionale dagblade
Alle dagblade
Alle provinsdagblade

Omnibus/business
@vrige provinsdagblade

hvor dagbladsgruppen er faldet
med 70 %.

Landsdaekkende dagblade -
Alle landsdakkende dagblade
Dagblade - Gratisavis/Trafikavis

Landsdzekkende dagblade - Tabloid

o Samlet set falder dagbladene
med 1 % fra 2016 til 2017.

Kilde: Index Danmark/Gallup Heldrsbase 2016 og 2017, 12 ér og derover

Regionale dagblade er den eneste samlede dagbladsgruppe, der ikke er faldet i leesertal fra
2016 til 2017. Stigningen daekker over, at to ud af de fire regionale dagblade er steget i
lesertal (NORDJYSKE Stiftstidende og Fyens Stiftstidende), mens de to @vrige regionale
dagblade (Jydske Vestkysten og Arhus Stiftstidende) er gaet tilbage med relativt beskedne 1 %
og 5 %. Saledes er de regionale dagblade — som den eneste samlede dagbladsgruppe — steget i
gennemsnitligt dagligt laesertal fra 364.000 i 2016 til 368.000i 2017.

Tabloid-aviserne fortszaetter derimod den nedadgaende tendens. Ekstra Bladet har fra 2016 til
2017 oplevet et fald pa 17 % og BT et fald pa 15 % af leesertallet. Til sammenligning er det fald
markant stgrre, end det var tilfaldet fra 2015 til 2016 (Ekstra Bladet -3 %; BT -7 %), men pa
niveau med faldet fra 2014 til 2015 (Ekstra Bladet -16 %; BT -13 %).

Pa den lidt laengere bane er det fra 2010 til 2017 MX/Metroxpress, der som det eneste trykte
dagblad har oplevet en lzaesertalsfremgang (4 %). Udover MX/Metroxpress er det alene
Kristeligt Dagblad og Helsinggr Dagblad, der ikke har mistet over hver femte laeser i perioden
fra 2010 til 2017.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2018/Avis-Print Side 4 af 5



Leesertallet for de lokale ugeaviser falder i alle regioner

Lzesertal for lokale ugeaviser fordelt geografisk (i 1.000)
m 2010 2014 2017
Laesertallet for de lokale

3.273
[ ]

ugeaviser er samlet set faldet
med 4 % fra 2016 til 2017.

2.812

2.501

1.610

e Det stgrste procentvise fald er
sket i Hovedstaden (-5 %).

(=
=gz £ 5 og
il s S © m
N 8 ] . .
I I -—-—. e Det mindste procentvise fald er
Fyn

sket pa Fyn (-1 %).

1.393
1.234

Total Jylland @st for Storbaelt Hovedstaden
excl. Hovedstaden

Kilde: Lokal Index Danmark/Gallup — Helérsbase 2010, 2014 og 2017, 12 ér og derover

For sa hvidt angar de lokale ugeaviser, leeste godt 2,5 mio. (2.501.000) danskere i alderen 12 ar
og derover i 2017 ugentligt en lokal ugeavis, svarende til halvdelen (50,1 %) af denne
befolkningsgruppe. | 2017 har de lokale ugeviser mistet 96.000 ugentlige laesere i forhold til
2016, hvor andelen var 53 %.

Udviklingen i lzesertallet for de trykte dagblade skal ses i sammenhang med udviklingen inden
for de digitale tilbud, der fortsat udvikles og Igbende tiltraeekker et stort antal brugere. 16 ud af
de 20 stgrste sites i Dansk Online Index ggede antallet af manedlige brugere fra 2016 til 2017,
og 8 af disse gjorde det med 20 % eller mere. Lees mere om denne udvikling i kapitlet

Internettrafik.
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Internettrafik

Introduktion

Kapitlet Internettrafik er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater og konklusion
Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker.
¢ Trafikken pa nyhedssites
Herunder brugsforskelle pa tveers af alder, kgn, uddannelse og geografi.
¢ Trafikken pa de digitale platforme mobil, PC og tablet
e Metode

e Brug af resultater

Analysen af trafikken pa de digitale platforme og udvalgte nyhedssites er baseret pa Dansk
Online Index (DOI).

DOI er den officielle maling af danskernes brug af internettet via desktop, mobil og tablet og
giver bade et billede af den samlede danske internettrafik og et indblik i danskernes brug af
udvalgte internetsider i Danmark. Kantar Gallup leverer Dansk Online Index pa vegne af Dan-

ske Medier Research.

Tallene fra Dansk Online Index suppleres med andre kilder, eksempelvis Eurostat, Nordicom og

andre af Rapportering om mediernes udvikling i Danmarks analyser, hvor relevant.

Kapitlet veksler mellem forskellige tidsintervaller vedrgrende internettrafikken. Fx opggres
sidevisninger og besgg ud fra manedsbasis, mens dakningen for forskellige grupperinger af

nyhedssites opg@res ud fra den ugentlige daekning.

Der veksles mellem tidsintervallerne pa grund af to forhold: Dels er visse data, fx sidevisninger,
kun tilgeengelige pa manedsbasis, og dels tilstraebes det at beskrive daekningen ud fra relevan-
te tidsintervaller ud fra den made og hyppighed, mediet forbruges pa; herunder ogsa under
hensynstagen til, at der i de fleste grupperinger af sites i analysen, indgar sites med i udgangs-
punktet forskelligartede brugsintervaller (eksempelvis nyhedssites tilknyttet lokale ugeaviser i
forhold til dagblade).
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver danskernes brug af nyhedssites og hvilke platforme (mobil, PC og tablet) der
benyttes til at tilgd siderne; bade hvad angar nyhedssites og internet-sites generelt. Blandt

andet belyses:

o Trafikken pa de digitale nyhedssites: Trafikken beskrives bade samlet og specifikt for de
stgrste af de malte sites ud fra daekning, brugere, besgg og sidevisninger.

e Brugerne af de digitale nyhedssites: Forskelle ud fra alder, kgn, uddannelse og geografi
beskrives.

e Huvilke platforme danskerne bruger til at tilga internet-sites: Herunder den gradvise be-

vaegelse fra PC over mod de mobile platforme — isaer mobilen.

Udviklingen i den samlede internettrafik pa de malte sites fglger i 2017 helt overordnet to
spor: Fgrst og fremmest besgger flere af de danske internetbrugere de malte nyhedssites, men
der er samtidig stor variation i de enkelte sites brug og udvikling. Derudover sker brugen af de

malte sites i stigende grad pa mobilen.

| det felgende gennemgas kapitlets vaesentligste hovedkonklusioner enkeltvis.

Flere danske internetbrugere besgger de malte nyhedssites. Der er
iseer fremgang blandt de regionale og lokale nyhedssites

Ugentlig daekning — nyhedssitegrupperinger (i %) e 70 % af de danske internetbru-
> : = 0le maon gere besggte i 2017 et af de
malte nyhedssites i Igbet af en
uge. Det er en stigning pa 2

procentpoint fra 2016.

e Isaer de regionale og lokale
nyhedssites har fremgang og

ggede den ugentlige deekning

med 4 procentpoint til 24 % i
2017.

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 ér og derover.

Flere af de store regionale og lokale nyhedssites gar vaesentligt frem — saledes ggede stif-
ten.dk, nordjyske.dk, jv.dk og sn.dk alle antallet af ugentlige brugere med 30 % eller mere i
2017. Malt pa manedlige brugere ggede ogsa fyens.dk niveauet med 30 %, hvilket samlet set

betyder, at de fem st@rste regionale sites havde markant fremgang.
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Dermed stiger de ogsa vaesentlig mere end flere af de andre store nyhedssites, herunder busi-

ness.dk, bt.dk, tv2.dk, dr.dk og b.dk.

Samlet set oplever 16 ud af de 20 stgrste malte sites vaekst i antallet af bade ugentlige og ma-

nedlige brugere i 2017.

Der er stor forskel p3, hvor tilbgjelige de yngste internetbrugere er til
at besgge forskellige typer nyhedssites — isaer de regionale og lokale

Ugentlig brugeraffinitet i 2017 (indeks 100 svarer til
gennemsnittet for internetbrugere pa 7 ar og derover)

M Alle nyhedssi ionale og lokale nyhedssi

118

10 113
7 105
101 98 101
920
74
52

ar

7-18 ar
19-34 ar
35-54
55-70 ar

71 ar+

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 dr og derover.

De 7-18-arige er vaesentligt
mindre tilbgjelige end den gen-
nemsnitlige internetbruger til at
besgge nyhedssites generelt
(indeks 74) og i seerdeleshed de
Regionale og lokale (indeks 52).

De 55-70-arige er omvendt
vaesentligt mere tilbgjelige (in-
deks 118) til at besgge de regi-
onale og lokale nyhedssites end

andre aldersgrupper.

Regionale og lokale nyhedssites har samtidig den hgjeste ugentlige deekning blandt personer

med en erhvervsuddannelse. Det star i kontrast til Landsdaekkende dagblades nyhedssites og

Erhvervs- og branchenyhedssites, der i stedet har den hgjeste daekning blandt personer med

en hgjere uddannelse.
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Forskellige nyhedssites, forskellige platforme — der er stor forskel p3,
hvilken platform danskerne bruger til at tilga forskellige nyhedssites

Andel af sidevisninger i 2017 (i %)

bil bl
= Mo PC  mTablet e Nyhedssitet mx.dk far eksem-

2 1 4 pelvis 73 % af sidevisningerne
] fra platformen Mobil men kun 8
® % fra tablet.

e Omvendt far sites som avi-

bt.dk
dr.dk
mx.dk

sen.dk, fyens.dk og dr.dk vee-

fyens.dk
tv2.dk

x
]
<
o
2
S
©

sentlig lavere andele af sidevis-

berlingske.dk

ningerne fra Mobil.

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 ér og derover.

Ogsa nar der males pa platformene Mobil, PC og Tablet, er der store forskelle pa, hvor stor en

andel af de mdnedlige brugere, der tilgar de forskellige nyhedssites fra hvilken platform.

Eksempelvis har et site som kristeligt-dagblad.dk i 2017 en ligelig andel pa 52 % af brugerne,
der tilgar sitet fra henholdsvis Mobil og PC pa manedsbasis, mens brugerne af berlingske.dk
fordeler sig med 73 % pa Mobil mod 45 % fra PC. Bemeerk at tallene ikke summerer, da én en-

kelt bruger godt kan tilgad et site fra flere platforme i Igbet af mdleperioden.
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Dagbladenes nyhedssites nar typisk bredere ud geografisk end printud-
gaverne

Geografisk fordeling i % af daglige leesere af nyhedssites
og printaviser for mediegruppe med hovedstadsprofil? |® Brugerne af dagbladenes ny-

hedssites er mere jaevnt fordelt
Region Nordjylland

over hele landet end laeserne af
printudgaverne.
M Region Midtjylland

e Eksempelvis har tre medier med

Region Syddanmark
en hovedstadsprofil (Berlingske,
" " Region Sjelland Information og Weekendavisen)
ﬂJ
E g 55 % af nyhedssite-brugerne
s &
= = Region Hovedstaden uden for Region Hovedstaden,

mod kun 41 % af printleeserne.

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 ér og derover.
*) Medierne er Berlingske, Information og Weekendavisen, der alle har mindst 50 % af deres print-leesere
i Region Hovedstaden.

Ogsa nar der males ud fra alder, er der stor forskel pa brugerprofilen for henholdsvis trykte

aviser og deres tilsvarende nyhedssites.

Den stgrste forskel ses i forhold til de 71-arige og derover, der kun udggr 11 % af de daglige
brugere af de landsdaekkende dagblades nyhedssites mod naesten dobbelt sa meget, 21 %, pa

print.
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Antallet af sidevisninger pa mobilen for alle de malte sites naermer sig
niveauet for PC’'en

Manedlige sidevisninger pr. platform (alle malte sites,

mio.) e Frasommeren 2016 og frem

" —Mobl P Tablet har antallet af sidevisninger pa

mobilen for alle de malte sites
500

ligget teet pa antallet pa PC.

400 /\/\/\/\/\/\\/\
\// Hen over sommeren er mobil

300

periodevis hgjere.
200

e Antallet af tablet-sidevisninger

A SN O SV R R P P er derimod svagt faldende.
> @ &N o > @ &Y
& € &6‘ &(“ & < & \\z& . P
&8 &8 Mobiltelefonen er dermed i sti-

gende grad den foretrukne mo-

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 ér og derover.

bile platform.

Det er dog stadig pa PC’en, at danskerne har de fleste sidevisninger, om end forskellen mellem
PC og Mobil naermest blev udlignet i 2017: Saledes kom 42 % (2016: 45 %) af alle sidevisnin-
gerne pa de malte sites fra PC’'en mod 40 % (2016: 36 %) fra Mobilen. Samlet set genererer de

to mobile platforme, Mobil og Tablet, dog flere sidevisninger tilsammen end PC’en.

Mobilen er den platform, flest benytter til at tilga sites pa internettet

Gennemsnitslig manedlig dakning (alle malte sites, i %)

H 2016 2017

e Den manedlige daekning for
platformen Mobil blandt alle de
malte sites i Dansk Online Index
stiger til 84 % i 2017.

e Den er nu 14 procentpoint hg-

o
a

jere end PC for alle de malte si-

Mobil

-
2
o

©
-

tes i Dansk Online Index.

Alle platforme

Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup. Univers: Danske internetbrugere i alderen 7 dr og derover.
Det er primeert et fald pa 3 procentpoint i den gennemsnitslige manedlige deekning for PC, der
er arsagen til den stgrre forskel mellem de to platforme. Tablet-deekningen falder ligeledes -
fra 49 % til 45 %. Ogsa nar der males pa den gennemsnitlige daglige daekning er Mobil den
platform, flest benytter.
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INTERNETBRUG OG ENHEDER

Introduktion

Kapitlet om internetbrug og enheder er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater

e Konklusion

e Adgang til internettet

e Besiddelse og brug af enheder

e Formal med internetbrug og vigtighed af internettets muligheder
e lkke-brugerne

e Metode

e Brug af data og resultater

| det fglgende ser vi neermere pa en raekke forhold og overordnede udviklingstendenser i for-
hold til brugen af internet og enheder. Kapitlets fokus er pa 2017 samt udviklingen over tid.
Hvor det er relevant ses pa forholdene i relation til blandt andet befolkningens kgn, alder, re-

gion (geografi), familietype, husstandsindkomst eller livscyklus.

Tabeller og figurer er som udgangspunkt baseret pa data fra Danmarks Statistik eller Kantar
Gallup og bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen. Oprindelsen af data vil fremgar af kildehen-

visningen pa den enkelte figur og tabel.

Bemeerk, at universet for tabeller, figurer og analyser skifter i lgbet af rapporten. Universet,

der f.eks. kan vaere "Den danske befolkning”, ”Internetbrugere” el.lign., vil fremga af de re-

spektive tabeller og figurer.

Bemaerk endvidere, at aldersgrupper og aldersspaend kan variere i de forskellige figurer og
tabeller. Aldersspaendet kan f.eks. vaere 16-89 ar, 16-74 ar eller 12 ar og derover afhaengigt af

de data, der har veeret tilgaengelige — ogsa pa tveers af perioder/i tidsserier.
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Hovedresultater og konklusion

| kapitlet om Internetbrug og enheder beskriver Medieudvikling i Danmark 2018 helt overord-

net emner, der kan kategoriseres under de tre hovedtemaer:

e Infrastruktur: Er det muligt at fa adgang til internettet med rimelige internethastigheder,
og har danskerne anskaffet sig internetadgang?

o "Befordringsmidler”: Hvilke apparater besidder danskerne, som kan bruges til mediebrug
og internetadgang, og pa hvilke mdder gar danskerne pa internettet — bade i hjemmet og
uden for hjemmet og arbejdspladsen?

e Brug: Hvad bruger danske internetbrugere internettet til — med seerligt fokus pa nyheder,
sociale medier og streaming; hvor vigtige vurderer danskerne, at de muligheder, internet-

tet giver, er? Og hvorfor er der nogle, der aldrig har veeret pa eller bruger internettet?

Dette kan sammenfattes i nedenstaende figur, der viser hvilke afsnit af kapitlet, der hgrer til

under hvert af de tre temaer.

Som borger har man som udgangspunkt selv ansvar for henholdsvis at skaffe sig adgang til
internettet (infrastruktur), selv at anskaffe sig enheder, man kan ga pa internettet med
(befordringsmidler), og man er selv ansvarlig for hvad man vil anvende internettet til (brug).
Det kraever dog, at der er internetdaekning, og det er umiddelbart et samfunds- og virksom-

heds-"ansvar” at sgrge for dette (infrastruktur).

INFRASTRUKTUR ”"BEFORDRINGSMIDLER” BRUG
Bredbands- Adgang til Elektronik i hjemmet til Konkret brug af
dzekning internetteti mediebrug og internet- internettet:

hjemmet adgang
Omfang, formal og
Udstyr brugt til internet- vurderet vigtighed

adgang

Ikke-brugerne
Brug af internettet uden for
hjemmet/arbejdspladsen

SAMFUNDS- BORGER-"ANSVAR”
/VIRKSOMHEDS-
"ANSVAR”

Der er pa visse omrader ganske store forskelle mellem forskellige befolkningsgrupper i forhold
til disse tre hovedtemaer — det veaere sig mellem forskellige aldersgrupper, geografiske omra-
der, kgn, uddannelsesgrupper, livscyklus eller lignende. Det er dog ogsa forskelle, der pa visse
omrader mindskes over tid — sa det, der ind imellem betegnes “The digital divide”, ikke er sa
udtalt, som det maske tidligere har vaeret. P4 andre omrader er der tale om status quo eller

ggede forskelle.
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LASNING AF FIGURER

Tallene i grafikkerne er opgjort i andele i procent (%) af malgruppen/universet, der er an-

givet under figurerne.

Bredbandsdakningen i Danmark er hgj, og det ultrahurtige bredband
er i fremmarch — men der er regionale forskelle

Bredbandsdakning i Danmark for boliger 2014 og 2017
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Kilde: Energistyrelsen, Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen, Daekning i Danmark

For internethastigheder (down-
loadhastigheder) op til og med
100 Mbit/s er der i 2017 en
daekning pa mindst 91 %. For de
lavere hastigheder er daeknin-

gen naesten 100 %.

For hgjere internethastigheder
— det ultrahurtige bredband
(500 og 1.000 Mbit/s) — er daek-
ningen pa knap 60 % i 2017. Ud-
bredelsen af disse meget hurti-
ge internetforbindelser ser ud

til at veere i paen vaekst.

Der er regionale forskelle i udbredelsen af iseer ultrahurtigt bredband. Midtjylland og Syddan-
mark har den hgjeste daekning i forhold til det hurtigste bredband med 500 og 1.000 Mbit/s

downloadhastighed (65 %-68 %).

Region Sjzelland ligger generelt med et lavere niveau af bredbdndsdaekning end de gvrige regi-

oner. Forskellene er mest markante i forhold til 500 og 1.000 Mbit/s-forbindelserne, hvor

daekningen i Region Sjaelland er henholdsvis 41 % og 38 % mod 67 % for begge hastigheder i

Region Midtjylland. Ogsa i Region Hovedstaden er der med en daekning pa 54 % et vist "efter-

sleeb” i forhold til Midtjylland og Syddanmark.
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Det er hos de aldste aldersgrupper, man finder forklaringen pa den
fortsatte vaekst i andelen af danskere, der har internetadgang hjemme

Andel af danskere med internetadgang i hjemmet

2017 69

75-89 ar

——————————————————————

2017

93
|

2017 929

2017 95

65-74 ar

16-24 ar

lalt

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2014-2017, Univers: den danske befolkning 16-
89 dr Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Pa to ar er andelen af danskere
(16-89 ar), der har adgang til in-
ternettet i hjemmet, steget fra
90 % (2015) til 95 % (2017).

Hos de yngste (16-24 ar) havde
99 % internetadgang i hjemmet
i 2017, og daekningen kan naes-

ten ikke blive hgjere.

Hos de aldste er der kraftig
vaekst: Blandt de 75-89-arige
steg andelen med internetad-
gang fra 56 % til 69 % fra 2015-
2017. Blandt de 65-74-arige er
andelen steget fra 83 % til 93 %.

Danskerne kan ikke fa nok: Flere og flere er pa internettet stort set

hver dag

Andel af danskerne, der har vaeret pa internettet dag-
ligt de seneste tre maneder eller aldrig har vaeret

87
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57
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10 12 12 11
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6 4 3 4 3 3
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==Hver dag eller naesten hver dag Aldrig

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2014-2017, Univers: den danske befolkning 16-
74 ér Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

Siden 2005 har der uden afbry-
delse veeret vaekst i andelen af
16-74-arige danskere, der er pa
internettet dagligt eller nasten

dagligt.

| 2005 var 57 % pa nettet dag-
ligt, mens det i 2017 er 91 %,
der er pa internettet stort set

hver dag.

Omvendt har der vaeret et Ig-
bende fald i andelen, der aldrig

har vaeret pa internettet.

| 2005 havde 14 % af de 16-74-arige aldrig vaeret pa internettet, mens andelen i 2017 er helt

nede pa 3 %. Denne andel har ligget stabilt pa dette relativt lave niveau siden 2013.
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"The digital divide” bliver mindre: Har danskerne fgrst faet internetad-
gang derhjemme, bruger alle aldersgrupper internettet flittigt

Udvikling fra 2015 til 2017 i hvor ofte forskellige alders-
grupper med adgang til internettet i hjemmet er pa | ® | 2017 var 93 % af de 16-89-

internettet arige danskere, der har adgang

Ll 3 | e 16 1 , 4 Pt til internettet i hjemmet, pa in-
2 0 Ved ikke/Ubesvaret ternettet dagligt eller naesten
dagligt. Det er lidt flere end i
2015, hvor 89 % var pa inter-
Sjzldnere nettet dagligt.
e De yngste (16-24 ar) er storfor-
" Daglet/nessten dagle brugere af internettet: 99 % af

o
o

o
-

2 5 2 5 2 5 2 5 2 5 denne aldersgruppe var pa net-
o~ o~ o~ o~ ~N ~ o~ ~ ~N ~
tet stort set dagligt i 2017.
IALT 16-24 ar 55-64 ar 65-74 ar 75-89 ar

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2014-2017, Univers: den danske befolkning 16-
89 dr, der har adgang til internettet i hiemmet. Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen

| aldersgrupperne fra 55 ar og aldre er den daglige internetbrug ogsa i fremmarch, selvom de
endnu ikke nar helt samme niveau som de unge. Stgrst stigning fra 2015 til 2017 i den daglige
brug er blandt de 75-89-arige, der over denne todrige periode er gaet fra at have en andel pa
67 %, der brugte internettet stort set dagligt i 2015, til 79 % i 2017 — en stigning pa 12 procent-
point. Yderligere 20 % af aldersgruppen bruger internettet sjeeldnere end dagligt i 2017 — men

de er altsa brugere.
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Der er snart flere husstande, der har smartphone end baerbar compu-
ter — og de eldre internetbrugere benytter ogsa i hastigt stigende grad
smartphonen, nar de skal pa internettet

Udstyr brugt til at ga pa internettet i 2016 og 2017

e Andelen af husstande, der har
H 2016

98 96 95
94p 1932 gy 2017 en baerbar computer (87 % af

husstandene) falder fortsat og

9 89
7783 U o7s .
67 o 695258 bliver snart overhalet af smart-
4757 pact 52 5259 phone (84 %). Der er ogsa tilba-
36 40 4040 gegang for tablet (52 %) og sta-
2] | 2 tionaer computer (37 %).
- : ! I e Omvendt oplever smart-tv'et

ar

2 & R 5 o8 o o om L 5 o & o8 o6 o8 e

RN B S S S ¥ s 3rEorog fortsat paen vaekst, og i 2017
2 &4 8 § 8 8 R S &4 8 § 8 8 R
Mobiltelefon eller smartphone Tablet beSidder 53 % af de danske

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2016 og 2017, Univers: Den danske befolkning h usstan d e et smart-tv.

16-89 dr, der har brugt internettet inden for de sidste tre mdneder, Data bearbejdet af Slots- og Kultur-
styrelsen

Blandt de 16-89-arige internetbrugere benyttede 83 % smartphone til netadgang i 2017. Der-
med er smartphonen det mest brugte udstyr til internetadgang, fulgt af den baerbare compu-

ter, som 73 % benyttede.

Naesten alle aldersgrupper under 45 ar bruger smartphone, nar de skal pa nettet (95 % - 98 %).
Selvom niveauet er noget lavere for de aldre, er der hastig fremgang i aldersgrupperne over
44 3r. Pa bare et enkelt ar er andelen af 75-89-arige internetbrugere, der har brugt smartpho-

nen til internetadgang, for eksempel steget fra 25 % til 36 % og fra 47 % til 57 % blandt de 65-

74-arige.
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Smartphonen er dét apparat, der bliver brugt til internetadgang uden
for hjemmet eller arbejdspladsen. De zldste aldersgrupper har i den
grad taget det til sig at ga pa internettet uden for hjemmet

Udstyr brugt til at ga pa internettet uden for hjemmet
eller arbejdspladsen i 2013 og 2017

m Gar ikke pa in-
ternettet uden
for hjemmet
/arb.pladsen

Andet mobilt
udstyr

o

Baerbar computer

H Mobiltelefon /
smartphone

Alle
Alle

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2013 og 2017, Univers: Den danske befolkning
16-89 dr, der har brugt internettet inden for de sidste tre mdneder, Data bearbejdet af Slots- og Kultur-
styrelsen

| 2017 brugte 80 % af de danske
internetbrugere smartphone, til
at ga pa internettet uden for

hjemmet eller arbejdspladsen. |

2013 var det 59 %.

Andelen, der aldrig gar pa inter-
nettet uden for hjemmet/ar-
bejdspladsen, er blevet halveret
fra 27 %2013 til 13 % i 2017

Der er stadig stor forskel pa de
yngste og @ldste internetbru-
gere, men der er en markant

udvikling i gang hos de =ldste:

| 2013 svarede 72 % af de 75-89-arige, at de ikke gar pa internettet med mobilt udstyr uden for

hjemmet eller arbejdspladsen. | 2017 er dette tal reduceret til 47 %. Blandt de 65-74-arige er
andelen faldet fra 53 % i 2013 til 35 % i 2017. Samtidig er andelene, der benytter smartphonen
til netadgang uden for hjem og arbejdsplads, steget kraftigt. 7 % i 2013 til 31 % i 2017 blandt
de 75-89-arige og fra 19 % til 51 % blandt de 65-74-arige. Ogsa hos de 55-64-arige er udviklin-

gen markant med kraftigt fald i andelen af “ikke-brugere” og kraftig stigning i brug af smart-

phone.
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Selv i 2017 er e-mail den mest brugte internetfunktion teet fulgt af net-
bank. Tredjemest brugt er laesning af online-nyheder/aviser

De fem hyppigste formal med internetbrug 2015-2017
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E-post 95
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Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2015, 2016 og 2017, Univers: Den danske
befolkning 16-89 dr, der har brugt internettet inden for de sidste tre mdneder, Data bearbejdet af Slots-
og Kulturstyrelsen

96 % af de danske internetbru-
gere brugte e-mail i 2017, mens
92 % benyttede sig af netbank.
Der er i begge tilfelde tale om
ganske lille fremgang fra 2016
til 2017, men niveauet er meget
hgjt.

Den tredjemest brugte inter-
netfunktion i 2017 er leesning af
online nyheder/aviser, som 85
% af internetbrugerne gjorde
brug af i 2017.

Leesning af nyheder pa internettet er ogsa den funktion, der har haft stgrst fremgang fra 2016,

hvor 71 % havde lzest eller downloadet nyheder pa internettet, til 2017. Der er fremgang i alle

aldersgrupper, men stgrst blandt de 16-24-arige (stigning fra 68 % til 89 %) og de 75-89-3drige

(stigning fra 52 % til 68 %). Da stigningen er stgrre blandt de yngste end blandt de zldste, er

laesning/download af online nyheder/aviser et omrade, hvor forskellen mellem de zldste og

yngste er blevet stgrre fra 2016 til 2017.

Sociale medier er kun den femte mest brugte funktion blandt danske
internetbrugere samlet set — men der er meget store aldersforskelle

Andel af danske internetbrugere, der har brugt inter-
nettet til sociale medieri 2017

16-24 ar 98

25-343ar 94

35-44 3r 87

Alle 75

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2017, Univers: Den danske befolkning 16-89 dr,
der har brugt internettet inden for de sidste tre mdneder, Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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| befolkningen samlet set brug-
te 75 % internettet til sociale
medier i 2017, hvilket gjorde de
sociale medier til den femte
mest brugte internetfunktion
blandt internetbrugerne, men

der er markante aldersforskelle.

De yngste aldersgrupper op til
og med 34 ar er i hgj grad bru-
gere af sociale medier: 98 % af
de 16-24-arige og 94 % af de
25-34-arige brugte de sociale
medier i 2017.
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Til sammenligning var det 26 % af de 75-89-arige og 42 % af de 65-74-arige internetbrugere,

der brugte de sociale medier i 2017, sa der er fortsat stor afstand mellem de yngste og aldste.

Der er helt generelt stor forskel pa aldersgruppernes brug af de forskellige muligheder pa in-

ternettet.

Ogsa i forhold til, hvor mange sociale medier, man bruger, er der meget
markante forskelle mellem aldersgrupperne

Andel af minimum ugentlige brugere af sociale medier,
der bruger 1, 2, 3 eller flere sociale medier i 2017

80 82

53

69
49
34 35
30 29
26 25
21 21
kad 18
14 12
10

Bruger 3 eller flere sociale
medier

Bruger 1 socialt medie Bruger 2 sociale medier

Hlalt 16-24 ar 25-34ar W 35-443r 45-54 ar 55-64ar W65-74ar W 75-89ar

Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2017, saerkgrsel, Univers: Den danske befolkning
16-89 dr, der minimum ugentligt bruger et navngivet socialt medie, Data bearbejdet af Slots- og
Kulturstyrelsen

| befolkningen samlet set er der
flest (39 %), der kun bruger ét
socialt medie, men en naesten
tilsvarende andel (35 %) bruger

tre eller flere sociale medier.

Der er en tydelig sammenhang
mellem alder, og det antal soci-
ale medier, man bruger. Jo zl-
dre, man er, des stgrre andel

bruger kun ét socialt medie.

Omvendt: Jo yngre man er, des
stgrre andel benytter tre eller

flere sociale medier.

Streaming af sma film/filmklip pa f.eks. YouTube og Vimeo spiller en
stor rolle i de yngstes streamingvaner

Hvor ofte streamer danskere med adgang til internet-
tet. Opgjort med og uden korte film/filmklip
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Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2017. Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og aeldre
med adgang til internettet, Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen
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Der er en klar sammenhang
mellem alder, og hvor ofte man
streamer: Jo yngre, man er, des

oftere streamer man.

Medtager man de sma film/
filmklip pa f.eks. YouTube eller
Vimeo i opggrelsen, bliver for-
skellene mellem aldersgrupper-
ne endnu mere udtalte. De kor-
te videoklip spiller en stor rolle i
de yngre aldersgruppers me-

diebrug.
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Opgjort uden de korte film streamede 42 % af de 12-18-arige dagligt eller naesten dagligt i
2017. Regner man de korte klip med var det 68 % af aldersgruppen, der streamede dagligt. For
de zldste pa 71 ar og derover er tallene stort set identiske, uanset om man medregner de

korte klip eller ej: Kun ca. 9 % af de aldste streamede i 2017 pa daglig/naesten daglig basis.

| befolkningen samlet set var det 27 %, der streamede pa daglig eller nzaesten daglig basis i

2017 uden de korte videoklip i opggrelsen og 36 % med de korte videoklip inkluderet.

De danske internetbrugere har i stor stil taget den digitale selvbetje-
ning til sig. Muligheden for at kunne benytte flere af internettets mu-
ligheder har stgrst betydning for bgrnefamilierne, isaer de enlige

Andel af internetbrugerne, der svarer, at det har stor | ¢ P3 tveers af familietyper bliver

betydning at kunne bruge internettets muligheder muligheden for at kunne ordne

bankforretninger og f.eks. beta-

Ordne bankforretninger o le regninger via internettet sva-
S 53
Indsende ller motage | s 7 ret oftest, nar der bliver spurgt,
I i kat, 69 . . .
gt — hvilke af internettets mulighe-
65 der, det har stor betydning at
Holde kontakt med ] 56 ”
i —— kunne bruge. Samlet set svarer
57 0, H
R —— 83 % af internetbrugerne at
information og viden . . s
O N > denne mulighed er vigtig.
61
Fhadgangtil MM 36 - o .
underholdning w 64 e Anden digital selvbetjening i
N 50

] _ forhold til myndigheder, f.eks.
Par med bgrn M Par uden bgrn Enlige med bgrn Enlige uden bgrn mlalt

skat, og virksomheder bliver
Kilde: Danmarks Statistik - IT-Anvendelse i befolkningen 2017, Univers: Den danske befolkning 16-89 dr,
der har brugt internettet inden for det seneste dr, Data bearbejdet af Slots- og Kulturstyrelsen sva ret n %St hyp p IgSt (73 % ) .

Det at kunne bruge internettet til at holde kontakt med dem, de kender, er den tredjemest
naevntes funktion. 61 % af de danske internetbrugere har svaret, at den har stor betydning.
Der er dog pa dette omrade stgrre forskelle familietyperne imellem, hvor iszr enlige med bgrn
(73 %) og par med bgrn (65 %) vaegter denne mulighed hgjt. Bernefamilierne skiller sig ogsa ud
i forhold til de andre familietyper, nar det galder om at kunne bruge internettet til at fa ad-
gang til bade underholdning og til information og viden — igen med de enlige forsgrgere som

den familietype, der tillaegger disse muligheder stgrst betydning.
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Annonceomsatning

Introduktion

Kapitlet om “Annonceomsaetning” er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater og konklusion: Praesentation af hovedresultater med oversigtsgrafikker.

e Den danske annonceomsztning: Annonceomsatningen gennemgas med udgangspunkt i

udviklingen for de forskellige mediegrupper fra 1999 til 2017.

e Pengestromme til udenlandske virksomheder pa det danske annoncemarked: Udviklin-
gen i fordelingen af omsaetning fra det danske annoncemarkeds internetannoncering til
indenlandske og udenlandske modtagere af annoncekronerne. Udviklingen perspektiveres
i forhold til Google og Facebooks udvikling i selskabernes geografiske regioner og pa ver-

densplan.

e Metode, kilder samt brug af data og resultater: Om metoden bag kapitlet samt om hvad
du ma gore med data, og hvad du skal oplyse i den forbindelse. Vigtigt at laese, hvis du vil

benytte data.

Kapitlet er fortrinsvis baseret pa data fra fire kilder:

1. Det Danske Reklamemarked 2017 af IRM

2. En ”"Undersggelse af pengestrgmme til udenlandske virksomheder i det danske annonce-
marked” af Danske Medier Research for Slots- og Kulturstyrelsen
Tal om printannonceomsztningen fra Danske Medier

4. Regnskaber og selskabsmeddelelser fra Google og Facebook
Dertil suppleres med statistik fra bl.a. Eurostat. Laes evt. mere om kilderne i afsnit 7.
Bemeerk, at der i forhold til tidligere ar er foretaget to mindre korrektioner i undersggelserne:

e For biografer er omsaetningen for 2013-2016 blevet justeret idet de tidligere bagvedlig-
gende tal har veeret fejlbehaftede’.

e For udenlandsk mobilannoncering er tallene for 2016 blevet opjusteret fra 54 til 80 mio. kr.

Kapitlet benytter faste priser, hvilket vil sige, at der omregnes til nutidskroner. | enkelte tilfael-
de, herunder i de internationale sammenligninger med Google og Facebook, benyttes der dog

Igbende priser. Hvilken prissaetning, der anvendes, fremgar Igbende.

! https://www.nordiskfilm.dk/Presse/Nyheder/Dansk-Reklame-Film-kompenserer-kunder-for-underleveret-reklame/
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Hovedresultater og konklusion

Kapitlet beskriver udviklingen i annonceomsaetningen bade samlet set og i de underliggende

mediegrupper, og belyser blandt andet:

e Hvordan den samlede annonceomsaetning har udviklet sig fgr, under og efter finanskrisen
samt hvilke begivenheder, den har veeret pavirket af.

e To store strgmninger i annonceomsatningen: Den store vaekst i annonceomsaetningen pa
internettet og den samtidige tilbagegang i isser annonceomsaetningen fra print-medierne.

e Udlandets ggede andel af annonceomsatningen generelt og internetomsaetningen speci-
fikt.

e Vaksten i Googles og Facebooks annonceomsaetning i Danmark i forhold til i udlandet.

e Udviklingen i Facebooks forretning ud fra virksomhedens nggletal og geografiske regioner.

| det felgende gennemgas kapitlets vaesentligste hovedkonklusioner enkeltvis.

Kapitlet kan med fordel leses i en st@grre kontekst, hvor udviklingen i annonceomsaetningen
isaer skal ses i lyset af teknologivirksomheder som Google og Facebooks vakst; bade hvad an-
gar annonceomsatning, data og den infrastruktur de stiller til radighed for bl.a. medierne. Der

henvises i den forbindelse blandt andet til rapporten “Globaliseringen af den danske medie-

branche”, som Mandag Morgen i 2017 udarbejdede for Slots- og Kulturstyrelsen.

Den samlede danske annonceomsatning vokser fortsat moderat — men
mindre end gkonomien generelt

Annonceomszaetning i mio. kr. (faste priser)
e Annonceomsatningen i Dan-

16.871 mark voksede med 1 % (127
14.W44, mio. kr.) til 13.447 mio. kr. i
12.686 13306 167 330 2017. Den samlede gkonomi,

BNP, voksede 2,1 % i 2017.

e Annonceomsaetningen er dog

fortsat markant lavere end det

3 P O O DO D> O e A . . . . .
S F S S hidtil hgjeste niveau i 2007

(16.871 mio. kr.)
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Kilde: Det Danske Reklamemarked 2017 af IRM.

Annonceomsaetningen har efter en nedgangsperiode under og efter finanskrisen vaeret i vaekst
i alle arene fra 2013 og frem, men den samlede gkonomi (BNP) steg i bade 2016 og 2017 mere

end annonceomsatningen.

Slots- og Kulturstyrelsen/Mediernes udvikling i Danmark 2018/Annonceomsaetning Side 2 af 5


https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/internationale-aktoerer/
https://slks.dk/mediernes-udvikling-2017/specialrapporter/internationale-aktoerer/

Internettet, og seerligt udenlandske virksomheder, tager en stigende
andel af den danske annonceomsaetning

Udlandets andel af annonceomszetning i Danmark (i %) | e Udenlandske virksomheder star

andel af ning p4 internettet i 2017 for 58 % af den danske

1d1and.

Udlandets andel af samlet annonceomsaetning annonceomsaetning pé inter-

nettet (2016: 56 %).

e Samtidig star udlandet i 2017
for 82 % af vaeksten i den dan-
ske annonceomsaetning pa in-

ternettet.

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 e Udlandets andel af annonce-

omszetningen i alt udggr i 2017

Kilde: Danske Medier Research for Slots- og Kulturstyrelsen.

32 %, eller naesten en tredjedel.

Hvor annonceomsaetningen i Danmark pa overfladen fremstar stabil og voksende, er den un-
derliggende udvikling i annoncemarkedet isaer praeget af en betragtelig og fortsat veekst i an-

nonceomsaetningen pa internettet.

Saledes udggr internettet 54 %, eller 7.255 mio. kr., af den samlede danske annonceomsaet-
ning i 2017 — 558 mio. kr. mere end i 2016. Det er sarligt Google og Facebook, der star for

hovedparten af vaeksten og omsaetningen pa internettet.

Annonceomsaetningen hos de trykte mediegrupper gar tilbage, mens
de audiovisuelle mediegrupper opretholder niveauet

Annonceomsaetningskategorier (mio. kr., faste priser) | e Annonceomsatningen i de tryk-
te mediegrupper er faldet fra
9.771 mio. kr. i 1999 til 3.132
mio. kr. i 2017 — et fald pa 6.639

Trykte mediegrupper (Dagblade, Lokale og regionale ugeaviser og
Magasiner/Fagblade/Tidsskrifter)

Audiovisuelle mediegrupper (Tv, Radio og Biograf)

9.771
mio. kr.

e | samme periode har annonce-

omsaetningen hos de audiovisu-
2.749 2.599

elle mediegrupper veeret mere

PO P P D IO PP P DD PO O D DD > O N H
M S I A S I S A ST N S SO 4TS SIS S S A 4
D7 A A A AT A A 4D 4D AT AT ADT 4D 4D AT AT ADT 4D 4D e”er ||||ndre konstant, Og er kun

faldet med 150 mio. kr.

Kilde: Det Danske Reklamemarked 2017 af IRM.
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| 2017 gar annonceomsatningen for Dagblade tilbage med 148 mio. kr. (-14 %), for Lokale og

regionale ugeaviser med 161 mio. kr. (-10 %) og for Magasiner m.m. med 66 mio. kr. (-7 %). De

audiovisuelle mediegrupper udvikler sig i modseaetning til de trykte mediegrupper anderledes

stabilt bade pa den korte og lange bane. Fra ar 2000 er annonceomsaetningen i Biograf og Ra-

dio gdet frem med henholdsvis 44 % og 37 %, mens Tv har oplevet et fald pa 11 %. Fra 2016 til

2017 ggede Radio annonceomsaetningen med 3 %, mens Tv og Biograf oplevede moderate fald

pa henholdsvis 2 % og 4 %.

Nasten en fjerdedel af den samlede annonceomszetning i Danmark gar

til Google

Andel af den samlede danske annonceomsaetning (i %)
W 2007 2012 2017

24,6

14,2

Google
Facebook
Dagblade

Kilde: Danske Medier Research for Slots- og Kulturstyrelsen.

Fra 2007 til 2017 er Googles
andel af annonceomsaetningen i
Danmark mere end syvdoblet
og udgar nu naesten end fjerde-
del (24,6 %).

Facebook opnar i 2017 en andel
af den samlede danske annon-
ceomsaetning pa 6,5 % mod 2,4
% i2012.

Annonceomsaetning fra web-tv, fx fra YouTube eller pa nyhedsmedier-
nes hjemmesider, er nu over 300 mio. kr. i Danmark

Annonceomsaetning fra web-tv (mio. kr.) i Danmark

321
| .

Kilde: Det Danske Reklamemarked 2017 af IRM.

2016
2017

Annonceomsatningen i Dan-
mark fra web-tv stiger med 56
mio. kr. (faste priser), svarende
til 21 %, fra 2016 til 2017.

Dermed udggr web-tv i 2017 4,4
% af den samlede annonceom-
seetning i Danmark (4,0 % i
2016).

Annonceomsaetning fra web-tv bestar typisk af korte reklameindslag pa internettet, der vises

inden et klip i en web-tv player fx YouTube eller streaming-platforme.
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Facebooks globale vaekst skyldes i hgj grad prisstigninger

Facebook — udvikling i annoncepris og annoncevisninger
Udviklingen indekseres ud fra fire kvartaler; fra fjerde
kvartal 2011 til tredje kvartal 2012"

=—Pris pr. annonce Annoncevisninger

2.000

1.500

o /\/\/
500

Kilde: Facebooks Conference Calls, beregninger ved Slots- og Kulturstyrelsen.

*) Indekseringsmetoden ggr, at figuren er baseret pad fire selvstandige tidsserier — dvs. fjerde kvartal
2011 er udgangspunktet for indekseringen for alle de efterfalgende fijerde kvartaler m.v.

Facebooks pris pr. annonce er
steget voldsomt. Fra indeks 100
i 1. kvartal 2012 til indeks 1.438
i 1. kvartal 2018.

| samme periode er antallet af

annoncevisninger stagneret.

Facebook har haft en voldsom brugervaekst og havde i 1. kvartal 2018 2,2 mia. manedlige bru-

gere pa verdensplan. Sidelgbende har Facebook gget omsatningen pr. manedlig bruger mar-

kant. Alene i Europa (inkl. Tyrkiet og Rusland) er annonceomsaetningen per manedlig bruger

steget fra 4,4 USD arligt i 2011 til 26,8 USD i 2017.

Imidlertid er antallet af annoncevisninger hos Facebook pa verdensplan faldet, og var i fgrste

kvartal 2018 i indeks 94 i forhold til fgrste kvartal 2012. | samme periode er prisen pr. annonce

gget til indeks 1.438. Udviklingen viser, at det i hgj grad er prisstigninger og ikke antallet af

visninger, der bidrager til Facebooks ggede omsaetning.
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