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2 Hovedresultater 

1. Lille vækst i forbruget 

Stigning på 166 kr.  i husstandenes samlede 

forbrug  af  medierelaterede  produkter  i 

2016.  

Årligt forbrug – medierelaterede poster 

 

Kilde: Danmarks Statistik ‐ Forbrugsundersøgelsen 

  3. Næsten halveret køb af læste medier 

Husstandene bruger i 2016 markant mindre 

på medier der  læses end tidligere og samti‐

dig mere på de der fortrinsvis ses/lyttes til.  

Husstandenes årlige forbrug 

 

Kilde: Danmarks Statistik ‐ Forbrugsundersøgelsen 

     

2. Teletjenester og tv fylder mest 

Husstandene  bruger mest  på  teletjenester 

og  tv  ‐  især  i kombination.  Indholdsbasere‐

de forbrugsposter fylder mindre. 

Forbrug  i  2016  ‐  medierelaterede  poster 

 

Kilde: Danmarks Statistik ‐ Forbrugsundersøgelsen 

  4. Højeste forbrug i yderkommunerne 

Der  ses  et  3.526  kr.  højere  forbrug  i  hus‐

stande  i bykommuner end  i yderkommuner 

i 2016. 

Årligt forbrug – medierelaterede poster 

 

Kilde: Danmarks Statistik ‐ Forbrugsundersøgelsen 
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5. Markant ændret forbrug på teletjenester 

Husstandene  øger  forbruget  af  alle  andre 

teletjenester end fastnettelefoni. 

Udvikling i årligt forbrug fra 1994‐2016 

 

Kilde: Danmarks Statistik ‐ Forbrugsundersøgelsen 

  7. Indholdsmedier bliver dyrere… 

Målt ud fra prisindekser (der tager højde for 

både  ændringer  i  pris  samt  mængde  og 

kvalitet) fordyres indholdsmedier over tid.  

Prisindeksudvikling (2009=100) 

 

Kilde: Danmarks Statistik, EU‐harmoniseret forbrugerprisindeks 

     

6. Medietjenester hos tele‐ og tv‐udbydere 

Tele‐  og  tv‐udbydere  inkluderer  i  stigende 

grad eksterne tjenester i deres produkter. 

Antal medietjenester mv. pr. udbyder 

 

Kilde: Virksomhedernes hjemmesider 

  8. … og teletjenester bliver billigere 

Især  bedre  produkter  med  eksempelvis 

højere  hastighed  får  derimod  prisindekser‐

ne for teletjenester til at falde 

Prisindeksudvikling (2009=100) 

 

Kilde: Danmarks Statistik, EU‐harmoniseret forbrugerprisindeks 

246

1.557

2.506

2.515

2.569

275

4.383

0

697

418

151

0

Fastnettelefoni

Internet

Tv‐abonnement

Komb.
teletjenester

Mobiltelefoni

Streaming 1994

2016

172

153

127

112
111

2
0
0
9

2
0
1
7

Tv‐abonnementer
Aviser
Magasiner og tidsskrifter
Tv‐ og radiolicens
Prisindekset (HICP) i alt

1
1
1

3
3
3
3
3
3

6
7
7

8
8

10

Oister
CBB

FullRate
3

Telenor
Call Me
Boxer

Canal Digital
Viasat
Waoo

Telmore
Stofa
Plenti
Telia

YouSee

Eksterne tjenester
(fx TV2 Play,
Zetland, HBO, Pling,
online harddisk
m.fl.)

123

111

63
71

54
49

2
0
0
9

2
0
1
7

Fastnettelefoni
Prisindekset (HICP) i alt
Mobiltelefoni
Teletjenester i alt
Kombinerede teletjenester


