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Tabel 9: Reach for de overordnede mediegrupper - fordelt pa ken og alder. 2015

7-18 &r 19-34 3r 35-54 &r 55-70 & [T L0
Fritstaende internetmedier 32% 34% 41% 31% 27% 19%
Gratisaviser 18% 31% 31% 13% 9% 5%
Landsdzekkende dagblade - Alle 67% 65% 71% 67% 66% 63%
Landsdaekkende public service 64% 74% 70% 62% 59% 53%
Lokale (uge)aviser 16% 7% 14% 19% 19% 15%
Regional public service 18% 11% 19% 20% 19% 13%
Regionale dagblade 31% 19% 31% 34% 35% 28%

Kilde: Gemius - gemiusAudience 2015

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Slots- og Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2016 oplyses.
Videresalg af data ikke tilladt



