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Andel af internetbrugere 16-89 ar (%), der hver dag eller naesten hver dag anvender internettet -
fordelt pa alder. 2015
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B Hver dag eller naesten hver dag Mindst en gang pr. uge
Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen - 2015 (saerkgrsel) Univers: Internetbrugere 16-89 dr

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen N = 4.640
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35-44 ar 45-54 3r 55-64ar 65-74ar 75-89 ar
Hver dag eller naesten hver dag 89 96 98 95 92 83 76 67
Mindst en gang pr. uge 7 3 1 4 5 12 14 19

Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen - 2015 (saerkg@rsel). Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
Univers: Internetbrugere 16-89 Gr N = 4.640

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Andel af den danske befolkning (16-89 ar) (%), der har brugt forskellige typer af it-udstyr til
internetadgang i hjemmet. 2013-2015
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Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen 2013-2015 Univers: Den danske befolkning 16-89 dr
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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Andel af den danske befolkning (16-89 ar) (%), der har brugt forskellige typer

af it-udstyr til internetadgang i hjemmet. 2013-2015

2013 2014 2015
Baerbar pc 71 81 79
Smartphone 51 74 76
Stationaer computer 41 44 41
Tablet 31 55 59

Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen - 2013-2015 (szerkgrsel). Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning 16-89 dr.

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Andel af den danske befolkning (16-89 ar) (%), der har brugt forskellige typer af it-udstyr til
internetadgang i hjemmet - fordelt pa alder. 2015
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Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen 2015 Univers: Den danske befolkning 16-89 dr

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen N= 5385
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Andel af den danske befolkning (16-89 ar) (%), der har brugt forskellige typer af it-udstyr til internetadgang i
hjemmet - fordelt pa alder. 2015

16-24 ar 25-34 ar 35-44 ar 45-54ar 55-64 ar 65-74 ar 75-89 ar
Baerbar pc 79 92 87 88 88 78 62 36
Smartphone 76 91 88 88 85 71 54 28
Stationaer computer 41 37 30 40 47 49 45 30
Tablet 59 60 65 82 69 56 38 19

Kilde: Danmarks Statistik - It-anvendelse i befolkningen - 2015 (szerkgrsel). Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
Univers: Den danske befolkning 16-89 ér. N = 5.385

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Har ikke adgang til internettet (BEREGNET)

bejde, skole/uddannelsesinstitution eller andet sted)

, paar

B Har adgang til internettet (enten hjemme

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover, Stikprgve: 11.890 respondenter

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl



MEDIERNES UDVIKLING 2 015

1 DANMARK

Andel af befolkningen med (eller uden) adgang til internettet enten hjemme, pa arbejde, skole/uddannelsesinstitution
eller andet sted - fordeling i %

12-18 ar
19-34 ar
35-54 ar
55-70 ar
71 ar og derover

HT-omradet

@st for Storebzelt excl. HT-omradet
Fyn

Sydjylland

@stjylland

Vestjylland

Nordjylland

Folkeskole op til og med 10 ar
Mellem/real/preel.
Stud./HF-/HH-eksamen
Erhvervsuddannelse

Kort videregaende uddannelse
Mellemlang videregaende uddannelse
Lang videregaende uddannelse

Husstandsindk. under 199.999 kr.
Husstandsindk. 200.000-399.999 kr.
Husstandsindk. 400.000-599.999 kr.
Husstandsindk. 600.000-799.999 kr.
Husstandsindk. 800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Mand
Kvinde

Har adgang til internettet (enten hjemme, pa arbejde,

skole/uddannelsesinstitution eller andet sted)

Har ikke adgang til internettet (BEREGNET)

97,37| 2,63|
100,00 0,00
99,96 0,04
99,75 0,25
98,53 1,47
82,64 17,36
98,15 1,85
96,53 3,47
98,18 1,82
96,72 3,28
97,22 2,78
97,91 2,09
95,61 4,39
95,03 4,97
93,13 6,87
98,40 1,60
97,14 2,86
99,49 0,51
97,79 2,21
99,39 0,61
88,56 11,44
96,85 3,15
99,35 0,66
100,00 0,00
99,90 0,10
97,41 2,59
98,32 1,68
96,45 3,56

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover, 11.890 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller lzeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i %

100% 1,4 1,4 1,4 1,2 1,4
Ubesvaret
90%
30,7
80% (—— 36,9 38,8 Aldrig
45,7
49,3
70%
60% M Sjeldnere
50% 21,1
12,8
40% — — 12,3 1-3 dage om maneden
11,0
30% —— 17,3
20,1 20,9
0% 11,7 1-6 dage om ugen
° 21,1
16,0
02 5,5 “— H Flere gange dagligt/dagligt
0%
Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube film/serier via film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
o.lign.) streamingtjeneste (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Kilde: index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprove: 11.611 respondenter
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller lzeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i %

Streaming af programmer/
film/serier via
streamingtjeneste
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Streaming af programmer/
film/serier fra tv-stationer
(f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)

Streaming af musik
Lzeser aviser/blade online (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube
o.lign.)

Flere gange dagligt/dagligt

Streaming af radio
(inkl. podcast)

1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden

Sjeeldnere

Aldrig

Ubesvaret

TOTAL

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmal, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprgve: 11.611respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i % totalt og i aldersgrupper - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen

RELSEM

1-6 dage om ugen

M Flere gange dagligt/dagligt
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Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube film/serier via film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
o.lign.) streamingtjeneste (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal

Data bearbeidet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i %
totalt og i aldersgrupper
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Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
B Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden M Sjxldnere Aldrig Ubesvaret
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Laeser aviser/blade online:
gange dagligt/daglig 15,09 9,93 15,38 20,52 13,35 6,43
b dage o { 20,08 11,22 26,95 23,18 16,84 10,60
dage o anede 13,79 22,89 17,35 13,24 10,37 6,76
x2ldnere 18,95 18,73 20,56 19,51 18,95 13,88
Aldrig 30,73 34,49 19,71 23,03 39,42 56,15
besvare 1,36 2,74 0,05 0,51 1,08 6,18
A 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.):
sange dagligt/daglig 14,64 43,51 29,14 9,12 1,84 0,82
b dage o o 20,93 28,28 37,16 23,37 6,29 2,67
dage o Anede 12,34 8,39 15,27 17,52 8,28 2,54
2ldnere 13,78 4,74 9,53 19,63 16,28 8,23
Aldrig 36,91 13,21 8,84 29,84 66,14 78,64
besvare 1,40 1,86 0,05 0,52 1,18 7,10
A 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier via streamingtjeneste (f.eks. Netflix, HBO o.lign.):
sange dagligt/daglig 7,95 19,58 14,94 6,84 1,01 0,33
b dage O ge 21,15 34,82 40,50 20,90 5,04 1,55
dage o anede 11,05 14,04 15,34 13,32 6,32 2,20
2ldnere 12,79 10,51 11,53 16,59 12,49 6,81
Aldrig 45,70 18,44 17,69 41,89 74,00 82,67
besvare 1,37 2,62 0,00 0,46 1,14 6,45
i 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.):
sange dagligt/daglig 5,53 12,97 8,90 4,61 1,73 2,35
b dage o ge 16,03 20,39 26,34 17,25 7,26 4,60
dage o anede 17,28 22,62 23,04 20,63 10,49 4,23
eldnere 21,10 19,87 22,46 24,90 19,54 11,10
Aldrig 38,81 22,49 19,26 32,09 59,84 71,70
besvare 1,25 1,67 0,00 0,53 1,14 6,02
A 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af radio (inkl. podcast):
gange dagligt/daglig 5,04 6,73 7,82 6,00 2,02 1,03
6 dage o oe 11,79 14,29 19,88 13,77 4,47 1,48
dage © anede 11,74 16,46 18,77 12,71 5,68 2,08
x2ldnere 20,66 23,13 25,69 25,21 14,28 7,35
Aldrig 49,33 36,96 27,79 41,80 72,15 81,56
pesvare 1,44 2,42 0,05 0,51 1,41 6,52
A 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ar +), Stikpreve: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i %
totalt og efter husstandsindkomst - Streamer flere gang dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen
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Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube film/serier fra tv-stationer film/serier via streamingtjeneste (inkl. podcast)
o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.) (f.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?

Svarfordeling i % totalt og efter husstandsindkomst

100% 3 2 1170 371 3 20 10

1320102

2 Ubesvaret

90%
80% Aldrig
(]
70% I
M Sjeldnere
60%
50% 1-3 dage om maneden
40%
1-6 dage om ugen

30%
20% 12 mFlere gange dagligt/dagligt
10%

0%

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Laeser aviser/blade online Streaming af musik
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube

o.lign.)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Streaming af programmer/
film/serier via streamingtjeneste
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Streaming af programmer/
film/serier fra tv-stationer
(f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover

Streaming af radio
(inkl. podcast)

Ved ikke/vil ikke svare

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter
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Lzeser aviser/blade online:

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

| ALT

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

| ALT

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

| ALT

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

1 ALT

Streaming af radio (inkl. podcast):

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

I ALT

Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i % (lodret %) totalt og efter husstandsindkomst

Total

Under 199.999 kr.

200.000-399.999 kr.

400.000-599.999 kr.

600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover

Ved ikke/vil ikke svare

Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.):

Streaming af programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.):

15,09 10,57 12,56 14,95 16,00 26,31 10,99
20,08 17,86 17,31 22,15 22,97 25,49 16,22
13,79 13,64 10,98 13,67 13,47 13,86 16,39
18,95 14,55 20,01 20,97 20,77 16,47 19,12
30,73 40,17 37,63 27,65 26,16 17,82 34,97
1,36 3,21 1,51 0,61 0,64 0,07 2,31
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
14,64 21,31 9,38 8,70 9,75 12,61 24,78
20,93 17,91 17,20 18,57 21,28 24,28 24,48
12,34 9,07 10,04 14,75 15,50 16,04 9,31
13,78 7,89 12,60 16,84 17,19 18,99 9,36
36,91 40,80 48,74 40,75 35,51 27,96 29,89
1,40 3,03 2,03 0,40 0,76 0,13 2,18
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier via streamingtjeneste (f.eks. Netflix, HBO o.lign.):

7,95 10,45 5,56 6,68 5,80 7,23 11,59
21,15 20,74 16,72 19,56 19,32 24,39 25,04
11,05 8,12 6,52 10,94 13,79 15,29 11,39
12,79 9,83 9,70 12,59 14,83 17,38 12,27
45,70 47,94 59,76 49,80 45,63 35,57 37,37

1,37 2,93 1,75 0,44 0,63 0,15 2,34

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

5,53 7,21 4,02 4,82 3,76 3,89 8,81
16,03 16,76 13,91 14,60 15,47 20,26 15,92
17,28 12,68 13,25 17,35 20,47 23,07 16,47
21,10 15,84 19,00 20,84 24,86 25,44 19,90
38,81 44,71 48,01 41,81 34,91 27,22 37,09

1,25 2,81 1,81 0,58 0,53 0,11 1,82

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

5,04 4,55 3,84 5,44 5,51 5,54 5,31
11,79 11,93 9,02 10,32 13,27 16,72 10,66
11,74 10,02 9,06 11,49 12,53 15,03 12,07
20,66 15,91 16,29 21,13 21,90 28,57 19,78
49,33 54,56 59,90 51,13 46,23 33,92 49,73

1,44 3,03 1,90 0,50 0,56 0,23 2,46

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvér 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprove: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i %
totalt og i uddannelsesgrupper - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen
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Leeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube | film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
o.lign.) (f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?

Svarfordeling i % totalt og i uddannelsesgrupper
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3 2 3 3 3 3 2 3 3 Ubesvaret

90%
80% | Aldrig
70%
60% H Sjxldnere
50%
40% 1-3 dage om maneden
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1-6 dage om ugen

20%

10%

0% 4 3 406 M Flere gange dagligt/dagligt
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Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube | film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
o.lign.) (f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjeeldnere

Aldrig

Ubesvaret

| ALT

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjeldnere

Aldrig

Ubesvaret

I ALT

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig

Ubesvaret

| ALT

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen

1-3 dage om maneden
Sjeldnere

Aldrig

Ubesvaret

I ALT

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen
1-3 dage om maneden
Sjaldnere

Aldrig
Ubesvaret
| ALT

Lzeser aviser/blade online:

Total

Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i % (lodret %) totalt og i uddannelsesgrupper

Mellem/real/preel.

Folkeskole
op til og med 10 ar

Stud./HF-/HH-eksamen

Erhvervsuddannelse
(grundlaeggende/
afsluttende)

Kort videregaende
uddannelse
(under 3 ar)

Mellemlang
videregaende
uddannelse
(3 til under 5 ar)

Lang videregaende
uddannelse
(5 ar og derover)

Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.):

Streaming af radio (inkl. podcast):

15,09 12,73 8,73 14,88 13,74 20,39 14,36 27,03
20,08 17,33 13,26 25,82 18,91 22,56 20,98 25,35
13,79 5,93 16,02 17,23 11,56 14,61 13,40 14,26
18,95 22,10 18,47 18,09 18,56 16,91 22,39 16,23
30,73 39,71 40,57 23,74 35,67 25,14 27,80 16,74
1,36 2,21 2,95 0,24 1,56 0,39 1,08 0,39
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
14,64 8,61 30,14 27,10 6,97 12,44 8,45 12,53
20,93 16,99 22,35 29,70 15,32 19,70 20,43 26,98
12,34 4,91 8,20 13,00 11,85 14,48 14,74 14,74
13,78 14,19 7,18 8,80 16,92 17,82 15,53 15,04
36,91 52,99 29,40 20,90 47,24 35,17 39,76 30,28
1,40 2,31 2,73 0,50 1,70 0,39 1,09 0,43
100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier via streamingtjeneste (f.eks. Netflix, HBO o.lign.):

7,95 5,67 12,90 14,00 4,14 7,99 5,30 9,68
21,15 6,92 25,78 30,68 14,31 23,07 20,25 25,37
11,05 7,70 11,01 12,45 9,99 13,08 10,95 12,16
12,79 9,52 11,43 10,74 14,26 11,51 13,33 12,83
45,70 66,82 35,92 31,97 55,71 44,19 49,10 39,54

1,37 3,37 2,96 0,16 1,58 0,16 1,07 0,43

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.):

5,53 6,97 8,81 10,11 3,30 4,60 3,54 5,93
16,03 13,06 16,11 21,66 11,05 17,67 16,55 22,25
17,28 5,28 16,79 17,56 14,27 20,95 19,25 21,75
21,10 15,20 18,81 21,31 21,65 21,14 22,03 21,81
38,81 56,33 37,10 29,21 48,15 35,49 37,62 27,82

1,25 3,16 2,37 0,15 1,58 0,16 1,02 0,45

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

5,04 4,84 5,59 6,98 3,66 6,81 4,66 5,93
11,79 8,67 10,42 15,22 8,53 11,07 11,64 19,83
11,74 2,98 11,75 14,18 9,61 15,69 10,45 16,24
20,66 16,85 19,10 23,82 19,01 22,68 22,35 20,95
49,33 63,28 50,09 39,52 57,52 43,36 49,78 36,62

1,44 3,38 3,06 0,28 1,67 0,39 1,12 0,43

100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprave: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i %
totalt og efter har/har ikke profil pa socialt medie - Streamer flere gang dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen

100

90

80

70

60

50 1-6 dage om ugen

40

30 — — — 25 M Flere gange dagligt/dagligt

20 21
5 26
0 — — — S ——— —
19
16 14
10 _— I - 12 I
: m B -
0 2 I [
Total Harprofil HarIKKE| Total Harprofil HarIKKE| Total Harprofil HarIKKE| Total Harprofil HarIKKE| Total Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa pa socialt profil pa pa socialt profil pa pa socialt profil pa pa socialt profil pa
medie*) socialt medie*) socialt medie*)  socialt medie*)  socialt medie*) socialt
medie medie medie medie medie
Laeser aviser/blade online Streaming af musik Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af radio
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube film/serier via film/serier fra tv-stationer (inkl. podcast)
o.lign.) streamingtjeneste (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter. *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller laeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i % totalt og efter har/har ikke profil pa socialt medie

100% 1 U 1 U 1 U 1 U 0
5 6 5 5 ! 5
90% — — — — — — — — — — — — — — — —
80%
70%
60%
50%
Ubesvaret
Aldri
40% g
M Sjxldnere
30% 1-3 dage om maneden
1-6 dage om ugen
20% M Flere gange dagligt/dagligt
10%
0%

Total  Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa
medie*) socialt

medie

Laeser aviser/blade online

Total Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa
medie*) socialt

medie

Streaming af musik
(f.eks. Spotify, Wimp, YouTube
o.lign.)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Total Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa
medie*) socialt

medie

Streaming af programmer/
film/serier via
streamingtjeneste
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Total Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa
medie*) socialt

medie

Streaming af programmer/
film/serier fra tv-stationer
(f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)

Total Har profil Har IKKE
pa socialt profil pa
medie*) socialt

medie

Streaming af radio
(inkl. podcast)

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter. *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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Hvor tit streamer du musik/radio/tv/film/serier eller lzeser aviser/blade pa internettet?
Svarfordeling i % (lodret %) totalt og efter har/har ikke profil pa socialt medie

Total Har profil pa socialt medie Har IKKE profil pa socialt medie
Laeser aviser/blade online:
Flere gange dagligt/dagligt 15,09 16,79 8,81
1-6 dage om ugen 20,08 22,51 11,09
1-3 dage om maneden 13,79 15,62 7,03
NE QT 18,95 20,16 14,47
Aldrig 30,73 24,57 53,50
Ubesvaret 1,36 0,35 5,10
| ALT 100,00 100,00 100,00
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.):
Flere gange dagligt/dagligt 14,64 17,93 2,45
1-6 dage om ugen 20,93 25,20 5,13
1-3 dage om maneden 12,34 14,35 4,92
Sjeldnere 13,78 14,89 9,67
Aldrig 36,91 27,35 72,28
Ubesvaret 1,40 0,28 5,55
| ALT 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier via streamingtjeneste (f.eks. Netflix, HBO o.lign.):
Flere gange dagligt/dagligt 7,95 9,60 1,83
1-6 dage om ugen 21,15 25,95 3,38
1-3 dage om maneden 11,05 12,81 4,54
Sjeldnere 12,79 14,23 7,49
Aldrig 45,70 37,14 77,39
Ubesvaret 1,37 0,28 5,37
| ALT 100,00 100,00 100,00
Streaming af programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.):
Flere gange dagligt/dagligt 5,53 6,29 2,74
1-6 dage om ugen 16,03 18,95 5,24
1-3 dage om maneden 17,28 20,12 6,77
NE [ LETE 21,10 23,60 11,87
Aldrig 38,81 30,83 68,36
Ubesvaret 1,25 0,23 5,02
I ALT 100,00 100,00 100,00
Streaming af radio (inkl. podcast):
Flere gange dagligt/dagligt 5,04 6,04 1,37
1-6 dage om ugen 11,79 14,06 3,40
1-3 dage om maneden 11,74 14,09 3,04
NELEE 20,66 24,06 8,08
Aldrig 49,33 41,39 78,68
Ubesvaret 1,44 0,37 5,43
I ALT 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvér 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprgve:
11.611respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Total

17,7%|

Mand

15,3%

Kvinde

20,1%

12-18 ar

9,8%

19-34 ar

3,6%

35-54 ar

10,8%

55-70 ar

31,0%

71 ar og derover

48,3%

Husstandsindkomst under 199.999 kr.

25,1%

Husstandsindkomst 200.000-399.999 kr.

25,5%

Husstandsindkomst 400.000-599.999 kr.

17,5%

Husstandsindkomst 600.000-799.999 kr.

13,7%

Husstandsindkomst 800.000 kr. og derover

8,4%

10,7%

Har profil pa socialt medie*)
Har IKKE profil pa socialt medie

43,7%

HT-omradet

14,2%

@st for Storebaelt excl. HT-omradet

23,0%

Fyn

19,4%

Sydjylland

19,2%

@stjylland

16,1%

Vestjylland

21,5%

Nordjylland

20,4%

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Data bearbejdet af Kulturstyrelsen, Stikprave: 11.611 respondenter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

**) Programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjenester, radio, musik, eller laeser aviser/blade

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Streamer aldrig:
Andel i %, der for alle typer af indhold**) har svaret "Aldrig" til, hvor ofte de

streamer det pa internettet

15,3%

W ETL
Kvinde

20,1%

12-18 ar

9,8%

19-34 ar

3,6%

35-54 ar

10,8%

55-70 ar

31,0%

71 ar og derover

48,3%

Husstandsindkomst under 199.999 kr.

25,1%

Husstandsindkomst 200.000-399.999 kr.

25,5%

Husstandsindkomst 400.000-599.999 kr.

17,5%

Husstandsindkomst 600.000-799.999 kr.

13,7%

Husstandsindkomst 800.000 kr. og derover

8,4%

10,7%

Har profil pa socialt medie*)
Har IKKE profil pa socialt medie

43,7%

HT-omradet

14,2%

@st for Storebzelt excl. HT-omradet

23,0%

Fyn

19,4%

Sydjylland

19,2%

@stjylland

16,1%

Vestjylland

21,5%

Nordjylland

20,4%

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Data bearbejdet af Kulturstyrelsen, Stikprgve: 11.611 respondenter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

**) Programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjenester, radio, musik, eller laeser aviser/blade

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Streamer aldrig: Andel i %, der for alle typer af indhold™*) har svaret "Aldrig" til, hvor ofte de streamer det pa

internettet
100,0

90,0

80,0

70,0

60,0

50,0 48,3
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40,0

30,0

19,4 19,2
20,0 177
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12-18 ar

19-34 ar

35-54 ar

55-70 ar

71 ar og derover
HT-omradet
Sydjylland
@stjylland
Vestjylland
Nordjylland

Husstandsindkomst under 199.999 kr.
Husstandsindkomst 200.000-399.999 kr.
Husstandsindkomst 400.000-599.999 kr.
Husstandsindkomst 600.000-799.999 kr.

Har profil pa socialt medie*)
Har IKKE profil pa socialt medie
@st for Storebzelt excl. HT-omradet

Husstandsindkomst 800.000 kr. og derover

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprave: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
**) programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjeneste, radio, musik, eller lzeser aviser/blade

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller
mobiltelefon)? Svarfordeling i %

100%

3,8 4,0 39 3,9 3,9 4,6 4,1 3,9 Ubesvaret
90% (—
80% ——— e — I I— '

37,7 35,3 36,0 36,5 Aldrig
70% ——— _ _— E— 50,8 I— 50,5

56,0
60,3

60% B Sjzxldnere

50%

20% — 1-3 dage om maneden
15,0 15,6 14,2
13,2
30% ——
o 1-6 dage om ugen
20% 17,3 207 203 23,5 11,4
12,1
9,6
7,3
10%
9,4
5,5 7,0 8,3
0% [ 23 N 1o - ™ Flere gange dagligt/dagligt
Nyheder Kortere videoklip  Underholdning Spillefilm/serier ~ Aktualitet/debat Andet Web-tv (f.eks. fra Kulturprogrammer
(f.eks. YouTube, aviser, banker
Vimeo o.lign.) m.m.)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter



MEDIERNES UDVIKLING 2 015

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet

eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %

Total

: Nyheder Sjaldnere

: Aktualitet/debat Sjeeldnere

: Underholdning Sjaldnere

: Kulturprogrammer Sjaldnere

: Spillefilm/serier Sjeeldnere

: Kortere videoklip (f.eks. YouTube, Vimeo o.lign.) Sjaldnere

: Web-tv (f.eks. fra aviser, banker m.m.) Sjeeldnere

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen 17,34
1-3 dage om maneden 13,23
18,03
Aldrig 37,67
Ubesvaret 3,79
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,98
1-6 dage om ugen 9,44
1-3 dage om maneden 11,43
21,45
Aldrig 50,77
Ubesvaret 3,93
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,23
1-6 dage om ugen 20,25
1-3 dage om maneden 15,63
15,99
Aldrig 35,99
Ubesvaret 3,90
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,25
1-6 dage om ugen 8,29
1-3 dage om maneden 12,14
23,87
Aldrig 50,53
Ubesvaret 3,92
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 6,93
1-6 dage om ugen 23,50
1-3 dage om maneden 14,25
14,92
Aldrig 36,48
Ubesvaret 3,93
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,90
1-6 dage om ugen 20,73
1-3 dage om maneden 15,01
16,05
Aldrig 35,32
Ubesvaret 4,00
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,93
1-6 dage om ugen 7,02
1-3 dage om maneden 9,60
21,35
Aldrig 56,01
Ubesvaret 4,10
1 ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,81
1-6 dage om ugen 5,51
1-3 dage om maneden 7,30
Sjaldnere 19,45
Aldrig 60,29
Ubesvaret 4,64
| ALT 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvér 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmal, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af

befolkningen 12 dr +), Stikprgve: 11.611respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt



MEDIERNES UDVIKLING

| DANMARK

2015

RELSEM

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen
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Nyheder Kortere videoklip | Underholdning Spillefilm/serier | Aktualitet/debat Andet Web-tv (f.eks. fra |Kulturprogrammer
(f.eks. YouTube, aviser, banker
Vimeo o.lign.) m.m.)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdal
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)
Stikprgve: 11.611 respondenter



MEDIERNES UDVIKLING g 1< V=
| DANMARK 2 019) STYRELSEN

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller
mobiltelefon)? Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder
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Nyheder Kortere videoklip (f.eks. Underholdning Spillefilm/serier Aktualitet/debat Andet Web-tv (f.eks. fra aviser, Kulturprogrammer
YouTube, Vimeo o.lign.) banker m.m.)
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden B Sjeldnere Aldrig Ubesvaret
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter



rﬂnf.?n:E:(NES UDVIKLING 2 015

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder

Total

12-18 ar

19-34 ar

35-54 ar

55-70 ar

71 ar og
derover

: Aktualitet/debat

: Underholdning

: Kulturprogrammer

: Spillefilm/serier

: Kortere videoklip (f.eks. YouTube, Vimeo o.lign.)

: Web-tv (f.eks. fra aviser, banker m.m.)

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen 17,34 24,33 23,39 19,26 10,16 7,38
1-3 dage om maneden 13,23 18,33 18,10 15,37 7,70 3,33
Sjaldnere 18,03 19,76 20,34 20,22 16,39 8,30
Aldrig 37,67 27,61 28,11 32,56 50,56 55,48
Ubesvaret 3,79 4,49 0,63 1,84 5,09 13,23
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,98 2,92 3,30 2,63 2,62 4,21
1-6 dage om ugen 9,44 10,68 12,09 10,19 6,24 7,14
1-3 dage om maneden 11,43 12,53 15,48 12,87 7,59 5,38
Sjeeldnere 21,45 19,34 26,04 25,80 17,37 8,85
Aldrig 50,77 50,04 42,43 46,47 60,86 61,06
Ubesvaret 3,93 4,49 0,66 2,05 5,32 13,36
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,23 23,44 15,00 4,47 2,31 3,69
1-6 dage om ugen 20,25 32,48 35,63 18,93 7,21 7,39
1-3 dage om maneden 15,63 15,16 19,70 20,01 9,94 6,11
Sjeldnere 15,99 7,45 12,54 21,98 18,24 8,37
Aldrig 35,99 16,98 16,59 32,54 57,13 60,88
Ubesvaret 3,90 4,49 0,54 2,07 5,18 13,58
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,25 1,63 2,05 1,02 0,67 1,05
1-6 dage om ugen 8,29 10,44 12,79 7,80 4,72 5,67
1-3 dage om maneden 12,14 12,79 16,92 12,87 8,33 7,02
Sjeldnere 23,87 25,88 28,12 28,57 18,24 10,61
Aldrig 50,53 44,77 39,58 47,67 62,70 62,30
Ubesvaret 3,92 4,49 0,54 2,07 5,34 13,35
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 6,93 17,38 12,64 4,93 1,73 2,10
1-6 dage om ugen 23,50 37,14 41,92 21,60 8,40 8,88
1-3 dage om maneden 14,25 15,53 17,25 18,34 9,39 4,55
Sjeldnere 14,92 7,97 11,74 20,00 16,76 8,87
Aldrig 36,48 17,49 15,87 33,18 58,37 61,87
Ubesvaret 3,93 4,49 0,57 1,95 5,36 13,74
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,90 27,75 17,65 5,18 1,18 0,46
1-6 dage om ugen 20,73 29,94 36,01 22,18 7,29 3,27
1-3 dage om maneden 15,01 9,47 17,87 20,82 11,15 4,44
Sjeldnere 16,05 6,96 12,38 20,46 19,02 12,56
Aldrig 35,32 20,68 15,43 29,39 56,09 65,57
Ubesvaret 4,00 5,20 0,66 1,96 5,26 13,70
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,93 5,38 2,87 1,59 0,81 0,21
1-6 dage om ugen 7,02 10,03 10,74 7,75 3,41 1,68
1-3 dage om maneden 9,60 11,97 14,26 10,93 5,08 2,87
Sjeldnere 21,35 21,72 25,76 25,64 16,59 8,57
Aldrig 56,01 45,66 45,60 52,01 68,76 72,93
Ubesvaret 4,10 5,25 0,78 2,08 5,36 13,75
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,81 6,93 5,47 2,13 0,50 0,22
1-6 dage om ugen 5,51 12,20 9,02 5,56 1,26 0,77
1-3 dage om maneden 7,30 12,66 10,61 8,35 2,83 1,59
Sjeldnere 19,45 12,96 23,44 25,22 15,20 8,26
Aldrig 60,29 50,01 50,27 55,91 74,10 75,17
Ubesvaret 4,64 5,24 1,19 2,83 6,11 14,00
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvér 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 Gr +), Stikprgve: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % - Brudt ned pa uddannelse - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen

MEDIERNES UDVIKLING

| DANMARK

‘ppn ‘8au3pin Sue

‘ppn ‘8aJapIn Suejwa)| BN
‘ppn "8243pIA 140
as[auueppnsAIaAy.]
uawesya-HH/-4H/'pPnis
90359304
‘|ead/|eas/wa| s

Kulturprogrammer

‘ppn ‘8a4apia Sue

‘ppn ‘8aJapIn Suejwa)| BN
‘ppn ‘8aJapIA 10y
9S[aUUBPPNSAIBAYI]
uawesya-HH/-4H/ pPnis
9]03s3Y|04
‘|ead/|eas/wia| 3N

|elol

Web-tv (f.eks. fra aviser,

banker m.m.)

‘ppn "8243pIA Sue

‘ppn ‘8a4apIn Suejwd)|IBIN
‘ppn "8243pIA 140Y
3s[auueppnsAIaAy.]
uawesya-HH/-4H/'pPnis
905904
‘|ead/|eas/wia| s

|elol

Andet

‘ppn "8243pIA Sue]

‘ppn ‘8a49pIn Suejw||IBIN
‘ppn 8243pIA 10Y|
9S|2UuepPpPNSAIDAYIT
uawesya-HH/-4H/'pPnis
9|0359Y|04
‘|ead/|eas/wia| s

|elol

Aktualitet/debat

‘ppn "3243pIA Sue]

‘ppn ‘8a49pIA Suejw||BIN
‘pPpn "8243pIA 140Y
9S[auueppNSAIaAYIT
uawesyd-HH/-4H/'pPnis
905904
‘|ead/|eal/wia| s

|elo|

Spillefilm/serier

‘ppn *3249pIA Sue]

‘ppn ‘3a1apIA Suejws|lBN
‘PPN "8343pIA 140Y
9s[auueppnsAIaAY.]
uawesya-HH/-4H/ pPnis
905904
‘|ead/|eas/wia| s N

|elo|

Underholdning

‘ppn ‘8a43pin Sue

‘ppn ‘3249pIA Suejwa||BIN
‘PPN "8943pIA 140)
9s[auueppnsAIaAY.]
uawes)a-HH/-4H/ Pnis
905904
‘|ead/|eas/ws| BN

|elo|

Kortere videoklip (f.eks.

YouTube, Vimeo o.lign.)

100
90
80
70
60

50

40

‘ppn ‘8a43pin Sue

‘ppn ‘3249pIA Sue|wa||BIN
‘PPN "8343pIA 140)
9s[auueppNSAIaAYJT
uswesya-HH/-4H/'pPnis
9|0%53Y|04
‘|ead/|eas/ws|IBIN

|elo|

Nyheder

1-6 dage om ugen

M Flere gange dagligt/dagligt

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller
mobiltelefon)? Svarfordeling i % - Brudt ned pa uddannelse
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Nyheder Kortere videoklip (f.eks. Underholdning Spillefilm/serier Aktualitet/debat Andet Web-tv (f.eks. fra aviser,| Kulturprogrammer
YouTube, Vimeo o.lign.) banker m.m.)
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden B Sjxldnere Aldrig Ubesvaret
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter



MEDIERNES UDVIKLING 2 015

1 DANMARK

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %
Erhvervsuddannelse

Total

Folkeskole
op til og med 10 ar

Mellem/real/prael.

Stud./HF-/HH-eksamen

(grundlaeggende/

afsluttende)

Kort videregaende

uddannelse
(under 3 ar)

Mellemlang videregaende

uddannelse
(3 til under 5 ar)

Lang videregaend
uddannelse
(5 ar og derover)

e

: Nyheder Sjeldnere

: Aktualitet/debat Sjeeldnere

: Underholdning Sjeldnere

: Kulturprogrammer Sjeeldnere

: Spillefilm/serier Sjeeldnere

: Kortere videoklip (f.eks. YouTube, Vimeo o.lign.) Sjeeldnere

: Web-tv (f.eks. fra aviser, banker m.m.) Sjeeldnere

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen 17,34 18,51 14,69 22,24 14,58 17,32 17,57 18,16
1-3 dage om maneden 13,23 13,42 3,49 16,33 10,95 11,47 14,50 15,59
18,03 16,60 10,10 18,02 16,27 21,29 19,28 21,90
Aldrig 37,67 37,12 53,01 33,47 42,50 37,84 35,98 31,11
Ubesvaret 3,79 6,80 7,04 1,08 4,56 1,31 3,14 1,84
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,98 2,48 3,16 3,29 2,72 4,17 2,67 4,09
1-6 dage om ugen 9,44 8,38 12,70 12,21 6,46 6,80 10,87 14,53
1-3 dage om maneden 11,43 9,33 6,13 14,72 8,72 12,39 13,07 15,74
21,45 18,33 11,60 22,56 19,65 25,48 23,58 25,18
Aldrig 50,77 54,67 60,05 46,12 57,56 49,52 46,57 38,62
Ubesvaret 3,93 6,81 6,36 1,10 4,89 1,65 3,24 1,84
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,23 16,44 8,64 14,29 5,09 7,06 5,06 4,71
1-6 dage om ugen 20,25 25,57 12,07 32,16 14,90 18,34 18,01 20,82
1-3 dage om maneden 15,63 12,24 8,45 15,75 14,75 18,62 16,75 20,20
15,99 9,98 9,30 11,36 16,54 19,42 19,17 21,33
Aldrig 35,99 29,02 54,60 25,41 43,92 34,88 37,61 31,29
Ubesvaret 3,90 6,75 6,95 1,04 4,79 1,68 3,40 1,66
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,25 1,62 1,88 1,65 0,98 0,95 1,48 0,71
1-6 dage om ugen 8,29 8,69 7,61 12,80 5,29 5,01 8,43 12,56
1-3 dage om maneden 12,14 10,24 7,00 15,93 8,77 14,13 14,42 15,89
23,87 21,95 16,50 21,92 21,46 29,57 25,90 29,48
Aldrig 50,53 50,80 60,65 46,62 58,59 48,55 46,61 39,46
Ubesvaret 3,92 6,71 6,36 1,08 491 1,80 3,16 1,90
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 6,93 11,85 5,82 11,84 4,17 7,48 4,52 6,32
1-6 dage om ugen 23,50 28,83 11,98 35,12 17,44 18,39 22,58 25,68
1-3 dage om maneden 14,25 11,68 4,71 17,03 12,06 18,35 14,73 19,36
14,92 9,41 16,12 10,48 15,89 17,99 18,15 17,53
Aldrig 36,48 31,32 54,05 24,32 45,63 36,11 36,92 29,19
Ubesvaret 3,93 6,91 7,32 1,21 4,81 1,68 3,10 1,92
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,90 18,77 7,10 17,72 5,07 8,34 3,81 5,43
1-6 dage om ugen 20,73 22,70 9,71 31,30 15,18 21,36 19,85 24,73
1-3 dage om maneden 15,01 9,32 10,71 16,96 13,21 19,45 16,98 21,21
16,05 9,73 12,30 9,47 17,87 17,56 20,49 18,77
Aldrig 35,32 31,76 51,85 23,41 43,95 31,74 36,02 27,93
Ubesvaret 4,00 7,72 8,33 1,14 4,73 1,56 2,87 1,93
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,93 3,48 2,49 2,18 1,63 2,26 1,16 1,36
1-6 dage om ugen 7,02 7,91 4,70 9,39 5,51 8,05 6,17 8,64
1-3 dage om maneden 9,60 9,26 3,13 12,43 7,59 12,00 9,84 11,83
21,35 18,42 13,47 21,34 19,37 24,83 23,23 26,77
Aldrig 56,01 53,54 70,63 53,52 60,82 51,17 56,50 49,28
Ubesvaret 4,10 7,40 5,60 1,14 5,07 1,68 3,10 2,13
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,81 5,26 1,47 5,32 2,01 2,51 1,37 1,69
1-6 dage om ugen 5,51 9,36 3,40 7,43 3,87 5,70 3,75 5,54
1-3 dage om maneden 7,30 8,68 1,46 10,37 5,72 7,95 6,63 7,98
Sjeldnere 19,45 14,05 9,84 18,79 18,78 23,30 21,96 24,66
Aldrig 60,29 55,03 75,84 56,67 64,16 57,69 62,35 57,36
Ubesvaret 4,64 7,64 8,00 1,42 5,47 2,85 3,94 2,77
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprove: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af

data ikke tilladt



MEDIERNES UDVIKLING

| DANMARK
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STYRELSEN

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %

Har eller Har ikke profil pa socialt medie - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen

Total Har Har
profil IKKE
pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

NYHEDER

Total Har Har
profil IKKE
pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

KORTERE VIDEOKLIP
(f.eks. YouTube, Vimeo
o.lign.)

Total Har Har
profil IKKE
pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

UNDERHOLDNING

8
Total Har Har
profil IKKE
pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

SPILLEFILM/SERIER

M Flere gange dagligt/dagligt

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

9 11
5
i 3 0 3 N 3 |
Total Har Har
profil IKKE
pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

AKTUALITET/DEBAT

6 7 8
| 3 0 3 EssEey g , RO
Total Har Har Total Har Har
profil IKKE profil IKKE
pa profil pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

ANDET

1-6 dage om ugen

socialt pa
medie*) socialt
medie

WEB-TV

(f.eks. fra aviser, banker

m.m.)

8 9
-—_--__‘.1'__
Total Har Har
profil IKKE

pa profil

socialt pa
medie*) socialt
medie

KULTURPROGRAMER

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprave: 11.611 respondenter
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo



MEDIERNES UDVIKLING 2 01 oy < L =57
| DANMARK ?) STYRELSEN
Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % Har eller har ikke profil pa socialt medie
100%
0 38 1,3 4,0 1,4 3,9 1,3 3,9 1,4 3,9 1,4 46 2,0 4,1 1,6 3,9 1,4
13,1 13,5 13,5 13,5 13,4 14,6 13,5 13,3
90% B — — — — — — — — B — — B — — B — — — — — — — -
28,3
el 1 1 1111 _29,6_ _
" 37,7 35,3 36,0
70% [ — — B
60% 55,2 -
61,3
50% B
Ubesvaret
40% u | | | || Aldrig
15,0 H Sjxeldnere
30% — — — — — — — — 1-3 dage om maneden
25,0 1-6 dage om ugen
20% |aoa 197 ot oo mo i
173 " 50 207 20,3 23,5 W Flere gange dagligt/dagligt
6,6
10% B 6,4 — — B — B
11,0 7,2 ol 53 55 07
8,9 ’ 5'1 8’2 9,9 ’ 6,9 8'4 ’ )y ’ ,
0% - 21 we 01 B0 PRA P2 EED 13 sxm OXE 17 awe w02
Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har | Total Har Har
profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE profil  IKKE
pa profil pa profil pa profil pa profil pa profil pa profil pa profil pa profil
socialt  pa socialt  pa socialt  pa socialt  pa socialt  pa socialt  pa socialt  pa socialt  pa
medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt
medie medie medie medie medie medie medie medie
Nyheder Kortere videoklip (f.eks. Underholdning Spillefilm/serier Aktualitet/debat Andet Web-tv (f.eks. fra aviser| Kulturprogrammer
YouTube, Vimeo o.lign.) banker m.m.)

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikprgve: 11.611 respondenter
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen



MEDIERNES UDVIKLING
| DANMARK

2015

Hvor tit streamer du dette indhold som tv/video via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %

Har eller har ikke profil pa socialt medie

Flere gange dagligt/dagligt

Total

Har profil pa socialt I [

Har IKKE profil pa socialt medie

: Nyheder Sjeldnere

: Aktualitet/debat Sjeldnere

: Underholdning Sjeldnere

: Kulturprogrammer Sjeeldnere

: Spillefilm/serier Sjeeldnere

: Kortere videoklip (f.eks. YouTube, Vimeo o.lign.) Sjeeldnere

: Web-tv (f.eks. fra aviser, banker m.m.) Sjeeldnere

1-6 dage om ugen 17,34 19,74 8,48
1-3 dage om maneden 13,23 15,44 5,04

18,03 20,03 10,62
Aldrig 37,67 32,92 55,22
Ubesvaret 3,79 1,28 13,08
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,98 3,06 2,69
1-6 dage om ugen 9,44 10,58 5,26
1-3 dage om maneden 11,43 13,07 5,37

21,45 24,37 10,65
Aldrig 50,77 47,56 62,63
Ubesvaret 3,93 1,37 13,41
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,23 9,88 2,13
1-6 dage om ugen 20,25 23,78 7,19
1-3 dage om maneden 15,63 18,06 6,64

15,99 17,37 10,90
Aldrig 35,99 29,61 59,61
Ubesvaret 3,90 1,30 13,53
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,25 1,45 0,50
1-6 dage om ugen 8,29 9,32 4,49
1-3 dage om maneden 12,14 13,80 6,01

23,87 27,14 11,79
Aldrig 50,53 46,93 63,86
Ubesvaret 3,92 1,37 13,35
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 6,93 8,43 1,37
1-6 dage om ugen 23,50 27,87 7,37
1-3 dage om maneden 14,25 16,35 6,46

14,92 16,10 10,54
Aldrig 36,48 29,90 60,81
Ubesvaret 3,93 1,36 13,46
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 8,90 11,01 1,11
1-6 dage om ugen 20,73 24,96 5,09
1-3 dage om maneden 15,01 17,35 6,36

16,05 16,98 12,60
Aldrig 35,32 28,29 61,32
Ubesvaret 4,00 1,42 13,52
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,93 2,36 0,35
1-6 dage om ugen 7,02 8,46 1,70
1-3 dage om maneden 9,60 11,36 3,08

21,35 24,50 9,71
Aldrig 56,01 51,77 71,68
Ubesvaret 4,10 1,56 13,49
I ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,81 3,48 0,33
1-6 dage om ugen 5,51 6,65 1,31
1-3 dage om maneden 7,30 8,75 1,94
Sjeldnere 19,45 22,13 9,54
Aldrig 60,29 57,04 72,31
Ubesvaret 4,64 1,95 14,58
I ALT 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 Gr +), Stikprgve: 11.611respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest,

Snapchat, Tumblr, Vimeo
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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I DANMARK 2 019) ) STV

Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller
mobiltelefon)? Svarfordeling i %

100%

2,2 2,3 2,2 3,2 2,5
Ubesvaret
90%
80%
Aldrig
70% —— 940 55,0
64,6
67,5
60% 71,1 .
B Sjeldnere

50%
40% 1-3 dage om maneden
30%

8,3 18,4 Led
20% 10.7 -6 dage om ugen

10,6 -5
10% [—— ,

10,2 536
J 5'3 2000
3,4 [ | i i
0% 3,7 — Flere gange dagligt/dagligt
Nyheder Underholdning Aktualitet/debat Andet Kulturprogrammer

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprove: 11.611 respondenter



IMDE:.:EI:(NES UDVIKLING 2 015

Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet

eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %

Radio/lyd : Nyheder

Radio/lyd : Aktualitet/debat

Radio/lyd : Underholdning

Radio/lyd : Kulturprogrammer

Total

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen 10,62
1-3 dage om maneden 8,30
Sjeldnere 17,19
Aldrig 53,98
Ubesvaret 2,19
1 ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,26
1-6 dage om ugen 5,30
1-3 dage om maneden 7,24
Sjeeldnere 18,44
Aldrig 64,57
Ubesvaret 2,19
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 3,69
1-6 dage om ugen 10,18
1-3 dage om maneden 10,70
Sjeldnere 18,21
Aldrig 54,96
Ubesvaret 2,26
| ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 0,88
1-6 dage om ugen 3,41
1-3 dage om maneden 6,59
Sjeeldnere 19,12
Aldrig 67,55
Ubesvaret 2,46
1 ALT 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,34
1-6 dage om ugen 2,73
1-3 dage om maneden 4,49
Sjeldnere 17,17
Aldrig 71,09
Ubesvaret 3,18
| ALT 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af

befolkningen 12 dér +), Stikprgve: 11.611respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen
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NYHEDER UNDERHOLDNING AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
B Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdal
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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| DANMARK P) STYRELSEN
Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller
- . . o
mobiltelefon)? Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder
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NYHEDER UNDERHOLDNING AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden B Sjzxldnere Aldrig Ubesvaret
Kilde: index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne sp@rgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i % - Brudt ned pa alder

Total

12-18 ar

19-34 ar

35-54 ar

55-70 ar

71 ar og derover

Radio/lyd : Nyheder

Radio/lyd : Aktualitet/debat

Radio/lyd : Underholdning

Radio/lyd : Kulturprogrammer

Flere gange dagligt/dagligt

1-6 dage om ugen 10,62 13,09 15,00 11,93 5,90 4,91
1-3 dage om maneden 8,30 10,87 10,91 9,19 5,82 2,84
Sjeldnere 17,19 16,30 20,14 20,82 14,25 6,86
Aldrig 53,98 53,84 45,75 48,89 64,57 64,82
Ubesvaret 2,19 3,56 0,05 0,75 1,93 10,57
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,26 0,92 2,62 2,54 2,00 2,43
1-6 dage om ugen 5,30 3,31 8,24 5,51 3,49 3,91
1-3 dage om maneden 7,24 9,52 10,09 7,35 4,57 4,30
Sjeldnere 18,44 15,76 22,63 22,59 14,03 8,55
Aldrig 64,57 68,82 56,20 61,15 73,81 69,64
Ubesvaret 2,19 1,67 0,23 0,86 2,11 11,17
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 3,69 6,31 6,02 3,10 1,72 2,21
1-6 dage om ugen 10,18 15,40 18,08 9,58 3,87 3,43
1-3 dage om maneden 10,70 15,16 15,44 12,12 4,99 4,24
Sjeeldnere 18,21 13,96 19,88 22,86 15,84 9,43
Aldrig 54,96 47,50 40,18 51,47 71,41 69,37
Ubesvaret 2,26 1,67 0,41 0,87 2,17 11,32
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 0,88 0,83 1,24 0,64 0,65 1,38
1-6 dage om ugen 3,41 2,63 5,26 3,35 2,30 2,59
1-3 dage om maneden 6,59 5,34 10,20 6,66 4,46 4,16
Sjeldnere 19,12 15,77 23,79 23,44 14,10 9,58
Aldrig 67,55 71,88 59,28 64,99 76,23 70,86
Ubesvaret 2,46 3,56 0,23 0,92 2,27 11,43
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,34 1,82 2,51 1,21 0,51 0,52
1-6 dage om ugen 2,73 5,09 5,66 2,30 0,51 0,17
1-3 dage om maneden 4,49 9,18 6,54 4,45 2,09 0,98
Sjeldnere 17,17 15,12 20,72 22,84 11,25 6,84
Aldrig 71,09 66,67 63,89 67,12 82,49 78,43
Ubesvaret 3,18 2,13 0,69 2,08 3,14 13,07
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 dr +), Stikprave: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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1 DANMARK 2019) ¢ STYRELSEN

Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)?
Svarfordeling i % - Brudt ned pa uddannelse - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen
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NYHEDER UNDERHOLDNING AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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2015

Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller

mobiltelefon)? Svarfqrdeling i % - Brudt ned pa uddannelse
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NYHEDER UNDERHOLDNING AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden B Sjzldnere Aldrig Ubesvaret

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i % - Brudt ned pa uddannelse

Total

Folkeskole

op til og med 10 ar

Mellem/real/przel.

Stud./HF-/HH-
eksamen

Erhvervsuddannelse
(grundlzeggende/afslu
ttende)

Kort videregaende
uddannelse
(under 3 ar)

Mellemlang
videregaende
uddannelse

(3 til under 5 ar)

Lang videregaende
uddannelse
(5 ar og derover)

Radio/lyd : Nyheder

Radio/lyd : Aktualitet/debat

Radio/lyd : Underholdning

Radio/lyd : Kulturprogrammer

Flere gange dagligt/dagligt 7,43

1-6 dage om ugen 10,62 10,82 12,99 12,56 8,68 9,93 10,21 14,24
1-3 dage om maneden 8,30 7,53 4,04 10,20 7,51 8,90 7,90 10,50
Sjeeldnere 17,19 15,36 10,94 18,29 15,63 20,85 18,46 19,76
Aldrig 53,98 56,74 60,42 51,44 56,84 51,92 54,14 45,02
Ubesvaret 2,19 4,65 4,19 0,37 2,37 0,77 1,77 1,00
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,26 1,15 1,46 2,25 2,05 3,18 1,76 4,93
1-6 dage om ugen 5,30 3,41 12,38 6,89 3,45 5,26 5,91 9,58
1-3 dage om maneden 7,24 7,16 4,15 8,78 4,82 8,48 8,35 10,06
Sjeeldnere 18,44 15,38 10,13 20,55 16,63 20,44 19,88 23,09
Aldrig 64,57 69,29 65,58 61,08 70,36 61,90 62,05 51,45
Ubesvaret 2,19 3,62 6,30 0,45 2,69 0,74 2,05 0,89
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 3,69 5,04 5,68 6,15 3,40 2,52 2,24 2,96
1-6 dage om ugen 10,18 12,30 11,85 14,50 7,28 10,40 8,92 12,46
1-3 dage om maneden 10,70 11,89 4,91 13,79 9,63 11,52 9,53 11,08
Sjeldnere 18,21 13,29 15,21 17,04 16,72 21,76 20,81 24,63
Aldrig 54,96 53,71 56,93 48,19 60,13 53,00 56,49 47,80
Ubesvaret 2,26 3,78 5,43 0,34 2,85 0,82 2,02 1,07
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 0,88 0,89 1,46 0,90 0,58 0,88 1,09 1,22
1-6 dage om ugen 3,41 2,26 0,40 4,42 1,93 2,88 3,76 7,87
1-3 dage om maneden 6,59 4,44 6,09 9,48 4,96 6,74 7,59 9,53
Sjeeldnere 19,12 14,82 20,49 19,79 16,73 24,05 21,48 24,55
Aldrig 67,55 72,64 67,19 64,97 72,81 64,75 64,18 55,97
Ubesvaret 2,46 4,96 4,37 0,44 2,98 0,69 1,90 0,86
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,34 1,81 0,00 2,66 0,99 1,20 0,78 1,48
1-6 dage om ugen 2,73 3,96 1,88 3,62 1,80 1,76 2,24 3,82
1-3 dage om maneden 4,49 6,10 0,79 5,07 3,99 5,93 3,19 4,82
Sjeeldnere 17,17 14,75 12,05 20,13 15,51 19,21 18,22 20,10
Aldrig 71,09 68,84 76,44 67,73 73,87 69,91 72,40 68,07
Ubesvaret 3,18 4,55 8,84 0,80 3,84 2,00 3,17 1,70
| ALT 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvdr 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 dr +), Stikprgve: 11.611respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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| DANMARK STYRELSEN

Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %
Har eller Har ikke profil pa socialt medie - Streamer flere gange dagligt/dagligt eller 1-6 dage om ugen

100
90
80
70
60
50
40
30
20
11 12
10 | — — 5 — 19 — 12
8 8 7 3 5 6 3
0 " N s svEs AR mvEm e e 1 . . —
Total Har profil ~ Har IKKE Total Har profil ~ Har IKKE Total Har profil ~ Har IKKE Total Har profil ~ Har IKKE Total Har profil  Har IKKE
pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa
medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt
medie medie medie medie medie
NYHEDER UNDERHOLDNING AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
M Flere gange dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Stikprave: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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| DANMARK
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Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc,

Har eller Har ikke profil pa socialt medie

a

P

STYRELSEN

2

Total

M Flere gange dagligt/dagligt

1

68

Har profil ~ Har IKKE

pa socialt  profil pa

medie*) socialt
medie

NYHEDER

2

Total

1

Har profil  Har IKKE
pasocialt  profil pa

medie*)

UNDERHOLDNING

72

socialt
medie

1-6 dage om ugen

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

62
65 69
71

74

79

4 4
3

65
68

76

3
3 3 4 3
-7 B ) ——
Total Har profil  Har IKKE Total Har profil  Har IKKE Total Har profil ~ Har IKKE
pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa
medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt
medie medie medie
AKTUALITET/DEBAT ANDET KULTURPROGRAMMER
1-3 dage om maneden m Sjzldnere Aldrig Ubesvaret

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprave: 11.611 respondenter

*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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Hvor tit streamer du dette indhold som radio/lyd via internettet (via pc, laptop, tablet eller mobiltelefon)? Svarfordeling i %

Har eller har ikke profil pa socialt medie”’

Total

Har profil pa socialt medie”

Har IKKE profil pa socialt medie

Radio/lyd : Nyheder Sjeeldnere

Radio/lyd : Aktualitet/debat Sjeeldnere

Radio/lyd : Underholdning Sjeeldnere

Radio/lyd : Kulturprogrammer Sjeldnere

Flere gange dagligt/dagligt
1-6 dage om ugen 10,62 12,07 5,23
1-3 dage om maneden 8,30 9,54 3,71
17,19 19,59 8,32
Aldrig 53,98 50,19 68,01
Ubesvaret 2,19 0,64 7,91
| ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 2,26 2,33 2,00
1-6 dage om ugen 5,30 5,84 3,29
1-3 dage om maneden 7,24 8,13 3,93
18,44 21,10 8,57
Aldrig 64,57 62,07 73,82
Ubesvaret 2,19 0,51 8,38
| ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 3,69 4,02 2,47
1-6 dage om ugen 10,18 12,05 3,26
1-3 dage om maneden 10,70 12,53 3,95
18,21 20,49 9,78
Aldrig 54,96 50,37 71,93
Ubesvaret 2,26 0,54 8,63
| ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 0,88 0,89 0,84
1-6 dage om ugen 3,41 3,65 2,52
1-3 dage om maneden 6,59 7,45 3,42
19,12 21,88 8,89
Aldrig 67,55 65,39 75,54
Ubesvaret 2,46 0,74 8,80
| ALT 100,00 100,00 100,00
Flere gange dagligt/dagligt 1,34 1,55 0,58
1-6 dage om ugen 2,73 3,26 0,73
1-3 dage om maneden 4,49 5,38 1,19
Sjeldnere 17,17 19,61 8,17
Aldrig 71,09 68,99 78,87
Ubesvaret 3,18 1,22 10,47
| ALT 100,00 100,00 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1 Halvér 2015, Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af befolkningen 12 ér +), Stikprgve: 11.611respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat,

Tumblr, Vimeo
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]?
Svar i % Flere svar mulige per medie

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0 5 0
53,2 ’

49,3

50,0 46,4 —
40,9
40,0 —
30,0 |
23,7
21,8
20,0 |
14,4
12,9 !
11,8 ¢ 11,1
10,4 ,
84 8,2 99 101 86 98 g9
10,0 5,9
>1 3,3 '
[ ' - - . i
0,0 - || I —
Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af musik (f.eks. Spotify, Laeser aviser/blade online Streaming af radio (inkl. podcast)
film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer Wimp, YouTube o.lign.)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B m HAR PRGVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]?
Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR BETALT HAR ADGANG VIA HAR
ENKELT K@B HAR GRATIS ADGANG
ABONNEMENT ANDET ABONNEMENT PROVEABONNEMENT

Streaming af programmer/film/serier via streamingtjeneste
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Streaming af programmer/film/serier fra tv-stationer
(f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)

Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)

Laeser aviser/blade online

Streaming af radio (inkl. podcast)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa alder
Svar i % Flere svar mulige per medie

100
90
80
70
70
63
61
59 59
60
54 53
49 >1 51
50
41 41

30
20
10
0

Total  12-184&r 19-34ar 35-54ar 55-70ar 71arog| Total 12-184ar 19-34ar 35-543r 55-70ar 71arog| Total 12-18ar 19-34&r 35-54ar 55-70ar 71arog

derover derover derover

Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Laeser aviser/blade online
film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B H HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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2015

Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa alder

Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR BETALT ABONNEMENT

Streaming af programmer/BIm/serier via streamingtjenesteff.eks. Netflix, HBO o.lign.)

HAR ADGANG VIA ANDET

ABONNEMENT

ENKELT K@B

HAR PROVEABONNEMENT

HAR GRATIS ADGANG

Total 49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
12-18 ar 50,99 10,32 8,27 7,97 15,99
19-34 ar 61,27 13,53 6,30 7,43 13,53
35-54 ar 59,21 11,42 9,60 4,25 7,80
55-70 ar 25,85 13,23 12,41 2,17 7,30
71 ar og derover 8,51 7,17 4,43 0,38 5,60
Streaming af programmer/Blm/serier fra tv-stationerff.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Total 23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
12-18 ar 25,88 7,92 4,75 4,05 50,53
19-34 ar 24,66 12,02 8,30 5,57 53,65
35-54 ar 26,52 14,95 10,03 3,03 41,35
55-70 ar 19,90 16,02 8,56 1,22 28,35
71 ar og derover 15,42 8,56 4,89 0,96 13,17
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
Total 21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
12-18 ar 21,57 3,17 4,38 4,00 62,09
19-34 ar 28,20 9,42 3,47 2,60 58,09
35-54 ar 24,10 15,65 7,70 1,38 46,04
55-70 ar 13,47 13,05 9,49 1,13 30,04
71 ar og derover 4,86 6,86 3,29 0,54 12,62
Laeser aviser/blade online
Total 14,40 9,94 10,08 1,69 53,20
12-18 ar 6,78 4,14 13,77 1,44 62,93
19-34 ar 8,69 9,05 10,05 1,90 70,14
35-54 ar 13,69 10,14 11,30 1,65 59,41
55-70 ar 22,84 13,11 8,77 2,07 36,40
71 ar og derover 19,69 9,81 5,59 0,68 17,25
Streaming af radio (inkl. podcast)
Total 8,63 9,76 8,02 1,07 55,01
12-18 ar 6,60 5,68 10,89 3,91 59,62
19-34 ar 6,10 6,79 7,82 0,83 77,55
35-54 ar 11,06 13,18 8,82 0,58 58,55
55-70 ar 10,70 12,70 7,63 0,97 30,46
71 ar og derover 6,29 5,97 2,98 0,36 10,52

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa alder

00 Svar i % Flere svar mulige per medie

90

80 78

70

62
60 58 60 59

55

50 46

46

40

30 30
30 28

24
22 22

20

13 13 13 13 13
11 11 11 11

10 8

2 1 1 1
0

Total 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 ar 71arog Total 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 ar 71arog
derover derover

Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) | Streaming af radio (inkl. podcast)

B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B B HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/lzeser pa nettet]? Brudt ned pa alder

HAR BETALT ABONNEMENT

Streaming af programmer/BIm/serier via streamingtjenesteff.eks. Netflix, HBO o.lign.)

Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR ADGANG VIA ANDET

ABONNEMENT

ENKELT K@B

HAR PROVEABONNEMENT

HAR GRATIS ADGANG

Total 49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
12-18 ar 50,99 10,32 8,27 7,97 15,99
19-34 ar 61,27 13,53 6,30 7,43 13,53
35-54 ar 59,21 11,42 9,60 4,25 7,80
55-70 ar 25,85 13,23 12,41 2,17 7,30
71 ar og derover 8,51 7,17 4,43 0,38 5,60
Streaming af programmer/Blm/serier fra tv-stationerff.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Total 23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
12-18 ar 25,88 7,92 4,75 4,05 50,53
19-34 ar 24,66 12,02 8,30 5,57 53,65
35-54 ar 26,52 14,95 10,03 3,03 41,35
55-70 ar 19,90 16,02 8,56 1,22 28,35
71 ar og derover 15,42 8,56 4,89 0,96 13,17
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
Total 21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
12-18 ar 21,57 3,17 4,38 4,00 62,09
19-34 ar 28,20 9,42 3,47 2,60 58,09
35-54 3r 24,10 15,65 7,70 1,38 46,04
55-70 ar 13,47 13,05 9,49 1,13 30,04
71 ar og derover 4,86 6,86 3,29 0,54 12,62
Lzeser aviser/blade online
Total 14,40 9,94 10,08 1,69 53,20
12-18 ar 6,78 4,14 13,77 1,44 62,93
19-34 ar 8,69 9,05 10,05 1,90 70,14
35-54 ar 13,69 10,14 11,30 1,65 59,41
55-70 ar 22,84 13,11 8,77 2,07 36,40
71 ar og derover 19,69 9,81 5,59 0,68 17,25
Streaming af radio (inkl. podcast)
Total 8,63 9,76 8,02 1,07 55,01
12-18 ar 6,60 5,68 10,89 3,91 59,62
19-34 ar 6,10 6,79 7,82 0,83 77,55
35-54 ar 11,06 13,18 8,82 0,58 58,55
55-70 ar 10,70 12,70 7,63 0,97 30,46
71 ar og derover 6,29 5,97 2,98 0,36 10,52

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/lzeser pa nettet]? Brudt ned pa
husstandsindkomst. Svar i % Flere svar mulige per medie
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Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Laeser aviser/blade online
film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B B HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmadl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/lzeser pa nettet]? Brudt ned pa
husstandsindkomst. Svar i % Flere svar mulige per medie

100

90

80

70
62 61

60
53 35 53 35 53

50 A6 48 47 i

42
40
40 -
33

24
22 21

20 18 16 15 17 B
14 13 1314

10

Total
Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) Streaming af radio (inkl. podcast)

W HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B B HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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1 DANMARK

2015

Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa husstandsindkomst

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.
800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ENKELT K@B HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
ABONNEMENT
Streaming af programmer/BIm/serier via streamingtjenesteff.eks. Netflix, HBO o.lign.)
49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
34,00 15,95 3,49 5,85 13,32
39,92 11,36 7,36 4,78 8,43
54,07 11,02 8,27 5,41 8,60
57,74 12,47 11,05 4,48 9,11
65,99 9,29 10,48 3,82 7,42
44,39 12,06 8,48 5,83 13,82
Streaming af programmer/Blm/serier fra tv-stationerff.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
17,80 9,03 6,30 3,59 40,24
19,82 12,59 8,18 2,32 37,73
24,20 14,92 10,94 3,17 38,64
28,26 14,50 8,23 2,95 43,01
27,93 15,90 11,08 3,00 42,56
23,09 10,67 5,38 4,53 42,29
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
17,97 5,81 2,32 1,97 46,18
20,55 10,05 5,47 1,12 39,87
19,31 15,67 7,01 2,17 46,01
24,10 14,20 7,22 0,85 47,69
33,49 14,87 7,07 1,48 41,80
17,05 7,34 5,74 3,31 53,13
Laeser aviser/blade online

14,40 9,94 10,08 1,69 53,20

7,48 6,44 6,59 2,31 52,18
14,87 10,39 8,96 1,28 46,45
13,64 12,04 11,26 1,80 54,25
15,77 12,45 13,29 1,82 54,46
22,29 10,96 9,07 1,58 56,77
10,81 7,14 10,27 1,64 54,67

Streaming af radio (inkl. podcast)

8,63 9,76 8,02 1,07 55,01

4,23 5,17 6,35 0,49 52,87

7,91 8,18 6,38 1,03 47,03

9,14 12,78 8,04 1,46 54,51
10,04 11,54 8,30 1,17 61,79
13,05 13,66 9,76 0,42 60,86

6,67 7,02 8,47 1,52 53,50

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa uddannelse
Svar i % Flere svar mulige per medie
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Streaming af programmer/ Laeser aviser/blade online
film/serier via streamingtjeneste
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.)
B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B m HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter



MEDIERNES UDVIKLING ot AT ¥
| DANMARK 20].9) E 'JETYRELSEN
Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa uddannelse

Svar i % Flere svar mulige per medie
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Streaming af programmer/ Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) Streaming af radio (inkl. podcast)
film/serier fra tv-stationer
(f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
B HAR BETALT ABONNEMENT HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT ENKELT K@B m HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa Uddannelse

Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR ADGANG VIA ANDET
HAR BETALT ABONNEMENT ENKELT K@B HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG
ABONNEMENT
Streaming af programmer/BIm/serier via streamingtjenesteff.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Total 49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
Mellem/real/preel. 23,31 6,12 5,94 4,68 19,47
Folkeskole 43,98 9,86 7,70 7,22 13,50
Stud./HF-/HH-eksamen 53,99 15,22 7,00 8,00 14,67
Erhvervsuddannelse 42,26 12,63 10,03 3,60 7,80
Kort videregdende uddannelse 56,88 11,45 7,28 3,28 11,91
Mellemlang videregaende uddannelse 53,69 11,55 7,97 4,53 8,02
Lang videregaende uddannelse 62,18 11,00 8,48 3,46 8,83
Streaming af programmer/BIm/serier fra tv-stationerff.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Total 23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
Mellem/real/preel. 16,30 9,02 2,62 0,00 39,69
Folkeskole 22,03 8,92 6,08 4,58 41,63
Stud./HF-/HH-eksamen 23,31 11,88 6,38 4,74 54,66
Erhvervsuddannelse 23,10 15,25 9,46 3,12 30,79
Kort videregdende uddannelse 27,70 14,71 8,75 2,75 40,88
Mellemlang videregaende uddannelse 24,91 14,79 9,98 2,21 39,77
Lang videregaende uddannelse 24,96 11,34 7,76 3,03 50,95
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
Total 21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
Mellem/real/preel. 5,33 10,63 5,72 0,00 45,35
Folkeskole 19,41 4,74 4,81 4,03 51,76
Stud./HF-/HH-eksamen 25,27 7,65 2,66 1,30 60,69
Erhvervsuddannelse 17,41 14,00 7,93 1,88 38,47
Kort videregdende uddannelse 23,72 17,43 5,79 0,86 46,45
Mellemlang videregaende uddannelse 22,79 14,31 6,49 1,68 43,49
Lang videregaende uddannelse 30,91 10,82 5,81 0,63 45,70
Laeser aviser/blade online
Total 14,40 9,94 10,08 1,69 53,20
Mellem/real/preel. 10,59 12,50 5,02 0,42 47,74
Folkeskole 8,52 5,73 11,15 1,88 52,60
Stud./HF-/HH-eksamen 9,46 7,65 7,34 3,19 69,78
Erhvervsuddannelse 12,82 10,74 12,45 1,69 45,80
Kort videregdende uddannelse 14,66 11,84 8,72 0,56 60,03
Mellemlang videregaende uddannelse 18,34 12,33 10,06 1,29 51,04
Lang videregaende uddannelse 23,31 10,45 6,93 1,35 57,26
Streaming af radio (inkl. podcast)
Total 8,63 9,76 8,02 1,07 55,01
Mellem/real/preel. 3,06 5,35 3,11 0,00 49,90
Folkeskole 6,95 6,04 9,23 2,87 49,26
Stud./HF-/HH-eksamen 4,38 6,01 7,63 0,19 77,12
Erhvervsuddannelse 8,88 12,21 8,86 0,84 43,98
Kort videregdende uddannelse 9,33 13,21 6,97 0,83 60,13
Mellemlang videregaende uddannelse 11,69 11,39 8,27 0,85 53,28
Lang videregaende uddannelse 9,90 9,46 5,50 0,42 67,59

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikpragve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa Har/Har
ikke profil pa socialt medie*) Svar i % Flere svar mulige per medie

100
90
80
70
64
61
60 57
o 53 55
49
50 16 46
41
40
24
20 15
12 B3 o, " 13 14 13
g ° 9 8 9 10 910 4 .
10 < 77 - - — -
> 4 4 >4
2 3
1 1 0
0
Total Har profil Har IKKE Total Har profil Har IKKE Total Har profil Har IKKE Total Har profil Har IKKE Total Har profil Har IKKE
pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa pasocialt  profil pa pa socialt  profil pa pa socialt  profil pa
medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt medie*) socialt
medie medie medie medie medie
Streaming af programmer/ Streaming af programmer/ Streaming af musik (f.eks. Spotify, Laeser aviser/blade online Streaming af radio (inkl. podcast)
film/serier via streamingtjeneste film/serier fra tv-stationer Wimp, YouTube o.lign.)
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)

B HAR BETALT ABONNEMENT

HAR ADGANG VIA ANDET ABONNEMENT

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

ENKELT K@B

B HAR PROVEABONNEMENT

HAR GRATIS ADGANG

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprave: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa Har/Har ikke profil pa socialt medie
Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR ADGANG VIA ANDET

BETALT AB EME ENKEL B EAB EME D
HAR BETALT ABONNEMENT ABONNEMENT NKELT K@ HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG

Streaming af programmer/Blm/serier via streamingtjenestelf.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Total 49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
Har profil pa socialt medie*) 56,92 12,84 8,77 5,69 11,80
Har IKKE profil pa socialt medie 14,57 7,22 6,61 2,28 3,88
Streaming af programmer/BIm/serier fra tv-stationerif.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Total 23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
Har profil pa socialt medie*) 26,22 13,64 8,73 3,77 46,31
Har IKKE profil pa socialt medie 12,70 9,85 5,97 1,40 16,85
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
Total 21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
Har profil pa socialt medie*) 24,87 11,45 6,15 2,26 52,38
Har IKKE profil pa socialt medie 6,64 9,54 4,90 0,47 16,92
Laeser aviser/blade online
Total 14,40 9,94 10,08 1,69 53,20
Har profil pa socialt medie*) 13,93 10,01 10,97 1,80 60,81
Har IKKE profil pa socialt medie 16,31 9,65 6,48 1,22 22,41
Streaming af radio (inkl. podcast)
Total 8,63 9,76 8,02 1,07 55,01
Har profil pa socialt medie*) 9,41 10,14 9,00 1,26 64,12
Har IKKE profil pa socialt medie 5,20 8,06 3,69 0,23 14,75

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikprgve: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang [til det indhold du streamer/laeser pa nettet]? Brudt ned pa Har/Har ikke profil pa socialt medie
Svar i % Flere svar mulige per medie

HAR ADGANG VIA ANDET

BETALT AB EME ENKEL B EAB EME D
HAR BETALT ABONNEMENT ABONNEMENT NKELT K@ HAR PROVEABONNEMENT HAR GRATIS ADGANG

Streaming af programmer/Blm/serier via streamingtjenestelf.eks. Netflix, HBO o.lign.)
Total 49,34 11,84 8,38 5,08 10,38
Har profil pa socialt medie*) 56,92 12,84 8,77 5,69 11,80
Har IKKE profil pa socialt medie 14,57 7,22 6,61 2,28 3,88
Streaming af programmer/BIm/serier fra tv-stationerif.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.)
Total 23,72 12,94 8,22 3,34 40,86
Har profil pa socialt medie*) 26,22 13,64 8,73 3,77 46,31
Har IKKE profil pa socialt medie 12,70 9,85 5,97 1,40 16,85
Streaming af musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.)
Total 21,79 11,12 5,94 1,96 46,39
Har profil pa socialt medie*) 24,87 11,45 6,15 2,26 52,38
Har IKKE profil pa socialt medie 6,64 9,54 4,90 0,47 16,92
Laeser aviser/blade online
Total 14,40 9,94 10,08 1,69 53,20
Har profil pa socialt medie*) 13,93 10,01 10,97 1,80 60,81
Har IKKE profil pa socialt medie 16,31 9,65 6,48 1,22 22,41
Streaming af radio (inkl. podcast)
Total 8,63 9,76 8,02 1,07 55,01
Har profil pa socialt medie*) 9,41 10,14 9,00 1,26 64,12
Har IKKE profil pa socialt medie 5,20 8,06 3,69 0,23 14,75

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 Gr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikprgve: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) pa
internettet? Svarfordeling i %

100% 07 0 0,1
14 2,8 Ubesvaret
90%
[v)
80% Aldrig
70%
60% M Sjeldnere

50%

40% 1-3 dage om maneden

30%

20% 1-6 dage om ugen

10%
M Flere gange dagligt/dagligt
0%
Total Har betalt abonnement  Har prgveabonnement Har gratis adgang Har adgang via andet Enkelt kgb
abonnement
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du musik (f.eks. Spotify, Wimp, YouTube o.lign.) pa internettet? Svarfordeling i % (vandret)

Flere gange

1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden Sjeeldnere
dagligt/dagligt & & & !

Ubesvaret Sum (vandret)
Total

Har betalt abonnement

Har prgveabonnement

Har gratis adgang

Har adgang via andet abonnement
Enkelt kgb

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang, og hvor tit laeser du aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i %

100%
Ubesvaret
90%
80% Aldrig
70%
60% H Sjzeldnere
50%
13,8 1-3 dage om maneden

40% | S 328

30%

1-6 dage om ugen
20%

10%
M Flere gange dagligt/dagligt
0%
Total Har betalt abonnement Har gratis adgang Har prgveabonnement Har adgang via andet Enkelt kgb
abonnement
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprove: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvordan har du adgang, og hvor tit leeser du aviser/blade pa internettet? Svarfordeling i % (vandret)

Flere gange

1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden Sjeeldnere
dagligt/dagligt & & & !

Ubesvaret Sum (vandret)
Total

Har betalt abonnement

Har prgveabonnement

Har gratis adgang

Har adgang via andet abonnement
Enkelt kgb

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du programmer/film/serier via streamingtjenester
(f.eks. Netflix, HBO o.lign.) pa internettet? Svarfordeling i %

100% 14 g 1,1 : 9.
8,5 Ubesvaret

90% ——
80% —— - 20,0

45’7 Ald rig
70% ——
60% ————

B Sjeldnere
50%
50,4

40% 1-3 dage om maneden

11,0
30% ———

29,3
20% | 000 B 000 — m1-6dageomugen
10%
M Flere gange dagligt/dagligt
0% gang glig glig
Total Har betalt abonnement Har gratis adgang Har adgang via andet Har prgveabonnement Enkelt kgb
abonnement

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ar +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprgve: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du programmer/film/serier via streamingtjenester (f.eks. Netflix, HBO o.lign.) pa internettet?
Svarfordeling i % (vandret)

Flere gange

dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden Sjeldnere

Ubesvaret Sum (vandret)
Total

Har betalt abonnement

Har prgveabonnement

Har gratis adgang

Har adgang via andet abonnement
Enkelt keb

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du radio (inkl. podcast) pa internettet?
Svarfordeling i %

0, o-0
100% 1,4 c 2:1 Ubesvaret
90%
80% Aldrig
70%
60% M Sjeldnere

50%
1-3 dage om maneden

40%

30%

27,1
20% — I — A A -~ 178 ——— I"1-6dageomugen

11,7 20,6

10%
0% M Flere gange dagligt/dagligt
Total Har betalt abonnement  Har prgveabonnement Har gratis adgang Har adgang via andet Enkelt kgb
abonnement
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du radio (inkl. podcast) pa internettet? Svarfordeling i % (vandret)

Flere gange

1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden Sjeeldnere
dagligt/dagligt & & & !

Ubesvaret Sum (vandret)
Total

Har betalt abonnement

Har prgveabonnement

Har gratis adgang

Har adgang via andet abonnement
Enkelt kgb

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks.

DR, TV 2, TV3 o.lign.) pa internettet? Svarfordeling i %
100% 1,2 9.4 3 ‘ 9.4

Ubesvaret
90% [—
80% |——— Aldrig
70% ——
60% M Sjeldnere
50%
40% 1-3 dage om maneden

33,3
30 — 173 ———— _ _ _ e S
21,1

1-6 dage om ugen
20% _ -—— 248 —— 20 000 _— —
10%

M Flere gange dagligt/dagligt
0%
Total Har betalt abonnement  Har prgveabonnement Har gratis adgang Har adgang via andet Enkelt kgb
abonnement

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprove: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvordan har du adgang, og hvor tit streamer du programmer/film/serier fra tv-stationer (f.eks. DR, TV 2, TV3 o.lign.) pa internettet?
Svarfordeling i % (vandret)

Flere gange

dagligt/dagligt 1-6 dage om ugen 1-3 dage om maneden Sjeldnere

Ubesvaret Sum (vandret)
Total

Har betalt abonnement

Har prgveabonnement

Har gratis adgang

Har adgang via andet abonnement
Enkelt keb

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt



MEDIERNES UDVIKLING 2 01 3

¥
STYRELSEM

e =T

Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig,
pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement? Svarfordeling i %

100% 0 — T— L E— —
W Ubesvaret
13,2
90% |——— 161 18,4
25,2
80% Ved ikke
19,4
70%
Har aldrig gjort
17 | 22,9
60% '
9,6 51,2 60,2
50% 3,1 B Gjort tidligere, men ikke
mere
40% 92 129
()
Gjort enkelte gange
30%
15,2 4,0
4,4
20% I
13,8 Gor af og til
14,8
10%
8,2
>4 W Plejer at
0% E—CE— ejerat gore
Jeg finder informationen Hvis jeg ikke kan finde Hvis jeg ikke kan finde Jeg kgber adgang med det samme
pa andre hjemmesider, informationen andre steder, informationen andre steder,
sa jeg ikke skal betale opgiver jeg min sggning kgber jeg adgang

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprave: 11.611 respondenter
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STYRELSEN

Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?
Svarfordeling i % (vandret)

Gjort enkelte Gjort tidligere,

) Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret I alt (vandret)
gange men ikke mere

Plejer at ggre Gor af og til

Jeg finder informationen pa andre hjemmesider, sa jeg ikke skal
betale

Hvis jeg ikke kan finde informationen andre steder, opgiver jeg min
s@gning

Hvis jeg ikke kan finde informationen andre steder, kgber jeg adgang

Jeg kgber adgang med det samme

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig,
pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement? Brudt ned pa alder. Svarfordeling i %

100% — - —
’ “En il 4 | “En N = ubesvaret
10 1 10
16 12 17 14 15 13 0 13
90% — — — - 19 — — — — — — — — 18 — — — — — — — — — — — -
22 20 19
Ved ikke
80%
70%
Har aldrig gjort
60%
50% B Gjort tidligere, men ikke
mere
40%
Gjort enkelte gange
30%
0,
20% Gor af og til
10%
M Plejer at ggre
0%
© E o oG © 9] © © o o B ] © E 6 oG © 9] © o oG © oo ]
° ) < < o P ° 0 < < o 3 ° 0 < < o 3 ° 0 < < o 3
[ — ™ n ~ o = o 0 " ~ o [ — ™0 n ~ o [ — o N ~ o
N o h Lh 2 ~ a h n 3 N o Lh Lh K ~ o Lh n g
— — o wn — — m n — - [20] wn i — m wn
& g & &
oo oG oS oS
\l — i i
~ ~ ~ ~
Jeg finder informationen Hvis jeg ikke kan finde Hvis jeg ikke kan finde Jeg kgber adgang med det samme
pa andre hjemmesider, informationen andre steder, informationen andre steder,
sa jeg ikke skal betale opgiver jeg min sggning kgber jeg adgang

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl
Stikprgve: 11.611 respondenter

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?
Brudt ned pa alder. Svarfordeling i % (vandret)

Gjort enkelte

Gjort tidligere,

Plejer at ggre Gor af og til men ikke mere Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret I alt (vandret)
Jeg finder informationen fia andre hjemmesider, B4 jeg ikke skal betale
Total 32,96 19,33 9,61 1,70 19,45 16,08 0,88 100,00
12-18 ar 25,58 20,10 7,84 2,83 15,49 27,97 0,20 100,00
19-34 ar 44,32 23,92 10,35 2,53 8,69 10,07 0,12 100,00
35-54 ar 39,47 23,22 10,97 1,39 12,57 12,03 0,35 100,00
55-70 ar 25,36 13,95 9,26 1,05 30,16 18,92 1,30 100,00
71 ar og derover 11,27 8,38 6,20 1,14 44,46 24,68 3,89 100,00
Hvis jeg ikke kan finde Bhformationen andre steder, Bpgiver jeg min sggning
Total 19,94 15,25 12,91 3,06 22,88 25,16 0,81 100,00
12-18 ar 15,63 18,37 10,84 2,89 18,01 34,26 0,00 100,00
19-34 ar 19,27 21,60 20,29 5,70 16,04 16,98 0,12 100,00
35-54 ar 21,37 18,01 15,36 2,77 20,06 22,15 0,28 100,00
55-70 ar 23,12 9,28 6,92 1,28 29,21 28,95 1,25 100,00
71 ar og derover 14,14 2,91 4,07 2,07 37,30 35,85 3,67 100,00
Hvis jeg ikke kan finded@nformationen andre steder, Rgber jeg adgang
Total 3,58 8,15 13,81 4,00 51,18 18,38 0,90 100,00
12-18 ar 3,27 9,73 11,15 5,25 41,29 28,92 0,39 100,00
19-34 ar 5,61 13,42 21,41 5,51 39,82 14,16 0,07 100,00
35-54 ar 4,13 9,12 16,49 4,48 50,51 14,85 0,43 100,00
55-70 ar 1,76 3,64 8,28 2,52 62,57 19,90 1,34 100,00
71 ar og derover 1,61 1,92 3,28 1,32 62,65 25,54 3,68 100,00
Jeg kgber adgang med det samme
Total 1,26 5,38 14,77 4,35 60,20 13,22 0,82 100,00
12-18 ar 2,08 7,79 13,94 4,47 44,40 27,33 0,00 100,00
19-34 ar 2,23 6,54 19,62 6,79 54,47 10,08 0,29 100,00
35-54 ar 0,76 7,01 18,28 4,65 59,19 9,78 0,34 100,00
55-70 ar 0,66 2,81 9,98 2,67 69,94 12,68 1,25 100,00
71 ar og derover 1,25 1,32 4,49 1,60 69,17 18,94 3,24 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Hvad gor du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa
sider, hvor du ikke allerede har et abonnement? Brudt ned pa uddannelse. Svarfordeling i %
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Jeg finder informationen Hvis jeg ikke kan finde Hvis jeg ikke kan finde Jeg kgber adgang med det samme
pa andre hjemmesider, informationen andre steder, informationen andre steder,
sa jeg ikke skal betale opgiver jeg min sggning kgber jeg adgang

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter

|

T

-

RELSEM

(3]

W Ubesvaret

Ved ikke

Har aldrig gjort

B Gjort tidligere, men ikke

mere

Gjort enkelte gange

Gor af og til

M Plejer at ggre

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
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Hvad gor du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?

Brudt ned pa uddannelse. Svarfordeling i % (vandret)

Total

Mellem/real/preel.

Folkeskole

Stud./HF-/HH-eksamen
Erhvervsuddannelse

Kort videregaende uddannelse
Mellemlang videregaende uddannelse
Lang videregdende uddannelse

Total

Mellem/real/preel.

Folkeskole

Stud./HF-/HH-eksamen
Erhvervsuddannelse

Kort videregaende uddannelse
Mellemlang videregiaende uddannelse

Lang videregaende uddannelse

Total

Mellem/real/przel.

Folkeskole

Stud./HF-/HH-eksamen
Erhvervsuddannelse

Kort videregaende uddannelse
Mellemlang videregdaende uddannelse
Lang videregaende uddannelse

Total

Mellem/real/preel.

Folkeskole

Stud./HF-/HH-eksamen
Erhvervsuddannelse

Kort videregaende uddannelse
Mellemlang videregdaende uddannelse
Lang videregaende uddannelse

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Gjort enkelte

Gjort tidligere,

Plejer at ggre Gor af og til — men ikke mere Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret | alt (vandret)
Jeg finder informationen @a andre hjemmesider, Bi jeg ikke skal betale
32,96 19,33 9,61 1,70 19,45 16,08 0,88 100,00
19,15 18,62 6,73 0,00 33,08 19,80 2,64 100,00
24,33 17,42 6,74 2,46 22,29 25,23 1,54 100,00
41,57 22,63 11,70 1,71 11,67 10,44 0,29 100,00
30,45 17,03 9,25 1,09 24,49 16,59 1,11 100,00
39,67 25,28 11,37 1,67 12,44 9,58 0,00 100,00
34,17 17,88 10,87 2,12 18,78 15,32 0,86 100,00
40,32 24,90 10,13 1,63 12,37 10,52 0,13 100,00
Hvis jeg ikke kan finde Bhformationen andre steder, Bpgiver jeg min sggning
19,94 15,25 12,91 3,06 22,88 25,16 0,81 100,00
19,69 12,01 6,08 4,94 27,42 27,61 2,25 100,00
17,15 14,87 10,19 2,38 22,23 31,85 1,33 100,00
21,86 17,34 17,59 4,02 19,64 19,11 0,44 100,00
19,71 12,95 9,68 3,57 26,85 26,29 0,95 100,00
23,64 18,57 17,46 3,76 18,17 18,41 0,00 100,00
21,08 13,05 14,39 2,07 22,41 26,18 0,82 100,00
19,26 22,31 17,10 2,98 19,01 19,15 0,20 100,00
Hvis jeg ikke kan findednformationen andre steder, Bgber jeg adgang
3,58 8,15 13,81 4,00 51,18 18,38 0,90 100,00
1,47 3,49 6,79 4,53 63,09 17,31 3,33 100,00
2,79 7,74 9,77 3,84 46,92 27,47 1,47 100,00
5,64 9,30 19,54 5,29 46,24 13,62 0,37 100,00
2,52 6,06 10,49 3,66 57,68 18,37 1,22 100,00
1,91 10,05 20,05 4,70 51,47 11,82 0,00 100,00
3,43 8,46 13,43 3,71 52,15 18,10 0,73 100,00
6,70 12,20 21,49 4,08 42,24 13,12 0,18 100,00
Jeg k#ber adgang med det samm
1,26 5,38 14,77 4,35 60,20 13,22 0,82 100,00
0,18 4,72 4,89 6,39 67,62 13,57 2,64 100,00
1,82 5,80 11,57 3,84 53,04 22,79 1,15 100,00
2,13 5,60 17,48 6,38 57,96 10,08 0,37 100,00
0,85 3,44 12,32 4,32 65,41 12,43 1,24 100,00
0,21 6,92 16,84 6,04 61,71 8,27 0,00 100,00
0,98 5,16 15,67 3,52 62,10 11,96 0,61 100,00
1,78 9,37 21,70 3,77 54,57 8,62 0,20 100,00

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvad ggr du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa
sider, hvor du ikke allerede har et abonnement? Brudt ned pa Husstandsindkomst. Svarfordeling i %
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Total
Total
Total
Total

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover
Ved ikke/vil ikke svare 3N ©

Under 199.999 kr.
200.000-399.999 kr.
400.000-599.999 kr.
600.000-799.999 kr.

800.000 kr. og derover

Hvis jeg ikke kan finde
informationen andre steder,
k@ber jeg adgang

Hvis jeg ikke kan finde
informationen andre steder,
opgiver jeg min sggning

Jeg finder informationen
pa andre hjemmesider,
sa jeg ikke skal betale

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter

Jeg kgber adgang med det samme

Ved ikke/vil ikke svare

|

T

-

RELSEM

(3]

W Ubesvaret

Ved ikke

Har aldrig gjort

B Gjort tidligere, men ikke

mere

Gjort enkelte gange

Gogr af og til

M Plejer at ggre

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
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Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?
Brudt ned pa husstandsindkomst. Svarfordeling i % (vandret)

Gjort enkelte Gjort tidligere,

Plejer at ggre Gor af og til T men ikke mere Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret I alt (vandret)
Jeg finder informationen fia andre hjemmesider, B4 jeg ikke skal betale
Total 32,96 19,33 9,61 1,70 19,45 16,08 0,88 100,00
Under 199.999 kr. 31,45 17,12 7,80 1,13 25,84 14,47 2,20 100,00
200.000-399.999 kr. 31,41 15,77 9,33 1,49 24,41 16,23 1,37 100,00
400.000-599.999 kr. 37,15 19,38 9,36 1,58 17,91 14,21 0,42 100,00
600.000-799.999 kr. 36,15 21,09 11,90 1,45 16,36 12,86 0,20 100,00
800.000 kr. og derover 37,98 24,47 12,33 2,05 10,89 12,10 0,18 100,00
Ved ikke/vil ikke svare 26,30 18,50 7,42 2,14 21,57 22,90 1,16 100,00
Hvis jeg ikke kan finde Bhformationen andre steder, Bpgiver jeg min sggning
Total 19,94 15,25 12,91 3,06 22,88 25,16 0,81 100,00
Under 199.999 kr. 19,14 13,72 10,98 2,17 27,52 24,34 2,13 100,00
200.000-399.999 kr. 21,19 12,05 9,41 3,18 25,78 27,17 1,23 100,00
400.000-599.999 kr. 21,90 14,73 14,10 2,87 21,36 24,81 0,24 100,00
600.000-799.999 kr. 22,13 16,01 16,48 3,12 20,33 21,75 0,19 100,00
800.000 kr. og derover 20,27 18,61 15,95 4,04 20,34 20,67 0,12 100,00
Ved ikke/vil ikke svare 16,19 16,08 11,32 2,78 22,98 29,50 1,15 100,00
Hvis jeg ikke kan finde@nformationen andre steder, Rgber jeg adgang
Total 3,58 8,15 13,81 4,00 51,18 18,38 0,90 100,00
Under 199.999 kr. 3,83 6,86 12,48 3,55 54,08 16,91 2,30 100,00
200.000-399.999 kr. 3,28 5,29 10,21 3,92 56,98 19,02 1,30 100,00
400.000-599.999 kr. 3,31 7,75 14,09 4,78 52,18 17,63 0,26 100,00
600.000-799.999 kr. 3,74 9,09 16,22 3,53 53,48 13,71 0,24 100,00
800.000 kr. og derover 5,86 11,24 19,57 4,40 44,09 14,53 0,32 100,00
Ved ikke/vil ikke svare 2,22 8,60 11,56 3,77 47,80 24,81 1,24 100,00
Jeg kgber adgang med det samme
Total 1,26 5,38 14,77 4,35 60,20 13,22 0,82 100,00
Under 199.999 kr. 1,44 3,16 11,71 6,58 62,63 12,37 2,11 100,00
200.000-399.999 kr. 1,09 3,08 11,67 4,00 66,03 13,09 1,06 100,00
400.000-599.999 kr. 1,11 4,99 13,67 5,25 62,96 11,49 0,54 100,00
600.000-799.999 kr. 0,96 5,30 16,71 3,57 63,49 9,76 0,21 100,00
800.000 kr. og derover 1,56 9,31 22,73 3,97 52,44 9,76 0,24 100,00
Ved ikke/vil ikke svare 1,44 5,91 12,69 3,77 55,53 19,64 1,03 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
Stikprgve: 11.611 respondenter
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvad ger du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor
du ikke allerede har et abonnement? Brudt ned efter Har/Har ikke profil pa socialt medie®). Svarfordeling i %
100% “———
“ m Ubesvaret
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2 23 17
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39
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69 mere
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17 Gor af og til
15
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8
5 c 6 6
0% _“_n_—z—__-—_-—_—z—_ M Plejer at ggre
Total Har profil pa Har IKKE Total Har profil pa Har IKKE Total Har profil pa Har IKKE Total Har profil pa Har IKKE
socialt profil pa socialt profil pa socialt profil pa socialt profil pa
medie*)  socialt medie medie*)  socialt medie medie*)  socialt medie medie*)  socialt medie
Jeg finder informationen Hvis jeg ikke kan finde Hvis jeg ikke kan finde Jeg kgber adgang med det samme
pa andre hjemmesider, informationen andre steder, informationen andre steder,
sa jeg ikke skal betale opgiver jeg min sggning kgber jeg adgang
Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
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Hvad ger du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor
du ikke allerede har et abonnement? Brudt efter kgn. Svarfordeling i %
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0% s VA
Kvinde Mand Kvinde Total Mand Kvinde Total Mand Kvinde
Jeg finder informationen pa andre Hvis jeg ikke kan finde informationen andre|Hvis jeg ikke kan finde informationen andre Jeg kgber adgang med det samme
hjemmesider, sa jeg ikke skal betale steder, opgiver jeg min sggning steder, kgber jeg adgang

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl

Data bearbejdet af Kulturstyrelsen Stikprave: 11.611 respondenter
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H Ubesvaret

Ved ikke

Har aldrig gjort

B Gjort tidligere, men ikke

mere

Gjort enkelte gange

Gor af og til

M Plejer at ggre

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
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Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?
Brudt ned pa har/har ikke en profil pa et socialt medie . Svarfordeling i % (vandret)

Gjort enkelte Gjort tidligere,

Plejer at ggre Gor af og til T men ikke mere Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret I alt (vandret)
Jeg finder informationen fia andre hjemmesider, B4 jeg ikke skal betale
Total 32,96 19,33 9,61 1,70 19,45 16,08 0,88 100,00
Har profil pa socialt medie*) 37,09 22,14 10,32 1,96 14,25 13,99 0,25 100,00
Har IKKE profil pa socialt medie 17,67 8,94 6,96 0,72 38,69 23,82 3,21 100,00
Hvis jeg ikke kan finde Bhformationen andre steder, Bpgiver jeg min sggning
Total 19,94 15,25 12,91 3,06 22,88 25,16 0,81 100,00
Har profil pa socialt medie*) 20,66 17,89 14,99 3,44 19,54 23,28 0,21 100,00
Har IKKE profil pa socialt medie 17,25 5,48 5,22 1,65 35,27 32,09 3,03 100,00
Hvis jeg ikke kan finded@nformationen andre steder, Rgber jeg adgang
Total 3,58 8,15 13,81 4,00 51,18 18,38 0,90 100,00
Har profil pa socialt medie*) 4,23 9,69 16,24 4,51 47,81 17,26 0,26 100,00
Har IKKE profil pa socialt medie 1,15 2,46 4,83 2,12 63,65 22,53 3,27 100,00
Jeg kgber adgang med det samme
Total 1,26 5,38 14,77 4,35 60,20 13,22 0,82 100,00
Har profil pa socialt medie*) 1,39 6,34 17,10 5,06 57,78 12,07 0,27 100,00
Har IKKE profil pa socialt medie 0,78 1,86 6,12 1,75 69,16 17,47 2,86 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 r og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikprove: 11.611 respondenter. *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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Hvad go¢r du, nar du stgder pa at skulle betale for indhold pa internettet, som er vigtigt for dig, pa sider, hvor du ikke allerede har et abonnement?
Brudt ned kgn. Svarfordeling i % (vandret)

Gjort enkelte Gjort tidligere,

Plejer at ggre Gor af og til T men ikke mere Har aldrig gjort Ved ikke Ubesvaret I alt (vandret)
Jeg finder informationen pa andre hjemmesider, sa jeg ikke skal betale
Total 32,96 19,33 9,61 1,70 19,45 16,08 0,88 100,00
Mand 36,20 21,42 9,64 1,44 16,55 14,26 0,50 100,00
Kvinde 29,73 17,26 9,57 1,95 22,34 17,89 1,26 100,00
Hvis jeg ikke kan finde informationen andre steder, opgiver jeg min sggning
Total 19,94 15,25 12,91 3,06 22,88 25,16 0,81 100,00
Mand 19,89 16,43 13,84 3,83 21,97 23,54 0,51 100,00
Kvinde 19,99 14,07 11,99 2,29 23,80 26,77 1,10 100,00
Hvis jeg ikke kan finde informationen andre steder, kgber jeg adgang
Total 3,58 8,15 13,81 4,00 51,18 18,38 0,90 100,00
Mand 4,25 8,86 15,88 4,71 48,54 17,30 0,47 100,00
Kvinde 2,91 7,45 11,75 3,30 53,81 19,45 1,34 100,00
Jeg kgber adgang med det samme
Total 1,26 5,38 14,77 4,35 60,20 13,22 0,82 100,00
Mand 1,78 6,09 17,15 4,78 57,14 12,51 0,56 100,00
Kvinde 0,75 4,68 12,39 3,93 63,25 13,93 1,07 100,00

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Univers: Den danske befolkning i alderen 12 r og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
Stikpragve: 11.611 respondenter.
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt
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