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Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Data bearbejdet af Kulturstyrelsen, Stikprave: 11.611 respondenter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 ér +)
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

**) Programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjenester, radio, musik, eller laeser aviser/blade

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses
Videresalg af data ikke tilladt



MEDIERNES UDVIKLING
| DANMARK

2015

Streamer aldrig:
Andel i %, der for alle typer af indhold**) har svaret "Aldrig" til, hvor ofte de

streamer det pa internettet

15,3%

W ETL
Kvinde

20,1%

12-18 ar

9,8%

19-34 ar

3,6%

35-54 ar

10,8%

55-70 ar

31,0%

71 ar og derover

48,3%

Husstandsindkomst under 199.999 kr.

25,1%

Husstandsindkomst 200.000-399.999 kr.

25,5%

Husstandsindkomst 400.000-599.999 kr.

17,5%

Husstandsindkomst 600.000-799.999 kr.

13,7%

Husstandsindkomst 800.000 kr. og derover

8,4%

10,7%

Har profil pa socialt medie*)
Har IKKE profil pa socialt medie

43,7%

HT-omradet

14,2%

@st for Storebzelt excl. HT-omradet

23,0%

Fyn

19,4%

Sydjylland

19,2%

@stjylland

16,1%

Vestjylland

21,5%

Nordjylland

20,4%

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmdl, Data bearbejdet af Kulturstyrelsen, Stikprgve: 11.611 respondenter

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ér og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 Gr +)
*) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo

**) Programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjenester, radio, musik, eller laeser aviser/blade

Ved enhver brug af data skal originalkilden samt Kulturstyrelsen, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2015 oplyses

Videresalg af data ikke tilladt

STYRELSEN



MEDIERNES UDVIKLING 2015 el =St F

| DANMARK STYRELSEM

Streamer aldrig: Andel i %, der for alle typer af indhold™*) har svaret "Aldrig" til, hvor ofte de streamer det pa

internettet
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Husstandsindkomst under 199.999 kr.
Husstandsindkomst 200.000-399.999 kr.
Husstandsindkomst 400.000-599.999 kr.
Husstandsindkomst 600.000-799.999 kr.

Har profil pa socialt medie*)
Har IKKE profil pa socialt medie
@st for Storebzelt excl. HT-omradet

Husstandsindkomst 800.000 kr. og derover

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 dr og derover med adgang til internet (97,4 % af hele befolkningen 12 dr +)
Stikprave: 11.611 respondenter, *) Facebook, Google+, LinkedIn, Twitter, Instagram, Pinterest, Snapchat, Tumblr, Vimeo
**) programmer/film/serier fra tv-stationer, programmer/film/serier via streamingtjeneste, radio, musik, eller lzeser aviser/blade

Kilde: Index Danmark/Gallup 1H2015 - Kulturstyrelsens egne spgrgsmal
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen
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