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Daglig tv-sening, radiolytning (daglig reach %) og avisleesning (daglig/ugentlig deekning i %), daglig/nsesten daglig
brug af internet og streaming (%), daglig brug af hjemmesider (daglig reach %)*) - 16-89-arige i 2014

Besgger et public servicemedies hjemmeside*) 22,5
Besgger et regionalt dagblads hjemmeside*) 5,5
Besgger et landsdaekkende dagsblads hjemmeside*) 29,3

Bespger nyhedsmedie pa web*) 42,4

Streamer film/serier/tv-programmer | 12,1

Bruger internettet 81,0
* 80,0
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Leeser et lokal ugeavis (ugentlig deekning) 60,4 642

- 20
Lzaeser et provinsdagblad 92,0

Leeser et landsdaekkende dagblad 32 9

Laeser et dagblad 43'4{6 )

Lytter til radio - kommerciel 303
Lytter til radio - public service g%,g

; ; 76,3
Lytter til radio 755

Ser traditionelt tv - ikke-public service 45,9

18,5
Ser traditionelt tv - regional public service (TV 2-vinduer) 15'1

Ser traditionelt tv - public service i alt 6625386

Ser traditionelt tv 7(%,
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Kilder: TV: Gallup/TV-Meter, RADIO: Gallup/Radiometer, Dagblade: Index Danmark/Gallup - Heldrsbaser, Lokale ugeaviser: Lokal Index Danmark/Gallup, Univers: 16-89-drige
Internetbrug og streaming: Danmarks Statistik - It-brug i befolkningen, Brug af mediehjemmesider: Gemius SA - gemiusAudience 2015-01 Reach condition: 5 minutes consecutive
Data bearbejdet af Kulturstyrelsen *) Tal fra januar 2015
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