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1. GENEREL INFORMATION

DAKNINGSOMRADE

TV @ST daekker den del af Region Sjzelland, der bestar af falgende kommuner: Lolland,
Guldborgsund, Vordingborg, Naestved, Stevns, Faxe, Ringsted, Sorg, Slagelse, Holbaek,

Kalundborg og Odsherred.

Gallups TV-meter univers 12+ tzeller 480.000 borgere i daekningsomradet.

Stationen har sit hovedsaade i Vordingborg. Herfra tilretteleegges og afvikles stationens
samlede programvirksomhed. Der har omregnet til arsveerk vaeret 80 faste medarbejdere,
fordelt med 74 medarbejdere og en ledelsesgruppe pa 6 medlemmer.

TV @ST udsender sit indhold pa to tv-kanaler - “vinduerne” p& TV 2’s hovedkanal og pa den
regionale 24 timers kanal - samt pa internettet og de sociale medier. Efter grundig overvejelse
blev det besluttet at lade TV @ST std som den eneste afsender af al indholdsproduktion.

Det nye navn og det nye logo blev implementeret pa alle platforme 2. september 2014.

SENDETID

I "vinduerne” pa TV 2’s hovedkanal har TV @ST i 2014 udsendt 260 timers fjernsyn, der
fordeler sig med 223 timer til programindhold og 37 timer til reklamer.

"\induerne” er samsendt med TV @ST-kanalen, hvor der i 2014 har vaeret 8.760 mulige
sendetimer til rédighed, og vi har veeret on air i 4.784 timer, fordelt p5 programmer, trailere,
sponsorskilte og programskilte. Udsendelsesstatistikken for 2014 har en mere specifik
fordeling af sendetiden. Udsendelsesstatistik og indholdskategori vedlaagges som bilag.

Antallet af sendetimer blev fglgende:

Sendetidspunkt

Programtitel

Udsendelses-

Heraf gen-

udsendelses-

Udsendelses-

Udsendelses-

timeri 2014 | timer timeri 2013
TV 2-vinduer:
12.12 - 12.16 (ma.-fr.) | Regionale nyheder | 11 13
17.10 - 17.16 (ma.-fr.) | Regionale nyheder | 14 19
18.15 - 18.21 Regionale Nyheder | 25 25
19.25 - 19.25.30 Coming-up 1 1
19.30 - 19.50 Regionale Nyheder | 103 102
19.50 - 19.58 (sg@.-fr.) Magasinprogram 37 53
22.27 - 22.37 (ma.-to.) | Regionale Nyheder | 32 35
Regionale reklamer 37 34
Sendetimer i alt 260 o 274

Heraf gen-

udsendelses-

Udsendelses-

timeri 2014 | timer timeri 2013
TV @ST-kanalen:
Program 4471 3732 3751
Trailer, sponsorer, fillers 313 235
Off-broadcast (nyhedsscreen) 3976 4774
Sendetimer i alt 8760 8760




PROGRAMPLAN

TV 2-vinduer:

12.12-12.16: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendt mandag-fredag.
17.10-17.16: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendt mandag-fredag.
18.15-18.21: Regionale nyheder - kort nyhedsopdatering. Sendt mandag-sgndag.

19.25-19.25.30: Coming-up - teaser pa en af aftenens vigtigste historier. Sendt mandag-
sgndag.

19.30-19.48: Regionale nyheder - med seneste nyt, uddybning, og aktuelle reportager. Sendt
mandag-sgndag.

19.48-19.49: Den regionale vejrudsigt - med morgendagens vejr og 5-dggns prognose. Sendt
alle dage umiddelbart efter nyhederne.

19.49-19.58: Magasinprogrammer — om livsstil, motion, forbrug, natur, have og kultur. Sendt
sgndag-fredag.

22.27-22.37: Regionale nyheder - med den sene opdatering pa dagens nyheder. Sendt
mandag-torsdag.

TV @ST-kanalen:
09.30-23.30: Nyheder samsendt/parallelsendt med TV 2-vinduerne. Magasinprogrammer:
kultur, oplysning, livsstil, motion, natur og have. Sendt alle dage.

23.30-09.30: Off-broadcast, hvor vi har samsendt nyheder og billeder fra www.tveast.dk og
programoversigter.

SEERTAL
TV ST blev den mest sete region, og vi fik den mest besggte hjemmeside, men de
voldsomme forandringer i danskernes tv-vaner satte sine tydelige spor i seer-og besggstal.

Seertallene pa “vinduerne” pd TV 2’s hovedkanal var under gget pres, og pa hovedudsendelsen
kl.19.30 faldt rating/share fra 18,6/45,9 til 14,3/40,1. P& vores egen kanal fik 19.30-
udsendelsen en rating/share pa 1,3/2,5. Samlet set giver det et fald i rating/share p& 3,5/3,3.

P& trods af nedskaeringen i programproduktionen fik vores egen kanal flere seere. I den
absolutte prime time kl. 20-20.30 ndede vi en rating/share pa 1,7/4,3 mod 1,4/3,3 i 2013.

P& nettet fortsatte fremgangen i besggstal til ny rekordhgjde. Besggstallet steg med 48 pct. til
i alt 9 mio. Vi ndede 18,7 mio. sidevisninger - en stigning pa 25 pct. - og vi naede 3,5 mio.
absolut entydige besggende - en stigning pa 52 pct. Det er et udtryk for, at medieforbruget i
stigende grad flyttes over pa nettet.

P& nyhedsomradet styrkede vi daekningen p& bade tv og nettet. P3 tv skete det bl.a. gennem
en mere struktureret anvendelse af brugergenereret indhold, og vi ansatte en redaktgr, der fik
det brugergenerede indhold som szerligt ansvarsomrade.

P& nettet blev nyhedsbemandingen udvidet til ogsa at omfatte weekenden.

Medieforligets varsel om nedskaering i licensen satte sine tydelige spor i programproduktionen
til TV @ST-kanalen. Antallet af produktionstimer blev i andet halvar kraftigt reduceret med
henblik p& hurtigst muligt at na budgetmalet for 2015. Her reduceres produktionstimerne med
38 procent. Nedskaeringen i licensen satte en brat stopper for den positive udvikling, som
programudbuddet pd den regionale kanal var inde i.

I forbindelse med budgetlaegningen for 2015 blev der banet vej for udviklingsprojektet Ny
Standard, hvor vi med nettet som omdrejningspunkt for den samlede TV @ST-virksomhed skal
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finde ud af, hvordan vi tager skridtet fra regional tv-station til regionalt mediehus, og saetter
en Ny Standard for, hvordan vi udnytter og laver indhold til forskellige platforme, som praeger
dagens medieforbrug. De fgrste initiativer gennemfgres i starten af 2015.

SEER- OG BRUGERTAL
I nedenstdende tabel er seertallene for alle udsendelser anskueliggjort ved en sammenligning
med seertallene for 2013 og den konkrete malsaetning for de enkelte udsendelser:

o Rating - share* | Rating - share* | Rating - share*

Gallup 12 ar+ 2014 2013 M&Iszetning
TV 2 - vinduer:
Kl. 12.12: Regionale nyheder 2,1-27,2 2,4-31,8 3,0 -50,0
Kl. 17.10: Regionale nyheder 4,4 - 27,5 3,8-20,5 Ikke defineret
Kl. 18.15: Regionale nyheder 7,7 - 35,3 9,5 -38,5 14,0 - 50,0
Kl. 19.30: Regionale nyheder 14,3 - 40,1 18,6 - 45,9 17,0 - 55,0
Kl. 22.20: Regionale nyheder 9,4-29,4 10,9 - 29,8 14,0 - 40,0
Alle programmer p5 dagen 11,7 - 37,6 14,6 - 41,9 8,0 - 50,0
TV @ST-kanalen:
Kl. 19.30 - 20.00 1,3-3,7 1,0-2,5 Ikke defineret
Kl. 20.00 - 20.30 1,7-4,3 1,4-3,3 2,0-4,0

*Rating: procentdel af alle borgerne i regionen.
*Share: procentdel af de borgere, der ser fjernsyn det pdgaldende tidspunkt.

For hovedudsendelsen kl. 19.30 bringes her en sammenligning af seertallene med de gvrige
TV 2-regioner (ekskl. TV 2/BORNHOLM) malt i 12 &r+ universet:

Region Rating i pct. Share i pct.
TV @ST 14,3 40,1
TV MIDTVEST 14,0 42,8
TV SYD 12,4 37,2
TV 2/NORD 12,3 37,5
TV 2/FYN 11,8 36,9
TV 2/@STIYLLAND 11,2 38,5
TV 2 LORRY 9,0 29,0

For TV @ST-kanalen bringes her en sammenligning af seertallene med de gvrige TV 2-
regioners 24 timers kanaler kl. 20-20.30 (ekskl. TV 2/BORNHOLM) malt i 12 &r+ universet:

Region Rating i pct. Share i pct.
TV @ST-kanalen 1,7 4,3
TV MIDTVEST/MOKKA 0,8 2,3
TV 2/NORD/SALTO 0,7 2,0
TV SYD+ 0,6 1,5
TV 2/@STIYLLAND 0,4 1,3
TV 2/FYN 0,2 0,5
TV 2 LORRY 0,1 0,2




SKONSMASSIG FORDELING AF RESSOURCERNE
Med udgangspunkt i regnskabstallene for 2014 er der foretaget en skgnsmaessig fordeling af
ressourcerne pa de tre hovedomrader nyheder, TV @ST-kanalen og internet.

2014 2013
e Nyheder 58 pct. 58 pct.
e TV @ST-kanalen 32 pct. 34 pct.
e Internet 10 pct. 8 pct.

2. PUBLIC SERVICE FORMAL

I den overordnede programerklaering har bestyrelsen fastlagt rammerne for, hvordan stationen
med sin formidling pa tv og internet skal leve op til forpligtelserne i den indgdede public
service kontrakt med Kulturministeriet. Den overordnede programerklaering vedlaagges som
bilag til denne redeggrelse.

Programerklaeringen er baerende for bade den programpolitiske vision og den operationelle
programpolitik, som ledelsen arbejder efter. Som licensfinansieret public service institution er
det vigtigt, at bestyrelse, ledelse og medarbejdere har sat sig nogle klare mal og rammer for
at kunne indfri public service forpligtelserne. Vi finder det derfor relevant at beskrive disse mal
0g rammer.

TV @ST er én tv-station, der sender pa to tv-kanaler - “vinduerne pa TV 2’s hovedkanal og
pa den regionale 24 timers kanal - samt p& internettet og de sociale medier. Den program-
politiske vision skal bade cementere vores position som den vigtigste nyhedsformidler pa de
platforme, hvor kunderne forventer, at vi er til stede og vaere den vigtigste formidler af gode
tv-oplevelser fra naeromradet/faellesskabet.

Meningen
MENINGEN med TV @ST er formuleret sdledes:

¢ Vi engagerer os i dit liv, og inspirerer dig til at handle.

Det betyder, at vi vil tage aktivt del i det liv, der leves i vores daekningsomrade. Vi vil saette
borgerne i stand til aktivt, kritisk og konstruktivt at tage del i feellesskabet.

Derfor spiller MENINGEN en helt central rolle i programpolitikken. Den er krumtappen i alt,
hvad vi producerer pa tv og web. MENINGEN er den hovedoverskrift, der samler indhold s
forskelligt som have- og antik-programmer, korte nyheder, web-nyheder og undersggende
journalistik.

Som supplement til MENINGEN har vi formuleret en programpolitisk ambition, hvor vi vil
arbejde malrettet med at saette HVERDAGSLIVET I CENTRUM. Ambitionen szetter den
strategiske retning for ledelse og medarbejdere:

e Vi vil veere en del af borgernes hverdag - hver dag

e Vi vil veere mere tilstede og mere synlige overalt i regionen

e Vi giver mere plads til debat og holder fast

e Fortzelleglaede og engagement er vores kvalitet

Visionen szetter rammen for ambitionen og méalsaetningen om at seette HVERDAGSLIVET 1
CENTRUM:
Vi vil:

e etablere os som “vores tv-kanal” hos alle voksne 40+ i regionen

e cementere vores position som regionens vigtigste nyhedsformidler pa tv, web og sociale

medier
e levere gode neaere tv-oplevelser fra hele regionen
e have flest seere og brugere
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Vi er fgrste valg:
e nar du vil have regionale nyheder
e ndr du har et problem/ nyhed, du vil dele med fzellesskabet
e nar du vil dele en Igsning/et godt rad med feellesskabet
e nar du vil se den gode/brugbare tv-oplevelse om hverdagslivet i regionen

Vi star for:
e Kiritisk gedigen journalistik
e Troveerdighed

NYHEDSOMRADET

Nyhederne pa TV @ST sgrger for at give seerne et overblik over de vigtigste nyheder i vores
region. P8 tveast.dk, i vinduerne pa TV 2 og pa vores egen kanal TV @ST fglger vi
nyhedsstrammen overalt i regionen fra morgen til aften og sgrger for at prioritere og servere
den for vores seere og brugere. Hurtigt, overskueligt og nemt at ga til.

Nyheder med konsekvens

I 2014 korte vi flere stgrre nyhedsserier, der b&de gav genlyd og farte til, at myndighederne
matte gribe ind i flere tilfaelde. Det var blandt andet sagen om bostedet Tornhgj i Holbaek
Kommune, hvor pargrende og ansatte rettede en skarp kritik mod forholdene.

Det var historierne om uro og lovigse forhold p& Motalavej i Korsgr, hvor politi og kommune
efterfglgende satte massivt ind.

Det var sagerne om folk der blev truet med faengsel i Guldborgsund, fordi de ikke kunne betale
for tvungen tilslutning til det offentlige kloaknet.

Ogsa historier om folk, der har problemer med at skaffe kreditldn til hushandler og sager om
folk, der kaemper for at fa gode net- og mobilforbindelser i tyndt befolkede omrdder har vi faet
sat hgijt p& den politiske dagsorden i 2014.

Breaking News

TV @ST prioriterer at nd ud til seerne med vigtige nyheder og beredskabsmeddelelser sa
hurtigt som muligt. Derfor har vi udviklet en sakaldt breaking bar, en crawl-tekst i bunden af
tv skaeermen, som den vagthavende redaktgr kan aktivere ved behov. Teksten skrives og styres
i et web interface, saledes at enhver autoriseret bruger af systemet kan broadcaste teksten pa
tv i lgbet af nogle sekunder, uanset hvor de befinder sig. Det kraever kun, at der er forbindelse
til internettet. Systemet giver mulighed for at kommunikere vigtige nyheder og
beredskabsmeddelelser til seerne med sekunders responstid. Systemet har veeret i brug ved
flere begivenheder i 2014.

Brugerinvolvering

I Igbet af 2014 udviklede det brugergenererede indhold sig eksplosivt pd vores platforme - og
vi fik i Igbet af &ret sat mere struktur pa dette vigtige satsningsomrade. Det skete forst og
fremmest ved at fa ansat Brugernes Redaktgr — en redaktgr, der har det som sit fuldtidsjob at
styre og udvikle omradet.

Vi fik rekrutteret de fgrste medlemmer pa @stholdet - en gruppe af borgere i vores region, der
skal hjaelpe os med idéer, billeder og video-indhold, der skal veere vores forleengede arme ude
i virkeligheden; vores ambassadgrer overalt i regionen. Og vi fik indfgrt et hjgrne af vores
hjemmeside udelukkende dedikeret brugerstoffet: “Min hverdag” hedder det - og det kaster
ogsa indhold af sig til nyhedsdaekningen bade pa web og i tv.

I tv har vi udviklet et specielt format udelukkende ved hjaelp af bruger-idéer: "Kender du en”,
hedder et ugentligt indslag, hvor vores seere og brugere er dem, der indstiller en person, der
bgr fa sit portraet i TV @ST.

Debat

Vores kommentar- og debatstof har ogsd udviklet sig meget kraftigt i 2014. Det er pd
facebook - hvor vores brugere findes i stort tal — at den helt afggrende debatplatform findes.
Vi har haft flere keempestore sager, der netop via facebook udviklede sig med eksponentiel
kraft. Det bedste eksempel pa det var en historie om en dreng fra Nakskov, der blev mobbet,
og til sidst gik hans far med hen i skolen for at sta vagt, mens drengen fik sin undervisning.



Den sag greb sa voldsomt om sig, at den ndede op pa taet ved en million visninger pa
facebook. Ogsa sagen om uro pa Motalavej i Korsgr gav en eksplosionsagtig veekst pa de
sociale medier. Og det er igennem det debatskabende stof pa facebook, at rigtig mange
kommer ind og laeser pa vores hjemmeside - lige nu er det mere end halvdelen af vores
besgg, der kommer fra facebook.

Debatkulturen pa facebook er bdde &ben og bramfri; nogle gange bliver den for hardtsldende,
og enkelte gange krydser den de lovlige graenser. Derfor har vi ogsa vaeret ngdt til at arbejde
malrettet med at finde en form, hvor vi moderer debatten uden at kveele den. Og vi har sat
kreefter af til at folge debatten, s3 vi sikrer, at vi hele tiden har et vdgent gje pa vores
historier; sa vi sikrer, at der ikke er debatter, der Igber Igbsk.

Valget til Europa Parlamentet

I forbindelse med valget til Europa Parlamentet den 25. maj 2014 lavede vi en nyhedsserie i
vores 19.30-udsendelse. Nyhedshistorierne sgrgede for at fa europaeisk politik til at blive
relevant for den regionale dagsorden i en serie af indslag. Efterfglgende lavede vi en decideret
"partilederrunde” mellem de regionale spidskandidater i vores studie i Vordingborg.
Repraesentanter fra alle partier deltog i debatten; sd alt i alt blev vores seere klzedt grundigt
pa til at saette deres kryds i stemmeboksen.

Nyhedsdebatten 28 Minutter

Programmet er oprindeligt taenkt som et aktualitetsprogram med relevante, aktuelle gaester,
der taler om ugens nyhedsdagsorden, sddan som den blev afspejlet i nyhederne pd TV @ST.
Programmet bestar af tre dele:

Debatten, hvor vi tager et af ugens store diskussionsemner op til debat. De to hovedpersoner
i sagen kommer i studiet og far tid til at tale emnet helt i bund.

Panelet, hvor vi har to deltagere inde for at diskutere nogle af ugens mest opsigtsveekkende
og debatskabende emner. Det er markante personligheder fra omradet, der pa skift deltager
som paneldeltagere, og de er med til at give ugens nyheder en ekstra eftertanke fra flere
synsvinkler.

Interviewet, hvor vi har en af ugens hovedpersoner inde for at fa hele historien og
baggrunden for bade sagen og personen bag sagen. Det er mennesker med passion og vilje,
der far lejlighed til at fortzelle om det, de braender for.

Programmet bed sig aldrig fast, og det skyldes formentligt, at nyhedsdebatten finder sted her
og nu pa de sociale medier, hvor alle har mulighed for at deltage og bidrage med deres
meninger. Vi drog konsekvensen af denne drejning over mod de sociale medier og nedlagde
nyhedsdebatten pa TV.

PROGRAMOMRADET

Seerne har i stigende grad sggt hen for at se programmer pa vores egen kanal i 2014. Vi har
haft ny-produktioner hver aften og seerligt i forste halvar blev der produceret mange
magasinprogrammer. Vi har tilbudt seerne en bred vifte af kultur, livsstil, samfund, natur,
historie, inspirations-programmer. Alle med udgangspunkt i lige netop vores region og livet,
som leves her. Ambitionen om at saette HVERDAGSLIVET I CENTRUM har i hgj grad
gennemsyret alle programformater.

Seerne far magasinprogrammer fra og om deres region i formater, hvor der er tid til omtanke
og eftertanke. Live-on-tape-konceptet med baerende veert som guide i programmerne er stadig
det velkendte TV @ST-magasin

Lev Livet
Med stgtte fra TrygFonden var det muligt at fortsaette programserien Lev Livet i forste halvar
som et meget stort projekt, hvor vi pa flere platforme og med forskellige tilgange ville hjeelpe
seerne til en sundere livsstil. Projektet omfattede programmer pa tv som inspiration og viden,
et webunivers med mulighed for fordybelse og ekstrainformation, samt en klub med gratis
medlemskab, hvor medlemmerne far opbakning til det sunde liv.
I 2014 blev SKOLEKAMPEN introduceret, som forlaengelses af 2013’s KOMMUNEKAMP. Her
dystede regionens skoler om at forbraende flest kalorier, og samtidig blev der i programmerne
sat fokus pa, hvordan motion og bevaegelse blev integreret i undervisningen.
Et andet initiativ under Lev Livet-projektet er Lev Livet-kuren, hvor seerne kunne hoppe med
pa kur og hver uge blive guidet igennem sammen med deltagerne i programmerne.
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Det er for tidligt at vurdere om kurven er knakket, men en uvildig evaluering fra KORA - Det
Nationale Institut for Kommuners og Regioners Analyse og Forskning - baseret pa input fra
fokusgrupper konkluderede, at projektet er en succes og ggr en forskel for seernes sundhed.

Events og livetransmissioner
TV OST LOBET blev produceret som et laengerevarende program pa dagen, hvor vi bl.a. gik
bag om den begivenhed, Igbet ogsa er.

Det samme gjorde Medielgbet, som er et nyt samarbejde mellem de regionale medier. DR P4
Sjeaelland, Sjeellandske Medier og Folketidende. Ud over selve lgbsdagen blev der sendt
optaktsprogram.

Ogsa i 2014 livetransmitterede vi over flere dage fra Folkemgdet pd Bornholm i samarbejde
med fem andre regioner.

Desuden samsendte vi ssenkningen af Faergen Argsund, som TV2 Fyn producerede som
liveprogram.

Faelles regionale programmer

Programsamarbejdet med de gvrige regioner fortsatte i 2014, med programserier som
Sprogblomster, Kryb og Kravl, En Dag i Danmark - om kraeftens mange ansigter,
skole-quizzen Smart-parat-svar, det daglige 28 minutters program Danmark Rundt, som
giver et overblik over regionale historier fra hele landet. Programmet produceres af TV 2/FYN.
Sammen med fem andre regioner gik vi sammen om en daglig direkte sending fra
Folkemgdet pa Bornholm.

Mange nye formater - og @ST-classic far et twist

Igeni ar blev der sgsat nye formater og faellesnaevneren for programmerne er ambitionen om
at seette HVERDAGSLIVET I CENTRUM, begejstringen for at fortaelle de gode historier, vise
regionen, mgde de mennesker, der bor der, og skildre deres liv. Se beskrivelser af alle
programmer under afsnit 8.

Tre programmer er efterhanden blevet til klassikere med mange saesoner pa bagen, det er
programmer som for mange seere er indbegrebet af TV @ST. Det betyder ikke, at de blot far
lov at fortsaette, for det er vigtigt at formaterne hele tiden fornyes, udvikles og justeres. Mad
med Mere og I kgkkenet blev i efterarsseesonen fornyet, sa der ikke laangere indgar besgg
pa regionens restauranter, men i stedet besgger Mads Gudiksen regionens sma
fodevareproducenter og tager ingredienser med hjem til kgkkenet, hvor David som saadvanlig
fremtryller fantastiske retter. Samtidig skiftede programmet navn til Mad med Mads og
David. Mit Kaereste Eje fik Sille Roulund tilbage som vaert i 2014, og et nyt element blev
indfgrt. Sille besgger i hvert program Lauritz.com og ser pa en af de ting som er indleveret -
senere i programmet afslgres hammerslagsprisen. Ud i Haven var i 2014 tilbage med Sille og
havemanden i bade drivhuset og i regionens skgnne haver. Vi gar teet pd de mennesker, de
steder, de ting og den mentalitet, der er seeregent ved vores region.

Tekst TV

TV @ST har i samarbejde med de gvrige TV 2-regioner investeret i et Screen tekst tv-system,
primaert beregnet til at lave tale-til-tekst undertekster pa vores 19:30 nyhedsudsendelse.
Screen TTV systemet blev i 2014 udbygget med en fuld tekst tv-karrusel, sdledes at TV @ST
nu ogsa pa sin egen 24 timers kanal tilbyder tekst tv. Vi har valgt at fokusere pa to omrader:
Nyheder og programoversigt med programomtaler.

Tekst tv indholdet bygger pa single sourcing princippet, saledes at der ikke bruges
ungdvendige ressourcer pa at fortzelle den samme historie pa flere platforme. Det betyder i
praksis, tekst tv afspejler de nyheder og programomtaler, vi i forvejen publicerer pa nettet,
mens programoversigten traekkes fra planlaagningssystemet Whats On.

Saerlige programsatsninger

I Medieaftalen 2012-2014 blev der afsat et engangsbelgb til saerlige programsatsninger. I 2014
har TV @ST afsat kr. 2,3 mio. til konkrete programinitiativer indenfor oplysning, kultur og
samfund. Initiativerne flugter de programinitiativer, som engangsmidlerne blev anvendt til i
2013.



Vi styrkede vores baggrund og oplysning med flere debatprogrammer i det sene 22.35-slot.
Mandag var det et portraetlignende program Hvem er du, hvor varten Rasmus Birkerod gik
teet pa regionens kendte ansigter, der fortalte om:

e dér, hvor vi lzerer af livet

e dér, hvor det er sveert og

e dér, hvor vi rykker os fremad

Onsdag var det Nyhedsdebatten 28 minutter, og torsdag var det Praestens lektie, hvor to
preester blev stillet overfor en raekke personlige dilemmaer og debatterede livsanskuelse i et
hverdagsneert sprog.

Programmet fik stor opmaerksomhed i de kirkelige kredse, fordi det var det fgrste af sin art.
Programmets veert og tilrettelaegger Rasmus Birkerod fik saledes tildelt KLF Kirke & Mediers
haederslegat.

P& kulturomradet styrkede vi vores daekning med to nye programserier. En serie, hvor vi
havde fokus pa kunstens forskellige genrer, og en serie hvor vi var pa Borreby Teater pa
Borreby Gods for at fglge opsaetningen af De tre Musketerer. Vi giver et indblik i de mange
elementer, der skal til for at en forestilling ruller over scenen.

P& samfundsomradet producerede vi tre nye serier:

Arvegods: Her fglger vi den nye generation af godsejere og deres bestraebelser pd at
viderefgre den faedrene arv.

Feergefart: Faergeforbindelsen er livsnerven for beboerne pd de mange smager i vores
omrade. Vi vil falge de forskellige faerger og deres besaetningers arbejde med at betjene @-
befolkningen.

Storebeelt: Vi fulgte livets gang for de 300 medarbejdere pa Storebzaeltsforbindelsen, og gav
folk et indblik i, hvor meget der kraeves for at holde denne vigtige trafikforbindelse i gang
dggnets 24 timer aret rundt.

WEBOMRADET - www.tveast.dk

Brugerne af vores hjemmeside er i 2014 i stigende grad rykket fra pc til tablet og smartphone/
mobil.

Mange dage overstiger antallet, der ser vores hjemmeside p& mobil og tablet, ligefrem antallet
af pc-brugere. Vi har bl.a. derfor i gang sat udvikling af en ny hjemmeside, der skal fungere
bedre pa flere platforme.

Vi har i 2014 arbejdet videre med, at indfgre nye arbejdsgange, der fremmer publiceringen af
nyheder og programmer p& vores online-platforme. Udviklingsprojektet Ny Standard er i hgj
grad medvirkende til at styrke dette arbejde.

Trods navneskiftet (www.tv2east.dk -> www.tveast.dk) har vi, ogsa i 2014, set en staerk
stigning i besggstallet. Som noget nyt har vi i 2014 malt vores besggstal med Danske Mediers
analyseveerktgj (p.t Gemius):

e 9 mio. bespg i 2014 (+48 % i forhold til 2013%)

e 18,7 mio. sidevisninger i 2014 (+25 % i forhold til 2013%*)
e 3,5 mio. absolut entydige besggende i 2014 (+52 % i forhold til 2013%*)

* De procentvise stigninger er malt med Google Analytics, da vores besggstal fra 2013 ikke er tilgangelig
i Gemius.
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Nytars-rekord
I januar maned trak nytarsballaden pa Motalavej i Slagelse med artikler, video og indlaeg mere
end 650.000 brugere ind pa tveast.dk. Det stgrste antal brugere nogensinde pa hjemmesiden.

Antallet af unikke besggende i januar, overstiger regionens 12+ befolkning, og ma saledes
veere udtryk for, at historierne havde bred interesse ogsa uden for regionen.

Det overvaldende besggstal i januar blev efterfulgt af mere moderate besggstal. Ikke desto
mindre overgik hver maned gennem hele aret, den tilsvarende maned i 2013.

De hgje besggstallet vurderes til at fremkomme pa grund af falgende:

Videre udvikling af TV @ST’s onlinejournalistik

Fokus pa online livedaekning med opdateringer “minut for minut”
Vedvarende tilpasning og effektiv udnyttelse af de sociale medier
@get brug af tveast.dk pa mobil og tablets

Brugertal pa tveast.dk fra 2014, malt med Danske Mediers analysevarktgj, Gemius

Besgg ift,

2013

(baseret pa Absolutte

Google unikke
tveast.dk, 2014 | Besgg Analytics) Sidevisninger besggende
Januar 1.082.216 | 175,29% 2.148.117 418.272
Februar 604.823 | 81/47% 1.394.066 197.302
Marts 670.409 | 92/98% 1.452.494 200.796
April 555.875 | 44/85% 1.214.040 178.279
Maj 643.847 | 20/56% 1.394.506 209.848
Juni 718.123 | 42/56% 1.442.815 240.863
Juli 747.731 | 71,13% 1.509.639 241.856
August 699.089 | 43/55% 1.480.495 241.615
September 647.160 | 19/73% 1.404.865 227.384
Oktober 692.745 | 13,58% 1.450.353 237.951
November 802.004 | 15/92% 1.590.209 294.696
December 888.754 | 18,69% 1.694.964 310.154
Hele aret 8.752.776 | 348:74% 18.176.563 2.999.016
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Udviklingen af tveast.dk malt med Google Analytics

01.01-2014 - 31-122014: @ Sessioner
01.01-2013 - 31-12-2013: Sessioner
1500 000

\_——\_______f
600.000

april 2014 ) juli2014 oktober 2014

M Returning Visitor B New Visitor
Sessioner Brugere Sidevisninger Sider pr. session 0101-2014 - 31-12-2014

48,74 % 52,25 % 24,96 % -15,99 %
9086 117 ift 6108 40 3490 278 R 2292 514 18778546 15027855 | 2071 246
—_ i — —

Gns. sessionsvarighed Afvisningsprocent % nye sessioner

-25,40 % 14,48 % 1,77 %

00:01:41 ift. 00:02:16 64,62 % ift. 56,45 % 35.85 % ift. 35,23 %
—_— S —

Indholdselementer pa tveast.dk

Hjemmesiden opdateres dagligt med regionale nyheder/ historier i form af artikler, videoer,
temasider og programsider, med mulighed for at se vores programmer og ekstra indhold til
disse. Artiklerne kommenteres via facebook og deles flittigt. Derudover bruger vi interaktiv
liveblogging som et ekstra element i vores nyhedsdaekning ved saerlige begivenheder.

I 2014 har der vaeret udgivet fglgende elementer pa tveast.dk:
e 5.675 artikler
e 5.907 videoer
e ca. 40.000 kommentarer fra brugere*

* Antallet af kommentarer er baseret p& estimater pd baggrund af tilgeengelige data (6.837 kommentarer
pa tveast.dk under artikler + 33.580 kommentarer pa opslag pa facebook.com/tveast).

Online-tv

TV2-regionerne har en stolt tradition med tv p& nettet. Siden artusindeskiftet har vi, som nogle
af de fgrste i Danmark, tilbudt gratis online-tv til vores seere pa tv2regionerne.dk.
Efterfglgende har net-tv veeret en naturlig del af vores public service virksomhed. Vi har
lsbende 3bnet op for steerkere og staerkere tv-tilbud pa vores hjemmesider for at matche
udviklingen og efterspgrgslen, men i 2013 og 2014 har brugen af online video ndet nye hgjder.
Brugsmgnstret gar ogsa her fra pc til tablet og mobil.

Mediemarkedet har forandret sig meget, og vi har arbejdet yderligere med vores online
distribution for at kunne sikre regionalt, online public service til et bredt publikum. Trods
online-konkurrencen fra udlandet er regionalt indhold fortsat meget populaert og eftertragtet,
men brugerne stiller nye krav om at skulle kunne tilgd indholdet p8 nye mader og pa nye
platforme. Seerne rykker fra traditionelt fjernsyn til online distribution.

For ogsa at kunne tilbyde god public service pa flere platforme i de kommende ar, har vi i Igbet

af 2014, i samarbejde med flere af de gvrige regioner, forberedt en ny “online video platform”,
som vi forventer at kunne tage i brug i sidste halvdel af 2015.
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Sammenligning af syv af de 8 regionale hjemmesider

Sammenligning af syv TV2 regioner

15.000.000
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LEVERANCER TIL LANDSDAKKENDE TV

Leverancerne af nyhedsindslag mv. til TV 2/DANMARK er i 2014 faldet med 44 procent i
forhold til 2013.

Til TV 2/DANMARK’s programafdeling blev der ikke leveret selvstaendige programmer.

Til TV 2/NYHEDERNE blev der leveret fglgende:

2014 2013
o 103 nyhedsindslag, gennemstilling m.v. til kr. 164.500 293.500
o SNG, redigering, mandskab, m.v. til kr. 99.187 80.958

EKSTERNE PRODUCENTER
Der er hos 18 eksterne producenter kgbt indhold og visningsretter til sdvel nyheder og
aktualitet som gvrige programmer for tilsammen kr. 541.231.

Der er bevilget kr. 6,7 mio. til programproduktion p§ den nye kanal. Heraf er kr. 3,5 mio.
anvendt pd gvrige programmer, og da vi hos eksterne producenter har kgbt gvrige
programmer for kr. 382.275, svarer det til en udlaegningsprocent pa 11,0.

Det har dermed ikke vaeret muligt at leve op til public service kontraktens krav om, at
minimum 33 procent af budgettet for gvrige programmer skulle laeagges ud til uafhangige
producenter, men interessen hos det private produktionsmiljg er ikke eksisterende. Vi har i
2014 ikke faet en eneste uopfordret henvendelse fra et privat produktionsselskab.

Vi har afholdt Producenternes Dag og Pitch Dag, hvor vi meget detaljeret redegjorde for
programfladen og de konkrete programidéer, som vi gerne ville have bud pa.

Et produktionsselskab mgdte frem, og samme selskab vendte i starten af 2015 tilbage med en
konkret programidé, men for at f& gkonomien til at haenge sammen forudsaetter
produktionsselskabet, at flere regioner gar sammen om at gennemfgre programidéen.

Det spiller helt sikkert ind, at licensbevillingen til TV @ST-Kanalen er sa begraenset, at det er
tvingende ngdvendigt hele tiden at taenke i programformater, som er ekstremt billige.

Det er ligeledes tvingende ngdvendigt hele tiden at teenke i synergieffekt for at opna en sa
rationel programproduktion som overhovedet muligt. Det er vanskeligt at ggre dette ved
inddragelse af uafthangige producenter.

Det er naturligvis uholdbart, at den manglende interesse hos det private produktionsmiljg ggr
det umuligt for os at indfri kravet om udlicitering.

13



3. SPECIFIKKE PUBLIC SERVICE FORPLIGTELSER

De daglige nyhedsudsendelser har hver deres saerpraeg og tilrettelaegges ud fra de skiftende
behov og vaner, som seerne har henover dagen.

Nyhedsudsendelserne kl. 12.12, kl. 17.10 og kl. 18.15 har som motto “kort og preecist”. Det er
selvstaendige udsendelser, der giver seerne en troveerdig opdatering af dagens vigtigste
nyheder. Selv om udsendelserne er korte, skal den enkelte nyhed altid praesenteres, s det
giver mening for seerne og ikke blot virker som en appetitveekker for hovedudsendelsen kl.
19.30.

Hovedudsendelsen kl. 19.30 er nyheds-flagskibet, der med et bredt indhold henvender sig til
alle voksne i omradet. Her prioriteres dagens vigtigste nyheder for seerne. Det er her
MENINGEN med TV @ST skal traede frem med eftertryk. Vi skal give seerne dagsaktuelle
nyheder og historier, der ggr, at de kan genkende sig selv og deres verden. Vi saetter en are i
at veere handlingsanvisende.

Den anden hovedudsendelse kl. 22.27 henvender sig til den yngre og erhvervsaktive del af
befolkningen, som af forskellige 8rsager ikke har tid til at se 19.30-udsendelsen. De laegger
vaegt pa de klassiske nyhedskriterier som vaesentlighed, identifikation, fascination og
trovaerdighed. Deres tid er kostbar, s de lsegger vaegt pa tempo og kontant besked.

KUNST OG KULTUR - RYTMISK MUSIK

Der er to indfaldsvinkler til daekningen af kunst og kultur i omrddet. I nyhedsudsendelserne
daekker vi nye speendende og interessante initiativer, der skiller sig ud. Det sker pa
nyhedernes preemisser med relativt korte indslag, der falder ind under relevans-kriteriet. De
korte nyhedsindslag yder sjaeldent de kulturelle tiltag fuld berettigelse. I nyhederne kan vi
vaekke interessen, men det er i de leengerevarende kulturprogrammer, at vi kan saette seerne i
stand til at forstd kunstnerne og selv ga pa opdagelse p& udstillinger o.l.

P& programsiden er kunst og kultur igen i &r blevet angrebet fra en folkelig og meget
tilgaengelig vinkel.

Vi fulgte tilblivelsen af De tre Musketerer pd Borreby Teater i programserien Bag kulisserne,
hvor der bade p& og bag scenen blev arbejdet hardt for at give publikum en helt szerlig
kulturoplevelse.

Vi var Pa Besgg hos nogle af regions kunstnere i de arbejdende vaerksteder i programmer af
samme navn.

I studieprogrammet Magasinet @ST, havde Maria Bernhard besg@g af kulturpersonligheder og
gaester med en seerlig historie. Der blev stillet skarpt pa ny udgivelser inden for alle generer af
kunstens verden. Og der var anbefalinger og omtale af ugens kommende kulturelle tilbud og
begivenheder i regionen. Udgvende musikere fik ogsa lov til at spille et nummer i studiet.

Vores gode historiefortaeller Kdre Johannesen blev i Kare kigger p& Kunst sendt ud i
regionen for at se pa de mange skulpturer og kunstvaerker, som star i det offentlige rum.
Formalet var at inspirere seerne til at bemaerke og forholde sig til det kunst, de passerer i
deres daglige faerden i regionen. Herefter fortsatte Kare ind i kirkerummene og gav seerne et
grundigt indblik i Kalkmaleriernes spaendende historier i Kdre kigger pa Kalkmalerier.
Afslutningsvis fulgte serien K&re p& Krigsstien, hvor Kare Johannesen s& naermere pa
resterne af de gamle borge, befaestninger og voldanlaeg i regionen. Vi blev taget 2.000 ar
tilbage i tiden og fik gode historier fra krigs- og forsvarsstrategier gennem tiderne.

Den rytmiske musik blev naturligvis daekket i Magasinet @ST, men vi valgte ogsa at lave en
seaerlig satsning med programserien Musik pa Stedet. Her fulgte vi forberedelser til en koncert
pa mange af regionens sma og store spillesteder, og talte med bade arranggrer, frivillige,
publikum og naturligvis musikerne.
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DEN POLITISKE DAKNING

Som public service station har TV @ST en seerlig forpligtelse til at szette regionens borgere i
stand til at tage del i demokratiet. Vi har en szerlig bevagenhed pa de beslutninger, der traeffes
i regionsrad, byrad, kommunalbestyrelser og i Folketinget.

For at ggre det lettere at indhente kommentarer og vurderinger fra folketingsmedlemmer valgt
i daekningsomr%det har TV @ST sammen med TV 2/NORD, TV SYD og TV 2/FYN etableret en
feelles redaktion pa Christiansborg. TV @ST star for den daglige drift, og redaktionen er
bemandet med en arbejdende redaktgr og to videojournalister. Vi har fuldt ud faet indfriet
vores forventninger til daekningen, ligesom X-borg redaktionen hgster megen anerkendelse fra
de andre regioner.

SAMARBEJDET OM GRANSEOMRADER

Samarbejdet vedrgrer greenseomradet mellem den tidligere Roskilde Amtskommune, der er
TV 2 LORRY’s deekningsomrdde, og de tidligere amtskommuner i Vestsjzelland og Storstrem,
der er TV @ST’s deekningsomrade. Kun en enkelt kommune er bergrt af
graenseproblematikken. Det er Stevns Kommune, som indgdr i de to regioners
deekningsomrader. De gvrige kommuner er klart defineret som vaerende under enten TV 2
LORRY eller TV @ST.

Det er de to TV 2-regioners vurdering, at deekningen af graenseomraderne er tilfredsstillende.
Kommunikationen er velfungerende, og der er en god forstdelse mellem de to regioner
omkring daekningen af greenseomraderne.

P& det praktiske plan er det aftalt, at de to redaktioner Igbende orienterer hinanden om
seerlige redaktionelle initiativer, som kan veere relevant for deekningen af greenseomraderne.

Selv om de to regioner udveksler indslag, sker det sjeldent, at indslagene bringes uandret.
Det skyldes, at historierne vinkles forskelligt afhaengigt af, om udgangspunktet er hovedstaden
eller f.eks. Vordingborg. Denne forskellighed i vinklingen er en helt naturlig forudsaetning for,
at borgerne i de respektive daekningsomrader oplever naerhed og identifikation i deres regions
nyhedsdaekning. Derfor bliver omdrejningspunktet i daekningen af graenseomradet de to
regioners udveksling af research og optagelser.

Regionernes brede samarbejde

De otte TV 2-regioner samarbejder pa en raekke konkrete omrader i forlaengelse af den i 2012
gennemfgrte udredning. TV @ST er involveret i langt de fleste samarbejdsprojekter ud fra
devisen, at samarbejdet skal give mening for alle involverede regioner, og at det ikke ma
fordyre produktionen.

Faelles administrative systemer

Med virkning fra foraret 2015 vil syv regioner (TV 2/Lorry har valgt at holde sig uden for) have
etableret faelles administrative systemer. De syv har valgt firmaet Agidon som fremtidig IT-
leverandgr pd det administrative omrade.

De syv regioner kommer ligeledes til at bruge samme konsulentteam, samme gkonomisystem

(Dynamic NAV 2013), samme Ignsystem (Lessor til NAV 2013), elektronisk fakturaindscanning,
bankmodul (Naddon Bank), samme rapporteringsveerktgj (NC-Cube), samme vagtplanlaegning
(Farmers Wife) og samme elektroniske rejseafregningsmodul (Farmers Wife).

Faelles telefoni

Alle regioner deltog sammen med TV 2/DANMARK i et feelles udbud af telefoni (mobil, fastnet
og hjemmearbejdspladser). Resultatet var vaesentligt lavere priser pa alle kategorier, og der
blev derfor skiftet telefon-udbyder (til Telenor) med udgangen af aret.

Faelles efteruddannelse
Hver sommer afholder regionerne i samarbejde med TV 2/DANMARK en stor
sommerworkshop, der straekker sig over fire dage.
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TV @ST og TV MIDTVEST havde tilrettelagt et kursus for alle regioner med amerikanske
gaesteleerere. Alle regioner lovede forlods at sende tre deltagere, hvorved kurset kunne
skreeddersys og billigggres. Kurset fandt sted pa TV MIDTVEST.

Konference mellem TV 2/Danmark og Regionerne

TV 2/DANMARK og regionerne holdt i oktober en konference, hvor alle ledende chefer deltog,
med det formal at blive bedre til at samarbejde og at udnytte synergien i et styrket
samarbejde. Konkret har det udmgntet sig i et halvarligt pilotprojekt med ansaettelse af en
feelles koordinatorer, som skal forsgge at skubbe samarbejdet i den rigtige retning og saette
nye initiativer i sgen.

SAMARBEJDET MED DR SJALLAND

DR SJALLAND var en aktiv partner i sundhedsserien Lev Livet. Det indebar, at radioen fulgte
op pa tv-programmerne og medvirkede derved til at udbrede kendskabet til Lev Livet.
Derudover har vi sammen med DR Sjzelland, Sjellandske medier og Folketidende arrangeret
Medielgbet.

BESKYTTELSE AF BORN

Indhold, der kan kalde p& en ekstra beskyttelse i forhold til bgrn, vil alene forekomme i
nyhedsudsendelserne pa TV @ST, idet vi i magasinprogrammerne har en klart formuleret
redaktionel politik, der siger, at vi ikke benytter billeder, der har en karakter, som kraever
beskyttelse af barn.

Bliver der i magasinerne vist optagelser fra en operation eller slagtning af et dyr, er der en klar
regel om, at vi pa forhdnd advarer mod szerlig ubehagelige billeder.

Valget af emner i en nyhedsudsendelse er overvejende af en karakter og formidlet pa en
facon, der ikke er egnet for mindre bgrn. Men nar der nu er bgrn, der ser nyheder sammen
med foraeldrene, er det vigtigt, at vi advarer foraeldrene, nar der er barske billeder pa vej fra
en trafikulykke, dyremishandling o.l.

BESKYTTELSE MOD RACISME OG HAD

Vi bringer ikke hadefulde eller racistiske udtalelser i vores udsendelser. Der kan dog i helt
saerlige tilfaelde vaere undtagelser, fordi udtalelsen kan vaere bragt i et andet medie og have en
principiel karakter — eksempelvis hvis den kreenkede anmelder det til politiet, og det
afstedkommer en retslig forfglgning. Her kan det som et led i daekningen veere
hensigtsmaessigt at bringe udtalelsen. Vi har dog aldrig oplevet en sadan situation.

4. DE HANDICAPPEDE

Gennem hele dret er hovedudsendelsen kl.19.30 blevet tekstet mandag-fredag pa bdde TV
@ST-kanalen og TV 2’s hovedkanal ved samsending.

TV @ST har tilbudt undertekster p& 19.30-udsendelsen pa TV 2’s hovedkanal siden 2010. Det
foregar med en tale-til-tekst Igsning, hvor programlyden aflyttes, omformuleres og
genfortzelles live af en sdkaldt re-speaker. Det re-speakede lydspor behandles af et tale-
genkendelsessystem, som oversaetter det talte ord til tekst. Denne tekst udsendes gennem
bade TV2s tekst-tv system og gennem TV @STs eget tekst-tv system og kan ses pa side 399
som undertekster pa begge kanaler.

5. DANSK SPROG OG EUROPAISKE PROGRAMMER

Med b&de tv og web i produktionen er det vaesentligt med fokus pa bade det levende talte
sprog og pa det korrekte faangende skrevne ord.
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SPROGET PA TV

Nar det talte sprog skal konkurrere med levende billeder, skal seetningsopbygningen veere
aktiv, og diktionen skal veere praecis og let genkendelig, ellers ender det talte ord med at tabe
kampen om opmeerksomhed med de levende billeder.

Det skriftlige aktive sprog er en del af pensum pa journalistuddannelserne og er derfor en
grundkompetence hos vores journalister og journalist-praktikanter. Men de fleste har ikke laert
at oversaette de skriftlige kompetencer til det talte sprog. Derfor samarbejder TV @ST med en
meget erfaren nyhedsvaert fra TV 2, som underviser pd dette omrade.

I starten af ansaettelsen er der en szerlig indsats pa dette, hvor den nyansatte far “speak-
treening” hver méned de forste tre maneder. Senere i ansaettelsen er det en individuel
vurdering, hvor ofte der er behov for treening.

SPROGET PA WEB

Sproglig treening er en del af journalisternes grunduddannelse, men ethvert medie har sit
szerlige sprog, og det kommer bl.a. til udtryk ved, at den skriftlige formidling pa web er
forskellig fra f.eks. en avisartikel.

P& TV @ST bruger vi otte guidelines for det gode net-sprog til at holde styr pa vores artikler:

Skriv til brugerne

Ggr skriften let at laese

Skriv lange, klare overskrifter
Skriv resuméer til alle tekster
Skriv korte afsnit

Skriv mange mellemoverskrifter
Brug lister

Brug billedtekster

NN AWN =

Alle punkter er beskrevet yderligere pa vores intranet og er i gvrigt underbygget af anerkendt
forskning pd omradet.

EFTERKRITIK
Vores intranet er ogsa platform for den overvagning og efterkritik, der er pd sproget - talt eller
skrevet.

Den daglige efterkritik af produktionen er ogsa en platform for efterkritik af sproget. Ofte er
det med anerkendelse for god brug af sproget og kreativitet i forhold til at lade emnet i
indslaget afspejle sig i brugen af forklarende metaforer.

Efterkritikken kan ogsa fange den farlige brug af ironi i redaktionelle tekster eller sdgar fange
ord, der ikke eksisterer i det danske sprog.

ANDEL AF EUROPAISKE PROGRAMMER

I "vinduerne” pd TV 2’s hovedkanal er der udsendt 4 timers europaeiske programmer
produceret af uafhangige producenter. Det svarer til 1,7 procent af den samlede
programsendetid p& TV 2’s hovedkanal, som i 2014 var 223 timer ekskl. reklamer.

P& TV @ST-kanalen er der udsendt 325 timers europaeiske programmer produceret af
uafhaengige producenter. Det svarer til 7,3 procent af den samlede programsendetid pa TV
@ST, som i 2014 var 4.470 timer.

Vi ndr dermed ikke malsaetningen om, at andelen af europaeiske programmer produceret af
uafhaengige producenter skal udggre minimum 10 procent af den samlede sendetid. Det
skyldes, at vi har vanskeligheder med at finde uafhaengige lokale producenter, som kan
producere til de meget lave minutpriser, som er betinget af den minimale ekstralicens, som er
givet til den nye kanal. I gvrigt henvises til afsnittet "Eksterne producenter” pa side 13.
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6. DIALOG MED BEFOLKNINGEN I REGIONEN

Vi tager pulsen hedder et projekt som vi gennemfgrte i maj maned, hvor vi ud fra en reekke
forskellige analyser gnskede at tage pulsen pa vores seere, sd vi med baggrund i kendskabet
til vores nuvaerende seere kan arbejde malrettet med optimering af TV @ST.

Vi klarlagde vores region, vores nuveerende seere, samt deres gnsker og behov i forhold til tv.
Til at afdeekke dette udarbejdede vi tre forskellige analyser, der tilsammen dannede et klart
billede af vores seere.

Vi lavede fgrst en beskrivende (deskriptiv) analyse - ud fra Gallups Indeks Danmarks tal - af,
hvem der egentlig bor i vores region. De demografiske forhold, sdsom alder, kgn, indtaegt
samt borgernes interesser sdsom politisk overbevisning og fritidsinteresser blev analyseret.
Vi fulgte op med endnu en beskrivende analyse, hvor vi med udgangspunkt i TNS Gallup TV-
meter malinger klarlage regionens seervaner og mgnstre. Hvor lang tid de ser tv, hvornar de
primaert ser tv, samt hvad de primaert ser pd bade hovedkanaler og nichekanaler inklusiv TV
@ST.

Den tredje analyse var en undersggende (eksplorativ) analyse, hvor vi afholdt fokusgrupper
med vores nuvaerende seere. Her fik vi uddybet, hvorfor deres tv-vaner er, som de er og
hvorfor nogle programmer fungerer godt pa nogle kanaler og ikke pa andre.

Samlet set gav de tre analyser et klart billede af, hvem vores seere er, deres tv-vaner og ikke
mindst deres begrundelse for deres vaner. Det indgar sd i den Igbende programudvikling.

REPRASENTANTSKAB

Repraesentantskabet har p.t. 84 medlemmer. De indstilles af en raeekke foreninger og
organisationer, der er bredt forankret i hele deekningsomrddet. Det drejer sig om to
stgtteforeninger, oplysningsforbund, seer- og lytterorganisationer, arbejdsgiverorganisationer,
Ignmodtagerorganisationer samt repraesentanter for idraet, musik, teater, museer, kunst og
natur.

Dertil kommer, at de 12 kommuner og Regionsradet hver iszer kan indstille ét medlem for
derved at sikre en teet kontakt til det lokale/regionale politiske miljg.

Repraesentantskabet mg@des to gange arligt, og pa ma@derne er efterkritik af
programvirksomheden normalt et fast punkt. Pa fordrsmgdet lagde vedtaegtsaendringer og valg
af ny formand og naestformand beslag pd hele mgdetiden. Det samme skete pa efterdrsmgdet,
hvor der igen var vedtaegtsaendringer pd dagsordenen, som konsekvens af det nye medieforlig.
Desuden skulle der vaelges ny bestyrelse for tv-stationen.

DIALOGM@DER MED POLITI OG DOMSTOLE

I forbindelse med nyhedsforpligtelsen over for hele regionen spiller deekningen af politiets og
domstolenes arbejde en vaesentlig rolle. TV @ST har sammen med repraesentanter fra andre
regionale og lokale medier deltaget i faste mgder med politiledelsen hos henholdsvis
Sydsjeelland- og Lolland-Falsters Politi og Midt- og Vestsjeellands Politi.

Der er pa disse mgder mulighed for at fa naermere redeggrelser for den aktuelle politiindsats,
og drgfte hvordan politi og presse har handteret konkrete sager.

P& samme made er der afholdt faste mgder med Retten i Holbaek og Retten i Naestved. Her har
vi drgftet, hvordan vi gennem den daglige kommunikation sikrer en god og troveerdig
formidling af de sager, der behandles ved de to retsinstanser. Samarbejdet er til stor nytte for
begge parter, og det har hgj prioritet.

TV OST LOBET

Som et led i den operationelle programpolitik vil TV @ST gerne engagere seerne og inspirere
dem til at handle, og hos mange motionslgbere stdr den fgrste sgndag i maj i TV @ST L@BET’s
tegn. Motionslgbet blev gennemfart for sjette ar i treek, og fortsat med DGI som tilrettelaegger
af Igbet. Tilmeldingsgebyret gik ubeskaret til DGI's arbejde i atletikklubberne. I 2014 blev
Igbet gennemfgrt i Ringsted med mere end 2500 deltagere.
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Labet og de programmer, der hver gang produceres op til Igbet, er med til at motivere rigtig
mange til at komme i gang med at Igbe. De lokale klubber melder om massiv gget tilmelding
til Igbe-start-programmer de seneste &r og ofte er det TV @ST, der bliver henvist til som
igangsaetter.

Medielgbet

1 2014 tog TV @ST initiativ til at arrangere et cykellgb i samarbejde med DGI og regionens
gvrige medier. DR P4 Sjalland, Sjaellandske Medier og Folketidende takkede ja til invitationen,
og i feellesskab skabte vi en event i regionen, hvor ca. 1100 deltog i motionslgbet med ruter pa
48 km eller 96 km eller i familielgbet med en rute pa8 26 km. Dagen blev selvfalgelig daekket af
samtlige medier. Ud over programmet pa selve Igbsdagen blev der sendt optaktsprogram.

BEREDSKABET
Forpligtelsen til at formidle beredskabsmeddelelser fra beredskabsmyndighederne blev taget i
anvendelse seks gange:
e brand pd Hotel Falster
brand i et fitnesscenter i Ringsted
ammoniakudslip pa slagteri i Ringsted
gifttig r@g fra brand i Vippergad
brand i Hgjby
brand i affald ved Kalundborg

I forbindelse med varslingsaftalen har de regionale TV 2-virksomheder sammen udarbejdet en
plan for udsendelse af beredskabsmeddelelser. Planen indebzerer, at vi modtager beredskabs-
meddelelserne via mail fra Rigspolitiet, som foretager et kontrolopkald for at sikre, at
meddelelsen er modtaget.

Modtages beredskabsmeddelelsen i de dele af dggnet, hvor redaktionen er bemandet, vil
meddelelsen hurtigst muligt blive lagt pd vores hjemmeside og ligeledes hurtigst muligt blive
udsendt som ekstra udsendelse pa den regionale 24 timers kanal.

Beredskabsmeddelelsen vil ogsa blive bragt som crawltekst med henvisning til yderligere
oplysninger pa vores hjemmeside. Falder udsendelsen af beredskabsmeddelelsen sammen
med, at vi sender pa TV 2’s hovedkanal, vil meddelelsen ogsa blive bragt her.

Stationen har en dieseldrevet generator, som sikrer, at udsendelsesvirksomheden og
programarbejdet ikke bergres ved eventuelt strgmudfald, idet generatoren starter automatisk i
samme sekund strgmudfaldet registreres. Generatoren har ikke vaeret i brug i Igbet af 2014.

KLAGER

Alle henvendelser og klager fra seerne bliver handteret og besvaret af den redaktionelle
ledelse. Er der tale om konkrete klager over programindholdet, opfordres klageren altid til at
formulere klagen pa skrift. Den bliver ligeledes besvaret skriftligt.

Henvendelserne fremsendes naesten udelukkende via e-mail og besvares ligeledes via e-mail.
Det giver en hurtig og direkte dialog, hvor der ofte udveksles flere e-mails, inden
henvendelsen/klagen er udtgmt. Det er vores vurdering, at netop internettet har bevirket, at
flere retter henvendelse til redaktionen for at kommentere, rose eller kritisere
programindholdet. Og henvendelserne spander vidt fra vinklingen af historien til studieveaerters
paklaedning.

E-mailen giver mulighederne for en hurtig og direkte dialog med den, der henvender sig, og
det betyder, at eventuelle misforstaelser hurtigt ryddes af vejen, og de fleste klager bliver
klaret i mindelighed.

I 2014 har vi modtaget to konkrete klager over vores indhold. Begge klager var grundlgse, og

vi henviste klagerne til at klage til Pressenaevnet, men det skete ikke. Vi har derfor ikke haft
klager, som har veeret forelagt Pressenaevnet.
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Fejl rettes

I nyhedsproduktionen arbejdes der op mod mange deadlines hen over dagen og ofte under et
betydeligt tidspres. Fejl vil derfor forekomme, og som en del af vores trovaerdighed er vi
meget omhyggelige med at fa rettet fejl. De mere substantielle fejl rettes pa det sted og i det
program, hvor fejlen er begdet. Mindre fejl sdsom forkert navn, lokalitet o.l. rettes i et saerligt
"TV @ST retter” afsnit pa vores hjemmeside.

7.” VINDUER” I TV 2-SENDEFLADEN

NYHEDERNE

Nyhedsudsendelserne kl. 12.12, kl. 17.10, 18.15, 19.30 og 22.27 pa TV 2’s hovedkanal har
afggrende betydning for opfyldelsen af public service forpligtelsen, fordi det er her, vi har langt
de fleste seere. Det har betydning for disponeringen af de enkelte udsendelser.

Vi laegger vaegt pa at producere nyheder og indhold, der giver seerne nye perspektiver pa
kendte emner eller stgrre sager. Vores nyheder skal raekke lidt lzengere end "det skete i dag”.

I nyhedsdaekningen har vi i langt hgjere grad inddraget seerne via Facebook. Det har bade
givet seerne en bedre platform at diskutere pa, og vi har genereret flere historier fra de gode
tips og oplysninger, som laagges ud pa Facebook.

SPORTEN

Sportsdaekningen har sit primaere fokus sgndag aften med en sportsblok i vores 19.30-nyheder
pa syv minutter. Derudover er vi ogsa pa hverdage pa plads til LIVE-indslag fra de
vaesentligste sportsbegivenheder. Der bliver fulgt op med kort registrering af de vigtigste
hverdagskampe i de sene nyheder klokken 22.27.

Sportsredaktionen har en klart defineret ramme for, hvilke klubber og atleter, vi fglger. For
fodbold gaelder det, at vi daekker regionens hold i landets tre bedste reekker. I handbold
klubberne i landets to bedste raekker. I alle andre sportsgrene daekker vi klubber og atleter,
der ggr sig gaeldende pa nationalt niveau. For atleterne geelder det, at vi definerer dem som
regionale, hvis de bor eller stiller op for en klub i vores deekningsomrade.

Desuden er det et kriterium, at der skal vaere "noget pa spil”, hvis vi skal daekke en
begivenhed. “Noget pa spil” betyder, at der skal vaere nerve i det, vi deekker. Op- eller
nedrykning skal veere en mulighed. Netop derfor tog vi i 2013 initiativ til, at fa
Divisionsforeningen til at skabe en turneringsstruktur, der ville give flere kampe med "noget pa
spil” i fodboldens 2. division. Det fgrte i 2014 til den beslutning, at 2. division rekonstrueres
helt i trdd med vores gnsker.

Vi tilstreeber en sportsdaekning, der er baret af fortaelleglaede, serigsitet og begejstring for
sporten. Vi tilstraeber, at seerne kan maerke et tone- og temposkift, ndr vi ssndag aften skifter
fra nyhedsdaekning til sportsdaekning. Tilsvarende er det vigtigt, at vi ogsa har gje for
publikums begejstring for sporten i vores deekning. Dvs. at reporterne ved, at billeder af
publikum, der jubler, er vigtige. Ligesom vi ogsa gerne vil hgre publikums reaktioner fra
begivenhederne. Eksempelvis opfordrede vi Naestved Boldklub til at bygge et nyt kameratdrn
pd den modsatte side af hovedtribunen, for netop at f& hovedtribunen - og dermed flere
tilskuere - i vores billeder.

2014 var det fgrste hele kalenderdr, hvor visningsaftalen mellem TV 2-regionerne og
Divisionsforeningen har vaeret gaeldende. Aftalen giver TV 2-regionerne mulighed for selv at
producere indslag fra superligakampe, og aftalen har vaeret afggrende for, at vi har kunnet
have en relevant, Igbende daekning af FC Vestsjaelland.

Vi har i 2014 haft Igbende daekning af fglgende fodbold- og handboldklubber:

Fodbold: FC Vestsjalland, Naestved Boldklub, Holbaek B&I, Svebglle B & I, Nykgbing FC.
Handbold: Nykgbing FH, TMS Ringsted, Team Sydhavsgerne.
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Desuden har vi daekket folgende klubber (alle har gjort sig bemaerket pa nationalt niveau):
Team Skeaelskgr-Slagelse (badminton), Team Fog Neaestved (basketball), Benlgse FC (floorball),
Team Lumina (eestetisk gymnastik), Holbaek Red Devils (amerikansk fodbold), KVIK Naestved
(bordtennis), BK Thor (brydning), Slagelse Svgmmeklub (vandpolo), Haslev TT (trampolin).

Vi har daekket folgende atleter (alle har gjort sig bemaerket pa nationalt niveau):

Mikkel Mac (motorsport), Stephan Hansen (bueskydning), Kenneth Madsen (rally), Abdihakin
Ulad (atletik), Emma Jgrgensen (kajak), Emilie Pedersen (kajak), Nikolaj Larsen (motocross),
John Axelsen (golf), Morten Jgrgensen (roning), Mikkel C. Johansen (DTC), Oliver @rting
(sejlsport).

Vi brugte julens adventsperiode til at kdre arets sportspersoner 2014 i vores region. Hver
sgndag i advent karede redaktionen en profil, hvorefter vi brugte lejligheden til at tegne et
laengere portraet af personen bag navnet. De fire var John Axelsen (golf), Michael Kjeldsen
(badminton), Henrik Madsen (fodbold), Andreas Stryger (handbold).

Programudbuddet

I 2014 har vi fortsat haft flydende overgang fra vores 19.30-udsendelse til resten af
aftenfladen pd TV @ST-kanalen. Det betyder, at ndr de regionale nyheder slutter kl. ca. 19.50 ,
starter vi et 28 minutters magasinprogram, og ndr TV 2 DANMARK'’s aftenflade tager over kl.
ca. 19.56, kan programmet ses feerdig pa TV @ST’s egen kanal.

28 minutters programmerne giver et blik bag kulisserne og giver stof til eftertanke og
inspiration. Stemningen er god, og der er ikke langt mellem smilene uanset om dagens historie
byder pa sjove eller alvorlige emner. Seerne tages i handen og bliver fulgt rundt pa en
opdagelsesrejse i det liv der leves i deres egen baghave, og oplevelserne kan bidrage til en
gget interesse og forstaelse for regionens kultur, sociale og erhvervsmaessige liv, historiske
steder og enestaende natur.

8. REGIONALE UDSENDELSER UDEN FOR TV 2-SENDEFLADEN

Alle programmer pd TV @ST-kanalen er sendt i 28 minutters udgave. For nogle af
programmerne er de fgrste 5-10 minutter vist pa TV 2’s hovedkanal.

Arvegods: Her fglger vi den nye generation af godsejere og deres bestraebelser pd at
viderefgre den faedrene arv.

Bag Kulisserne: Vi besgger Borreby Teater pa Borreby Gods for at fglge opsaetningen af De
tre Musketerer. Vi giver et indblik i de mange elementer, der skal til for at en forestilling ruller
over scenen.

Duellen: Der dystes pa viden om regionens historie. 2 kloge hoveder fra hver kommune
forgger at svare sig vej til finalen.

En dag i Danmark — Kraeftens mange ansigter: Program produceret i forbindelse med Tv2
og Kreeftens bekaempelses Knaek Cancer-uge.

Femern: Vi fglger forberedelserne til det stgrste anlaagsprojekt i regionens historie.
Folkemgdet: Live-transmissioner fra det store Folkemgde pa Bornholm.

Feergefart: Faergeforbindelsen er livsnerven for beboerne pd de mange smager i vores
omrade. Vi vil falge de forskellige faerger og deres besaetningers arbejde med at betjene @-

befolkningen.

Gammel Nok: Der er masser af liv pa Plejecenteret Knud Lavard i Ringsted. I programserien
fglger vi livet hos dem der er Gamle nok.
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Gyldne Gensyn: Vi har veeret i arkivet og fundet gyldne gjeblikke. Historierne illustrerer
hverdagen i regionen.

Hvem er du: Rasmus Birkerod har inviteret regionens kendte ansigter i studiet til en snak om
dér, hvor de har leert af livet, dér hvor livet har veeret sveert, og dér hvor de har rykket sig
fremad.

Kryb og Kravl: Fzllesregional programserie om insekter og andet kryb, som kan findes i
vores natur.

Kraammerhuset: I november og december er vi inden for i paradehuset pa Gisselfelt og
hygger med dekorationer, madlavning, gode historier og diverse julede sysler.

Kare kigger p& kunst: De mange offentlige kunstvaerker pa gader og pladser tages under
keerlig behandling af historiker Kare Johannesen.

Kare kigger pa kalkmalerier: Kdre Johannesen forteeller indlevende om, hvad kirkernes
kalkmalerier gemmer pa af gode historier.

Kare pa Krigsstien: Kare Johannesen tager os med tilbage i tiden og ser naermere p& 2.000
ars befzaestninger, voldanlaeg og borge i regionen.

Lev Livet: Sundhedsmagasin, hvor seerne selv kan deltage i kampen om at vende
sundhedsstatistikkerne. Inspiration til et sundere og slankere liv.

Mad med Mere og I kgkkenet: For at hjaelpe seerne med at finde det helt rigtige sted at
spise, tog Mads Gudiksen rundt og besggte regionens spisesteder. Efterfslgende gar Mads i
Kgkkenet med kokken David Jensin.

Mad med Mads og David: Mads Gudiksen besgger regionens sma fgdevareproducenter og
tager rdvarer med hjem til David Jensin, som fremtryller laekre retter i kokkenet.

Magasinet @ST: Studieprogram med fokus pa kulturlivet i regionen, kulturpersonligheder,
kulturkalender og udgivelser.

Medielgbet: Programmer i forbindelse med afvikling af cykellgbet.

Mit kaereste eje: Sille Roulund tog sammen med vurderingsekspert Steffen Dinesen rundt i
regionen og vurderede seernes kaereste eje.

Musik p& stedet: Livet pa regionens spillesteder blev portraetteret pd de dage, hvor de havde
deres store koncerter.

Nyhedsdebatten 28 minutter: Med udgangspunkt i ugens vigtigste journalistiske historier
debatteres emner, der er naervarende for alle i regionen.

Praestens Lektie: To praester mgdes i studiet med Rasmus Birkerod og diskuterer
livanskuelse. De forteeller om indholdet i den kommende sgndagspraadiken og debatterer det
moderne livs dilemmaer.

P3 Besgg: Vi besgger nogle af de mange arbejdende vaerksteder i regionens kunstverden.
P3 Sporet: Vores region har mange nedlagte jernbaner. Mange af dem er omdannet til
vandre- og cykelstier. Faelles for dem alle er, at der pa hver rute er en interessant historie at
forteelle.

Sjeaellandsleden: Vi tager afsted pa de nyeste etaper af vandreruten Sjzellandsleden.
Smart-parat-svar: Den regionale finale af Smart-parat-svar blev daekket over flere

programmer, og det samme blev landsfinalen.
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Sparresholm: Et &r efter branden pa det gamle gods, lavede vi et program om den
skaebnesvangre nat.

Sprogblomster: Sprogquiz, hvor 6 regioner deltager. Holdene gaetter pa betydningen af ord
fra alle egne af landet.

Storebaelt: Vi fulgte livets gang for de 300 medarbejdere pa Storebeeltsforbindelsen, og gav
folk et indblik i, hvor meget der kraeves for at holde denne vigtige trafikforbindelse i gang
dggnets 24 timer aret rundt.

Sankning af frgsund (faerge): Den gamle faerge /Ergsund blev saenket i det
Sydfynske @hav og skal fremover veere dykker-attraktion. Begivenheden blev dakket live.

TV @ST-LOBET: Dette ars TV @ST-L@B foregik i Ringsted og mere end 2500 glade Igbere og
tilskuere deltog.

Ud i Haven: Sille Roulund og Erik Andersen er trukket i gummistgvler og havehandsker og
leverer tips, tricks og inspiration fra regionens mange flotte haver.

Vi lever livet: Sille tager pé jagt efter livsglaeden, og finder den hos de mange frivillige og
ildsjeele i regionen.

9. INTERNET

TEKNOLOGI OG STANDARDER

En mindre gruppe af vores brugere er stadig skeptiske overfor at bruge sociale medier til debat
af diverse arsager, mens andre oplever det problematisk, at deres ytringer er nemme at finde
frem ved s@ggning pa internettet. Vi far med jaevne mellemrum henvendelser fra brugere eller
pargrende, som gnsker at fa slettet egne eller andres indleeg, eller ligefrem artikler.

Vi falger udviklingen p& omradet og anvender best practice fra mediebranchen, saledes at
vores seere og brugere sikkert kan udtrykke deres meninger/ holdninger og debattere online.

TV ST har i 2014 arbejdet med udvikling af tveast.dk’s udtryk og ikke mindst brugbarheden
pa flere platforme, sd vores nyheder og programmer kan na ud til flest mulige brugere. Dette,
sa vidt muligt, ved hjzelp af 8bne standarder og gerne med open source. Vi gnsker, at
borgerne skal kunne debattere, diskutere og bruge de historier, vi fortzeller.

Der arbejdes som naevnt for, at tveast.dk skal kunne modtages pd alle udbredte platforme
som f.eks. smartphones og tablets. Den fortsatte tekniske udvikling gar i retning af at omstille
vores tjenester til HTML5 standarden.

TV @ST folger stadig EU’s cookie-direktiv pa tveast.dk

SARLIGE TJENESTER

TV @ST’s smartphone-apps giver nem adgang til TV @ST’s nyheder og nyhedsudsendelser pa
smartphones og tablets. Vores apps har faet en mindre opdatering i 2014.

TV @ST's apps er gratis, og de er blevet downloadet 62.000 gange siden 2011 (malt med
Flurry Analytics). Vi oplever faldende interesse for vores apps. En del brugere vil hellere fglge

vores hjemmeside.

Hverken Analytics eller Gemius indeholder besggstal for TV @ST’s smartphone-apps eller TV
@ST's visninger pa de sociale medier, s& disse males seerskilt.

Brugen af TV @ST’s apps males med Flurry Analytics, hvoraf det fremgar at antallet af aktive
manedlige brugere, er faldet til ca. 5.000 ved udgangen af aret.
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SOCIALE MEDIER

Besggstallet pa TV @ST’s univers pa Facebook males med Facebook Insights. Vi ndede over
37.000 "Synes godt om” tilkendegivelser pa vores Facebook-side, facebook.com/tveast (+37
% i forhold til 2013). Facebooksiden opdateres dagligt med henvisninger iseer til nyheder, men
0gsa til programmer og debatter. Nogle af de indkomne kommentarer bruges redaktionelt.

De mere populaere TV @ST-opslag p& Facebook kan na at blive vist over 30.000 gange til vores
folgere og deres netvaerk, og det er ikke sjeeldent, at vi far flere hundrede kommentarer pa
vores opslag.

Google+, Twitter, LinkedIn, Instagram og Youtube er vaesentlige sociale medier. TV @ST er til
stede pa alle disse platforme, men uden at fa naevnevaerdige besggstal ud af det. TV @ST
overvejer i forbindelse med Ny Standard, hvordan vi bedst muligt kan malrette vores indsats
pa de forskellige sociale medier.

Udviklingen af facebook.com/tveast malt med Facebook Insight

Razkkevidde for opslag

Antal personer, din annonce blev leveret til.

Organisk Betalt BENCHMARK

Nyhedsbrevet
Ca. 5000 aktive nyhedsbrevsabonnenter modtager dagligt vores nyheder pr. e-mail.

TEKST-TV
Tekst-tv siderne 380-385 pad TV 2 opdateres med programrelateret information samt nyheder
fra tveast.dk

TV @ST-kanalen har i 2014 faet tekst-tv med bl.a. programoversigt og nyheder fra tveast.dk

startsiden.dk

Den saerskilte internetportal startsiden.dk viste ogsa i 2014 vej til de bedste hjemmesidder pa
internettet, og portalen tjener fortsat en trofast brugerskare. Besggstallet er faldet med 22 % i
2014, hvilket skyldes, at der ikke er brugt ressourcer pa udviklingen af startsiden.dk i 2014.
Startsiden.dk fik 3,8 mio. besgg, 8,5 mio. sidevisninger og 579.000 absolut entydige
besggende i 2014 (malt med Google Analytics).
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10. ARKIVER

Befolkningen har flere muligheder for at gense tidligere udsendelser. Hos Statens
Mediesamling er der mulighed for at se samtlige TV @ST'’s udsendelser fra starten i 1991 og
frem til 2006, hvor Statens Mediesamling omlagde sin arkivpolitik, sa der nu kun arkiveres en
uges udsendelser arligt. Det opvejes af, at vores arkiv pa tv2regionerne.dk og tveast.dk
reekker tilbage til 1. januar 2005. Her kan man finde programmerne efter dato eller sggeord,
og alle har i princippet adgang til at se og benytte udsendelserne i respekt for ophavsretten.

Forpligtelsen til at fremme digitaliseringen af programarkiverne blev formuleret i den fgrste
public service-kontrakt i 2003 og begrundet med, at borgerne saledes skulle gives adgang til
arkiverne. Vi ser gerne, at befolkningen far denne adgang til vores arkiver, men det
forudseaetter en digitalisering af hele arkivet. Det er en meget omfattende opgave, som vil
kraeve en helt szerlig indsats og mange ressourcer, fordi bandene skal overspilles i realtime, og
fordi der vil veere et stort indtastningsarbejde af metadata, for at arkivet bliver anvendeligt for
savel menigmand som forskere.

De digitale lagringsmedier falder hele tiden i pris samtidig med at de tekniske standarder hele
tiden forbedres. Indtil videre har det ikke vaeret hverken gkonomisk, realistisk eller teknisk
fornuftigt at ivaerksaette en overfgrsel af dette omfattende materiale til et digitalt
lagringsmedie. Dertil kommer, at TV 2-regionerne har fremsat gnske om en gremaerket
licensbevilling i stil med den, DR fik til digitalisering af arkiverne.

11. REGNSKABETS HOVED- OG NOGLETAL

2014 2013 2012
Nettoomsaetning: 73.948.997 74.403.927 68.664.494
- heraf licenstilskud 66.925.000 65.747.500 60.425.000
Arets resultat: 1.889.652 733.192 1.619.503
Balancesum, pr. 31. dec. 38.551.247 40.732.327 37.821.962
Egenkapital pr. 31. dec. 17.941.406 16.051.754 15.318.562

BESTYRELSEN:

Ole Lund-Hermansen, formand

Henning Blok Madsen
Jgrn C. Nielsen
Jesper Sandbirk

DIREKTION:
Vagn Petersen

Poul-Erik Feldt
Erling Nielsen
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Jgrgen Stensgaard Madsen, naestformand


http://tv2regionerne.dk/
http://www.tv2east.dk/

12. UDSENDELSESSTATISTIK

TV 2-vinduer:

Nyhedsudsendelser
Magasinudsendelser
Reklamer

SENDETID TOTAL

TV @ST-kanalen:

260

BILAG 1

274

Totalopggrelser: Bemaerkning: Totali t:m:s
Alle 1. gangs visning Kun programmer 738:16:45
Genudsendelser Kun programmer 3732:06:06
Total for alle programmer 4470:22:51
Diverse fyld: Alle trailere 310:46:16
Alle sponsorer 2:37:18
Alle fillere+exp.trailere 0:00:00
Total for diverse fyld 318:23:34
TOTAL ON AIR 4783:46:25
Off Broadcast Alle natskilte 3976:13:35
SENDETID TOTAL 8760:00:00
PRODUKTIONSFORM:
Egen produktion 2626:33:58
Kgb 325:00:40
Fzelles regional produktion 1244:38:12
Fra anden TV2 Region 274:10:01
Total for alle programmer 4470:22:51
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BILAG 2

13. PROGRAMMER FORDELT PA INDHOLDSKATEGORIER PA TV @ST-
KANALEN

Indholdskategorier EPG-kategori (standard) timer:min:sek
Nyheder total 1. gangsvisning 2:0 194:43:40
Nyheder total genuds. 2:0 0:00:00
Debat/interview 2:4 79:44:19
Dokumentar 2:3 12:56:08
Nyhedsmagasin 2:2 889:27:54
Vejr 2:1 0:00:00
Kultur 7:0 994:09:35
Begivenhed 7:1 51:25:01
Kunst 7:2 0:00:00
Film 7:7 0:00:00
Religion 7:3 81:00:34
TV/Presse 7:8 0:00:00
Live 11:3 0:00:00
Livsstil 10:0 178:21:00
Forbrug 10:6 31:52:33
Have 10:7 96:38:06
Mad 10:5 270:57:11
Sundhed 10:4 168:15:40
Musik 6:0 75:06:16
Politik & samfund 8:0 120:17:10
Erhverv 8:2 276:07:16
Personer 8:3 95:11:43
Reportage 8:1 90:30:06
Show 3:0 0:00:00
Quiz 3:1 124:45:26
Talkshow 3:3 55:56:47
Sport 4:0 6:53:49
Sportsbegivenhed 4:1 7:20:00
Born og unge 5:0 21:18:30
Viden 9:0 67:52:43
Historie 9:6 139:05:19
Natur 9:1 340:26:05
Sprog 9:7 0:00:00

Total for alle programmer 4470:22:51

27



BILAG 3

14. PROGRAMERKLZARING FOR TV @ST

TV @ST’s samfundsmaessige og geografiske deekningsomrade bestar af folgende kommuner:
Lolland, Guldborgsund, Vordingborg, Naestved, Stevns, Faxe, Ringsted, Sorg, Slagelse,
Holbaek, Kalundborg og Odsherred.

TV @ST skal som hele omradets samlende og uafhangige nyhedsmedie szette borgerne i stand
til at veere aktive i det demokratiske liv.

TV @ST's programvirksomhed skal — uanset medieplatform - kendetegnes ved kvalitet,
trovaerdighed, alsidighed og mangfoldighed.

TV @ST skal gennem en kritisk og oplysende nyhedsdaekning sikre, at borgerne til stadighed er
informeret om aktuelle begivenheder med relevans og betydning for dem.

TV @ST skal opmaerksomt overvage de politiske institutioners, organisationers og
erhvervsvirksomheders funktion og virke i omraddet - med henblik pa at offentligheden holdes
informeret om planer eller begivenhedsforlgb som etisk eller juridisk er kritisable.

TV @ST skal stgtte samfundets demokratiske udvikling ved at give omrddets politiske liv
synlighed og give mulighed for en aben debat - iseer med henblik pa konsekvenserne af
politiske planer og beslutninger for den brede befolkning. Landspolitiske diskussioner og tiltag
daekkes i det omfang, de er relevante for og kan fa indflydelse pa omradets liv og udvikling.

TV @STs programvirksomhed skal:
- afspejle omradets liv, holdninger og veerdier.
- belyse problemer og udviklingsmuligheder i de mange lokalsamfund.
- skildre de forskellige kulturelle miljger.

TV @ST skal engagere sig positivt i omradets sociale og erhvervsmaessige udvikling, og bidrage
til en bred upartisk og af seerinteresser uafhangig formidling inden for erhvervsliv, kultur og
politik.

TV @ST skal gennem sine programmer virke som en kulturfaktor og fglge de folkelige kraefters
begejstring og udfoldelse og derved bane vej for nye initiativer.

TV @ST skal medvirke til at ggre omradet synligt i det gvrige Danmark gennem salg af indslag
og programmer til TV 2/ DANMARK og andre TV-stationer.

Vedtaget p8 bestyrelsesmgdet den 25. januar 2011
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