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Samlingen.
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Lokale voksne ikke-brugere?
Demografisk statistik fra Den Nationale Brugerundersggelse
* Erhvervsfagligt - og gymnasieuddannede, under 50 ar, lokale

Museets egne undersggelser af arsager til ikke- brug (Anex analyse, egen pilotundersggelse):

» Sgger sociale oplevelser, men oplever ikke, at dette kan indfries pa Skovgaard Museet

* Har sveert ved at forbinde sig til emnerne/genstande, derfor bliver det kraevende at bruge dem
(ingen referenceramme eller erfaring med at bruge kunst)

* Det traditionelle udstillingsrum kan opfattes som stift og kreevende (adfaerd/opfgrsel)

 Mange laeser ikke teksterne (kan ikke, vil ikke)

* Seerligt sanseudstillinger synes at henvende sig til ikke- brugere



Formidlingseksperimenter?

Formidlingseksperimenter med andre sanselige, tematiske og sociale greb end den faste
samlingsudstilling tilbyder.

e Audio- visuel fortzlling (Ipad med hgretelefoner)
* Familieveerksted (weekend- arrangement for familier)
* Voksenarrangement (fredags arrangement for voksne)

Billede fra voksenarrangement




Det sociale og sanselige haenger sammen.

* Forskellige medier er ikke nok

* Sanselige feellesskaber ggr relationer nemmere
* Sanselige feellesskaber kan skabe et motiverende lzeringsrum og motivere vidensdeling mellem

brugere under besgget.

Billede fra audio-visuel fortzelling Billede fra Voksenarrangement




... 0g en masse anden viden om andre formidlingsforhold:

* Tematikker og vinkling har stor betydning for interesse, motivation og udbytte

* Ord og temaer i reklamer for formidlingstilbud, har stor betydning for hvem der kommer og hvilket
udbytte de far

* Det er motiverende for mange at deres egne interesser og egen livsverden relateres til indholdet

* Lyd kan have betydning for hvordan man forbinder til sig fortiden

 Mange af vores ikke brugere orienterer sig helt andre steder end vi reklamerer

* Borgerne er meget abne overfor at bruge museet

FAMILIETID PA VIHAR FYLDT BORDET MED DYR
~ ialle i insekter,
SKOVGAARD e iaaac e £l F ¥ e af e

tegneredskaber, lim og ak hvad man skal bruge fo sely at
MUSEET . skabe flotte dyrebilleder.

Tag jeres born med til et par -, Kom med, Iyt til vores historiefortaller, bliv inspireret, slip
‘hyggelige timer med historier, I fantasien los, skab jeres egne billeder og hyg med familien
Lkreativt vaerksted og dyretema. imens.

Og s4 er der god kaffe til de

voksne. Arrangementerne finder sted:
torsdag d. 19 april Kl. 15530 1l ea. 17:00
&

sondag d. 22 april kI 100 til ca. 15:30

Domkirkestrzde 2-4
$800 Viborg

Tilmelding pi
4f. 22939099




Hvordan kan Skovgaard Museet sa bruge denne
kvalitative undersggelse?

 Formidlingspraksis — nu

* Formidlingsstrategi —i fremtiden
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