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RAPPORTSKEMA for tilskud fra Pulje A og B samt Partipuljen 
Tilskudsmodtager Den Danske Europabevægelse 

Bevilget tilskud 940.000kr. 

Projektansvarliges navn Jan Helmer 

Dato og underskrift  
 

 
Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Europabevægelsen og dens regions- og lokalforeninger har i 2024 afviklet 
forskelligartede aktiviteter jævnt fordelt over hele landet. De gennemførte 
arrangementer har en stor geografisk spredning, og målgrupperne til 
aktiviteter er ligeledes forskellige, alt efter hvilket arrangement, der er tale 
om. Generelt for denne aktivitet er, at målgruppens alder vurderes til at 
være mellem 35-75 år. 
 
Ud over de individuelle regionsarrangementer har Europabevægelsens 
sekretariat i samarbejde med regionsforeninger afviklet 10 
debatarrangementer på universiteter i samarbejde med 
studenterforeninger og 9 af de folkevalgte partier, 10 happenings på 
torve/gader rundt omkring i landet med en række politikere samt 7 Mød 
din kandidat i samarbejde med 7 forskellige partier og vinstuen Toga.  
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Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Der er i alt gennemført 85 arrangementer i regionsforeningerne, hvoraf 
flere er lavet i samarbejde med vores ungdomsforening Europæisk 
Ungdom. Aktiviteterne arrangeret af vores regionsforeninger omfatter 
torvearrangementer med EU-oplysning, debatter om forskellige europæiske 
forhold og andre debat- og EU-oplysningsmøder med politikere, 
meningsdannere og eksperter som oplægsholdere. 
 
Bornholm 
12 fysiske arrangementer om henholdsvis Ukraine, racisme, EP-valget, Den 
grønne pagt samt samarbejdet med Afrika.  
 
Fyn 
5 fysiske arrangementer om henholdsvis det belgiske og ungarske 
formandskab samt debatter om EP-valget.  
 
København 
17 fysiske arrangementer der inkluderer 7 Mød din Kandidat 
arrangementer, happenings, universitetsdebatter op til EP-valget samt 
nordisk samarbejde.  
 
Nordjylland 
19 fysiske arrangementer om henholdsvis klima og natur samt happenings 
og en universitetsdebat op til EP-valget.  
 
Nordsjælland 
4 fysiske arrangementer om henholdsvis Mellemøsten, sociale forhold samt 
happenings.  
 
Omegnen 
6 fysiske arrangementer om henholdsvis Østersøen, miljø samt en 
happening og et debatarrangement på et universitet op til EP-valget.  
 
Sønderjylland 
3 fysiske arrangementer med en rundvisning og happenings.  
 
Vestjylland 
5 fysiske arrangementer om EP-valget. 
 
Østjylland 
14 fysiske aktiviteter om henholdsvis ligestilling, Afrika, cirkulær økonomi 
samt debatter op til EP-valget og happenings.  
 

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Alle arrangementer er markedsført på Europabevægelsens hjemmeside og i 
organisationernes nyhedsbreve. Derudover har udvalgte arrangementer 
haft budget til online reklame på sociale medier. Alle arrangementer med 
samarbejdspartnere er ligeledes blevet reklameret for på den pågældende 
organisations platforme. De arrangementer der er lavet ude på 
universiteterne, har ofte også været reklameret for i lokale medier og 
aviser.  
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Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

4925 borgere direkte deltagende til aktiviteterne.  

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

Alle Europabevægelsens aktiviteter er fordelt ud på vores respektive 
regioner (lokalafdelinger), der dækker hele landet: Bornholm (12 
aktiviteter), Fyn (5 aktiviteter), København (17 aktiviteter), Nordjylland 
(19 aktiviteter), Nordsjælland (4 aktiviteter), Københavns Omegn og 
Sjælland (6 aktiviteter), Sønderjylland (3 aktiviteter), Vestjylland (5 
aktiviteter) og Østjylland (14 aktiviteter).  

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Vi måler succesen til: 5 
Europabevægelsen havde sat det mål, at der skulle laves 65 
arrangementer rundt i hele landet. Ikke nok med at vi har dækket hele 
landet ind, så kan vi afrapportere hele 85 arrangementer. Derudover er vi 
lykkedes med at lave en masse ny og spænde samarbejder med andre 
organisationer og foreninger, som vi vil glæde os over at kunne tage med i 
vores fremtidige planlægning.  
 

 
Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Ved vores deltagelse på Folkemødet Bornholm, har vi arrangeret og afholdt 
15 arrangementer i Europabevægelsens telt, hvoraf de fleste 
arrangementer er lavet i samarbejde med andre organisationer. 
 
Målgruppen for Folkemødet Bornholm er de borgere og unge mennesker, 
der deltager i folkemødet. 
 
Vi deltog ligeledes i Folkemødet i Mariager, hvor vi afviklede 5 aktiviteter.  
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Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Folkemødet Bornholm 
Størstedelen af arrangementerne blev afviklet i samarbejde med andre 
organisationer. Vi havde en række frivillige, der deltog i folkemødet fra 
Europæisk Ungdom, der hjalp med afviklingen.  
 
Vores samarbejdspartnere ved vores arrangementer i Europabevægelsens 
telt bestod af: Europæisk Ungdom, Microsoft, Foreningen Norden, Helsinki 
Komiteen, Dansk Flygtningehjælp, Den Belgiske Ambassade, Red Barnet, 
Læger uden Grænser, Dansk Flygtningehjælp, Dansk Røde Kors, 
Mellemfolkeligt Samvirke og Folkekirkens Nødhjælp, Den Franske 
Ambassade, Den Tyske Ambassade, Lægemiddelindustriforeningen, 
Interreg Öresund-Kattegat-Skagerrak, Synergi, Google, Ukrainerne i 
Danmark og Hjælp Ukrainske Børn. 
 
Det Europæiske Folkemøde i Mariager 
Vores arrangementer fokuserede på det kommende EP-valg, og vi havde 
derfor inviteret alle politiske partier, til at deltage i en mindre talk. Her 
deltog Socialdemokratiet, Enhedslisten, Moderaterne samt Det 
Konservative Folkeparti.  
 

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Europabevægelsens deltagelse i Folkemødet Bornholm blev markedsført på 
egen hjemmeside, på Folkemødet Bornholms hjemmeside samt på vores 
sociale medie platforme og i nyhedsbreve. Vi havde ligeledes et skilt 
stående fremme, for at promovere dagens program samt den kommende 
debat/aktivitet, sådan at forbipasserende blev gjort opmærksom på vores 
aktiviteter. 
 
Europabevægelsens deltagelse til folkemøde i Mariager 
blev markedsført på egen hjemmeside, samt på vores sociale medie 
platforme og i nyhedsbreve. Vi havde ligeledes et skilt stående fremme, for 
at promovere dagens program samt den kommende debat/aktivitet, sådan 
at forbipasserende blev gjort opmærksom på vores aktiviteter. 
 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

Der var ca. 2030 deltagere i teltet på Folkemødet Bornholm. 
Der var 169 deltagere til Folkemødet i Mariager.  
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Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

Folkemødet Bornholm fandt sted i Allinge på Bornholm.  
 
Det europæiske folkemøde i Mariager fandt sted i Mariager i Østjylland.  

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Folkemødet Bornholm: Vi måler succesen til: 5 
 
Folkemødet Bornholm var en succes, da vi var meget synlige og havde 
nogle spændende arrangementer, der trak publikum til og engagerede dem 
i debatterne og arrangementerne. 
 
Det europæiske folkemøde i Mariager: vi måler succesen til: 4 
 
Der var ikke mange gæster til dette folkemøde generelt, og derfor var 
fremmødet ikke imponerende. De arrangementer vi selv satte op, var dog 
velbesøgte sammenlignet med det øvrige folkemøde.  

 
Aktivitet 3 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Undervisning på EUX, EUD og erhvervsskoler 
Vi har igen i år haft fokus på erhvervsskoler, der higer efter mere EU-
undervisning henvendt til dem. Vi har undervist 20 hold med dette formål. 
 

Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Undervisningsmaterialet er udarbejdet på en måde, hvor man tilpasser 
materialet direkte til eleverne i form af sværhedsgrad og interaktivitet. 
Dette fungerer godt, da man på denne måde kan få alle med, også de 
elever, der er udfordret fagligt. Før eleverne går i gang med 
undervisningsmaterialet, har vi afholdt oplæg, som omhandler EU, EU’s 
opbygning, institutionerne og historien. På den måde får de unge et 
grundlag at arbejde ud fra. Oplægget er interaktivt, og eleverne bliver 
inddraget. 
Ved enkelte skoler, har vi samarbejdet med Europæisk Ungdom.  
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Aktivitet 3 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Undervisningen på erhvervsskolerne er ikke markedsført eksternt, da disse 
aktiviteter er planlagt i samarbejde med skoler. 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

Der var 422 deltagere på erhvervsskolerne.  

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

Undervisningen foregik i København, Nordjylland og Sjælland.  

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Vi måler succesen ved erhvervsskolebesøg til: 5 
Der er stor begejstring fra de deltagende undervisere og elever ved dette 
format. Underviserne har være begejstret over materialet, som har 
bidraget til, at de har kunnet diskutere EU på en anderledes måde.  
Vi har modtaget stor efterspørgsel på yderligere tilbud fra 
erhvervsskolerne. 
 

 
Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Det Europæiske Ungeråd er en gruppe af 10-12 unge gymnasieelever fra 
hele Danmark. De mødes tre gange hvert halve år til workshops. Målet er, 
at de unge, som talerør for deres klasser, udformer et holdningspapir, som 
de skal præsentere lovgivere for, for på den måde at påvirke de danske 
politikere, til at tage de unges syn og perspektiv med ind i deres 
forhandlinger.  
Derudover afholder de unge arrangementer ude på deres respektive 
gymnasier, hvor de deler deres viden med de andre studerende, og 
trækker debatten ud til unge i hele Danmark.  
 
Målgruppen er unge gymnasieelever (eller lign.) i Danmark. 
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Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Der afholdes 3 workshops i foråret og 3 i efteråret.  
 
Workshop 1 (forår):  
De unge i Ungerådet er i København i to dage, hvor de tager rundt og 
besøger en masse forskellige organisationer, virksomheder mfl., der giver 
dem et indblik i, hvordan lige netop den sektor arbejder med EU, og 
hvorfor det er vigtigt.  
 
Workshop 2 (forår):  
De unge møder ind en hel weekend i København, hvor de sammen skal 
udforme deres holdningspapir, som bygger på alt det de har lært i 
workshop 1, samt den empiri de hver især har samlet ind fra deres klasser. 
 
Workshop 3 (forår):  
Her tager Ungerådet til Bruxelles, hvor de skal præsentere deres 
holdningspapir for medlemmer af Europa-Parlamentet, repræsentanter fra 
Europa-Kommissionen samt en række virksomheder og organisationer der 
arbejder i eller med EU.  
 
Workshop 4 (efterår):  
De unge i Ungerådet er i København i to dage, hvor de tager rundt og 
besøger en masse forskellige organisationer, virksomheder mfl., der giver 
dem et indblik i, hvordan lige netop den sektor arbejder med EU, og 
hvorfor det er vigtigt.  
 
Workshop 5 (efterår):  
De unge møder ind en hel weekend i København, hvor de sammen skal 
udforme deres holdningspapir, som bygger på alt det de har lært i 
workshop 1, samt den empiri de hver især har samlet ind fra deres klasser. 
 
Workshop 6 (efterår):  
Her tager Ungerådet til København, hvor de skal præsentere deres 
holdningspapir for Europaudvalget, Udenrigspolitisk Nævn 
Europaministeren samt en række politikere, virksomheder og 
organisationer der arbejder med EU.  
 
Debatarrangementer: 
Alle unge i Ungerådet skal dele deres viden med deres medstuderende. I 
samme ombæring skal de lære lidt om, hvordan man sætter et 
arrangement op. De unge har selv lavet det meste af arbejdet, hvor 
Europabevægelsen har støtte op og hjulpet til hvor der var behov. Næsten 
alle de unge afholdt deres arrangementer op til EP-valget, for at gøre det 
så interessant for de andre unge som muligt. Derudover var der det skolen 
kunne tillade, at de lavede fælles arrangementer på skolen.  

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Alt hvad Ungerådet har lavet, er blevet markedsført på deres egen 
Instagram profil https://www.instagram.com/deteuropaeiskeungeraad/ 
Derudover er alle de unges arrangementer ude på skolen markedsført på 
vores hjemmeside og i nyhedsbreve (Det Europæiske Ungeråd - 
Europabevægelsen). 
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Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

Der var 1848 unge der deltog i debatarrangementerne.  

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

Østjylland, Vestjylland, Sønderjylland, Fyn, Sjælland og København.  

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Vi måler succesen til: 5 
 
De unge slog igennem til deres medstuderende i en sådan grad, at det blev 
mediedækket ved flere gymnasier. Da det lå op til EP-valget, kunne flere af 
dem også samle hele årgange på deres skoler, sådan at der virkelig var 
opmærksomhed på det.  
Derudover har de unge været i kontakt med en række politikere, der 
virkelig har lyttet og taget dem seriøst, og de er kommet langt ud med 
deres budskab.  
 

 
Aktivitet 5 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Vi har afholdt 6 webinarer, lavet 33 videoer og 20 grafikker.  
Onlineformatet er nemt tilgængelige for mange, og vi kan nå en større 
målgruppe, da folk fra hele landet har mulighed for at deltage. 

Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Europabevægelsen har afholdt 6 webinarer med forskellige temaer. To af 
webinarerne er lavet i samarbejde med Djøf, og handlede henholdsvis om 
internationalt studie ved Europakollegiet og om mulighederne for praktik i 
Bruxelles. De resterende 4 webinarer blev lavet i samarbejde med fire af de 
nyvalgte MEP’ere, der hver fortalte hvordan det var at blive valgt, flytte til 
Bruxelles og hvad de hver især arbejdede med og hvilke udvalg de var i.  
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Aktivitet 5 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Webinarerne er reklameret på vores hjemmesiden, vores sociale medier, i 
nyhedsbreve, i relevante studiegrupper og af partnere på det enkelte 
webinar. 
Videoer og grafikker blev delt på Facebook, Twitter, Instagram og 
LinkedIn. 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

Der var 138 deltagere til webinarerne.  
 
Rækkevidden på videoerne var på 525.958. 
 
Rækkevidden på grafikkerne var på 1.661.577.  
 
Samlet rækkevidde for online aktiviteter således: 2.187.535 
 

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

Online i hele landet.  

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Vi måler succesen for webinarerne til: 4 
Webinarerne var lavet i samarbejde med stærke samarbejdspartnere og 
havde spændende og relevante gæster med. Vi skal dog længere ud med 
dem til borgerne.  
 
Vi måler succesen for videoer og grafikker til 5 
Vi havde sat og det mål, at vi ville nå ud til 800.000-900.000 borgere 
samlet set. Grundet en fantastisk kampagne og utroligt spændende 
deltagere, er vi nået ud til over dobbelt så mange som håbet nemlig 
2.187.535.  
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Aktivitet 6 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 

Samarbejder med aktører fra erhvervslivet, interesseorganisationer og EU-
organisationer er vigtige for at gøre EU-debatten nærværende. Med det 
afsæt har Europabevægelsen afholdt 4 konferencer og 4 drøftelser i 2024. 
 
Målgrupperne har været forskellige, hvilket skyldes en forskellighed i 
arrangementerne og dem vi samarbejde med. Deltagerne til aktiviteterne 
har været en blanding af EU-interesserede borgere, unge, ældre og 
erhvervsledere. Vores mål har været at møde borgerne i øjenhøjde. 
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Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 

Konferencen: Georgia on the Path to the European Union: 
Challenges and Opportunities. 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Helsinki Komiteen, og 
havde deltagelse af Udenrigspolitisk Selskab, Udenrigspolitisk Nævn, 
Europa-Kommissionen, Den georgianske ambassadør i Danmark, den 
danske ambassaadør i Georgien, Transparency International Georgien samt 
Europabevægelsens formand.  
 
  
Konferencen: 75-års jubilæum for Europarådet 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Europarådet og havde 
deltagere fra Europarådets general sekretariat, Folketingets formand, 
Folketingets delegation til Europarådets Parlamentariske Forsamling, 
Ukraines ambassadør i Danmark, en tidligere dommer ved Det 
internationale tribunal til pådømmelse af krigsforbrydelser i det tidligere 
Jugoslavien, en juridisk rådgiver ved the Register of Damage for Ukraine, 
forskningschef for Institut for Menneskerettigheder, Komitéen for kunstig 
intelligens i Europarådet, politisk chef hos Google Norden, medlem af 
Belgiens parlament, vicedirektør og internationalchef hos Concito samt 
Europabevægelsens formand.  
 
Konferencen: Dagen Efter Valget 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Finans Danmark med 
deltagerne Morten Løkkegaard (V), Christel Schaldemose (S), Niels 
Flemming Hansen (K), Stine Bosse (M), Henrik Dahl (LA), Per Clausen (EL) 
samt Europabevægelsens formand Jens-Kristian Lütken.  
 
Konferencen: Århus Universitet – op til EP-valget 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Politologisk forening på 
Århus Universitet, Enhedslisten, SF, Socialdemokratiet, Radikale Venstre, 
Moderaterne, Venstre, Konservative, Liberal Alliance samt 
Danmarksdemokraterne.  
 
Drøftelse: Debat: EP-kandidater 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med Finans Danmark med 
deltagerne Niels Flemming Hansen (K), Stine Bosse (M), Morten 
Løkkegaard (V), Kira Peter Hansen (SF), Henrik Dahl (LA) samt 
Europabevægelsens næstformand Sinne Backs Conan.  
 
Drøftelse: Europa i den nye globale orden 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med den tyske ambassade og 
den franske ambassade med deltagelse fra den tyske ambassadør i 
Danmark Pascal Hector, den franske ambassadør i Danmark Christophe 
Parisot samt Europabevægelsens næstformand Sinne Backs Conan.  
 
Drøftelse: KAN EUROPA KLARE SIG SELV?  
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med IDA, Ingeniøren og 
Teknologiens Mediehus med deltagelse af Stine Bosse (M), Henrik Dahl 
(LA), Frederikke Hellemann (EL) og Christel Schaldemose (S). 
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Aktivitet 6 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 

Udfyld afrapportering herunder 

 
Drøftelse: Løkke & Lykke på Folkemødet Bornholm 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med Tænketanken Europa og 
havde deltagelse af Lars Løkke Rasmussen og Lykke Friis samt 
Europabevægelsens formand Jens-Kristian Lütken.  
 
 

Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 

Konferencerne blev markedsført via sociale medier, i nyhedsbreve, på 
hjemmesiden og ved at ’booste’ opslag på Facebook. 
 
Drøftelserne er delt på vores hjemmeside, på sociale medier og i 
nyhedsbreve.  
 

Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 

Konferencerne havde 650 deltagere. 
 
Drøftelserne havde 555 deltagere.  

Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 

Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 

København, Bornholm, Århus (Østjylland). 

På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 

Vi måler succesen for konferencerne til: 5 
Da det har været valgår, har der været ekstra fokus på EU fra borgernes 
side, og det har vi godt kunne mærke. De konferencer der har været 
afholdt, har næsten alle haft fokus på valget og deltagelse af kandidater til 
valget.  
 
Vi måler succesen for drøftelserne til: 5 
Det samme gælder for drøftelserne, der ikke har kunnet undgå at have 
valget som et af temaerne. Der har været stor interesse for disse 
arrangementer.  
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Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Europabevægelsen og dens regions- og lokalforeninger har i 2024 afviklet 
forskelligartede aktiviteter jævnt fordelt over hele landet. De gennemførte 
arrangementer har en stor geografisk spredning, og målgrupperne til 
aktiviteter er ligeledes forskellige, alt efter hvilket arrangement, der er tale 
om. Generelt for denne aktivitet er, at målgruppens alder vurderes til at 
være mellem 35-75 år. 
 
Ud over de individuelle regionsarrangementer har Europabevægelsens 
sekretariat i samarbejde med regionsforeninger afviklet 10 
debatarrangementer på universiteter i samarbejde med 
studenterforeninger og 9 af de folkevalgte partier, 10 happenings på 
torve/gader rundt omkring i landet med en række politikere samt 7 Mød 
din kandidat i samarbejde med 7 forskellige partier og vinstuen Toga.  
 
 







 


Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Der er i alt gennemført 85 arrangementer i regionsforeningerne, hvoraf 
flere er lavet i samarbejde med vores ungdomsforening Europæisk 
Ungdom. Aktiviteterne arrangeret af vores regionsforeninger omfatter 
torvearrangementer med EU-oplysning, debatter om forskellige europæiske 
forhold og andre debat- og EU-oplysningsmøder med politikere, 
meningsdannere og eksperter som oplægsholdere. 
 
Bornholm 
12 fysiske arrangementer om henholdsvis Ukraine, racisme, EP-valget, Den 
grønne pagt samt samarbejdet med Afrika.  
 
Fyn 
5 fysiske arrangementer om henholdsvis det belgiske og ungarske 
formandskab samt debatter om EP-valget.  
 
København 
17 fysiske arrangementer der inkluderer 7 Mød din Kandidat 
arrangementer, happenings, universitetsdebatter op til EP-valget samt 
nordisk samarbejde.  
 
Nordjylland 
19 fysiske arrangementer om henholdsvis klima og natur samt happenings 
og en universitetsdebat op til EP-valget.  
 
Nordsjælland 
4 fysiske arrangementer om henholdsvis Mellemøsten, sociale forhold samt 
happenings.  
 
Omegnen 
6 fysiske arrangementer om henholdsvis Østersøen, miljø samt en 
happening og et debatarrangement på et universitet op til EP-valget.  
 
Sønderjylland 
3 fysiske arrangementer med en rundvisning og happenings.  
 
Vestjylland 
5 fysiske arrangementer om EP-valget. 
 
Østjylland 
14 fysiske aktiviteter om henholdsvis ligestilling, Afrika, cirkulær økonomi 
samt debatter op til EP-valget og happenings.  
 


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Alle arrangementer er markedsført på Europabevægelsens hjemmeside og i 
organisationernes nyhedsbreve. Derudover har udvalgte arrangementer 
haft budget til online reklame på sociale medier. Alle arrangementer med 
samarbejdspartnere er ligeledes blevet reklameret for på den pågældende 
organisations platforme. De arrangementer der er lavet ude på 
universiteterne, har ofte også været reklameret for i lokale medier og 
aviser.  







 


Aktivitet 1 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


4925 borgere direkte deltagende til aktiviteterne.  


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


Alle Europabevægelsens aktiviteter er fordelt ud på vores respektive 
regioner (lokalafdelinger), der dækker hele landet: Bornholm (12 
aktiviteter), Fyn (5 aktiviteter), København (17 aktiviteter), Nordjylland 
(19 aktiviteter), Nordsjælland (4 aktiviteter), Københavns Omegn og 
Sjælland (6 aktiviteter), Sønderjylland (3 aktiviteter), Vestjylland (5 
aktiviteter) og Østjylland (14 aktiviteter).  


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Vi måler succesen til: 5 
Europabevægelsen havde sat det mål, at der skulle laves 65 
arrangementer rundt i hele landet. Ikke nok med at vi har dækket hele 
landet ind, så kan vi afrapportere hele 85 arrangementer. Derudover er vi 
lykkedes med at lave en masse ny og spænde samarbejder med andre 
organisationer og foreninger, som vi vil glæde os over at kunne tage med i 
vores fremtidige planlægning.  
 


 
Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Ved vores deltagelse på Folkemødet Bornholm, har vi arrangeret og afholdt 
15 arrangementer i Europabevægelsens telt, hvoraf de fleste 
arrangementer er lavet i samarbejde med andre organisationer. 
 
Målgruppen for Folkemødet Bornholm er de borgere og unge mennesker, 
der deltager i folkemødet. 
 
Vi deltog ligeledes i Folkemødet i Mariager, hvor vi afviklede 5 aktiviteter.  







 


Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Folkemødet Bornholm 
Størstedelen af arrangementerne blev afviklet i samarbejde med andre 
organisationer. Vi havde en række frivillige, der deltog i folkemødet fra 
Europæisk Ungdom, der hjalp med afviklingen.  
 
Vores samarbejdspartnere ved vores arrangementer i Europabevægelsens 
telt bestod af: Europæisk Ungdom, Microsoft, Foreningen Norden, Helsinki 
Komiteen, Dansk Flygtningehjælp, Den Belgiske Ambassade, Red Barnet, 
Læger uden Grænser, Dansk Flygtningehjælp, Dansk Røde Kors, 
Mellemfolkeligt Samvirke og Folkekirkens Nødhjælp, Den Franske 
Ambassade, Den Tyske Ambassade, Lægemiddelindustriforeningen, 
Interreg Öresund-Kattegat-Skagerrak, Synergi, Google, Ukrainerne i 
Danmark og Hjælp Ukrainske Børn. 
 
Det Europæiske Folkemøde i Mariager 
Vores arrangementer fokuserede på det kommende EP-valg, og vi havde 
derfor inviteret alle politiske partier, til at deltage i en mindre talk. Her 
deltog Socialdemokratiet, Enhedslisten, Moderaterne samt Det 
Konservative Folkeparti.  
 


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Europabevægelsens deltagelse i Folkemødet Bornholm blev markedsført på 
egen hjemmeside, på Folkemødet Bornholms hjemmeside samt på vores 
sociale medie platforme og i nyhedsbreve. Vi havde ligeledes et skilt 
stående fremme, for at promovere dagens program samt den kommende 
debat/aktivitet, sådan at forbipasserende blev gjort opmærksom på vores 
aktiviteter. 
 
Europabevægelsens deltagelse til folkemøde i Mariager 
blev markedsført på egen hjemmeside, samt på vores sociale medie 
platforme og i nyhedsbreve. Vi havde ligeledes et skilt stående fremme, for 
at promovere dagens program samt den kommende debat/aktivitet, sådan 
at forbipasserende blev gjort opmærksom på vores aktiviteter. 
 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


Der var ca. 2030 deltagere i teltet på Folkemødet Bornholm. 
Der var 169 deltagere til Folkemødet i Mariager.  







 


Aktivitet 2 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


Folkemødet Bornholm fandt sted i Allinge på Bornholm.  
 
Det europæiske folkemøde i Mariager fandt sted i Mariager i Østjylland.  


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Folkemødet Bornholm: Vi måler succesen til: 5 
 
Folkemødet Bornholm var en succes, da vi var meget synlige og havde 
nogle spændende arrangementer, der trak publikum til og engagerede dem 
i debatterne og arrangementerne. 
 
Det europæiske folkemøde i Mariager: vi måler succesen til: 4 
 
Der var ikke mange gæster til dette folkemøde generelt, og derfor var 
fremmødet ikke imponerende. De arrangementer vi selv satte op, var dog 
velbesøgte sammenlignet med det øvrige folkemøde.  


 
Aktivitet 3 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Undervisning på EUX, EUD og erhvervsskoler 
Vi har igen i år haft fokus på erhvervsskoler, der higer efter mere EU-
undervisning henvendt til dem. Vi har undervist 20 hold med dette formål. 
 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Undervisningsmaterialet er udarbejdet på en måde, hvor man tilpasser 
materialet direkte til eleverne i form af sværhedsgrad og interaktivitet. 
Dette fungerer godt, da man på denne måde kan få alle med, også de 
elever, der er udfordret fagligt. Før eleverne går i gang med 
undervisningsmaterialet, har vi afholdt oplæg, som omhandler EU, EU’s 
opbygning, institutionerne og historien. På den måde får de unge et 
grundlag at arbejde ud fra. Oplægget er interaktivt, og eleverne bliver 
inddraget. 
Ved enkelte skoler, har vi samarbejdet med Europæisk Ungdom.  







 


Aktivitet 3 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Undervisningen på erhvervsskolerne er ikke markedsført eksternt, da disse 
aktiviteter er planlagt i samarbejde med skoler. 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


Der var 422 deltagere på erhvervsskolerne.  


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


Undervisningen foregik i København, Nordjylland og Sjælland.  


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Vi måler succesen ved erhvervsskolebesøg til: 5 
Der er stor begejstring fra de deltagende undervisere og elever ved dette 
format. Underviserne har være begejstret over materialet, som har 
bidraget til, at de har kunnet diskutere EU på en anderledes måde.  
Vi har modtaget stor efterspørgsel på yderligere tilbud fra 
erhvervsskolerne. 
 


 
Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Det Europæiske Ungeråd er en gruppe af 10-12 unge gymnasieelever fra 
hele Danmark. De mødes tre gange hvert halve år til workshops. Målet er, 
at de unge, som talerør for deres klasser, udformer et holdningspapir, som 
de skal præsentere lovgivere for, for på den måde at påvirke de danske 
politikere, til at tage de unges syn og perspektiv med ind i deres 
forhandlinger.  
Derudover afholder de unge arrangementer ude på deres respektive 
gymnasier, hvor de deler deres viden med de andre studerende, og 
trækker debatten ud til unge i hele Danmark.  
 
Målgruppen er unge gymnasieelever (eller lign.) i Danmark. 







 


Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Der afholdes 3 workshops i foråret og 3 i efteråret.  
 
Workshop 1 (forår):  
De unge i Ungerådet er i København i to dage, hvor de tager rundt og 
besøger en masse forskellige organisationer, virksomheder mfl., der giver 
dem et indblik i, hvordan lige netop den sektor arbejder med EU, og 
hvorfor det er vigtigt.  
 
Workshop 2 (forår):  
De unge møder ind en hel weekend i København, hvor de sammen skal 
udforme deres holdningspapir, som bygger på alt det de har lært i 
workshop 1, samt den empiri de hver især har samlet ind fra deres klasser. 
 
Workshop 3 (forår):  
Her tager Ungerådet til Bruxelles, hvor de skal præsentere deres 
holdningspapir for medlemmer af Europa-Parlamentet, repræsentanter fra 
Europa-Kommissionen samt en række virksomheder og organisationer der 
arbejder i eller med EU.  
 
Workshop 4 (efterår):  
De unge i Ungerådet er i København i to dage, hvor de tager rundt og 
besøger en masse forskellige organisationer, virksomheder mfl., der giver 
dem et indblik i, hvordan lige netop den sektor arbejder med EU, og 
hvorfor det er vigtigt.  
 
Workshop 5 (efterår):  
De unge møder ind en hel weekend i København, hvor de sammen skal 
udforme deres holdningspapir, som bygger på alt det de har lært i 
workshop 1, samt den empiri de hver især har samlet ind fra deres klasser. 
 
Workshop 6 (efterår):  
Her tager Ungerådet til København, hvor de skal præsentere deres 
holdningspapir for Europaudvalget, Udenrigspolitisk Nævn 
Europaministeren samt en række politikere, virksomheder og 
organisationer der arbejder med EU.  
 
Debatarrangementer: 
Alle unge i Ungerådet skal dele deres viden med deres medstuderende. I 
samme ombæring skal de lære lidt om, hvordan man sætter et 
arrangement op. De unge har selv lavet det meste af arbejdet, hvor 
Europabevægelsen har støtte op og hjulpet til hvor der var behov. Næsten 
alle de unge afholdt deres arrangementer op til EP-valget, for at gøre det 
så interessant for de andre unge som muligt. Derudover var der det skolen 
kunne tillade, at de lavede fælles arrangementer på skolen.  


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Alt hvad Ungerådet har lavet, er blevet markedsført på deres egen 
Instagram profil https://www.instagram.com/deteuropaeiskeungeraad/ 
Derudover er alle de unges arrangementer ude på skolen markedsført på 
vores hjemmeside og i nyhedsbreve (Det Europæiske Ungeråd - 
Europabevægelsen). 







 


Aktivitet 4 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


Der var 1848 unge der deltog i debatarrangementerne.  


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


Østjylland, Vestjylland, Sønderjylland, Fyn, Sjælland og København.  


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Vi måler succesen til: 5 
 
De unge slog igennem til deres medstuderende i en sådan grad, at det blev 
mediedækket ved flere gymnasier. Da det lå op til EP-valget, kunne flere af 
dem også samle hele årgange på deres skoler, sådan at der virkelig var 
opmærksomhed på det.  
Derudover har de unge været i kontakt med en række politikere, der 
virkelig har lyttet og taget dem seriøst, og de er kommet langt ud med 
deres budskab.  
 


 
Aktivitet 5 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Vi har afholdt 6 webinarer, lavet 33 videoer og 20 grafikker.  
Onlineformatet er nemt tilgængelige for mange, og vi kan nå en større 
målgruppe, da folk fra hele landet har mulighed for at deltage. 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Europabevægelsen har afholdt 6 webinarer med forskellige temaer. To af 
webinarerne er lavet i samarbejde med Djøf, og handlede henholdsvis om 
internationalt studie ved Europakollegiet og om mulighederne for praktik i 
Bruxelles. De resterende 4 webinarer blev lavet i samarbejde med fire af de 
nyvalgte MEP’ere, der hver fortalte hvordan det var at blive valgt, flytte til 
Bruxelles og hvad de hver især arbejdede med og hvilke udvalg de var i.  







 


Aktivitet 5 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Webinarerne er reklameret på vores hjemmesiden, vores sociale medier, i 
nyhedsbreve, i relevante studiegrupper og af partnere på det enkelte 
webinar. 
Videoer og grafikker blev delt på Facebook, Twitter, Instagram og 
LinkedIn. 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


Der var 138 deltagere til webinarerne.  
 
Rækkevidden på videoerne var på 525.958. 
 
Rækkevidden på grafikkerne var på 1.661.577.  
 
Samlet rækkevidde for online aktiviteter således: 2.187.535 
 


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


Online i hele landet.  


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Vi måler succesen for webinarerne til: 4 
Webinarerne var lavet i samarbejde med stærke samarbejdspartnere og 
havde spændende og relevante gæster med. Vi skal dog længere ud med 
dem til borgerne.  
 
Vi måler succesen for videoer og grafikker til 5 
Vi havde sat og det mål, at vi ville nå ud til 800.000-900.000 borgere 
samlet set. Grundet en fantastisk kampagne og utroligt spændende 
deltagere, er vi nået ud til over dobbelt så mange som håbet nemlig 
2.187.535.  


 







 


Aktivitet 6 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


Beskrivelse af aktiviteten 
– herunder målgruppen 


Samarbejder med aktører fra erhvervslivet, interesseorganisationer og EU-
organisationer er vigtige for at gøre EU-debatten nærværende. Med det 
afsæt har Europabevægelsen afholdt 4 konferencer og 4 drøftelser i 2024. 
 
Målgrupperne har været forskellige, hvilket skyldes en forskellighed i 
arrangementerne og dem vi samarbejde med. Deltagerne til aktiviteterne 
har været en blanding af EU-interesserede borgere, unge, ældre og 
erhvervsledere. Vores mål har været at møde borgerne i øjenhøjde. 
 







 


Hvordan blev aktiviteten 
gennemført – herunder 
hvem har været 
samarbejdspartner 


Konferencen: Georgia on the Path to the European Union: 
Challenges and Opportunities. 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Helsinki Komiteen, og 
havde deltagelse af Udenrigspolitisk Selskab, Udenrigspolitisk Nævn, 
Europa-Kommissionen, Den georgianske ambassadør i Danmark, den 
danske ambassaadør i Georgien, Transparency International Georgien samt 
Europabevægelsens formand.  
 
  
Konferencen: 75-års jubilæum for Europarådet 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Europarådet og havde 
deltagere fra Europarådets general sekretariat, Folketingets formand, 
Folketingets delegation til Europarådets Parlamentariske Forsamling, 
Ukraines ambassadør i Danmark, en tidligere dommer ved Det 
internationale tribunal til pådømmelse af krigsforbrydelser i det tidligere 
Jugoslavien, en juridisk rådgiver ved the Register of Damage for Ukraine, 
forskningschef for Institut for Menneskerettigheder, Komitéen for kunstig 
intelligens i Europarådet, politisk chef hos Google Norden, medlem af 
Belgiens parlament, vicedirektør og internationalchef hos Concito samt 
Europabevægelsens formand.  
 
Konferencen: Dagen Efter Valget 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Finans Danmark med 
deltagerne Morten Løkkegaard (V), Christel Schaldemose (S), Niels 
Flemming Hansen (K), Stine Bosse (M), Henrik Dahl (LA), Per Clausen (EL) 
samt Europabevægelsens formand Jens-Kristian Lütken.  
 
Konferencen: Århus Universitet – op til EP-valget 
Denne konference blev afholdt i samarbejde med Politologisk forening på 
Århus Universitet, Enhedslisten, SF, Socialdemokratiet, Radikale Venstre, 
Moderaterne, Venstre, Konservative, Liberal Alliance samt 
Danmarksdemokraterne.  
 
Drøftelse: Debat: EP-kandidater 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med Finans Danmark med 
deltagerne Niels Flemming Hansen (K), Stine Bosse (M), Morten 
Løkkegaard (V), Kira Peter Hansen (SF), Henrik Dahl (LA) samt 
Europabevægelsens næstformand Sinne Backs Conan.  
 
Drøftelse: Europa i den nye globale orden 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med den tyske ambassade og 
den franske ambassade med deltagelse fra den tyske ambassadør i 
Danmark Pascal Hector, den franske ambassadør i Danmark Christophe 
Parisot samt Europabevægelsens næstformand Sinne Backs Conan.  
 
Drøftelse: KAN EUROPA KLARE SIG SELV?  
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med IDA, Ingeniøren og 
Teknologiens Mediehus med deltagelse af Stine Bosse (M), Henrik Dahl 
(LA), Frederikke Hellemann (EL) og Christel Schaldemose (S). 
 
 
 
 







 


Aktivitet 6 (angiv titel 
på aktiviteten efter 
aktivitetsnummeret) 


Udfyld afrapportering herunder 


 
Drøftelse: Løkke & Lykke på Folkemødet Bornholm 
Denne drøftelse blev afholdt i samarbejde med Tænketanken Europa og 
havde deltagelse af Lars Løkke Rasmussen og Lykke Friis samt 
Europabevægelsens formand Jens-Kristian Lütken.  
 
 


Hvordan blev aktiviteten 
markedsført – har I bl.a. 
forsøgt med nye 
formidlingsformer og/ 
eller 
kommunikationskanaler 


Konferencerne blev markedsført via sociale medier, i nyhedsbreve, på 
hjemmesiden og ved at ’booste’ opslag på Facebook. 
 
Drøftelserne er delt på vores hjemmeside, på sociale medier og i 
nyhedsbreve.  
 


Hvor mange deltagere/ 
brugere har oplevet 
aktiviteten (evt. anslået 
antal) 


Konferencerne havde 650 deltagere. 
 
Drøftelserne havde 555 deltagere.  


Hvor foregik aktiviteten? 
Skriv i hvilken af 
folketingsvalgenes 
storkredse den foregik 
eller ”Hele landet”: 


Københavns Storkreds 
Københavns Omegns 
Storkreds 
Nordsjællands Storkreds 
Bornholms Storkreds 
Sjællands Storkreds 
Fyns Storkreds 
Sydjyllands Storkreds 
Østjyllands Storkreds 
Vestjyllands Storkreds 
Nordjyllands Storkreds 
Hele landet 


København, Bornholm, Århus (Østjylland). 


På en skala fra 1 
(dårligst) til 5 (bedst) – 
blev resultatet en 
succes? Vil I gentage 
aktiviteten? Hvad skal 
evt. ændres? 


Vi måler succesen for konferencerne til: 5 
Da det har været valgår, har der været ekstra fokus på EU fra borgernes 
side, og det har vi godt kunne mærke. De konferencer der har været 
afholdt, har næsten alle haft fokus på valget og deltagelse af kandidater til 
valget.  
 
Vi måler succesen for drøftelserne til: 5 
Det samme gælder for drøftelserne, der ikke har kunnet undgå at have 
valget som et af temaerne. Der har været stor interesse for disse 
arrangementer.  
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