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Den næste time 

1. Udfordringen 

2. EU-valg 2019  

3. Kampagnen 

4. Q&A 



dennegangstemmerjeg.eu 



dennegangstemmerjeg.eu 



dennegangstemmerjeg.eu 



dennegangstemmerjeg.eu 

Eurobarometer 2018 
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Valgets temaer i DK ifølge Eurobarometer 
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Kilde: Eurobarometer 89.2 
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Danskernes prioriteter 

Danskerne efterspørger mere handlen fra EU på områder som: 

 

• Miljøbeskyttelse (75 %) 

• Kamp mod skattesnyd (74 %) 

• Terrorbekæmpelse (73 %) 

• Fremme af demokrati og fred (69 %) 

• Beskyttelse af ydre grænser (60 %) 
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Tendenser for valgdeltagelse 
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Tendenser for valgdeltagelse i Danmark 
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Hvorfor stemte du ikke i 2014? 

Kilde: Eurobarometer 2018 89.2, Q19 

(Kun de, der ikke systematisk stemmer, er blevet  adspurgt) 
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Danmark som Europamester i demokrati? 

• Overordnet tilfredshed med EU-medlemskabet er stigende 

• Opbakningen til europæisk demokrati er massiv (94%) 

• Alligevel stemte kun 56% sidste gang!  

 

Hvordan får vi alle dem hen til stemmeurnerne som egentlig synes 
det er vigtigt, men som ikke liiige får det prioriteret på dagen? 

 

Det er her I kommer ind i billedet! 
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TOTAL 18-24 

DK 56,30 % 38 % 

SE 51,07 % 66 % 

FI 41,00 % 10 % 

EU28 42,54 % 28 % 

Unges deltagelse 
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Detaljeret deltagelse i 2014 

• Unge stemmer i højere grad når de stadig bor hjemme 

• Falder desværre hurtigt fra 

 

• 18-årige: 49,4 % 

• 19-21-årige: 39,4 % 

• 60-69-årige: 69,0 % 

 

 
Kilde: Kasper Møller-Hansens rapport om valgdeltagelsen i 2014 
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Fælles kampagne til kommunal-  
og regionsvalget 2017 

• 22-29 årige er sværest at få 
fat i 
 

• Facebook vurderet som 
mest effektive redskab 

 
• Simple budskaber gør det 

nemt for andre at dele 
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EU-VALG 23.-26. MAJ 2019 
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Den politiske kampplads 2014-2019 
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Tyskland 96 Østrig 18 + 

1 

Frankrig 74 +5 Bulgarien 18 

UK 73 Danmark 13 +1 

Italien 73 +3 Finland 13 +1 

Spanien 54 +5 Slovakiet 13 +1 

Polen 51 +1 Kroatien 11 +1 

Rumænien 32 +1 Irland 11 +2 

Nederlandene 26 +3 Litauen 11 

Belgien 21 Letland 8 

Tjekkiet 21 Slovenien 8 

Grækenland 21 Estland 6 +1 

Ungarn 21 Cypern 6 

Portugal 21 Luxembourg 6 

Sverige 20 +1 Malta 6 

 
 
Omfordeling af pladser 
post-brexit 
 

751    

705 
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Hvordan bliver 
fordelingen? 

Parti 2014 2019 (pr. dd) 

Alternativet N/A ? 

Dansk Folkeparti 4 ? 

Enhedslisten N/A ? 

Folkebevægelsen mod EU 1 ? 

Konservative 1 ? 

Liberal Alliance 0 ? 

Radikale Venstre 1 ? 

SF 1 ? 

Socialdemokratiet 3 ? 

Venstre 2 ? 

Total 13 14 

”Spærregrænse”: 

 

Tommelfingerregel: 7% 

Afhænger af valgforbund 

(VLAK – SSF – ØN – RVÅ) 

 

Frister: 

Seks uger før kan der brevstemmes 

Fire uger før skal opstillingslister 

afleveres 
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Flere spor fører til EU-valg i maj 2019 

Fase 1: Substans  

• Afslutte lovgivning 

• Debatter om Europas fremtid  

• Status for resultater fra 2014-2019 

 

Fase 2: Spitzenkandidat  

 

Fase 3: Mobilisere vælgerne til at brevstemme/stemme 



dennegangstemmerjeg.eu 

Lead candidates i spil? 
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KAMPAGNEN 



dennegangstemmerjeg.eu 

Mål vedtaget af EP’s præsidie 

•Engagere borgerne for europæisk 
demokrati  

 

•Fokusere på at få ”bløde sofavælgere” 
til at stemme 
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Pledge to vote, sign up, and spread the 

message 
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”... de har rent faktisk forsøgt at 
engagere borgerne” 

Narcis Matache, studerende 
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Kampagnestrategi 

• Mobilisering af aktivister og partnere:  

 Hvem er på? Kan de selv? Hvem har behov for 
 inspiration/info/materiale? 

 

• Nå ud til vælgerne:  

 Løbende aktiviteter rundt om i landet, lokalt ejerskab 

 

• Få folk hen i stemmeboksen:  

 Fælles mål at få folk til at (brev)stemme. 
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Og så var der det med småt 

• Partipolitisk neutral: Ikke en kampagne for enkeltpersoner eller 
politiske partier 

 

• Husk almindelig takt og tone 
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Og det med pengene 
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Tilbud til pressen 

• Hjælp til at finde frem til oplysninger, inspiration, baggrundsoplysninger m.v. 

• Materiale til fri afbenyttelse: billeder, infografikker, videoer, lydklip m.m.  

• Nyhedsbreve og pressemeddelelser 

• Presseture til Strasbourg og Bruxelles 

• Briefinger om Europa-Parlamentet og EU-valget (vi kommer gerne ud til jer) 

 

Jacob Lolck  

Presseattaché ved Europa-Parlamentets 

kontor i Danmark  

Tlf. +45 33 41 40 44 eller mobil +45 25 48 

87 11 

jacob.lolck@europarl.europa.eu 

Lea Hovmand Jørgensen  

Presseattaché ved Europa-Parlamentets 

kontor i Danmark  

Tlf. +45 33 17 05 50 eller mobil +45 22 11 

43 77 

lea.jorgensen@europarl.europa.eu 

Kontakt: 
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Fake news 
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Hvordan kan man spotte om noget er fake news 

1. Undersøg nyhedskilden: Kender du den? Hvem står bag (tjek Om-sektionen)? Hvem betaler 
for den? 

 

2. Tjek forfatteren: Findes personen overhovedet? Kan du google vedkommende? Hvad har 
vedkommende ellers skrevet om? 

 

3. Tjek referencerne: Hvilke kilder henvises der til? Henvises der til troværdige eksperter? Kan 
eksperterne googles? 

 

4. Tænk før du deler: Er historien nævnt af andre seriøse medier? Lav din egen research før 
du klikker på "del" eller "synes godt om". Kontakt nogle af dem der kan hjælpe med objektiv 
viden (EU-oplysningen, Europa-Parlamentets kontor, Kommissionens repræsentation, 
eksperter osv.) 

 

5. Bliv en del af "mythbuster"-holdet: Følg dem der aktivt opsporer og tilbageviser fake news: 
@EUvsDisinfo (EU East Stratcom Task Force), TjekDet (Mandag Morgen) 


	Strukturer bogmærker
	Chart
	Chart


