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Grundlag

I henhold til § 1 1 bekendtgerelse nr. 514 af 22. maj 2017 om den sjette jordba-
serede FM-radiokanal, senest sendret ved bekendtgerelse 1076 af 1. september
2025, udbyder Radio- og tv-naevnet den sjette jordbaserede FM-radiokanal, for
sa vidt angar de 1 bekendtgerelsens bilag 1 angivne senderettigheder. Tilladel-
sen traeder tidligst 1 kraft den 9. juli 2026 og udlegber senest den 8. juli 2034.

Tilladelsen kan ikke meddeles DR eller tilladelseshaver til den fjerde jordbase-
rede FM-radiokanal. Programvirksomheden skal pabegyndes senest seks ma-
neder efter tilladelsen er udstedt.

Det folger endvidere af bekendtgerelsens § 2, stk. 1, at programtilladelsen til-
deles af Radio- og tv-naevnet efter udbud i form af en skenhedskonkurrence. P4
baggrund af evalueringen af de egnede ansegninger afger Radio- og tv-nevnet
hvilken anseger, neevnet vil udstede tilladelse til.

Ansggninger
Radio- og tv-neevnet havde ved ansegningsfristens udleb, mandag den 13. okto-
ber 2025 kl. 12.00, modtaget to ansegninger fra:

e Mad Men Media AB, der vil drive radiokanalen "Rock FM”
e Bauer Media ApS, der vil drive radiokanalen "Radio 100”

Mad Men Media AB ejes af tre svenske aktieselskaber: Contentfactory AB
(Akarp), Radiokonsult Sverige AB (Skivarp) og Vibeck Holding AB (Falsterbo).
Ingen af selskaberne har alene kontrol over Mad Men Media AB. Beslutnin-
gerne traeffes 1 feellesskab af de tre ejere — Robert Persson, Mattias Gustavsson
og Henrik Vibeck, som hver besidder en ejerandel pa 33,3 pct.

Ansegeren Bauer Media ApS, Danmark er ejet 100 pct. af Bauer Radio Limited,
UK, som er ejet 100 pct. af HBVB, UK, som er ejet 99,999999 pct. af Heinrich
Bauer Verlag Beteiligungs GmbH, Tyskland, som er ejet 100 pct. af Heinrich
Bauer Verlag KG, Tyskland.

Radio- og tv-neevnet har gennemgaet de indkomne ansggninger med henblik pa
at fastsla, om de indeholder de i udbudsmaterialet krsevede oplysninger m.v.
Ansegningerne skulle som minimum indeholde:

e Oplysninger om anseger

e Oplysninger om skonomiske forhold

e Oplysninger om erfaring

¢ Oplysninger om digital tilgeengeliggorelse

e Fuldmagt for tegningsberettiget

e En original bankgaranti eller deponering pa 1 mio. kr.
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Begge ansogere levede op til ovenstaende betingelser for deltagelse 1 udbuddet
og blev derfor vurderet som egnede.

Radio- og tv-neevnet foretog herefter en vurdering af ansegernes gkonomi, erfa-
ring og digitale tilgeengeliggorelse.

Evaluering

I henhold til bekendtgorelsens § 4, stk. 1, udsteder Radio- og tv-nesevnet pro-
gramtilladelse til den anseger, som af nsevnet vurderes at vaere bedst egnet til
at drive den sjette jordbaserede FM-radiokanal ud fra en samlet bedemmelse
af ansegningerne. Der leegges siledes ikke veegt pa ansegers planer for indhol-
det pa radiokanalen, idet der ikke stilles indholdsmeessige krav til program-
virksomheden.

I vurderingen anvender Radio- og tv-neevnet folgende kriterier:

1. Ansegers eskonomi vurderet pa ansegers likviditetsgrad og soliditets-
grad. Denne vurdering veegter 40 pct.

2. Ansegers erfaring med at drive kommerciel radiovirksomhed eller an-
den kommerciel medievirksomhed. Erfaring med at drive national ra-
diovirksomhed teeller mere end erfaring med at drive lokal radiovirk-
somhed, der teeller mere end erfaring med anden medievirksomhed.
Nyere erfaring veegter hojere end &ldre erfaring. Denne vurdering vaeg-
ter 40 pct.

3. Hvordan anseger vil sikre, at den kanal, som sendes pa den sjette jord-
baserede FM-radiokanal, ogsa er tilgengelig digitalt. Tilgaengeliggo-
relse pa digitale platforme, hvor en storre del af den digitale radiolyt-
ning foregar, veegter mere end tilgeengeliggorelse pa platforme, hvor en
mindre del af den digitale radiolytning foregar, jf. de officielle branche-
anerkendte lyttermalinger. Denne vurdering vaegter 20 pct.

Pointskala

Vurderingen af ovenstdende evalueringskriterier foretages i henhold til be-
kendtgerelsens § 4, stk. 2, hvoraf det folger, at Radio- og tv-neevnet opstiller en
pointskala for hver af de ovennaevnte kriterier ved bedemmelsen af ansegnin-
gerne. Bedemmelse af evalueringskriterierne sker ved tildeling af point fra O
til 8.

Karakteren 8 gives til den eller de ansegere, der vurderes at opfylde det pagsel-
dende kriterium pa bedst opnéaelige vis. Karakteren 0 gives til den eller de an-
segere, hvor bedemmelse ikke er mulig 1 henhold til det pagaseldende kriterium.
Ansaegere, der ikke tildeles 8 point eller O point, tildeles et helt pointtal mellem
8 og 0 aftheengig af, hvordan anseger i relation til det pageeldende kriterium
vurderes at vaere placeret mellem yderpunkterne i henhold til felgende defini-
tioner:

Side 3



Side 4

e 8= Bedst opnaelige

e 7= Niveauet lige under bedst opnaelige

e 6= Meget tilfredsstillende

e 5= Niveauet lige over tilfredsstillende

e 4 = Tilfredsstillende

e 3 = Niveauet lige under tilfredsstillende

e 2 =Ikke tilfredsstillende, men med enkelte anvendelige elementer
o 1 =Ikke tilfredsstillende

e (0= Bedemmelse ikke mulig

Safremt to eller flere ansogere opnar samme hgjeste samlede pointantal, fore-
tages udvaelgelsen af vinderen ved lodtraekning af en notar, jf. side 17 i udbuds-
materialet.

I det folgende gennemgéas bedemmelsen af hver enkelt ansegning i forhold til
de opstillede evalueringskriterier. Bedemmelsen er foretaget ved brug af point-
skalaen beskrevet ovenfor og 1 udbudsmaterialets afsnit 5.2.1.

Ansogers skonomi
I henhold til bekendtgerelsens § 4, stk. 1, nr. 1, vurderer Radio- og tv-naevnet
bl.a. ansggningen pa ansegers gkonomi. Dette kriterium vaegter 40 pct.

Bedommelsen tager udgangspunkt i ansegers redegorelser for sine egne gkono-
miske negletal til brug for vurderingen af henholdsvis soliditets- og likviditets-
graden. Nogletallene vurderes ud fra de seneste 3 regnskabséar eller evt. feerre
afthengig af, hvornar anseger blev etableret eller startede sin virksomhed.

Radio- og tv-neevnet tildeler point for hvert af de pagaeldende negletal til brug
for vurderingen af virksomhedens aktuelle gkonomiske situation, da begge tal
illustrerer, hvor betalings- og modstandsdygtig en virksomhed er, dvs. en virk-
somheds evne til henholdsvis at betale kreditorer (ud fra et mere kortsigtet
perspektiv) og modsta tab (i et mere langsigtet perspektiv).

De to delkriterier veegter lige hojt, idet det bemaerkes, at jo hejere likviditets-
grad og soliditetsgrad er, des hojere pointtal. Skalaens naermere operationali-
sering fremgar nedenfor.

Likviditet

Ansogere er blevet bedt om at udregne deres likviditetsgrad som ansegers til-
godehavender plus likvide beholdninger 1 procent af den kortfristede gaeld (til-
godehavender + likvid beholdning/kortfristet geeld) x 100.

Radio- og tv-naevnet har til operationalisering af vurderingen opstillet en skala,
for hvorledes likviditeten skal pointgives jf. praksis fra tidligere FM-udbud:



Point Beskrivelse Ansggers likviditetsgrad
8 Bedst opnéelige Over 250 pct.
7 Niveauet lige under bedst opnéelige 170 — 249 pct.
6 Meget tilfredsstillende 150 — 169,99 pct.
5 Niveauet lige over tilfredsstillende 120 — 149,99 pct.
4 Tilfredsstillende 100 — 119,99 pct.
3 Niveauet lige under tilfredsstillende | 80 — 99,99 pct.
2 Ikke tilfredsstillende, men med en- | 50 — 79,99 pct.
kelte anvendelige elementer

1 Ikke tilfredsstillende 20 — 49,99 pct.
0 Bedommelse ikke mulig 0

Mad Men Media

Det fremgéar af Mad Men Medias ansegning, at likviditetsgraden for regnskabs-
arene 2022 til 2024 er folgende:

2022

2023

2024

229 pct.

359 pct.

281 pct.

Det bemerkes, at regnskabsaret 2022, jf. pointskalaen for likviditetsgraden,

ligger under greensen pa 250 pct., som kreeves for at opna vurderingen “bedst

opnaelige”. Jf. tidligere praksis foretages vurderingen dog pa baggrund af gen-
nemsnittet for de tre regnskabsar 2022, 2023 og 2024.

Selvom Mad Men Media ligger under taersklen pa de 250 pct. 1 2022, vil gen-

nemsnittet for de tre ar fortsat overstige denne greense og dermed udlese top-
karakteren (8). Beregningen foretages ved at leegge de tre ars likviditetsgrader

sammen (869 1 alt) og derefter dividere med tre, hvilket giver et gennemsnit pa

289,6 pct.

Bauer Media ApS
Det fremgéar af Bauer Media ApS ansegning, at likviditetsgraden for regnskabs-
arene 2022 til 2024 er folgende:

2022

2023

2024

1.217 pct.

2.196 pct.

1.482 pct.

Saledes ligger Bauer Media ApS” likviditetsgrad over teersklen pa de 250 pct.
for samtlige tre regnskabsar og tildeles derfor karakteren 8.
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Side 6

Soliditet
Ansogere er blevet bedt om at udregne deres soliditetsgrad som ansegers sam-

lede egenkapitals vaerdi 1 forhold til ansegers samlede aktiver. Soliditetsgraden
udregnes saledes som (samlede egenkapitals veerdi/samlede aktiver) x 100.

Radio- og tv-naevnet har til operationalisering af vurderingen opstillet en skala
for, hvorledes soliditeten skal pointgives, jf. praksis fra tidligere FM-udbud:

Point Beskrivelse Ansagers soliditetsgrad
8 Bedst opnéaelige Over 50 pct.
7 Niveauet lige under bedst opnéelige 30 — 49,99 pct.
6 Meget tilfredsstillende 20 — 29,99 pct.
5 Niveauet lige over tilfredsstillende 15 —19,99 pct.
4 Tilfredsstillende 10 — 14,99 pct.
3 Niveauet lige under tilfredsstillende | 6 —9,99 pct.
2 Ikke tilfredsstillende, men med en- | 3 —5,99 pct.
kelte anvendelige elementer

1 Ikke tilfredsstillende Under 3 pct.
0 Bedommelse ikke mulig 0

Mad Men Media

Det fremgar af Mad Men Medias ansegning, at soliditetsgraden for 2022 til
2024 er folgende:

2022 2023 2024
61 pct. 70 pct. 63 pct.

Saledes ligger Mad Men Medias soliditetsgrad over teersklen pa de 50 pct. for
samtlige tre regnskabsar og tildeles derfor karakteren 8.

Bauer Media ApS
Det fremgar af Bauer Media ApS ansegning, at soliditetsgraden for 2022 til
2024 er folgende:

2022 2023 2024
97,4 pct. 99,50 pct. 99,4 pct.

Det bemaerkes, at Bauers Media ApS’ nogletal er baseret pa en gkonomisk stot-
teerklaering udstedt af Heinrich Bauer Verlag Beteiligungs GmbH, Hamburg
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(HBBH), som erklaerer labende at stotte Bauer Media ApS gkonomisk for, at de
opfylder udbudsbetingelserne.

Pa baggrund af ovenstaende har Radio- og tv-neevnet foretaget folgende vurde-

ring:
@Jkonomi Mad Men Media AB Bauer Media ApS
Soliditetsgrad 8 8
Likviditetsgrad 8 8
Point 8 8
Veaegtede point — 40 pct. | 3,2 3,2

Ansggers erfaring:
I henhold til bekendtgerelsens § 4, stk. 1, nr. 2, vurderer Radio- og tv-naevnet
bl.a. ansggningen pa ansegers erfaring. Dette kriterium veegter 40 pct.

Skenhedskriteriet “erfaring” vil blive bedomt saledes, at erfaring med at drive
national kommerciel radiovirksomhed teeller mere end erfaring med at drive
lokal kommerciel radiovirksomhed, der teeller mere end erfaring med anden
kommerciel medievirksomhed. Nyere erfaring vaegter hojere end aldre erfa-
ring. Denne vurdering veegter 40 pct.

Radio- og tv-neevnet vil ved sin vurdering af kriterierne leegge veegt pa realite-
ten 1 ansegers erfaring. Ved vurdering af ansegers erfaring forstas, at anseger
har praktisk erfaring med drift pa det pagaeldende marked, dvs. nationalt, lo-
kalt eller anden kommerciel medievirksomhed. En teoretisk indsigt 1 markedet
vil ikke give point.

Som grundlag for evalueringen anvendes den af ansgger fremsendte dokumen-
tation for erfaringen, herunder beskrivelsen af ansegers konkrete erfaringsska-
bende aktiviteter i virksomheden inden for redaktionelle, sgkonomiske og tekni-
ske fagomrader og fordelt pa danske og udenlandske markeder. Ansogers do-
kumentation for erfaring vurderes i forhold til erfaringens karakter og erfarin-
gens tidsrum.

Ved kommerciel national radio forstas radiovirksomhed, hvis programindhold
ikke differentierer sig fra region til region. Reklamer betragtes i denne forbin-
delse ikke som programindhold.

Ved kommerciel lokalradio forstas radiovirksomhed, hvis programindhold faci-
literer lokalomradet, f.eks. i form af lokalt indhold samt lokale nyheder, og som
ikke 1 henhold til ovenstaende afsnit opfylder definitionen for national radio.



Ved anden kommerciel medievirksomhed forstis medievirksomhed, som ikke 1
henhold til de to ovenstdende afsnit opfylder definitionen for kommerciel nati-
onal og lokal radio. Radio- og tv-n@evnet har, for at lade scoringen afspejle oven-
stdende niveaudeling, veegtet de tre erfaringstyper:

¢ Erfaring med national radiovirksomhed 8/8
e Erfaring med lokal radiovirksomhed 4/8
e Erfaring med anden kommerciel medievirksomhed 1/8

Point Offentliggjort beskrivelse Ansegers erfaring

8 Bedst opnéelige Over 13 ar

7 Niveauet lige under bedst opnaelige Fra 10 ar - 12 ar og
11 méaneder

6 Meget tilfredsstillende Fra 7 ar - 9 ar og 11
maneder

5 Niveauet lige over tilfredsstillende Fra 4 ar - 6 ar og 11
maneder

4 Tilfredsstillende Fra 2 ar - 3 ar og 11
maneder

3 Niveauet lige under tilfredsstillende Fra 1 ar-1arogill
maneder

2 Ikke tilfredsstillende, men med enkelte | Fra 6 mdr. til 11 ma-

anvendelige elementer neder
1 Ikke tilfredsstillende Til 6 mdr.
0 Bedommelse ikke mulig 0

Til slut leegges point for de tre erfaringstyper sammen, idet det dog maksimalt
kan give 8 point i alt. Hvis en anseger allerede far 8 point pa erfaring fra nati-
onal radiovirksomhed, kigges der sdledes ikke pa erfaring fra lokal radiovirk-
somhed eller anden kommerciel medievirksomhed, idet anseger allerede har
scoret toppoint (8).

Ved pointlighed vil en anseger, der har opnéet 8 point pa baggrund af erfaring
med national radiovirksomhed vinde over en anseger, der har opnéet 8 point
pa baggrund af en kombination af de tre erfaringstyper.

Bade dansk og udenlandsk erfaring teeller med og vaegter lige hgjt. Det afgo-
rende er, om erfaringen kommer fra national radiovirksomhed, lokal radiovirk-
somhed eller anden kommerciel medievirksomhed. Erfaring med at drive nati-
onal radio 1 fx Sverige taeller derfor lige sa hgjt som erfaring med at drive nati-
onal radio 1 Danmark.
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Anseger kan i henhold til bekendtgerelsens § 3, stk. 3, basere sin erfaring pa
andre enheder. Der vil kun kunne leegges veegt herp4, i det omfang anseger har
fremlagt den nedvendige dokumentation for indgaelse af aftaler med foretagen-
der med den relevante erfaring, jf. bilag 1GA.

Mad Men Media
Mad Men Media er en svensk etableret radiovirksomhed, der siden sin stiftelse

12012 har ejet og drevet kommercielle lokale radiokanaler samt udevet anden
kommerciel medievirksomhed. Selskabet fremhaver i sin ansegning en flerarig
erfaring inden for radiodrift, men det fremgéar ikke klart, fra hvilket tidspunkt
virksomheden har haft aktiviteter, der kan karakteriseres som landsdsekkende
eller med national raekkevidde. Det fremgar af ansggningen, at virksomheden
har drevet kommerciel national radiovirksomhed 1 Finland siden 2024.

De tre ultimative ejere af Mad Men Media ejer gennem deres respektive hol-
dingselskaber 49,8 procent af aktierne i den svenske virksomhed Nya Radio
City AB (NRC). NRC beskeftiger sig med konsulentvirksomhed inden for ra-
dioomradet samt med reklame- og annoncedistribution. De resterende 50,2 pro-
cent af NRC ejes af Bauer Medias tyske moderselskab.

Mad Men Media har indsendt redegoerelser for udvalgte neglepersoners indivi-
duelle erfaring i stedet for en samlet og struktureret redegerelse for virksom-
hedens samlede kompetencer og erfaring, jf. beskrivelsen i bilag 1G. Dette gor
det vanskeligt at vurdere virksomhedens organisatoriske og faglige erfaring.
Radio- og tv-neevnet leegger derfor den erfaring til grund, der er dokumenteret
for virksomheden 1 redegorelsen.

Det bemaerkes i forlaengelse heraf, at dokumentationen ikke i alle tilfselde giver
tilstraekkelig klarhed over de enkelte profilers konkrete rolle, tidsmeessige om-
fang af erfaringen eller relevans i forhold til vurderingskriterierne for denne
ansggningsrunde.

National erfaring:

Det fremgar af Mad Men Medias ansegning, at den nationale erfaring, der kan
dokumenteres, stammer fra et finsk datterselskab, som 1 2024 opnédede national
FM-tilladelse, hvor virksomheden har demonstreret evnen til at skalere driften
fra regionalt til nationalt niveau. Ud over dette fremgar det ikke, at ansegeren
som virksomhed har yderligere national erfaring.

Mad Men Media har angivet, at selskabet har erfaring der deekker, kommerciel
drift, program og redaktion, teknisk/distribution, finans/rapportering,
brand/imaging, regulatorisk dialog samt anden erfaring.

Mad Men Media redegoer for redaktionel- og programudferende erfaring, som
primeert underbygges gennem neglepersonerne Mattias Gustavsson, Fredrik
Bojerud og Peter Malmqvist. Der redegores for relevant og kvalificeret erfaring
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bestaende af bl.a. programudvikling/formatudvikling, redaktionel ledelse, ta-
lentudvikling, coaching af veerter, musikprogrammering og station imaging.
Det bemeerkes i forleengelse heraf, at Radio- og tv-neevnet i sin vurdering ligger
vaegt pa ansegers (dermed virksomheden) erfaring og ikke enkelte negleperso-
ners erfaring.

I forhold til Mad Men Medias administrative erfaring fremgéar det, at Jan Ham-
berg har samlet 25 ars erfaring som CFO og Corporate finance-radgiver, her-
under 13 ar som Chief Financiel Officer 1 Bauer Media Sverige, landets storste
kommercielle radioakter. Selvom det sammenholdes med Robert Perssons og
Mattias Gustavssons administrative erfaring vurderer nsevnet alligevel, at den
samlede erfaring hos de n@vnte neglepersoner ikke i sig selv kan anses som
tilstreekkelig dokumentation for ansegeren Mad Men Medias evne til at drive
en national kommerciel radiovirksomhed.

Mad Men Medias tekniske erfaring er hovedsageligt forankret hos Niklas
Stromberg, som gennem mange ar har beskeftiget sig professionelt med stu-
dieteknik, lydproduktion, distribution og radiosendenet. Som teknisk chef har
Niklas Stromberg det overordnede ansvar for det nationale sendenet- og distri-
bution hos datterselskabet 1 Finland. Ud over koncernens egne stationer leve-
rer han teknisk support til Bauer Media, Viaplay Radio, DB Media og dertil
flere mindre radiooperatorer.

Mad Men Medias viden inden for salg af reklamer og annoncering pa nationalt
plan varetages hovedsageligt gennem datterselskabet Nya Radio City med hen-
blik pa markedsforing af den nationale reklameplads for radio 1 Sverige.

Under "anden erfaring" anforer Mad Men Media, at Mattias Gustavsson repree-
senterer den europeeiske radioindustri som bestyrelsesmedlem 1 AER (Associa-
tion of European Radios). I denne rolle bidrager han til udviklingen af politiske
initiativer og kommercielle rammevilkar for radiovirksomheder pa EU-niveau.
Mattias Gustavsson er desuden grundlegger af Radio Konsult Sverige AB, hvor
han radgiver og arbejder med storre internationale radioakterer som fx. iHeart
media i forbindelse med licensansegninger og etablering af kommercielle radio-
tilladelser 1 henholdsvis Sverige, Finland, Belgien, Slovakiet og Ungarn. Der-
udover anfores det, at Fredrik Bojerud har omfattende erfaring med krisekom-
munikation og -handtering fra militeeret, hvor han har fungeret som presseof-
ficer i Afghanistan.

Radio- og tv-naevnets vurdering
Det folger af udbudsmaterialet, at Radio- og tv-navnet ved sin vurdering af

kriterierne vil laegge veegt pa realiteten i ansegers erfaring. Som grundlag for
evalueringen anvendes den af anseger fremsendte dokumentation for erfarin-
gen, herunder beskrivelsen af ansegers konkrete erfaringsskabende aktiviteter
1 virksomheden inden for redaktionelle, skonomiske og tekniske fagomrader og
fordelt pa danske og udenlandske markeder.
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Mad Men Media anferer i sin ansggning, at selskabet besidder betydelig natio-
nal kommerciel erfaring. Gennemgangen af ansegningsmaterialet viser imid-
lertid, at den dokumenterede erfaring primeert vedrerer drift af lokale radio-
stationer. Selskabet fremforer, at deres nationale selskabsstruktur og koordi-
nering af de enkelte lokalomrader udger national erfaring.

Drift af national radiovirksomhed vurderes imidlertid at have en anden karak-
ter end koordinering af lokale radiostationer. Naevnets vurdering er saledes, at
denne erfaring enten ma forstas som erfaring med national kommerciel medie-
virksomhed eller lokal radiovirksomhed og herved ikke som erfaring med nati-
onal kommerciel radiodrift. Pa baggrund heraf finder nsevnet, at ansegers re-
degorelse, for at have ledet nationale stationer 1 Sverige samt dokumenterede
evne til at etablere og drive landsdeekkende kommerciel radio, ikke fremstar
tilstraekkeligt underbygget 1 ansegningen og ej heller konkret, fordi disse ele-
menter efter naevnets vurdering ikke kan leegges til grund for virksomhedens
erfaring med at drive national kommerciel radiovirksomhed.

Det bemeerkes dog, at Mad Men Medias datterselskab 1 2024 opnéiede national
FM-tilladelse 1 Finland, hvilket giver selskabet ét ars reelt dokumenteret erfa-
ring med national kommerciel radiodrift.

Radio og tv-naevnet bemeerker desuden, at ansegers erfaring primaert beskrives
gennem individuelle redegorelser for erfaringer hos fem neglepersoner i virk-
somheden og ikke som virksomhedens egen samlede erfaring. Derfor laegger
nevnet ikke vaegt pa neglepersonernes individuelle erfaringer, men alene pa
den erfaring, der kan dokumenteres som virksomhedens konkrete erfaring.

Endelig bemarker nevnet, at ansegerens redegorelse 1 mindre grad henviser
til konkrete erfaringsskabende aktiviteter 1 virksomheden, og 1 hejere grad fo-
kuserer pa generelle kompetencer hos neglemedarbejderne samt mere eller
mindre udefinerede konsulentopgaver for nationale og internationale medieak-
torer.

Disse forhold ift. national kommerciel erfaring treekker samlet set ned i Radio-
og tv-navnets vurdering, idet naevnet skal laegge veegt pa realiteten i beskrivel-
sen af ansegers erfaring. Neevnet vurderer pa denne baggrund, at Mad Men
Medias erfaring med national kommerciel radio ligger pa niveauet lige under
tilfredsstillende og Mad Men Media tildeles derfor 3 point. Erfaring med natio-
nal kommerciel radiovirksomhed veegter 1 henhold til udbudsmaterialet 8/8,
dvs. 100 pct. Dermed har Mad Men Media opnéet 3 point pa baggrund af deres
erfaring med national kommerciel radiovirksomhed, hvormed der skal foreta-
ges en vurdering af ansegers erfaring med lokal kommerciel radiovirksomhed.

Lokal kommerciel erfaring:
Den lokale kommercielle erfaring stammer fra virksomhederne Mad Men Me-
dia (anseger) og datterselskabet Nya Radio City. Mad Men Media har angivet,
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at selskabet har redaktionel, programudferende, administrativ og teknisk erfa-
ring samt erfaring med salg og anden erfaring.

Mad Men Media beskriver, at de primeert i Sverige, har udviklet en konkret
ekspertise inden for lokal radio.

Mad Men Media har drevet lokalradio siden 2012 fra Skane regionen. Gennem
de fem neglepersoner demonstreres en betydelig erfaring og kompetence inden
for lokal kommerciel radiovirksomhed. Direktor og medstifter Robert Persson
har gennem hele virksomhedens levetid stdet med ansvaret for driften, strate-
gien og forretningsudviklingen for de lokalt forankrede radiostationer i Sverige.

Mad Men Media kan gennem deres neglepersoner dokumentere praktisk erfa-
ring med teknisk drift pa lokalt plan. Nevnet vurderer, at selskabet har doku-
menteret ekspertise inden for drift og distribution af radioprogrammer, herun-
der etablering og vedligeholdelse af studier, integration af automation
(Zetta/GSelector), streaming, transmissionsinfrastruktur og redundante net-
veerkslosninger. Niklas Stromberg har haft ansvar for koordinering af tekniske
teams og supportfunktioner pa tveers af lokalomrader, hvilket har bidraget til
driftssikkerhed og kontinuitet 1 programdistributionen.

Navnet bemeerker, at erfaringen bestar af reelle og operationelle aktiviteter,
hvor neglepersonerne aktivt har medvirket til planleegning, implementering og
vedligeholdelse af tekniske lgsninger. P4 denne baggrund vurderes Mad Men
Medias tekniske erfaring som relevant, praktisk funderet og egnet til under-
stottelse af lokal radiodrift, dog beskrevet som mere generelle kompetencer.

Mad Men Media beskriver, at selskabet gennem sine neglepersoner varetager
administrative funktioner relateret til den lokale kommercielle drift, herunder
gkonomisk styring, planlegning og ledelsesmaessig koordinering. De admini-
strative opgaver omfatter budgettering, forecast, regnskab og governance, samt
den lebende drift og strategiske udvikling af lokalt forankrede stationer i Skane
og Blekinge.

Radio- og tv-naevnets vurdering
Det folger af udbudsmaterialet, at Radio- og tv-navnet ved sin vurdering af

kriterierne vil leegge veegt pa realiteten i ansegers erfaring.

Neaevnet bemaerker, at der samlet set 1 ansaggers redegorelse for den lokale kom-
mercielle erfaring 1 mindre grad henvises til konkrete erfaringsskabende akti-
viteter, og 1 hgjere grad henvises til generelle kompetencer. Dette traekker sam-
let set ned 1 Radio- og tv-neevnets vurdering, idet nevnet skal laegge veegt pa
realiteten 1 beskrivelsen af ansegers erfaring. Neevnet vurderer samlet set, at
Mad Men Medias erfaring med lokal kommerciel radio ligger pa niveauet lige
under bedst opnaeligt, idet der laegges vaegt pa, at anseger har redegjort for
minimum 12 ars uafbrudt erfaring med lokal kommerciel radiovirksomhed, der
lober frem til i dag. P4 denne baggrund tildeles 7 point.
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Erfaring med lokal kommerciel radiovirksomhed veegter 1 henhold til udbuds-
materialet 4/8, dvs. 50 pct. Dermed har Mad Men Media opnéet 3,5 point pa
baggrund af virksomhedens erfaring med lokal kommerciel radiovirksomhed.

Erfaring med anden kommerciel medievirksomhed

Det fremgar i Mad Men Medias ansegning og de individuelle CV’er, at de som
virksomhed har profiler, som har veeret beskeeftiget i mediebranchen i adskil-
lige ar. Udover deres erfaring med national og lokal radiovirksomhed udviser
selskabet en bred erfaring som anden kommerciel medievirksomhed, der ikke
kan kategoriseres som national eller lokal radiovirksomhed. Virksomheden
har gennem sine neglepersoner programudferende, administrativ, redaktio-
nel, salgsmeessig og teknisk erfaring i flere forskellige grene af mediebran-
chen, herunder tv-, internetradio-, Al-, reklame- og spilbranchen.

Radio- og tv-naevnets vurdering
Ansegers erfaring dokumenteret gennem profilerne redeger for mange ars re-

levant erfaring indenfor den kommercielle mediebranche pa omrader, der ikke
tydeligt kan karakteriseres som national eller lokal kommerciel radiovirksom-
hed, men dog modsaetningsvist vil vaere at betegne som anden relevant kom-
merciel medievirksomhed.

Henset til delkriteriets opsamlende karakter, godskrives Mad Men Media, der-
for en omfattende kommerciel medieerfaring. Naevnet vurderer at denne erfa-
ring udstreekker sig 1 tid, der overskrider de 13 ar, der vil give hgjeste karakter
(8), men har fundet det vanskeligt at leese det konkret dokumenteret for samt-
lige underkategorier.

Eftersom Radio- og tv-naevnet i sin vurdering af kriterierne skal leegge vaegt pa
realiteten 1 ansegers erfaring, fratreekkes Mad Men Media derfor et enkelt po-
int, og tildeles karakteren 7 for erfaring med anden kommerciel medievirksom-
hed.

Erfaring med anden kommerciel medievirksomhed veegter i henhold til udbuds-
materialet 1/8, dvs. 12,5 pct. Dermed har Mad Men Media opnéaet 0,875 point
pa baggrund af virksomhedens erfaring anden kommerciel medievirksomhed.

Bauer Media ApS

National Erfaring

Det fremgéar af Bauer Media ApS’ ansegning, at selskabet har 35 ars uafbrudt
erfaring med kommerciel national radio, som straeekker sig fra 1990 til 1 dag.
Erfaringen udspringer dels af Bauer Media ApS samt tidligere selskaber fusio-

neret som en del af dette. Derudover henvises til erfaring opniet gennem Radio
NOVA A/S og FM5 A/S.



Bauer Media ApS anforer, at selskabet har redaktionel, programudferende, ad-
ministrativ og teknisk erfaring samt erfaring med salg. Herefter folger en kort
beskrivelse af virksomhedens konkrete erfaringsskabende aktiviteter. Heraf
fremgar det, at Bauer Media 1 dag driver seks nationale kommercielle radiosta-
tioner: NOVA (FM5), Radio 100 (FM6), Pop FM, The Voice, myROCK og Radio
Soft. Endvidere driver Bauer Media mix7, Pop FM 80’er, Pop FM 90’er og Radio
Vinyl pa den nationale MUX1 DAB+ samt 41 webcast-stationer via Radioplay-
appen og pa hjemmesiden radioplay.dk.

Af ansegningen fremgar desuden, at Bauer Media startede som en national
kommerciel radio i 1990, og i de forgangene 35 ar har drevet en lang raekke af
nationale radiostationer samt salgsnetveerk af national radioannoncering. I
overensstemmelse med den 1 udbudsmaterialet fastsatte definition af national
radio har Bauer Media 35 ars erfaring som national kommerciel radio 1 Dan-
mark.

I det efterfolgende afsnit, som Bauer Media kalder "Erfaring i Danmark”, rede-
gor Bauer Media kronologisk for selskabets konkrete erfaringsgivende aktivi-
teter pa det danske radiomarked.

Selskabets erfaring i Danmark
Selskabets erfaring 1990-2003

Den 15. august 1990 blev The Voice lanceret 1 en national udgave som supple-
ment til de lokale The Voice stationer, som sendte i Kebenhavn og Odense. Sta-
tionen blev kaldt for "The Voice of Scandinavia” og blev distribueret via den
svenske satellit Nordic og hybridnet. “The Voice of Scandinavia” havde en selv-
steendig programflade med andre programmer end de, der blev sendt pa de lo-
kale stationer. Siden 1990 har der saledes eksisteret en national udgave af The
Voice, som senere hen blev sendt via DAB, DAB+, kabelnet, web m.m.

Pa salgssiden etableres selskabet Nordisk Radio Reklame, der som nationalt
salgsnetveerk tilbyder annoncerer landsdeekkende reklamer afviklet pa selska-
bets egne radiostationer samt hos udvalgte samarbejdspartneres radiostatio-
ner 1 Jylland.

Selskabets erfaring 2003-2008
1 2003 gores det lovligt for lokalradioer at netvaerke sine udsendelser, hvilket
Bauer Media udnytter pa flere af sine radiostationer. De fleste af Bauer Medias

radiostationer gores til nationale radiostationer med samme programflade pa
tveers af hele landet (Pop FM, Radio 2 m.fl.).

Selskabets erfaring 2008-2010

12008 indgar Bauer Media en aftale med TV2 A/S om sammen at starte Radio
NOVA, med henblik pa at sende pa den nationale FM5 licens 1 stedet for TV2
Radio. Selskabet Radio NOVA A/S etableres (Bauer Media ejer 80 pct. og TV2
ejer 20 pct.). Bauer Media er ansvarlig for alt indhold samt driften af Radio
NOVA, hvor TV2 fortseetter som nyhedsleverandor.

Side 14



Selskabets erfaring 2010-2018

12010 tildeles FM6 A/S (ejes af Berlingske Media og Bauer Media) sendetilla-
delsen til FM6 og starter radiostationen Pop FM. Pop FM sendes som national
radiostation og drives af Bauer Media.

Selskabets erfaring 2014-2022

12014 tildeles FM5 A/S (ejes 100 pct. af Bauer Media) sendetilladelsen til FM5.
Bauer Media fortseetter med at sende den populeere radiostation NOVA pa FM5
licensen. NOVA har mere end 1 million ugentlige lyttere og 1 2017 slog statio-
nen rekord med 1.5 millioner ugentlige lyttere, hvilket er det hgjeste antal lyt-
tere nogensinde for en national kommerciel radio 1 Danmark (kilde: Gallup Ra-
dio Index). P4 salgssiden har Bauer Media et samarbejde med de storste regio-
nale radioselskaber i1 Jylland om salg af deres nationale radioreklamer. Bauer
Media star saledes for omkring 91 pct. af det samlede salg af national radiore-
klame 1 2021. Pa indholdssiden har Bauer Media en aftale med Ritzau som ny-
hedsleverandor pa tveers af sine radiostationer.

2018 og frem til i dag

Bauer Media vinder udbuddet af FM6. Den 1. oktober 2018 sendrer Bauer Me-
dia radiobrandet pa FM6 til Radio 100. Bauer Media supplerer FM6 distributi-
onen med en stribe lokale radiosendere samt distribution pa DAB+ MUX1 og
supplerende deekning pa MUX3, hvilket sikrer FM6 en national distribution.

Herefter gennemgar ansegningen erfaringen blandt nogle af virksomhedens
danske neglemedarbejdere, herunder CEO, CTO/CIO og Senior Vice President.
Dertil fremgar det ogsa af ansegningen, at Bauer Media har 21 ansatte, som
har veeret en del af organisationen i mere end 10 ar, samt at en lang raekke af
de ansatte hos Bauer Media har mange ars erfaring med national kommerciel
radio.

Der er for overskuelighedens skyld ikke foretaget en gengivelse af det neermere
indhold af medarbejdernes erfaring.

Dernaest beskriver anseger sin nationale erfaring, der stammer fra udenland-
ske aktiviteter. Bauer Media er Europas sterste privatejede radioselskab og
driver, foruden aktiviteterne 1 Danmark, en lang raekke nationale radiostatio-
ner i Storbritannien, Polen, Portugal, Slovakiet, Norge, Sverige, Finland og Ir-
land. Det sldste nationale Bauer radionetveerk udenfor Danmark er RMF FM
i Polen. Radioen startede med at sende nationalt den 26. maj 1994 pa 15 for-
skellige FM-frekvenser i de 15 storste polske byer.

Til slut beskriver Bauer Media, at al aktivitet, der er beskrevet, har veeret som
national kommerciel radio. Den fulde programvirksomhed har veeret national,
idet ingen af udsendelserne har veeret differentieret fra region til region. Ud-
over ikke at veere differentieret har alle radioer haft en "national” distribution
pa enten FM og/eller DAB(+) og/eller kabelnet, internet eller andet.
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Radio- og tv-naevnets vurdering
Det folger af udbudsmaterialet, at Radio- og tv-nevnet ved sin vurdering af

kriterierne vil legge vaegt pa realiteten i ansegers erfaring.

Som grundlag for evalueringen anvendes den af anseger fremsendte dokumen-
tation for erfaringen, herunder beskrivelsen af ansogers konkrete erfaringsska-
bende aktiviteter i virksomheden inden for redaktionelle, gkonomiske og tekni-
ske fagomrader og fordelt pa danske og udenlandske markeder.

Bauer Media har 35 ars uafbrudt erfaring med national kommerciel radio, idet
der er angivet erfaring med redaktionelle, programudferende, administrative,
tekniske aktiviteter, samt salgsaktiviteter. Erfaringen er velbeskrevet, og der
er tillige vedlagt beskrivelser af konkrete erfaringer hos neglemedarbejdere til-
knyttet virksomheden.

Neevnet finder, at realiteten 1 ansegers beskrivelse af erfaringen er tilstraekke-
lig, ligesom at neevnet finder, at den beskrevne erfaring udger erfaring med
national kommerciel radiovirksomhed.

Navnet vurderer samlet set, at Bauer Media ApS’ erfaring med national kom-
merciel radio ligger pa niveauet bedst opnaeligt, idet der leegges vaegt pa, at
ansoeger har redegjort for 35 ars uafbrudt erfaring med national kommerciel
radiovirksomhed, der lgber frem til i dag. Der er i den forbindelse lagt veegt pa
realiteten 1 ansegers beskrivelse. P4 denne baggrund tildeles 8 point.

Det folger af udbudsmaterialet, at skulle en anseger allerede fa tildelt 8 point
pa erfaring fra national kommerciel radiovirksomhed, vurderes der ikke pa er-
faring fra lokal radiovirksomhed eller anden kommerciel medievirksomhed,
1det ansoeger allerede har scoret toppoint (8).

P4 denne baggrund foretager nsevnet ikke en vurdering af Bauer Media ApS’
erfaring med lokal kommerciel radiovirksomhed eller anden kommerciel me-

dievirksomhed.
Erfaring Mad Men Media Bauer Media ApS
Erfaring med national | 3 8

kommerciel radio

Erfaring med lokal | 3,5 Tkke bedemt
kommerciel radio
Erfaring med anden | 0,875 Tkke bedemt

kommerciel medievirk-
somhed
Point 7,375 8
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Veaegtede point — 40 pct. | 2,95 3,2

Ansggers planer for og tilsagn om digital tilgaengeliggorelse
Det fremgar af bekendtgerelsens § 4, stk. 1, nr. 3, at Radio- og tv-naevnet fore-

tager en vurdering af, hvordan anseger vil sikre, at den kanal, som sendes pa
den sjette jordbaserede FM-radiokanal, ogsa er tilgaengelig digitalt. Dette kri-
terium veegter 20 pct.

Kriteriet bliver 1 henhold til § 4, stk. 1, nr. 3, bedemt saledes, at tilgsengeliggo-
relse pa digitale platforme, hvor en storre del af den digitale radiolytning fore-
gar, vaegter mere end tilgeengeliggorelse pa platforme, hvor en mindre del af
den digitale radiolytning foregar, jf. de officielle brancheanerkendte lytterma-
linger.

Dette betyder saledes, at tilgeengeliggorelse pa DAB veegter hgjest, derneest til-
gengeliggorelse pa internet og til sidst via kabel 1 henhold til Kulturministeri-
ets rapport om mediernes udvikling for 2024, der opgor arets samlede radiolyt-
ning baseret pa de brancheanerkendte lyttermalinger:. Den digitale lytning for-
deler sig sadan 1 2024, at DAB-lytningen tegnede sig for 28 pct. af den samlede
radiolytning, internetlytning for 19 pct. og kabellytning for 0 pct.

For at operationalisere bedommelseskriteriet pa mest preecis vis, har Radio- og
tv-nevnet samlet den digitale lytning og veegtet lytningen forholdsmeessigt sa-
ledes, at DAB veegtes med 60 pct. og internet veegtes med 40 pct. Kabellytning
udgar af vurderingen, da lytningen herigennem er taet pa 0 pct. Til slut leegges
de vaegtede point sammen for at opna en total score, hvorefter den samlede be-
dommelse vaegtes med 20 pct.

Det bemeaerkes 1 den forbindelse, at ansegere skal tildeles et helt pointtal mel-
lem 0 og 8 atheengig af, hvordan anseger i relation til det pagaeldende kriterium
vurderes at vaere placeret mellem yderpunkterne pa skalaen, hvorfor der ved
decimaltal 1 sammenlaegningen af de vaegtede point for delkriterierne: DAB og
internet, vil blive afrundet til naermeste hele tal.

I henhold til udbudsmaterialet vil Radio- og tv-neevnet ved sin vurdering af
kriteriet laegge veegt pa realiteten 1 ansegers redegorelse for digital tilgaenge-
liggarelse.

DAB
Anseger har for sa vidt angar DAB-distribution mulighed for at distribuere sin
programvirksomhed i1 den landsdekkende digitale DAB-blok 1, der har en geo-

! Rapportering om mediernes udvikling i Danmark: Radio og podcast 2024 s. 29
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grafisk dekning p4 minimum 81,3 pct. samt den regionale DAB-blok 3, der di-
stribueres 1 13 sendeomrader rundt omkring i Danmark. Radio- og tv-nsevnet
vil for bedemmelsen af distributionen via DAB legge veegt pa savel planerne
for DAB-distributionen, herunder evt. dokumentation for programtilladelse
ogleller aftale med distributeren 1 DAB-blok 1, Cibicom, om den samlede opna-
ede deekning 1 Danmark. Dette delkriterium veegter ved vurderingen af skon-
hedskriteriet digital tilgeengeliggorelse 60 pct.

Idet der er tale om en distributionsform, hvor den geografiske deekning kan
veere forskellig fra anseger til anseger atheengig af, hvilken DAB-blok de distri-
bueres i, har Radio- og tv-naevnet operationaliseret dette delkriterium med
brug af den pointskala, der fremgar af udbudsmaterialets afsnit 5.2.1.
Pointskalaen for ansegers planer for DAB-distribution ser saledes ud:

Point | Offentliggjort beskrivelse Ansogers DAB-daekning
8 Bedst opnaeligt Fra 90 pct.
7 Niveauet lige under bedst opnielige 85-89,99 pct.
6 Meget tilfredsstillende 75-84,99 pct.
5 Niveauet lige over tilfredsstillende 65-74,99 pct.
4 Tilfredsstillende 55-64,99 pct.
3 Niveauet lige under tilfredsstillende 35-54,99 pct.
2 Ikke tilfredsstillende, men med enkelte | 25-34,99 pct.
anvendelige elementer
1 Ikke tilfredsstillende 1-24,99 pct.
0 Bedommelse ikke mulig 0 pct.
Internet

Tilgengeliggorelse via internet forudsaettes at have en landsdaekkende geogra-
fisk deekning pa omtrent 100 pct. Radio- og tv-neevnet vil ved bedemmelsen af
ansegers plan for distribution via internet leegge vaegt pa planerne for distribu-
tionen. I og med at en stor del af den internetbaserede radiolytning foregar via
mobiltelefoner og dermed typisk via apps, vil Radio- og tv-naevnet ved sin be-
dommelse leegge vaegt pa, hvilke platforme og internetbaserede distributions-
kanaler, anseger har planer om, at kanalens indhold skal distribueres via.
Dette kriterium vaegter ved vurderingen 40 pct.

Efter en gennemgang af vurderingen af delkriterierne under skenhedskriteriet
digital tilgeengeliggorelse folger en vurdering af de to ansegere.

Mad Men Media
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Mad Men Media har ved deres ansegning vedlagt bilag 1H samt dokumentation
for planer, for den digitale tilgaengeliggorelse. Mad Men Medias plan for tilgeen-
geliggorelse bestar af folgende:

1. 81,3 pct. geografisk deekning pa DAB+ MUX 1 samt supplerende daek-
ning pa DAB MUX 3

Egenudviklet webplatform

Native mobilapps (10S og Android)

Smart speakers (Sonos, Google Home, Amazon Alexa, Apple HomePod)
Smart-TV-apps (Apple TV, Android TV, Samsung, LG)

In-car entertainment (CarPlay, Android Auto)

Streaming-tjenester (Tuneln, Radioplayer Danmark, Radio.dk)
Podcast og on-demand indhold

Aftale med danske kabeloperaterer (Yousee, Stofa m.fl.)

© 0 No ok WD

Mad Men Medias planer for digital tilgeengeliggarelse omfatter saledes
DAB-distribution (punkt 1), internet (punkt 2-8) og kabel-distribution (punkt
9) som gennemgas nedenfor i neevnte raekkefolge.

Mad Men Media oplyser, at selskabet har omfattende erfaring med DAB-distri-
bution og pa nuvaerende tidspunkt besidder fem nationale DAB-tilladelser 1
Sverige til stationerne Retro FM, Radio Topp 40, Relax FM, Rock-Sport og Ra-
dio Yalla. Mad Men Media anforer desuden, at de vil etablere maksimal digital
daekning gennem DAB-blok 1, hvorved der opnas en samlet geografisk DAB-
d=kning pa 81,3 pct.

Som dokumentation for kanalens mulighed for at realisere distributionsplanen
har Mad Men Media vedlagt en kopi af en samarbejdsaftale med Cibicom, be-
tinget af, at programtilladelsen tildeles anseger. Mad Men Media oplyser end-
videre, at selskabet planlaegger at supplere deekningen med DAB MUX 3 i om-
rader, der ikke daekkes tilstreekkeligt af Cibicoms MUX 1-sendenet, herunder
pa Sydsjelland, Fyn og Bornholm. Der er dog ikke fremlagt konkret dokumen-
tation for programtilladelser til DAB-blok 3.

Radio-og tv-naevnets vurdering
Navnet finder pa denne baggrund, at Mad Men Medias plan for distribution

via DAB MUX 1 fremstar realistisk og velunderbygget. Derimod vurderes sup-
pleringen via DAB MUX 3 ikke at veere dokumenteret tilstraekkeligt, da Mad
Men Media ikke konkret har fremlagt, hvordan de vil erhverve programtilla-
delser til DAB-blok 3.

Samlet vurderer naevnet, at Mad Men Medias planer for DAB-distribution lig-
ger pa niveauet meget tilfredsstillende, og der tildeles derfor 6 point, svarende
til en vaegtet score pa 3,6 point.

Mad Men Media oplyser, at de derudover vil distribuere kanalen via internet-
tet. I denne forbindelse angiver Mad Men Media, at tilradighedsstillelsen vil
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ske via ansggers egne platforme, herunder bade fra egenudviklet webplatform,
mobilapps, streamingtjenester som Tuneln, Radioplayer Danmark og Radio.dk.
Som dokumentation for Mad Men Medias planer, har anseger, pavist allerede
eksisterende platforme for distribution af radio via internettet. Denne doku-
mentation er egenudviklet webplatform. Neevnet finder, at Mad Men Medias
planer for distribution via internettet er realistisk. Neevnet vurderer pa oven-
stdende baggrund, at Mad Men Medias planer for internetdistribution ligger
pa niveauet bedst opnaeligt. P4 denne baggrund tildeles 8 point, svarende til
en vaegtet score pa 3,2 point.

Mad Men Media har vedlagt en plan for evrig digital distribution, herunder
kabel. Selskabet oplyser, at de vil etablere kabeldistribution gennem en aftale
med danske kabeloperatorer, herunder Yousee og Stofa samt gennem teknisk
integration med eksisterende FM- og DAB-signaler. Da kabellytningen, jf.
ovenstaende, er teet pa 0 pct. gives der ikke point herfor.

Navnet tildeler derfor 1 alt Mad Men Media 6,8 point.

Bauer Media ApS
Bauer Media oplyser 1 sin ansegning, at tilgeengelighed er en stor prioritet for

dem, og de har 1 tidligere ar investeret markant 1 at gere sine kanaler sa til-
gengelige som muligt for sine lyttere. Bauer Media ApS har ved deres ansog-
ning vedheeftet bilag 1H samt dokumentation for planer for den digitale tilgeen-
geliggorelse. Bauer Media ApS forpligter sig til at distribuere den radiokanal,
der sendes pa den sjette jordbaserede FM-radiokanal, pa felgende vis:

1. 81,3 pct. geografisk deekning pA DAB+ med National deekning pa DAB+
MUX 1 samt supplerende deekning pa DAB MUX 3 og MUX 4.

Danske Kabelnet via ”Copydan aftale”

Bauer Medias egen app Radioplay

Bauer Medias eget website Radioplay.dk

Bauer Medias egen Radioplay app specielt udviklet til Sonos hegjtalere
Radio app "Mere Radio” som Bauer Media er medejer af

N oot W

Radio app og hjemmesiden "Tunein” som Bauer Media har en samar-

bejdsaftale med

8. Metadata til radioer i biler leveret af Radioplayer Worldwide som Bauer
Media er medejer af

9. Hybrid radio i biler leveret af Xperi som Bauer Media har en samar-

bejdsaftale med

Bauer Media ApS’ planer for digital tilgeengeliggorelse omfatter saledes
DAB-distribution (punkt 1), internet (punkt 3-9) og kabel-distribution (punkt
2), som gennemgas nedenfor 1 neevnte reekkefolge.

Bauer Media ApS oplyser, at selskabet vil distribuere kanalen via DAB-blok 1.
DAB+ MUX 1-sendenettet, der drives af Cibicom som gatekeeper, som har en
geografisk indendersdaekning pa 86,1pct. af Danmark. For at opna en mere
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fuldsteendig national dekning supplerer Bauer Media distributionen med ud-
sendelse via DAB+ MUX 3 og DAB+ MUX 4, hvilket samlet giver Bauer Media
ApS en geografisk DAB-deekning pa 90,7 pct.

Som dokumentation for selskabets mulighed for at realisere distributionspla-
nen har Bauer Media ApS vedlagt en kopi af antal af programtilladelserne til
DAB-blok 3 og DAB-blok 4. Disse omfatter sendenet i Bornholm (10), Fyn (10),
Nordjylland (6), Sydsjeelland (10) samt Ost- og Nordsjeelland (17) - omrader,
som ikke er tilstreekkeligt deekket af Cibicoms MUX 1-sendenet.

Bauer Media ApS oplyser, at selskabet desuden vil distribuere kanalen via in-
ternet. Bauer Media betragter IP-Streaming som en vaesentlig platform for
fremtidens radiolytning, og arbejder aktivt pa at sikre tilgeengelighed pa alle
nuvaerende og fremtidige digitale platforme. Distribution via internet er sale-
des et omrade hvor Bauer Media foretager betydelige investeringer.

Ifelge Bauer Media blev der 1 2024 lyttet samlet 56.678.582 timer til Bauer Me-
dias radiostationer via streaming (kilde: Adswizz Audiometrix). Bauer Media
distribuerer indhold via eksterne apps, smartspeakers, web-platforme samt
gennem sin egen digitale platform, Radioplay, der er downloadet over 1 mio.
gange 1 Danmark, og dermed udger landets mest populere kommercielle radio
app (kilde: Appel og Google).

Bauer Media har desuden partneraftaler, som gor Radiol00 tilgeengelig pa di-
gitale platforme som Tunein, Sonos og myTurner. En veesentlig del af radiolyt-
ning foregar 1 biler, hvilket er arsagen til at digital distribution i biler er en
vigtig prioritet for Bauer Media. Bauer Media er medejer af Radioplayer World-
wide, der arbejder med levering af metadata og hybrid radio til bilradioer (hy-
brid radio ger det muligt at kombinere FM, DAB+ og IP streames i bilers
dashboard). Endvidere samarbejder Bauer Media med Xperi, en af de forende
leveranderer af hybridradio i Europa.

Ydermere oplyser Bauer Media ApS, at de vil distribuere kanalen via kabelnet-
tet. Radi0100, og dermed FM6s samtidige og usendrede videreudsendelse via
“kabel”, forvaltes 1 dag under "Copydan-aftalen”. Dermed skal kabeldistribute-
rerne kun indgé en samlet aftale med Copydan, for ogsa at kunne distribuere
FMS6 pa kabel 1 Danmark.

Radio- og tv-navnets vurdering

Navnet finder Bauer Media ApS’ planer for DAB-distribution realistiske og har
ikke umiddelbart nogen grund til at betvivle at korrektheden i Bauer Media
ApS’ angivelse af deekning i DAB+ MUX 1 pa 86,1 pct.

Uagtet dette finder naevnet, at deekning med DAB-blok 1 ber forudsaettes at
veere ens for de to ansegere, eftersom det er samme sendenet og udbyder, der
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benyttes. I overensstemmelse med vurderingen ovenfor laegger nevnet derved
til grund, at Bauer Media ApS har en daekning i DAB+ MUX 1 péa 81,3 pct.

Bauer Media ApS’ redegorelse for supplerende daekning via DAB MUX 3 og
DAB MUX 4 er veldokumenteret og understottet af kopier af programtilladelser
for flere regionale DAB-omrader. Pa den baggrund opnés en yderligere procent-
vis deekning. Neevnet leegger til grund, at denne - som oplyst af Bauer Media
ApS’ - fortsat udger omkring 5 pct., hvorfor nevnet vurderer, at den samlede
daekning ligger 1 intervallet 85-89,99 pct.

Deaekning pa mellem 85-89,99 pct placerer Bauer Media ApS’ digitale tilgeenge-
liggarelse via DAB pa niveauet lige under bedst opnéelige, som giver karakte-
ren 7 med en vaegtet karakter pa 4,2 point.

Navnet finder ligeledes, at Bauer Media ApS’ planer for distribution via inter-
nettet er realistiske og veldokumenteret.

Pa baggrund af ovenstaende vurderer neevnet, at Bauer Media ApS’ planer for
internetdistribution ligger pa niveauet bedst opnaeligt. Der tildeles derfor 8 po-
int, hvilket svarer til en veegtet score pa 3,2 point.

Radiol00 er i dag tilgeengelig pa langt storstedelen af de af landets kabelnet,
som stadig har lokalradio. Bauer Media ApS giver ligeledes i deres ansegning
tilsagn om at fortsaette distribution via kabelnettet, safremt de far tildelt pro-
gramtilladelsen til FM6 i en ny periode. Naevnet laegger til grund, at Bauer
Media ApS forpligter sig til distribution af den sjette jordbaserede FM-radioka-
nal via kabel.

Navnet tildeler imidlertid ikke point herfor, eftersom kabellytningen er faldet
til 0 pct., og veegtningen af kabellytningen udgar, jf. ovenstdende.

Neevnet tildeler heraf Bauer Media ApS 7.4 point i digital tilgsengeliggorelse.

Digital tilgeengeliggorelse Mad Men Media | Bauer Media ApS

Tilgaengeliggorelse via DAB | 6 8
Tilgengeliggorelse via DAB | 3,6 4,8
60 pct.

Tilgengeliggorelse via in- | 8 8
ternet

Tilgeengeliggorelse via in- | 3,2 3,2

ternet 40 pct.
Point 6,8 7,4

Vagtede point — 20 pct. 1,36 1,48
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Pointtildeling
Opnaede point for ansegninger til udbud af FM6
Mad Men Media Bauer Media ApS
1. Okonomi 8 8
Vagtede point — 40 pct. 3,2 3,2
2 . Erfaring 7,375 8
Vagtede point — 40 pct. 2,95 3,2
3 . Digital tilgaengeliggorelse | 6,8 7,4
Vagtede point — 20 pct. 1,36 1,48
Samlet point 7,51 7,88

Resultat
Pa baggrund af ovenstédende evaluering, hvor Mad Men Media tildeles 7,51 po-

int, og Bauer Media tildeles 7,88 point, vil Radio- og tv-neevnet 1 henhold til
bekendtgerelsens § 4, stk. 1, udstede tilladelse til at udeve programvirksomhed
pa den sjette jordbaserede FM-radiokanal til Bauer Media ApS med radiokana-
len Radio100.

Venlig hilsen

Seren Sandfeld Jakobsen
Formand
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