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Vejledning i udfyldelse af ansggningsblanketten

Det er en god idé at have alle bilag til ansggningen klar, inden du udfylder blanketten. P&
styrelsens hjemmeside under punktet “"Hvad skal ansggningen indeholde” pa siden om
Ugeavispuljen, kan du finde skabeloner til at udarbejde bilagene.

Nummereringen nedenfor refererer til reekkefglgen af de enkelte faneblade i ansggningsblanketten.
Hvert faneblad indeholder en raekke felter, der skal udfyldes.

Har I spgrgsmal til eller oplever I problemer med at udfylde ansggningsblanketten, kan I altid
henvende jer til Mediekontoret i Slots- og Kulturstyrelsen pa tIf. 33 73 33 28 eller pd e-mail til
mediestotte@slks.dk.

Fane 1: Oplysninger om ansgger (juridisk ansvarlig)
Oplys mediets udgivers CVR-nr. samt produktionsnummer/P-nr.

Nar CVR-nr. er indtastet og produktionsnummer er valgt, henter blanketten automatisk de
tilhgrende adresseoplysninger samt oplysninger om virksomhedens telefonnummer og e-
mailadresse. Tjek om oplysningerne er korrekte og ret i felterne hvis ngdvendigt.

Virksomhed/Udgiver er den virksomhed eller koncern, som ejer mediet.

Fane 2: Kontaktoplysninger
Oplys ansggningens kontaktperson samt kontaktpersonens telefonnummer og e-mailadresse.

Kontaktpersonen er den person hos udgiver, der har kendskab til ansggningen, og som Slots- og
Kulturstyrelsen kan rette henvendelse til i forbindelse med ansggningen. Al korrespondance fra
Slots- og Kulturstyrelsen og Medienaevnet vedr. ansggningen, herunder svar pd ansggningen, vil
veere stilet til kontaktpersonen og dennes e-mail.

Fane 3: Generelle oplysninger om mediet

Mediets navn
Oplys mediets navn.

Hvad forst8s ved selvstaendigt medie?
Der ydes kun tilskud til selvstaendige medier. Med selvstaendige medier menes ogsa medier, der
udkommer pa flere platforme, men som i sin helhed fremstar som ét medie. Ved vurderingen af,
om et medie er selvstaendigt, leegger Medienaevnet blandt andet vaegt pa, at:

¢ Mediets redaktionelle stof har en specifik og selvstaendig veerdi for mediet

e Mediet har et selvsteendigt brand

Ingen af ovenstdende parametre er dog i sig selv ekskluderende i forhold til, om der er tale om ét
eller flere medier.

Hvis den konkrete vurdering af parametrene ikke peger pd et entydigt resultat, men nogle taler for
0g andre imod at anse ansggermediet som selvstaendigt, laegger Medienaevnet ved afvejningen af
de modstdende hensyn vaegt pd, om mediet fremtraeder frigjort fra udgiverens gvrige udgivelser.

Heri indgdr bl.a. en vurdering af, om mediet har selvsteendigt navn, domaenenavn og visuelt
udtryk, og om der gennem mediet kan kgbes abonnement til andre af udgiverens medier.

Det tages desuden i betragtning, hvordan mediet fremtraeder i struktur og layout, hvilke indgange
der er til mediet, om mediet har et selvsteendigt brand, og om et digitalt medie i sit tekniske setup
fremstar som et selvstaendigt medie, der er frigjort fra udgiverens gvrige domaener.
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Modtager mediet redaktionel produktionsstgtte eller etableringsstgtte?
Angiv om mediet i indeveaerende tilskudsar modtager redaktionel produktionsstgtte eller
etableringsstgtte fra Innovationspuljen i henhold til lov om mediestgtte.

Har mediet en ansvarshavende redaktgr?
Oplys om mediet har en ansvarshavende redaktgr.

Navn pd ansvarshavende redaktgr
Oplys navnet pa mediets ansvarshavende redaktgr.

Er mediet et lokalt medie?
Oplys om mediet er et lokalt medie.

Hvad forst8s ved et lokalt medie?

Ved et lokalt medie forstds et medie, hvis indhold overvejende er af interesse for beboere i et
geografisk afgraenset lokalt omrade sdsom en kommune, et bymaessigt kvarter eller et naturligt
handelsdistrikt m.v.

Ved en vurdering af om mediet er lokalt, laegges der bl.a. vaegt p3, at:

1. en veesentlig andel af det redaktionelle stof behandler lokale forhold i det pdgzeldende
geografiske omrade,

2. en veaesentlig andel af det selvstaendigt journalistisk bearbejdede stof behandler lokale forhold i

det pagzeldende geografiske omrade,

der i mediet jaevnligt optraeder redaktionelt stof fra hele det pagaeldende geografiske omrade,

4. mediets brand og profil afspejler, at der er tale om et lokalt medie fra det pagaeldende
geografiske omrade.

w

Angiv mediets geografiske deekningsomrdde
Angiv mediets geografiske deekningsomrade (fx kommune, byomrade eller naturligt handelsdistrikt
mv.).

Hvad forst8s ved et geografisk omr8de?

Ved et geografisk omrade forstas et afgraenset lokalt omrdde sdsom en kommune, et bymaessigt
kvarter eller et naturligt handelsdistrikt m.v., som ved ansggning angives som mediets
daekningsomrade.

Er mediet pd ansggningstidspunktet omfattet af Pressenavnets kompetence eller
anmeldt hos Pressenavnet?

Her skal du ved afkrydsning angive, om mediet er anmeldt til Pressenaevnet pa
ansggningstidspunktet. Bemaerk, at mediet ligeledes skal vaere omfattet af Pressenaevnets
kompetence.

Trykte ugeaviser er per definition omfattet af Pressenavnets kompetence.

P& Pressenaevnets hjemmeside kan du se, om mediet er anmeldt. Hvis det ikke er tilfaeldet, kan du
anmelde det pa hjemmesiden.

Anmeldelse til Pressenaevnet er ikke ngdvendigvis foretaget af mediet selv, og man kan derfor godt
veere anmeldt uden at have anmeldt sig selv.

Hvilken/hvilke platforme udkommer mediet p&?

Angiv alle de platforme mediet udkommer pa. Udkommer mediet p& en eller flere platforme, der
ikke er naevnt i blanketten, veelges "Andre”, og det oplyses i tekstfeltet hvilke platforme, der er tale
om.



Udkommer mediet pd mere end én platform, angiv da om indholdet pa alle platforme
overvejende er ens

Safremt mediet udkommer p@ mere end én platform, angiv da om indholdet er overvejende ens pa
alle platforme.

Indholdet behgver ikke at vaere identisk pa tvaers af platforme for at vaere overvejende ens. Med
overvejende ens menes, at maengden og arten af redaktionelt stof pd de forskellige platforme i al
vaesentlighed er ens.

Dermed menes ogsd, hvorvidt omfanget af selvstaendigt journalistisk bearbejdet indhold med
henblik pd offentligggrelse i det pdgseldende medie overvejende er ens pa tvaers af alle platforme.

Hvilken platform er mediets hovedplatform?
Oplys hvilken platform, der er mediets hovedplatform.

Ved mediets hovedplatform forstas den platform, som udgiver anser som den vaesentligste
platform. Med vaesentligste kan bade forstds, at det er den platform, hvorpa et medie ndr ud til
flest laesere, eller at det f.eks. er den platform, der indtaegtsmaessigt anses for at vaere den
vigtigste.

Fane 4: Yderligere oplysninger om mediet

Antal udgaver/versioner pr. ar
Angiv hvor ofte mediet udkommer i en ny udgave.

Bemaerk, at det er en betingelse for at opna tilskud, at mediet udkommer i ny udgave minimum 44
gange arligt.

Det er Medienaevnet, der treeffer afggrelse om, hvorvidt et medie opfylder betingelsen om at
udkomme i ny udgave minimum 44 gange arligt.

Hvad forst8s ved udkommer i ny udgave?

Ved ‘udkommer i ny udgave’ forstds en trykt udgivelse eller en digital version af mediet, som stilles
til rAdighed for brugerne, og som indeholder mindst 10 nye artikler i form af redaktionelt stof, der
adskiller sig fra tidligere publicerede artikler i mediet.

Det vil eksempelvis sige, at en trykt udgave eller digital version med 8 nye artikler som
udgangspunkt ikke vil kunne teelles med i opggrelsen af antal nye udgaver/versioner pr. ar.

En trykt udgave eller digital version, som ikke indeholder mindst 10 nye artikler, kan dog tzlles
med som en ny udgave, hvis den sammen med den foregdende og den efterfslgende

udgave/version i gennemsnit har 10 eller flere nye artikler. Mediet skal dog fortsat have 44 nye
udgaver arligt.

Hvad bestdr en udgave/version af (mediets udgivelsesfrekvens)?
Beskriv hvad en udgave /version bestar af.

En ny udgave/version kan eksempelvis besta af artikler, nyhedsbreve, videoer mv.

Der er maks. 256 tegn inkl. mellemrum til radighed.



Er mediet ejet af en eller flere virksomheder, som er helt eller delvist statsejede eller
hvor driften i langt overvejende grad er direkte finansieret af offentlige midler?

Her skal du angive ved afkrydsning, om mediet er ejet af en eller flere virksomheder, som er helt
eller delvist statsejede eller hvor driften i langt overvejende grad er direkte finansieret af offentlige
midler.

Der kan ikke ydes stgtte til medier, der ejes helt eller delvist af offentlige institutioner eller af
offentligt finansierede selskaber, uanset ejerandelens stgrrelse.

Der kan ikke ydes stgtte til statens selskaber, selvstaendige offentlige virksomheder, statslige
myndigheder, statsfinansierede selvejende institutioner, kommuner og regioner, kommunale og
regionale organisationer og selskaber mv., som er oprettet i henhold til lov om kommunernes
styrelse, eller institutioner hvor statslige, regionale eller kommunale tilskud til drift udggr over
halvdelen og forventes vedvarende at daekke halvdelen eller mere af institutionens ordinaere
driftsudgifter.

Et selskab betragtes som offentligt finansieret, hvis den offentlige stgtte udggr 50 procent eller
mere af den samlede drift. Derimod indgar f.eks. udviklingsstgtte fra Medienaevnet samt
ekstraordinaere projekttilskud, der ikke er givet til drift, ikke i beregningen af procentandelen af
den offentlige statte.

Bestemmelsen er i gvrigt ikke udtemmende, og der kan dermed veere andre finansieringsforhold,
hvor det er 8benbart, at der er tale om en offentlig institution eller et offentligt finansieret selskab.
Det er Medienaevnet, der treeffer afggrelsen i sadanne tilfaelde.

Hvis der svares "Ja” til dette spgrgsmal, skal mediets ejerforhold beskrives narmere inkl.
procentangivelser af de forskellige ejerandele.

Har mediet anden interessefremmende karakter sdsom lokale turisme- og erhvervsblade
eller publikationer fra foreninger og organisationer?

Her skal du angive ved afkrydsning, om mediet har anden interessefremmende karakter sdsom
lokale turisme- og erhvervsblade eller publikationer fra foreninger og organisationer.

Bemaerk, at hvis mediet, der sgges pa vegne af, hgrer under ovenstdende kategorier, kan der ikke
sgges stgtte fra denne pulje.

Hvis der svares “Ja” til dette spgrgsmal, skal mediets interessefremmende karakter beskrives.

Er mediets hovedformal kommerciel reklame?
Her skal du ved afkrydsning angive, om det ansggende medies hovedformal er kommerciel
reklame.

Bemaerk, at hvis mediet, der sgges pa vegne af, hgrer under ovenstdende kategorier, kan der ikke
sgges stgtte fra denne pulje.

Er der i mediets redaktionelle stof en direkte tilknytning til mediets annoncer?
Her skal du angive ved afkrydsning, om der i mediets redaktionelle stof er en direkte tilknytning til
mediets annoncer.

Et eksempel pa en direkte tilknytning kan veere, at et medie indeholder en annonce for en
ejendomsmaegler og en artikel, som er positivt vinklet om selvsamme ejendomsmaegler.

Safremt der svares “Ja” til dette spgrgsmal, skal tilknytningen mellem det redaktionelle stof og
annoncer beskrives.



Bemaerk, at medier, der svarer “Ja” til dette, som udgangspunkt ikke er stgtteberettigede til tilskud
fra denne pulje. Det vil altid bero pa en konkret vurdering af Medienaevnet.

Bemaerk desuden, at der ikke ydes stgtte til medier, hvis indhold efter en konkret vurdering fra
Medienzevnet anses for i overvejende grad at veere automatisk genereret uden egentlig
selvstaendig redaktionel behandling.

Antal lgnnede redaktionelle drsvaerk
Oplys antal Ignnede redaktionelle arsvaerk pa ansggningstidspunktet.

Du skal vaere opmaerksom p3, at betingelsen vedrgrende 0,5 Ignnede redaktionelle rsvaerk skal
vaere opfyldt pd ansggningstidspunktet og i hele tilskudsperioden.

Et arsvaerk svarer til 1.924 timer. Antallet af Isnnede redaktionelle 8rsvaerk beregnes ved at
dividere det samlede antal arbejdstimer til medarbejdere med kreativ redaktionel slutproduktion
som hovedopgave med 1.924. Et arsvaerk kan sdledes godt deles mellem flere redaktionelle
medarbejdere.

Medarbejdere med kreativ redaktionel slutproduktion kan f.eks. vaere skrivende eller redigerende
journalister, lokalredaktgrer, billedjournalister, pressefotografer, bladtegnere, researchere m.v.
som arbejder med et medies redaktionelle stof. I opggrelsen indgadr lgnnede, indholdsproducerende
medarbejdere, herunder Ignnede praktikanter, samt redaktionelle ledere med kreativ redaktionelt
slutproduktion til det pagzeldende medie.

Medarbejdere og/eller arbejdstid uden kreativ redaktionel slutproduktion kan saledes ikke tzelles
med i de 0,5 arsvaerk.

Freelancemedarbejdere kan ikke tzelles med i de 0,5 arsvaerk.

Hvad var mediets samlede redaktionelle omkostninger i det senest afsluttede
regnskabsar?

Oplys mediets samlede redaktionelle omkostninger i det senest afsluttede regnskabsar opgjort jf.
Vejledning om opggrelse af redaktionelle omkostninger til Ugeavispuljen. Vejledningen kan hentes
pa styrelsens hjemmeside under afsnittet “"Hvad skal ansggningen indeholde?” pa siden for
Ugeavispuljen.

Bemaerk, at belgbet, der angives i ansggningsskemaet, skal vaere det samme, som fremg%r af
revisorerklaeringen, i erklaering pa rigtighed i opggrelse af redaktionelle omkostninger (for medier
med under 285.000 kr. i redaktionelle omkostninger) og i opggrelsesskema vedr. redaktionelle
omkostninger til Ugeavispuljen i 2023, jf. afsnittet vedr. fane 6 p& side 9 og 10 i naervaerende
vejledning.

Bemeerk desuden, at opggrelsen af redaktionelle omkostninger ikke er det samme som
beregningen af redaktionelle arsvaerk.

Fane 5: Mediets indhold

Behandles der i overvejende grad lokale nyheder i mediets redaktionelle stof?
Du skal i ansggningsskemaet angive, hvorvidt mediet i overvejende grad behandler lokale nyheder
i mediets redaktionelle stof.



Hvad forst8s ved lokalt stof

Ved lokalt stof forstas et indhold, som handler om lokale forhold, og som derfor kan have en seerlig
interesse for befolkningen i det padgeeldende geografiske omrade samt de umiddelbart tilgraensende
omrader.

Hvor mange artikler om lokalt stof skal mediet bringe for at opfylde betingelsen

Det er et krav for at kunne sgge stgtte fra denne pulje, at mediet i det redaktionelle stof behandler
nyhedsstof overvejende i form af lokalt stof. Med overvejende forstds, at over halvdelen af mediets
nyhedsstof skal vaere lokalt stof.

Graden af lokalt stof opggres ved at teelle hvor mange artikler i en udgave/version af mediet, der
omhandler lokalt stof.

Det er Medienaevnet, der konkret vurderer, hvorvidt maengden af redaktionelt indhold, der
behandler lokalt stof, er tilstraekkelig i det pdgseldende medie.

Daekker mediet i det redaktionelle stof flere forskellige emner?
Du skal i ansggningsskemaet angive, om mediet i det redaktionelle stof deekker flere forskellige
emner.

Hvad forst8s ved flere forskellige emner?

Ved flere forskellige emner forstas redaktionelt stof om f.eks. kultur, politik, samfund m.v. fra det
pdgaeldende geografiske omrade. Dvs., at medier, der kun behandler ét emne, som udgangspunkt
ikke er stgtteberettigede.

Det er Medienaevnet, der konkret vurderer, hvorvidt det pdgaeldende medie kan siges at daekke
flere forskellige emner.

Hvor mange procent udggr det redaktionelle stof af mediets samlede indhold?
Du skal i ansggningsskemaet angive, hvor stor mediets andel af redaktionelt indhold er.

Det er et krav for at kunne sgge stgtte fra denne pulje, at mediet har et indhold, hvor mindst 25
pct. er redaktionelt indhold i form af artikler mv.

Vaer opmaerksom p3, at alle udgaver af mediet i princippet skal opfylde indholdsbetingelserne.

Hvad er redaktionelt stof?

Redaktionelt stof defineres som indhold, der ikke er annoncer. Dvs. at eksempelvis
indholdsfortegnelse, avishoved, navigationsfunktioner, listestof, billeder m.v. teeller med som
redaktionelt indhold.

Hvad er annoncer?

Alle former for omtale, der betales for, bliver betragtet som annoncer, herunder bannerannoncer,
advertorials, native advertising, content marketing, egen-annoncer og pop-up-vinduer.

Pop-up-vinduer og lignende indgdr i opmalingen af indhold med den plads, der er afsat hertil i
wireframen. Kan der ikke identificeres et omrade/plads i wireframen, indgar reklamen som
udgangspunkt ikke i opmalingen.

Nyhedsruller og brugergeneret stof, som f.eks. kommentarer pa artikler eller kommentarer pa
blogs samt baggrundsreklamer i form af tapet pa internetbaserede medier, indgar som
udgangspunkt ikke i opggrelsen. Dvs. hverken som redaktionelt stof eller som annonce.
Nyhedsruller forstds i denne sammenhaeng som en liste, der automatisk opdateres med alt indhold
fra et givent nyhedsbureau. Bureaustof som integreres blandt mediets gvrige nyheder og som
gengives uredigeret eller let redigeret indgar i opggrelsen af redaktionelt indhold og betragtes som
ikke-egenproduceret.



Linksamlinger, hvor der linkes til f.eks. andre medier i andre virksomheder betragtes som
udgangspunkt som redaktionelt indhold, safremt der ikke er sket en pengeoverfgrsel herfor.
Linksamlinger, hvor der linkes til andre medier i egen koncern, betragtes som udgangspunkt som
egen-annoncering og dermed som annonceindhold jf. ovenstaende.

Hvis et internetmedie har en mindre del, der omfatter levende billeder og lyd, kan pladsen/omradet
i den pageeldende wireframe tzelles med som redaktionelt indhold, uanset lzengden af indslaget i
minutter.

Rene annoncetillaeg i de trykte medier, der er fysisk adskilt fra det redaktionelle indhold, har
saerskilte sidetal og hvoraf det fremgar, at det er et annoncetillaeg, vil ikke indgd i vurderingen.

Hvordan udregnes procentandelen af redaktionelt stof?

Procenten udregnes som areal malt i antal millimeter/spaltemillimeter anvendt pd redaktionelt stof
i forhold til areal anvendt i alt p& mediets samlede indhold. I trykte medier opmales i
spaltemillimeter i de enkelte udgaver, mens der i internetbaserede medier opmales i mm?2 malt pa
mediets mest anvendte wireframes, ogsa kaldet templates eller sidetyper.

Som minimum skal fglgende wireframes tages med i opmalingen:

Forside, mellemforside/sektionsforside og artikelvisning.

Har mediet flere forskellige artikelvisninger der jaevnligt benyttes, skal de alle medtages i
opmalingen.

Hvor stor en andel af mediets redaktionelle stof udggr selvstaendigt journalistisk
bearbejdet stof med henblik pa offentligggrelse i det padgeldende medie?

Mindst 33 pct. af mediets redaktionelle stof skal vaere selvstaendigt journalistisk bearbejdet med
henblik pd offentligggrelse i det pdgseldende medie, herefter kaldet egenproduceret indhold.

Hvad forst8s ved selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof?

Det egenproducerede indhold defineres som produktion, der er aftalt med mediet, og som er
initieret, igangsat, udfgrt af eller for, publiceret i og betalt af mediet. Eksempelvis vil redaktioners
researchede artikler, artikler skrevet med afsezet i redigeret bureaustof samt artikler skrevet af
freelancere, hvis de er bestilt m.v. af det enkelte medie alene til offentligggrelse i det pdgzeldende
medie, blive betragtet som egenproduceret.

Klummer, kommentarer, blogindlaag m.v. som leveres uden betaling kan tzelles med som
selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof, safremt den pagaeldende bidragsyder er fast tilknyttet
mediet.

Partnerindhold betragtes som egenproduceret indhold, hvis det er produceret med henblik pa
offentligggrelse i det pdgaeldende medie.

Stof fra faellesredaktioner kan ikke tzelles med som egenproduceret indhold, medmindre der er tale
om artikler, der er bestilt m.v. af det enkelte medie alene med henblik pd offentligggrelse i det
pdgaeldende medie.

Redaktionel produktion i gvrigt, der bringes i flere af en koncerns medier inden for det samme
nyhedsdg@gn, kan ikke i nogen af medierne tzelles med som egenproduceret indhold, medmindre:

e Nyheden er selvstaendig journalistisk (om)bearbejdet til et andet medies malgruppe, profil
m.v., med nye vinkler, s den ikke fremstar som identisk eller let redigeret, hvorefter den
kan medteelles fuld i begge medier.



¢ Nyheden uomtvisteligt er skrevet til det ene medie, fx. ved at omhandle forhold i det ene
medies lokalomrade, men ogsa bringes i det andet medie, hvorefter den kan tzelles som
original i det fgrste medie.

Ren gengivelse af bureaustof, let redigeret bureaustof, som f.eks. afskaering af afsnit eller aendring
af billedstgrrelse samt listestof, indkgbte tegneserier, debatindlaag m.m. betragtes derimod ikke
som egenproduceret indhold, og kan dermed ikke indgd i opggrelsen.

Hvordan identificerer Medienaevnet egenproduceret stof?

Ansgger skal vaere opmaerksom p3, at det egenproducerede stof i forbindelse med kontrol af
mediets egenproducerede indhold vil blive identificeret ved hjaelp af artiklens byline eller maerke.
Hvis artiklen ikke har en byline eller anden form for maerke, hvoraf det tydeligt fremgar hvem der
er artiklens ophav, vil den ikke blive betragtet som egenproduceret.

Hvordan opggres andelen af selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof af mediets samlede
redaktionelle indhold?

Andelen af egenproduceret indhold, opggres ved at teelle, hvor mange ord i en udgave/version af
mediet, der er egenproducerede i forhold hvor mange, der ikke er.

Bemaerk, at det egenproducerede indhold udregnes som andel af det redaktionelle stof og ikke som
andel af det samlede indhold.

Billeder og infografikker indgdr som udgangspunkt ikke i opggrelsen.

Eksempel:
Hvis det samlede redaktionelle stof i antal ord udggr 12.000 ord, skal minimum 4.000 ord udggres
af selvstzendigt journalistisk bearbejdet stof for at opfylde betingelserne.

Andelen af selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof beregnes med udgangspunkt i ovenstdende
eksempel pa fglgende made: 4.000 / 12.000 = 33 pct.

Indhentning og lagring af indholdsdata fra Infomedia

Hvis ansgger erklzerer sig indforstdet med, at Slots- og Kulturstyrelsen indhenter og lagrer
indholdsdata fra Infomedia, vil der som udgangspunkt blive indhentet en bestemt udgave/version
af mediet.

De indhentede data vil blive benyttet i forbindelse med sagsbehandlingen og i gvrigt danne
grundlag for Medienavnets afggrelse.

Det indhentede data, der ligger til grund for Medienaevnets afggrelse, vil efterfglgende blive lagret
hos Slots- og Kulturstyrelsen. Dataene vil ikke blive brugt til andre formal.

Safremt ansgger ikke gnsker, at Slots- og Kulturstyrelsen indhenter indholdsdata fra Infomedia,
skal der samtidig med ansggningen indsendes den seneste udgave/version af mediet.

Trykte medier skal indsendes i pdf-format, mens internetbaserede medier skal indsendes i enten
pdf-format, XML-format eller i en excel-fil med titler pa alle artikler publiceret den pagaeldende
dag/version, antal ord pr. artikel, angivelse af om artiklen er egenproduceret indhold jf.
beskrivelsen ovenfor samt direkte link til hver enkelt artikel.

Indholdsdataet skal indsendes pa folgende e-mailadresse: mediestotte@slks.dk

Husk at oplyse mediets navn samt ansggningsreference i e-mailen.
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Ansggningen vil ikke blive betragtet som fuldstaendig, hvis det supplerende materiale ikke er
modtaget pr. e-mail inden ansggningsfristens udlgb.

Fane 6: Bilag

Angiv evt. links til det/de sites eller portaler, som mediet daekker over

Udkommer mediet pd en eller flere internetbaserede platforme skal relevante webadresser oplyses
her.

Angiv hvorvidt mediet redaktionelle omkostninger i det senest afsluttede regnskabsar er
under 285.000 kr.
Ansgger skal svare ja eller nej.

Ansggere, hvis medie har redaktionelle omkostninger for under 285.000 kr., skal vedlaegge:

o en erkleering pa rigtighed i opggrelsen af mediets redaktionelle omkostninger. Erklaeringen er
obligatorisk for medier med redaktionelle omkostninger pd under 285.000 kr. og skal
udarbejdes i skabelonen ‘Erklaering pa rigtighed i opggrelse af redaktionelle omkostninger ’,
som findes pa styrelsens hjemmeside under punktet “"Hvad skal ansggningen indeholde?”.

Ansggere, hvis medie har redaktionelle omkostninger for over 285.000 kr., skal vedlaegge:

e en revisorerklzering vedrgrende mediets redaktionelle omkostninger. Erklaeringen er
obligatorisk for medier med redaktionelle omkostninger p& mere end 285.000 kr. i det senest
afsluttede regnskabsar.

Alle ansggere skal vedleegge:

e et opggrelsesskema vedrgrende mediets redaktionelle omkostninger. Skemaet skal udarbejdes
i skabelonen ‘Opggrelsesskema vedr. redaktionelle omkostninger’, som findes pa styrelsens
hjemmeside under punktet “Hvad skal ansggningen indeholde?”.

Adgang til betalingsbelagt medie

Hvis mediets hovedplatform er digital og betalingsbelagt, skal Medienzevnets sekretariat i Slots- og
Kulturstyrelsen have gratis adgang i hele tilskudsaret. Oplys loginoplysninger og brug
mediestotte@slks.dk, hvis en mail er ngdvendig for at oprette adgang.

Fane 7: Opsummering
Tjek at alle de indtastede oplysninger er korrekte og indsend ansggningen.

Vaer opmaerksom pa, at ndr ansggningsblanketten forst er indsendt, er det ikke laengere muligt at
rette i ansggningen.

Ikrafttraeden
Vejledningen treeder i kraft den 24. august 2023.
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