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VEJLEDNING TIL ANS@OGNING OM STOTTE TIL UGEAVISER

VEJLEDNING TIL ANSOGNING
OM STOTTE TIL UGEAVISER
| TILSKUDSARET 2024

I det folgende kan I finde vejledning til at udfylde ansegningsskemaet til Uge-
avispuljen 2024, som findes pa Slots- og Kulturstyrelsens hjemmeside.

Nummereringen nedenfor refererer til reekkefolgen af de enkelte faneblade i
ansegningsblanketten. Der er i alt otte faner. Hvert faneblad indeholder en
rakke felter, der skal udfyldes. De forste seks faner skal udfyldes af jer, mens
de to sidste er kvitteringsoplysninger og en opsummering.

Bemeerk, at kvittering for indsendelse af ansogning skal downloades manuelt
ved indsendelse af ansegning. Det er sdledes ikke muligt at fa tilsendt kvitte-
ringen pa mail.

Har I spergsmal til, eller oplever I problemer med at udfylde ansegningsblan-
ketten, kan I altid henvende jer til Mediekontoret i Slots- og Kulturstyrelsen
pa tIf. 33 73 33 28 eller pa e-mail til mediestotte@slks.dk.

Ikrafttraeden
Vejledningen traeder 1 kraft den XX 2024.
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FANE 1 OPLYSNINGER OM ANSOGER
(JURIDISK ANSVARLIG)

Oplys ugeavisens ejers/udgivers CVR-nr. samt Produktionsnummer/P-nr.
Nar CVR-nr. er indtastet, henter blanketten automatisk de tilherende adres-
seoplysninger. Tjek, om de stemmer overens med navn og adresseoplysninger

pa ugeavisens udgiver/ejer, og ret i felterne, hvis nedvendigt.

I skal desuden udfylde virksomhedens telefonnummer og e-mailadresse.
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KONTAKTOPLYSNINGER

Oplys ansegningens kontaktperson samt kontaktpersonens telefonnummer og
e-mailadresse.

Kontaktpersonen er den person hos udgiver/ejer, der har kendskab til ansog-
ningen, og som Slots- og Kulturstyrelsen kan rette henvendelse til i forbin-
delse med ansegningen. Al korrespondance fra Slots- og Kulturstyrelsen og
Medien=vnet vedr. ansegningen, herunder svar pa ansegningen, vil vaere
stilet til kontaktpersonen og sendt til dennes e-mail.

Det er vigtigt, at den oplyste e-mailadresse er korrekt, og at I altid oplyser
Slots- og Kulturstyrelsen om sendringer i e-mailadressen, da I ellers risikerer
at ga glip af vigtig information vedrerende mediestotten.
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GENERELLE OPLYSNINGER
OM UGEAVISEN

Angiv ugeavisens navn

Oplys navnet pa den ugeavis, der soges om tilskud til.
Var opmaerksom p4a, at der kun ydes tilskud til selvsteendige ugeaviser.

Huvad forstds der ved at ugeavisen skal veere en selvsteendig ugeavis?

Med selvstaendige ugeaviser menes ogsa ugeaviser, der udkommer pa flere
platforme, men som i sin helhed fremstar som én ugeavis. Ved vurderingen af,
om en ugeavis er selvstaendig, leegger Mediensevnet blandt andet vaegt pa, at:

ugeavisens redaktionelle stof har en specifik og selvstaendig veerdi for uge-
avisen, og
ugeavisen har et selvsteendigt brand

Hvis den konkrete vurdering af parametrene ikke peger pa et entydigt resul-
tat, men nogle taler for og andre imod at anse ugeavisen som selvstaendig,
leegger Mediens®vnet veegt pa, om ugeavisen fremtraeder frigjort fra udgive-
rens gvrige udgivelser.

Heri indgéar bl.a. en vurdering af, om ugeavisen har selvsteendigt navn, domae-
nenavn og visuelt udtryk.

Det tages desuden 1 betragtning, hvordan ugeavisen fremtreeder i struktur og
layout, hvilke indgange der er til ugeavisen, om ugeavisen har et selvsteendigt
brand, og om en digital ugeavis i sit tekniske set up fremstar som en selvsten-
dig ugeavis, der er frigjort fra udgiverens evrige domeener.

Angiv om ugeavisen i indevaerende tilskudsdr modtager anden mediestotte
Her skal I ved afkrydsning angive, om ugeavisen i indeveerende tilskudsar
modtager anden mediestotte.

Ugeavisen, der anseger om stotte fra Ugeavispuljen, kan ikke samtidig mod-
tage redaktionel produktionsstette, etableringsstotte fra Innovationspuljen,
stotte fra Magasinpuljen eller Bladpuljen i henhold til henholdsvis lov om
mediestotte og lov om distributionstilskud til visse periodiske blade og tids-
skrifter.

Angiv om ugeavisen har en ansvarshavende redakter og navnet pa denne.
Oplys, om ugeavisen har en ansvarshavende redakter og i bekraeftende fald,
hvad navnet pa denne er.

Angiv antal lennede redaktionelle arsvaerk.
Oplys antal lennede redaktionelle arsvaerk pa ansegningstidspunktet.

I skal veere opmeerksom p4, at betingelsen vedrerende 0,5 lennede redaktio-
nelle arsvaerk skal veere opfyldt pa ansegningstidspunktet og 1 hele tilskud-
sperioden.
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I opgorelsen af de redaktionelle drsveerk indgar lennede indholdsproducerende
medarbejdere, herunder lennede praktikanter samt redaktionelle ledere med
kreativ redaktionel slutproduktion til den pagaldende ugeavis. Dette er f.eks.
skrivende eller redigerende journalister, lokalredakterer, billedjournalister,
pressefotografer, bladtegnere, researchere m.v. som arbejder med et medies
redaktionelle stof.

Det er saledes kun den andel af en medarbejders tid, der udgeres af kreativ
redaktionel slutproduktion, som kan indgé i opgerelsen. F.eks. for en chefre-
dakter, der ogsa er administrerende direktor, medregnes den andel af arbejds-
tiden, som vedkommende bruger pa kreativ redaktionel slutproduktion.

Et arsveerk svarer til 1.924 timer. Antallet af lennede redaktionelle arsveerk
beregnes ved at dividere det samlede antal arbejdstimer til medarbejdere med
kreativ redaktionel slutproduktion som hovedopgave med 1.924. Et redaktio-
nelt arsveerk kan besta af flere medarbejdere.

Medien®vnets praksis er, at den samme medarbejder ikke kan udgere mere
end ét lennet redaktionelt arsveerk.

Freelancemedarbejdere teeller ikke med ved opgerelsen af redaktionelle ars-
veerk.

Angiv hvad ugeavisens samlede redaktionelle omkostninger var i det senest
afsluttede regnskabsar

Oplys ugeavisens samlede redaktionelle omkostninger 1 kr. i1 det senest afslut-
tede regnskabsar.

De redaktionelle omkostninger skal opgores efter "Vejledning om opgerelse af
redaktionelle omkostninger til Ugeavispuljen”. Vejledningen kan hentes pa
styrelsens hjemmeside under afsnittet "Hvad skal ansegningen indeholde?” pa
siden for Ugeavispuljen.

Bemeaerk, at belgbet, der angives 1 ansegningsskemaet, skal veere det samme,
som fremgar af erkleringen og i opgorelsesskema vedr. redaktionelle omkost-
ninger til Ugeavispuljen.

Angiv om ugeavisen pad ansegningstidspunktet er omfattet af Pressenzvnets
kompetence eller anmeldt hos Pressenavnet

Angiv ved afkrydsning, om ugeavisen er omfattet af Pressensvnets kompeten-
ce eller er anmeldt til Pressenavnet pa ansegningstidspunktet.

Det er en betingelse for at fa mediestotte, at ugeavisen er omfattet af Presse-
navnets kompetence.

Aviser, dagblade, ugeblade, distriktsblade, fagblade og andre danske periodi-
ske skrifter, der udkommer pa print, er automatisk omfattet af Pressenavnets
kompetence.
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Digitale og sociale medier, herunder mediers profiler pa sociale medier, er kun
omfattet af Pressenavnets kompetence, hvis de har anmeldt sig til Presse-
naevnet.

P4 Pressen®vnets hjemmeside kan man se, om ugeavisen er anmeldt. Hvis
det ikke er tilfsldet, kan I anmelde det pa hjemmesiden.

Angiv hvilken/hvilke platforme ugeavisen udkommer pa

Angiv alle de platforme ugeavisen udkommer pa. Udkommer ugeavisen pa en
eller flere platforme, der ikke er naevnt i blanketten, vaelges "Andet”, og det
oplyses i tekstfeltet, hvilke platforme, der er tale om.

Udkommer ugeavisen p@ mere end én platform, angiv da om indholdet pa alle
platforme overvejende er ens

Safremt ugeavisen udkommer pa mere end én platform, skal I her angive, om
indholdet er overvejende ens pa alle platforme.

Indholdet behover ikke at vaere identisk pa tvaers af platforme for at veere
overvejende ens. Med overvejende ens menes, at mangden og arten af redak-
tionelt stof pa de forskellige platforme i al vaesentlighed er ens, og at omfanget
af selvsteendigt journalistisk bearbejdet indhold ogsa er overvejende ens pa
tvaers af alle platforme.

Angiv hvilken platform, der er ugeavisens hovedplatform.
Her angives, hvilken platform der er ugeavisens hovedplatform.

Ved ugeavisens hovedplatform forstas den platform, som I anser som den vee-
sentligste platform. Med veaesentligste kan bade forstéas, at det er den platform,
hvorpa en ugeavis nar ud til flest leesere - og at det f.eks. er den platform, der
indteegtsmeaessigt anses for at veere den vigtigste.

Er ugeavisens hovedplatform digital, kan I desuden indssette et link til det/de
sites, den daekker over.
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YDERLIGERE OPLYSNINGER
OM UGEAVISEN

Angiv antal udgaver/versioner pr. ar.

Angiv, hvor ofte en ugeavis udkommer i en ny udgave.

Bemeerk, at det er en betingelse for at opna tilskud, at ugeavisen udkommer i
ny udgave minimum 12 gange arligt.

Huvad forstds ved udkommer i ny udgave?

Ved 'udkommer i ny udgave’ forstas en trykt udgivelse eller en digital version
af ugeavisen, som stilles til radighed for brugerne, og som indeholder mindst
10 nye artikler 1 form af redaktionelt stof, der adskiller sig fra tidligere publi-
cerede artikler 1 ugeavisen.

En trykt udgave eller digital version, som ikke indeholder mindst 10 nye ar-
tikler, kan dog alligevel taelles med som en ny udgave, hvis den sammen med
den foregaende og den efterfolgende udgave/version i gennemsnit har 10 eller
flere nye artikler.

Ugeavisen skal dog fortsat have 12 nye udgaver arligt.

Beskriv ugeavisens udgivelsesfrekvens.
Beskriv, hvad en udgave/version bestar af.

En ny udgave/version kan eksempelvis besta af artikler, nyhedsbreve, videoer
mv.

Angiv om ugeavisen er et lokalt medie, hvis indhold overvejende er er af inte-
resse for beboere i et geografisk afgraenset lTokalt omrdde sdsom en kommu-
ne, et bymeessigt kvarter eller et naturligt handelsdistrikt m.v.

Angiv, om ugeavisen er et lokalt medie, hvis indhold overvejende er af interes-
se for beboere 1 et geografisk afgraenset lokalt omrade sdsom en kommune, et
bymaessigt kvarter eller et naturligt handelsdistrikt m.v.

Der ydes 1 Ugeavispuljen stotte til trykte og digitale skrevne lokale ugeaviser.
Ved en lokal ugeavis forstas ovenstaende definition.

Ved "geografisk omrade” forstas et afgraenset lokalt omrade sdsom en kom-
mune, et bymaessigt kvarter eller et naturligt handelsdistrikt m.v. Safremt I
svare ja til ovenstaende sporgsmal, skal I redegore for ugeavisens geografiske
omrade ved at angives ugeavisens daekningsomrade.

Desuden leegges der 1 vurderingen om ugeavisen er lokal 1 Ugeavispuljens
forstand bl.a. vaegt pa, at:

1. en veesentlig andel af det redaktionelle stof behandler lokale forhold i det
pag=ldende geografiske omrade,

2. en vaesentlig andel af det selvsteendigt journalistisk bearbejdede stof be-
handler lokale forhold i det pagaldende geografiske omréade,
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3. der i mediet jeevnligt optreeder redaktionelt stof fra hele det pageeldende
geografiske omrade,

4. mediets brand og profil afspejler, at der er tale om et lokalt medie fra det
pag=ldende geografiske omrade.

Angiv om ugeavisen er ejet helt eller delvist af offentlige institutioner eller
af offentligt finansierede selskaber eller lignende.

Oplys her, hvorvidt ugeavisen er ejet helt eller delvist af offentlige institutio-
ner eller af offentligt finansierede selskaber eller lignende.

Der kan ikke ydes stotte til medier, der ejes helt eller delvist af offentlige
institutioner eller af offentligt finansierede selskaber, uanset ejerandelens
storrelse.

Et selskab betragtes som offentligt finansieret, hvis den offentlige stotte udger
50 procent eller mere af den samlede drift. Derimod indgéar f.eks. udviklings-
stotte fra Mediensevnet samt ekstraordineere projekttilskud, der ikke er givet
til drift, ikke i1 beregningen af procentandelen af den offentlige stotte.

Bestemmelsen er 1 ovrigt ikke udtemmende, og der kan dermed veere andre
finansieringsforhold, hvor det er abenbart, at der er tale om en offentlig insti-
tution eller et offentligt finansieret selskab. Det er Mediengevnet, der treeffer
afgerelsen 1 sddanne tilfelde.

Hvis der svares ”"Ja” til dette spergsmal, skal ugeavisens ejerforhold beskrives
nermere inkl. procentangivelser af de forskellige ejerandele.

Angiv om ugeavisen alene er rettet mod eller alene kan tilgds af bestemte
erhvervs- og faggrupper, medlemmer af arbejdsgiver, arbejdstager- eller
brancheorganisationer, politiske partier eller ansatte i offentlige institutio-
ner m.v.

Her angives ved afkrydsning, om ugeavisen alene er rettet mod eller alene
kan tilgas af bestemte erhvervs- og faggrupper, medlemmer af arbejdsgiver,
arbejdstager- eller brancheorganisationer, politiske partier eller ansatte 1
offentlige institutioner mv.

Der kan ikke ydes stotte til ugeaviser, der alene er rettet mod eller alene kan
tilgas af de ovenfornavnte grupper.

Angiv om ugeavisens indhold i overvejende grad er automatisk genereret
uden egentlig selvstaendig redaktionel behandling.

Her skal I oplyse, om ugeavisens indhold i1 overvejende grad er automatisk
genereret uden egentlig selvstaendig redaktionel behandling. Det vil veere til-
feeldet, hvis indholdet hovedsageligt, eller i storre grad end det ovrige indhold,
er automatisk genereret.

Safremt I svarer ja til dette spergsmal, skal I redegore for, hvordan det auto-
matisk genererede indhold udarbejdes.
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Hvis ugeavisens indhold i overvejende grad er automatisk genereret uden
selvsteendig redaktionel behandling, kan ugeavisen ikke opna tilskud.

Angiv om ugeavisen har anden interessefremmende karakter sdsom lokale
turisme- og erhvervsblade eller publikationer fra foreninger og organisationer.
Her angives, om ugeavisen har anden interessefremmende karakter sésom
lokale turisme- og erhvervsblade eller publikationer fra foreninger og organi-
sationer.

Hvis ugeavisen har anden interessefremmende karakter, kan ugeavisen ikke
opna tilskud.

Safremt I svarer "Ja” til dette spergsmal, skal den interessefremmende karak-
ter beskrives.

Angiv om ugeavisens hovedformadl er kommerciel reklame.
Her skal I angive, om den ansegende ugeavis’ hovedformal er kommerciel
reklame.

Hvis ugeavisens hovedformal er kommerciel reklame, kan ugeavisen ikke
opna tilskud.

Ved ugeaviser, hvis hovedformal er kommerciel reklame, forstis ugeaviser,
hvor det publicistiske indhold har til formal at understotte eller i sig selv er
en del af markedsforing af forretninger, brands og/eller kommercielle begiven-
heder.

Angiv om der i ugeavisens redaktionelle stof er en direkte tilknytning til
ugeavisens annoncer.

Her skal I oplyse, om der er en direkte tilknytning mellem ugeavisens redakti-
onelle stof og annoncer.

Et eksempel pa en direkte tilknytning kan vaere, at en ugeavis indeholder
en annonce for en ejendomsmaegler og en artikel, som er positivt vinklet om
selvsamme ejendomsmaegler.

Safremt der svares ”Ja” til dette spergsmal, skal tilknytningen mellem det
redaktionelle stof og annoncer beskrives.

Bemeerk, at ugeaviser, der svarer "Ja” til dette ikke er stotteberettigede til
tilskud fra denne pulje.
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UGEAVISENS INDHOLD

Angiv hvor stor en del af ugeavisens samlede indhold, der er udgjort af skrev-
ne nyheder med selvstandig veerdi.

Angiv her, om andelen af skrevne nyheder med selvstendig vaerdi i ugeavi-
sens samlede indhold udger mindre end en tredjedel eller en tredjedel og
derover.

Skrevne nyheder skal udgere minimum én tredjedel og have en selvsteendig
veerdi.

Skrevet nyhedsindhold med selvstaendig veerdi er nyhedsindhold, der er uaf-
haengigt af ugeavisens evrige indhold.

Skrevet indhold, der understetter videoindslag, podcast m.v., f.eks. i form af
transskribering, billedtekst, shownotes m.v., betragtes ikke som skrevet ny-
hedsindhold med selvsteendig veerdi.

Omvendt kan skrevet indhold, der baserer sig pa videoindslag, podcast mv. og
som indeholder ekstra elementer, der giver indholdet en anden funktion for
brugeren, betragtes som nyhedsindhold med selvstaendig veerdi.

Angiv hvor stor en andel af ugeavisens samlede indhold, der udgores af re-
daktionelt stof i form af artikler m.v.

Angiv her, om andelen af redaktionelt stof i ugeavisens samlede indhold udger
under 1/4 eller 1/4 eller derover.

Det er et krav for at kunne opna stette fra denne pulje, at ugeavisen har et
indhold, hvor mindst 1/4 af det samlede indhold er redaktionelt stof i form af
artikler m.v.

Andelen af redaktionelt stof opgeres som et gennemsnit over tre fortlsbende
udgivelser eller versioner af ugeavisen. Ved vurderingen af digitale ugeavisers
indhold sker opmalingen pa baggrund af ugeavisens wireframes.

Huvad er redaktionelt stof?

Redaktionelt stof defineres som indhold, der ikke er annoncer. Dvs. at eksem-
pelvis indholdsfortegnelse, ugeavisens titel, kolofon, sidehoved, logo og (iseer
pa web) henvisninger til ovrige artikler, navigationsfunktioner, listestof, bille-
der, nyhedsruller m.v. teeller med som redaktionelt indhold.

Bureaustof som integreres blandt ugeavisens ovrige nyheder, og som gengives
uredigeret eller let redigeret, indgér i opgoerelsen af redaktionelt indhold.

Linksamlinger, hvor der linkes til f.eks. andre medier i andre virksomheder,
betragtes som redaktionelt indhold, hvis der ikke betales for at bringe linket.

Redaktionel omtale i form af anmeldelser mv. af et produkt eller lignende,
der er stillet til radighed for en journalist, og som ikke sker som led i en aftale
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om eksponering mellem ugeavisen og udbyderen af produktet, betragtes som
redaktionelt stof. Dvs., at anmeldereksemplarer af f.eks. beger, fremsendelse
af koncert- og teaterbilletter, boger, midlertidigt udlan af udstyr som f.eks. en
provebil, deltagelse 1 rejser mv. ikke betragtes som betaling til den redaktio-
nelle produktion, hvis det fremsendte alene danner grundlag for en redaktio-
nel anmeldelse af de pagaldende varer, og ydelser eller indholdet relaterer sig
til en redaktionel opgave.

Hvad er annoncer?

Ved annoncer forstas traditionelle annoncer af kommerciel karakter og andet
indhold, der bringes i andres interesse end ugeavisen og/eller for andres reg-
ning.

Medien=vnet leegger i tvivlstilfeelde bl.a. veegt pa, om indholdet har rubrik
og byline, om layoutet adskiller sig fra ugeavisens gvrige layout, og om emnet
og henvisninger til konkrete produkter giver indtryk af, at der er tale om en
annonce eller annoncerbetalt indhold.

Det er i tvivlstilfeelde op til anseger at godtgere, at det pagaldende indhold,
skal opgores som redaktionelt stof.

Hvad indgar ikke i opgorelsen og medtwelles hverken som redaktionelt stof eller
som annoncer?

Rene annoncetilleg, der er adskilt fra det redaktionelle indhold, vil ikke indga
1 opgorelsen af redaktionelt stof. Dvs. at tilleegget skal vaere tydeligt adskilt
fra det redaktionelle indhold f.eks. med egne sidetal, seerskilt layout og tydelig
angivelse af, at der er tale om et annoncetilleg.

Hvordan udregnes procentandelen af redaktionelt stof?

Opmalingen af redaktionelt indhold i internetbaserede medier foretages ved
at opgoere storrelsen af wireframens forskellige elementer, herunder redaktio-
nelle og ikke-redaktionelle, procentmeessigt i forhold til den samlede wirefra-
me. Det samme gor sig geeldende for en printudgivelse, hvor det opgeres, hvor
stor en arealmaessig del de forskellige elementer som eksempelvis artikler,
annoncer etc. udger af det samlede indhold.

Pop-up-vinduer og lignende indgar 1 opmalingen af indhold med den plads, der
er afsat hertil i wireframen. Kan der ikke identificeres et omrade/plads 1 wire-
framen, indgar reklamen som udgangspunkt ikke i opmalingen. Safremt et
skrevet internetbaseret nyhedsmedie tillige har en mindre del, som omfatter
levende billeder og lyd, vil pladsen i den pagaldende ramme for en internetsi-
de kunne teelles med som redaktionelt indhold uanset leengden af indslaget i
minutter.

Hvis ugeavisens hovedplatform er audiovisuel og/eller lydbaseret, og det
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primere indhold derfor bestar af levende billeder, lyd, mv., vil opmalingen
ske 1 tid, som herefter vil blive omregnet til andele. Dvs. for f.eks. podcast vil
opmaélingen tage udgangspunkt i dens fulde laengde.

Medien=vnet foretager vurderingen af, hvorvidt ugeavisen opfylder kriteriet,
pa baggrund af den samlede andel af redaktionelt indhold i de undersogte
udgaver/versioner.

Angiv om der i overvejende grad behandles lokale nyheder i ugeavisens re-
daktionelle stof.
Angiv, om ugeavisen i det redaktionelle stof behandler lokalt stof.

Ved lokalt stof forstas et indhold, som handler om lokale forhold, og som der-
for kan have en s=rlig interesse for befolkningen i det pagaeldende geografiske
omrade samt de umiddelbart tilgreensende omrader.

Hvor mange artikler om lokalt stof skal mediet bringe for at opfylde betingelsen?

Det er et krav for at kunne soge stotte fra denne pulje, at mediet i det redakti-
onelle stof behandler nyhedsstof overvejende i form af lokalt stof. Med overve-
jende forstéas, at over halvdelen af mediets nyhedsstof skal veaere lokalt stof.

Graden af lokalt stof opgeres ved at teelle hvor mange artikler 1 en udgave/ver-
sion af mediet, der omhandler lokalt stof.

Det er Mediensevnet, der konkret vurderer, hvorvidt meengden af redaktionelt
indhold, der behandler lokalt stof, er tilstraekkelig i det pagaeldende medie.

Angiv om ugeavisen i det redaktionelle stof dakker flere emner.

Angiv, hvorvidt ugeavisen daekker flere emner.

Ved flere forskellige emner forstas redaktionelt stof om f.eks. kultur, politik,
samfund m.v. fra det pageldende geografiske omrade. Dvs., at ugeaviser, der
kun behandler ét emne ikke er stotteberettigede.

Det er Mediensvnet, der konkret vurderer, hvorvidt det pagaldende medie
kan siges at daekke flere forskellige emner.

Det er desuden et af grundkriterierne for at veere omfattet af stotteordningen
til ugeaviser, at ugeavisen har det blandede indhold, der karakteriserer uge-
aviser, og som hidrerer fra forskellige kilder. Dette folger af mediestottelovens
§ 5 a og ugeavisbekendtgorelsens § 1.

Heri ligger, at indholdet bestar af en blanding af lokale nyheder, lokale begi-
venheder og debatindleeg, og at indholdet deekker et bredt emnefelt inden for
kultur, samfund og politik. Indholdet skal desuden besta af bidrag fra forskel-
lige kilder som f.eks. byrad, menighedsrad, institutioner, foreninger og andre
akterer 1 lokalsamfundet og nserdemokratiet.
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Angiv hvor stor en andel af ugeavisens samlede indhold, der udger selvstaen-
digt journalistisk bearbejdet stof med henblik pa offentliggerelse i ugeavisen

Her oplyses, hvorvidt maengden af selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof
1 ugeavisens samlede indhold er under en tolvtedel eller en tolvtedel eller
derover.

Mindst en tolvtedel af ugeavisens samlede indhold skal veere selvstaendigt
journalistisk bearbejdet indhold med henblik pa offentliggerelse i det pageel-
dende nyhedsmedie, herefter kaldet egenproduceret indhold.

Andelen af selvstaendigt journalistisk bearbejdet stof opgeres som et gennem-
snit over tre fortlebende udgivelser eller versioner af ugeavisen.

Huvad forstas ved selvsteendigt journalistisk bearbejdet stof?

Det egenproducerede indhold defineres som produktion, der er aftalt med uge-
avisen, og som er initieret, igangsat, udfert af eller for, publiceret i og betalt af
ugeavisen. Eksempelvis vil redaktioners researchede artikler, artikler skrevet
med afsaet i redigeret bureaustof samt artikler skrevet af freelancere, hvis de
er bestilt m.v. af det enkelte medie alene til offentliggerelse i det pagaldende
medie, blive betragtet som egenproduceret.

Klummer, kommentarer, blogindlaeg m.v. som leveres uden betaling kan teel-
les med som selvsteendigt journalistisk bearbejdet stof, safremt den pagaelden-
de bidragsyder er fast tilknyttet ugeavisen.

Redaktionelt indhold, der hidrerer fra forskellige kilder som f.eks. byrad,
menighedsrad, institutioner, foreninger og andre akterer i lokalsamfundet og
naerdemokratiet, betragtes som egenproduceret indhold.

Stof fra feellesredaktioner kan ikke teelles med som egenproduceret indhold,
medmindre der er tale om artikler, der er bestilt m.v. af det enkelte medie
alene med henblik pa offentliggerelse i det pagseldende medie.

Redaktionel produktion i evrigt, der bringes i flere af en koncerns ugeaviser
inden for samme udgave eller version, kan ikke i nogen af ugeaviserne teelles
med som egenproduceret indhold, medmindre:

Nyheden er selvstendig journalistisk (om)bearbejdet til en anden ugeavis’
malgruppe, profil m.v., med nye vinkler, sa den ikke fremstar som identisk
eller let redigeret, hvorefter den kan medtalles fuldt i begge ugeaviser.
Nyheden uomtvisteligt er skrevet til den ene ugeavis, fx. ved at omhandle
forhold i den ene ugeavis’ lokalomrade, men ogsa bringes 1 den anden uge-
avis, hvorefter den kan teelles som original 1 den forste ugeavis.

Ren gengivelse af bureaustof, let redigeret bureaustof, som f.eks. afskeering

af afsnit eller eendring af billedstorrelse samt listestof, indkebte tegneserier,
debatindleeg m.m. betragtes derimod ikke som egenproduceret indhold, og kan
dermed ikke indga i opgorelsen.
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Hvordan identificerer Mediencevnet egenproduceret stof?

Ansoeger skal veere opmaerksom p4, at det egenproducerede stof i forbindelse
med kontrol af ugeavisens egenproducerede indhold vil blive identificeret ved
hj=lp af artiklens byline eller meerke. Hvis artiklen ikke har en byline eller
anden form for maerke, hvoraf det tydeligt fremgar hvem der er artiklens
ophav, vil den ikke blive betragtet som egenproduceret.

Hvordan opgores andelen af selvsteendigt journalistisk bearbejdet stof af uge-
avisens samlede indhold?

Andelen af egenproduceret indhold opgeres ved at teelle, hvor mange ord i en ud-
gave/version af mediet, der er egenproducerede i forhold, hvor mange der ikke er.

Andelen af egenproduceret stof skal ses 1 forhold til ugeavisens samlede ind-
hold. Det betyder, at forholdet mellem egenproduceret og ikke egenproduceret
redaktionelt indhold beregnes pa grundlag af antallet af ord, og at resultatet
herefter sammenholdes med forholdet mellem redaktionelt indhold og ikke-re-
daktionelt indhold (annoncer) opgjort som areal.

Eksempel: Egenproduktionen i ord er malt til at udgere %-delen af det re-
daktionelle indhold og det redaktionelle indhold i mm2 er malt til at udgere
%-delen af det samlede indhold. Si udger egenproduktionen % x % = %-del
(eller 25 %) af det samlede indhold.

Indhentning og lagring af indholdsdata fra Infomedia

Hvis anseger erklerer sig indforstdet med, at Slots- og Kulturstyrelsen ind-
henter og lagrer indholdsdata fra Infomedia, vil der som udgangspunkt blive
indhentet en bestemt udgave/version af ugeavisen.

De indhentede data vil blive benyttet i forbindelse med sagsbehandlingen og i
ovrigt danne grundlag for Mediensevnets afgorelse.

Det indhentede data, der ligger til grund for Mediensevnets afgorelse, vil
efterfolgende blive lagret hos Slots- og Kulturstyrelsen. Dataene vil ikke blive
brugt til andre formal.

Safremt anseger ikke ensker, at Slots- og Kulturstyrelsen indhenter indholds-
data fra Infomedia, skal der samtidig med ansegningen indsendes den seneste
udgave/version af ugeavisen.

Trykte medier skal indsendes i pdf-format, mens internetbaserede medier
skal indsendes 1 enten pdf-format, XML-format eller i en excel-fil med titler pa
alle artikler publiceret den pagaeldende dag/version, antal ord pr. artikel, an-
givelse af om artiklen er egenproduceret indhold jf. beskrivelsen ovenfor samt
direkte link til hver enkelt artikel.

Indholdsdataet skal indsendes pa folgende e-mailadresse: mediestotte@slks.dk

Husk at oplyse ugeavisens navn samt ansegningsreference i e-mailen.



FANE 6

VEJLEDNING TIL ANS@OGNING OM STOTTE TIL UGEAVISER 17

BILAG

Angiv hvorvidt ugeavisens redaktionelle omkostninger i det senest afslutte-
de regnskabsar er under 167.000 kr.

Her skal I svare ja eller nej.

P4 styrelsens hjemmeside under punktet “"Hvad skal ansegningen indeholde”
pa siden om Ugeavispuljen, kan I finde skabeloner til at udarbejde bilagene.
Bemeaerk, at det er obligatorisk at anvende skabelonerne.

I skal vedheefte to bilag vedrerende mediets redaktionelle omkostninger.

Ver desuden opmaerksom p4d, at ugeavisens redaktionelle omkostninger skal
vaere udarbejdet som angivet i Vejledning om opgoerelse af redaktionelle om-
kostninger til Ugeavispuljen i 2024.

Folgende bilag skal vedheeftes ansegningen:

Alle ansegere: Opgorelsesskema vedrerende redaktionelle omkostninger til
Ugeavispuljen 1 2024

Ansegere, hvis ugeavis har redaktionelle omkostninger for over 167.000
kr., skal vedleegge: Revisorerklaering vedrorende ugeavisens redaktionelle
omkostninger.

Ansegere, hvis ugeavis har redaktionelle omkostninger for under 167.000
kr., skal vedlaegge: en erklering pa tro og love pa rigtighed i opgorelsen af
ugeavisens redaktionelle omkostninger.
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FANE 7 0G 8 KVITTERINGSOPLYSNINGER
0G OPSUMMERING

Tjek at alle de indtastede oplysninger er korrekte og indsend ansegningen.

Var opmaerksom pa, at nar ansegningsblanketten forst er indsendt, er det
ikke leengere muligt at rette 1 ansegningen.
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