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Danske Mediers hgringssvar vedr. public service-redeggrelser
Principielle bemaerkninger

Danske Medier anerkender, at public service-medierne i Danmark spiller en vaesentlig rolle i den
demokratiske oplysning af borgerne. Samtidig finder Danske Medier det afggrende, at der opstilles
klare og tydelige rammer for public service-mediernes virke.

Statsfinansierede medier bgr ikke producere de samme medieprodukter, som private medier
allerede tilbyder pa markedsvilkar, da dette fgrer til en skaevvridning af markedet. Det er ikke en
hensigtsmaessig anvendelse af skatteydernes penge og h&mmer desuden de private
medievirksomheders muligheder for at udvikle baeredygtige forretningsmodeller — til skade for bade
mediemangfoldigheden og borgerne.

Public service-medierne er en del af det samlede mediemarked og konkurrerer i praksis med de
private aktgrer om de samme historier og den samme brugertid. Derfor bgr det vaere en politisk
opgave at sikre, at public service-mediernes aktiviteter Igbende overvages, og at deres virkefelt
afgraenses pa en made, der i mindst muligt omfang pavirker de private medier negativt.

Public service-mediernes pdvirkning af mediemarkedet

Desveerre er de geeldende public service-kontrakter kendetegnet ved en manglende anerkendelse af
dette grundlaeggende markedsvilkar. Pa tveaers af kontrakterne er det ikke beskrevet, hvordan public
service-medierne konkret skal forholde sig til deres pavirkning af de private aktgrer.

Sadan har det ikke altid vaeret.

| de seneste public service-kontrakter for 2019-2023 fremgik det fx, at TV 2-regionerne kunne "bringe
tekstbaserede nyheder, men skal afholde sig fra lange, dybdegaende artikler.” | de nuvaerende
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kontrakter for 2024-2026 fremgar det derimod ikke, om — eller i hvilket omfang — regionerne skal
producere tekstnyheder til nettet.

Ligeledes lgd det i DR’s tidligere kontrakt, at ”"DR ma i indhold og distribution ikke konkurrere med
private aktgrer, hvor det ikke tjener et klart public service-formal.” Selvom disse tidligere
formuleringer i praksis ikke blev handhaevet, finder Danske Medier, at de udgjorde fornuftige
principper, som bgr genindfgres og fremadrettet ogsa handhaeves i kommende public service-
kontrakter.

Danske Medier bemaerker i forleengelse heraf, at det i Kommissorium for undersggelse af TV 2-
regionerne fremgar, at det skal undersgges ”(...) hvordan man kan sikre en staerk public service-
produktion hos TV 2-regionerne uden at det far ungdvendige negative konsekvenser for private,
lokale medieaktgrer.” Sdledes ma det konstateres, at Kulturministeriet anerkender denne udfordring
i markedet, hvilket naturligt derfor ogsa burde vaere afspejlet i ministeriets kontrakter med public
service-medierne.

Danske Medier konstaterer afslutningsvis, at TV 2-regionerne ifglge deres nuvaerende kontrakter ikke
er forpligtet til at udgive artikler online. Alligevel fremgar det tydeligt af deres public service-
redeggrelser, at netop dette omrade prioriteres hgjt. Det viser, hvordan TV 2-regionerne reelt gar ud
over deres mandat og producerer indhold, som allerede findes pa mediemarkedet — med den
konsekvens, at de private mediers produkter devalueres.
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