Senderborg

Her underseges, om et partnerskab med en lokalradio, en reekke frikebte lydbeger samt en kreativ
anvendelse af byrummet kan fa borgere, der sjeldent laser, til at downloade gratis og lytte.

Et antal lydbeger frikabes og leegges til fri download, bl.a. p4 Radio Als’ hjemmeside. Lydbegerne
omtales og markedsfores i1 radioen, som sendes i1 den interne miljeradio i
produktionsmedarbejdernes herevaern pa store arbejdspladser, som Danfoss, Linak og Danish
Crown. Senderborg Handelsstandsforening, byens skoler samt uddannelsesinstitutioner involveres 1
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MEGA BOGSKULPTURER

Der blev i februar indgdet aftale med Senderborg Produktionsskolen og Malou Svane arkitekt MAA
fra firmaet Wonderland Design om fremstilling af megabgger i glasfiberbeton materiale. Aftalen
rummede endvidere et undervisningsforleb pa Senderborg Produktionsskole, hvor skenlitteratur i
forbindelse med Danmark Laeser indgik. Projekt og undervisning forlgb indtil slutningen af maj.
Elever fra 6 skolevarksteder (ca. 60 elever) deltog i fremstillingen og i undervisningsforlgbet om
litteratur. De 7 forskellige udformede bogskulpturer har vaeret en fast bestanddel i hele
projektperioden. Bogskulpturerne har veeret/er placeret i gdgaderne og ved centrale pladser i
Senderborg, Grasten, Nordborg og Vester Sottrup. Mega bogskulpturerne har saledes varet et
gennemgdende tema og har vaeret steerkt medvirkende til at holde en god nyhedshgjde i hele
projektperioden. Det har veeret en stor fordel at skulpturerne kunne placeres let og fleksibelt
mange forskellige steder i kommunen til trods for sterrelsesforholdet, reklamevardien har vaeret

stor og biblioteket far stadig positive henvendelser om l&n og udstationeringer af skulpturerne.

ABNING FORAN DEKORERET BUTIKSFACDE OG EVENTS

Abning af projektet Danmark Laeser i Senderborg skete i maj maned. Mega bogskulpturerne blev
labende blevet placeret forskellige steder i Senderborgs bymidte. 4 bogskulpturer har vaeret samlet
og centralt placeret pa gdgaden i sommerperioden og i forbindelse med &bningen. Her havde
biblioteket endvidere fiet lov til at udsmykke en 16 meter tom butiksfacade med Danmark Laeser
informationer og logo m.v. om Danmark Leaser. Facaden har gentagne gange vaeret genstand for
meget omtale. Mange borgere har spurgt om biblioteket skulle flytte til midtbyen og ligeledes har
det vaeret et godt kampagneindslag, idet idégrundlag og baggrunden for projektet fremgik af
teksterne pa facaden.

Projektet blev skudt i gang pa gagaden og foran facaden med deltagelse af 15 medarbejdere fra
biblioteket, som fortalte om Danmark Laeser pa lerdage i maj og juni.Ved alle Danmark Laeser
aktiviteter har medarbejderne optradt i rade jakker med kampagne logo m.v. Medarbejdernes
tilstedevearelse i rade jakker har givet en god effekt i forhold til befolkningen. Udover lardagene i
byen deltog biblioteket ved Markedsdagene og Kulturnat (Senderborg) samt Hastmarked
(Nordborg) Hovedaktiviteterne bestod af at skabe den direkte kontakt med borgerne og fortelle
om Danmark Laser tilbuddene. Der blev ved disse seancer uddelt leeseprover og lydbgger pa CD.
Bibliotekets kampagnebus (en autocamper) er blevet brugt til de forskellige events.
Kampagnebussen er meget tydelig og et markant indslag til markedsdage, kulturnat m.v. Bussen
var dekoreret med kampagnelogoer. Lydbgger og avrige kampagnematerialer kunne ses i bussen,
hvor demonstration af downloads af lydbager via pc”ere i bussen kunne fremvises. Lydbager pa

eReolen blev ved samme lejlighed demonstreret.
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RADIODZEKNING OG DIGITAL FORMIDLING

Under hele projektperioden har samarbejdet med Radio Als veeret af grundleeggende betydning.
Der blev indgdet samarbejdsaftale i april mdned. Baggrunden herfor var, at der er et stort
sammenfald mellem Radio Als lyttergrupper og de grupper Biblioteket Senderborg gnskede at
henvende sig til i projektet. Danmark Leeser projektet kunne dermed komme i taet kontakt til bl.a.
de mange medarbejdere i omradets virksomheder, som dagligt lytter til Radio Als i deres
arbejdstid. P4 bade Radio Als’ og Bibliotekets Senderborgs hjemmeside har der veeret mulighed for
at downloade lydbgger uden friktion og med direkte adgang uden login til de 6 forskellige lydbager.

Alle lydbeger har i projektperioden veret frikgbt hos de relevante forlag. www.radioals.dk og

Biblioteket Senderborgs hjemmeside www.biblioteket.sonderborg.dk Der er herudover blevet bragt

6 litteraturprogrammer/Digitalt leeserpanel af kortere varighed 5 — 8 minutter, hvor prasentation

af lydbegerne i naevnte raekkefolge er sket.

Folgende lydbgger har varet lanceret i projektperioden;

Juni Leif Davidsen: Patriarkens handelige dod
Juli Sophie Kinsella: Bryllupsnatten

August - oktober Einar Mar Gudmundsson: Islandske konger
November - december Leif Davidsen: Den ukendte hustru
Januar Graeme Simsion: Projekt Rosie

Februar Maren Uthaug: Og sadan blev det

VIRKSOMHEDER OG LZEGEHUSE

Oprindeligt var det projektets hensigt, at fa udsendt lydbgger i medarbejdernes horeveaern pa
forskellige virksomheder i omradet. Desvaerre viste denne formidlingsform sig vanskelig pa grund
af tekniske udfordringer, men ligeledes pa grund af almindelig logistik. Efter forhandlinger med
diverse forlag blev der indkebt lydbager i fastform og parallelt med de titler, som ogsa kunne
downloades. Der var udvalgt 10 virksomheder, 7 virksomheder valgte at gore brug af Danmark
Laser pa deres arbejdsplads. Der har labende vaeret besgg pa virksomhederne, hvor et netvaerk til
kontaktpersoner efterhdnden er blevet oparbejdet. Ved virksomhedsbesggene er der blevet opsat
displays med lasepraver og lydbager pa CD frit til radighed og suppleret med omtale af Danmark
Laser kampagnen og anmeldelsr i diverse personaleblade, intranet og storskeerme. Der er blevet
uddelt 6000 lyd cd”ere i perioden og hver titel har gennemsnitligt haft ca. 500 downloads.
Herudover har en rakke leegehuse veeret besagt, leeseprover og lydbager pa CD blev stillet til

radighed i venteveerelser m.v. Folgende virksomheder har indgaet i samarbejdet.
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Danfoss A/S Nordborgvej 81, 6430 Nordborg
Simens Flow A/S Nordborgvej 81, 6430 Nordborg
Linak A/S Smedevanget 8, 6400 Senderborg
OJ Electronics A/S Stenager 13 B, 6400 Senderborg
Lodam Electronics A/S Keervej 77, 6400 Senderborg
Danish Crown A/S Langebro 7, 6400 Senderborg
Graasten Salater A/S - Stryhns Teglvaerksvej 5, 6300 Grasten

DEN PERSONLIGE KONTAKT OG DEN TAKTILE FORMIDLING

En gennemgaende og altoverskyggende erfaring i forhold til alle navnte aktiviteter i tilknytning til
projektet har veeret den personlige kontakt og tilstedevarelse. Det har ligeledes vearet afgarende i
formidlingssituationen, at borgerne/publikum fik noget konkret med hjem. Her var bade
laeseprover og i seerdeleshed fastform lyd cd ére et meget stort hit. Der er virkelig basis for en dialog
med borgeren, nar dialogpartneren far noget konkret med hjem. I formidlingen ma det
konstateres, at det er vanskeligt at formidle et digitalt indhold, som ikke kan repraesenteres i fast
form. Taktiliteten er af afgarende betydning, safremt formidlingen skal lykkes. Dette underbygges
af, at downloads fra Radio Als og bibliotekets hjemmeside ikke har haft samme gennemslagskraft,
idet immaterielle produkter har svart ved at placeres i en formidlingsmaessig kontekst. Det har
vaeret samme oplevelse pa virksomhederne, at kombinationen af tilstedevarelse, personlig

formidling og fastform materialer er en staerk kombination i en formidlingsmaessig sammenheng.

KONKRETE BUD PA MODELARBEJDET. EFFEKTMALING OG RESULTATER
Projektets effektmaling "Moos-Bjerre & Lange Analyse, Biblioteket Sonderborg — Effektmaling af
laeseindsats, marts 2015” er grundlaget for denne evaluering og medsendes som bilag. Projektets
primere mélgruppe var de ufaglerte ansatte bosiddende i Sonderborg Kommune. Set ud fra et
demografisk forhold var der hovedsagligt fokus pa indbyggerne pa Nordals, idet et stort flertal af
dem mellem 26-64 ar (6250 i alt) arbejder ved lokalomradets starste private
produktionsarbejdspladser. Som det vil fremgéa af evalueringen er det lykkedes at opné en effekt pa
lzeseindsatsen i projektet. I modelkommuneforsgget kan der peges pa folgende og konkrete

modeller i dette arbejde:

1. Det er af helt afgorende betydning, at der etableres et netvaerk til de interessenter som skal
medvirke i projektet inden egentlig projektstart. Dette netvark ber opdyrkes inden de
konkrete aktiviteter rulles ud. Det betyder, at hovedparten af ressourceforbruget skal

investeres her i forhold til medarbejdere m.v. Det vurderes, at omtalte netveerk er meget
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svert at etablere med mindre der findes noglemedarbejdere med personlige relationer til

f.eks. virksomhederne.

2. Der skal relativt hurtigt og enkelt etableres en synlig merverdi for de mulige
samarbejdspartnere, som indgar i projektet. Projekt idé, formal og merverdien skal
formuleres helt klart og precist i kontakten med samarbejdspartnerne, siledes
samarbejdspartnerne kan danne sig et overblik og et ressourceforbrug af deres egen

indsats.

3. Det er vigtigt, at der eksisterer synlige og symbolske artefakter i projektet, som henover
projektperioden kan bruges til at skabe en vedblivende nyhedsverdi. Elementer som er

fleksible og som kan fastholde budskabet i byrum eller andre lokaliteter.

4. Medarbejdernes formidling er en grundleeggende forudsatning og er aldeles ngdvendig.
Den personlige kontakt og tilstedevaerelse er et hovedelement, men det er dog en meget
ressource kraevende og flygtig indsats. At have produkter; leeseprover eller cd” ere er har
ligeledes veeret en ngdvendig forudsetning t i formidlingen. Den personlige kontakt og den

taktile formidling har i projektet givet den storste gennemslagskraft.

5. En felles videns platform for alle samarbejdspartnere skal etableres. Modellen har veeret
samepage.io, som en felles webtjeneste, hvor alle informationer for sével

samarbejdspartnere, aktarer, presse og medarbejdere har skabt et felles grundlag.

6. Kommunalpolitisk opbakning til projektet som helhed skal dagsorden settes sa tidligt som
muligt i forlebet. At fa opbakning fra 1 — 2 politiske ambassadgrer i tilknytning til projektet
har skabt legitimitet og har medvirket til at andre interessenter har givet projektet

opmarksomhed.
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Indledning

Denne effektmalingsrapport vurderer resultaterne af den gennemfgrte laeseindsats i
Senderborg Kommune med fokus pa omradet 6430 Nordborg. Effektmalingen baserer sig
pa en sammenligning af undersggelsesresultater i 2015 med undersggelsesresultater i
2014. Det drejer sig om opgerelse af borgernes laesning effer kampagnens afslutning i
forhold til baselineundersggelse af borgernes litteraere vaner, interesser og selvvurderede
lzesefeerdigheder for borgerne i Nordborg.

| den aktuelle 2015 undersggelse er borgernes ogsa adspurgt om deres kendskab til de
gennemfgrte kampagneaktiviteter og deres vurdering af dem.

| det felgende kommer fgrst et sammenfattende afsnit, hvor hovedresultaterne fra de
folgende afsnit gengives kort. Efter dette kommer et afsnit med fokus pa kampagnernes
effekt, efterfulgt af et afsnit om Nordborg borgernes forhold til leesning, som de ser ud i
2015, og til sidst et afsnit om hvilke variationer man kan finde med hensyn til ken og alder.
Rapporten afsluttes af et metodeafsnit.

Bemaerk, at nar der refereres til "de adspurgte”, menes der, med mindre andet er naevnt,
de af Nordborgs borgere, der er blevet adspurgt i eftermalingen i 2015. De eneste to
figurer i denne rapport, hvor data fra andre kilder medtages, er Figur 2 og Figur 4. | Figur 2
sammenlignes Nordborgs borgere med gvrige borgere i Senderborg Kommune, og i Figur
4 sammenlignes Nordborgs borgere i 2015 med Nordborgs borgere i 2014.



1. Hovedresultater fra effektmaling

Her gengives en kort praesentation af resultaterne af effektmalingen og undersggelsens
gvrige resultater. Der redeggres farst for effekten af kampagnerne, herefter for Nordborgs
borgeres lzeseprofil.

1.1 Kampagneeffekt
Det viser sig, at lidt over halvdelen af Nordborgs borgere kender til mindst én af de

kampagner, som biblioteket har staet for. Det er et bemaerkelsesvaerdigt hgjt niveau.
Bogskulpturer i bybilledet er den mest kendte. Dette er pa trods af, at denne kampagne er
betydeligt mindre kendt i Nordborg end den er i Senderborg Kommune i gvrigt.

Alle gvrige kampagnetiltag er dog mere kendte i Nordborg, end de er i Senderborg
Kommune i gvrigt, hvilket synes at veere i god overensstemmelse med, at det netop er
Nordborg, der har veeret seerligt fokus pa. Den anden mest kendte kampagne er direkte
adgang til lydbgger pa Radio Als og Biblioteket Senderborgs hjemmeside. De gvrige
kampagner er der et noget lavere kendskab til.

Nordborgs borgere vurderer, at kampagnerne har haft en effekt. Effektens storrelse
kommer dog an pa, hvilken dimension man sperger til. De fleste mener at kampagnerne
har skabt positiv opmaerksomhed om laesning. Vurderingerne bliver dog mindre positive
nar spgrgsmalene bliver mere konkrete og personneere — betydeligt faerre vurderer, at
kampagnerne har givet dem lyst til at lsese mere, gget deres interesse for litteratur og
lzesning, eller faet dem til at laese mere.

Der er endvidere gennemfart en raeekke mere avancerede statistiske analyser og tests af
eventuelle udviklingstendenser over tid — fra for kampagnetiltagene (2014) til efter
afslutning af kampagneforlgbet (2015). Der er fundet en vaesentlig, positiv og statistisk
signifikant stigning i Nordborgs borgeres interesse for at laese romaner.

1.2 Nordborgborgernes laeseprofil
Nordborgs borgeres foretrukne medier er fjernsyn, internet, radio og avis. En stor

andel, iseer blandt de unge, benytter sig flittigt af sociale medier, mens de aldre
aldersgrupper i hgjere grad holder sig til de traditionelle medier. Internetbrug er desuden
hgjere blandt unge mennesker.



Det er dog kun sma andele af Nordborgs borgere, der hyppigt l2ser romaner,
noveller, og faglitteraere boger/artikler. Generelt benytter kvinder sig mere af alle typer
medier end maend.

Langt de fleste af Nordborgs borgere foretraakker at laase romaner som fysiske bager.
Blandt de unge er der ogsa en vis interesse for at laese/hgre romaner pa alternative
mader, sasom med lydbager eller e-bgger.

Nordborgs borgere har gennemgaende nemt ved at lzese og forsta indholdet i
avisartikler, romaner, noveller, og breve fra det offentlige. De har dog betydeligt
sveerere ved at hgre og forsta indholdet i lydbager, og indholdet ved oplaesning i radioen.

Nordborgs borgere er mest interesserede i historier baseret pa virkelige haendelser,
krimier, laese romaner samt historie, biografier, sleegtshistorier og kaerlighedshistorier.
Mindre er interessen for noveller, lydbager, digte, og at hare opleesning af historier/bager i
radioen.



2. Kampagneeffekt

Dette afsnit omhandler kendskab til de kampagner, som biblioteket har benyttet i forsgget
pa at fremme interesse for laesning og litteratur. | det felgende gennemgas kendskab til
kampagnerne, bade i Nordborg og Sgnderborg Kommune i gvrigt, og Nordborgs borgeres
selvvurderede gavn af kampagnerne.

Sidst i dette afsnit redegares der for gendringer i interessen for at laese romaner fra 2014 til
2015. Der blev i udarbejdelsen af denne rapport testet for en lang reekke aendringer fra
2014 til 2015, dog viste en stigning i interessen for at lsese romaner sig at vaere den
eneste statistisk signifikante.

Figur 1 nedenfor viser de adspurgtes kendskab til kampagner, som biblioteket har staet
for.

Figur 1: Andel der kender til felgende tiltag

Bogskulpterer i bybilledet

Tilstedeveerelse i rade jakker v. Hastmarked med

Direkte adgang til lydbager pa Radio Als og

Virksomhedsbesag med laeseprgver og lydbager

Omtale af Danmark Laeser kampagnen i
Leegehuse hvor leesepraver og lydbgger pa CD 3%

Nej, jeg har ikke hagrt om nogen af de neevnte

Figur 1 viser, at neesten halvdelen af de adspurgte, 49%, ikke kender til nogen af de
kampagner, som biblioteket har staet for.

Det mest kendte tiltag er bogskulpturer i bybilledet. En fjerdedel af de adspurgte, 25%, har
bemaerket dette. Naesten lige s& mange, 22%, har hert om direkte adgang til lydbager pa
Radio Als og Biblioteket Senderborgs hjemmeside.

14% har bemaerket virksomhedsbes@g med laeseprgver og lydbgger pa CD, og neesten
lige sa mange, 13%, har bemaerket tilstedevaerelse af personer i rade jakker ved
Hestmarked i Nordborg, med uddeling af lzesepraver og lydbager pa CD.



10% af de adspurgte har bemaerket omtale af Danmark Laeser kampagnen i
personaleblade pa deres arbejde, mens kun 3% har bemaerket laegehuse, hvor
laesepraver og lydbgger pa CD stilles til radighed i venteveerelser.

Figur 2 nedenfor viser forskelle mellem borgere i 6430 Nordborg og Senderborg
Kommune i gvrigt, med hensyn til kendskab til bibliotekets kampagner. Bemaerk at denne
figur er den eneste i denne rapport, som indeholder besvarelser fra andre end Nordborgs
borgere.

Figur 2: Kendskab til felgende tiltag i 6430 Nordborg og Senderborg Kommune i
ovrigt

Bogskulpterer i bybilledet

Tilstedeveerelse i rgde jakker v. Kulturnat og
Hestmarked med uddeling af laesepraver og
lydbager pa CD
Direkte adgang til lydbgger pa Radio Als og
Biblioteket Sgnderborgs hjemmeside

Virksomhedsbesag med laeseprgver og lydbager - 4%
pa CD

Omtale af Danmark Laeser kampagnen i
personaleblad pa mit arbejde

Laegehuse hvor laeseprgver og lydbager pa CD W 3%
stilles til radighed i ventevaerelser 3%

Nej, jeg har ikke hgrt om nogen af de neevnte

kampagner eller aktiviteter

B Sgnderborg @vrig 6430 Nordborg

Figur 2 viser, at 39% af de adspurgte i Sgnderborg Kommune i gvrigt har bemeerket
bogskulpturer i bybilledet, mens 14 procentpoint feerre af de adspurgte i Nordborg har
bemaerket disse. Dette kunne tyde pa, at bogskulpturerne har veeret mindre synlige i
Nordborg, end de har veeret i de gvrige byer hvor de har veeret stillet op (Senderborg,
Grasten, og Vester Sottrup).



Et andet punkt med stor forskel mellem Nordborg og Senderborg Kommune i gvrigt er
kendskabet til direkte adgang til lydb@ger pa Radio Als og Biblioteket Sgnderborgs
kommune. Mens 12% af de adspurgte i Senderborg Kommune i gvrigt kender til dette,
kender 22% af de adspurgte i Nordborg til dette. Ogsa med hensyn til vicksomhedsbesag
med leeseprover og lydbager pa CD er kendskabet i Nordborg starre — 4% kender til dette
i Senderborg Kommune i gvrigt, mens 14% kender til dette i Nordborg.

Med hensyn til de gvrige kategorier forekommer der ikke bemeerkelsesveerdige forskelle
med hensyn til kendskab.

Figur 3 nedenfor viser andelen af de adspurgte, der mener, at den eller de kampagner, de
har bemaerket, har haft en af felgende positive effekter.

Figur 3: Andel der mener, at den eller de kampagner, de har bemaerket, har...

...Skabt positiv opmaerksomhed om laesning
...gget deres interesse for litteratur og laesning
...givet dem mere lyst til at leese

...faet dem til at laese mere

Figur 3 viser, at hele 50% af de adspurgte mener, at bibliotekets kampagner har skabt
positiv opmaerksomhed om laesning. Nar det kommer til mere konkrete og personneere
ting, er besvarelserne dog mere forsigtige. 17% angiver, at kampagnerne har givet dem
lyst til at leese mere. 15% angiver at kampagnerne har gget deres interesse for litteratur og
laesning. Nar det kommer til faktisk at lzese mere, mener kun 9% at kampagnerne har haft
denne effekt.



Figur 4 nedenfor viser aendringen fra nulpunksmalingen i 2014 til eftermalingen i 2015,
med hensyn til Nordborgs borgeres lyst til at lsese romaner.

Figur 4: Andel af Nordborgs borgere med interesse for at laese romaner

Eftermaling 2015

Nulpunktsmaling 2014

Figur 4 viser en mulig positiv effekt af de leesefremmende indsats fra 2014 til 2015.
Figuren viser, at der ved nulpunktsmalingen i 2014 var 41% af Nordborgs borgere som
angav, at de var noget eller meget interesserede i at lzese romaner. Ved eftermalingen i
2015 er dette tal steget til 47%, altsa en forbedring pa 6 procentpoint.
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3. Status for Nordborgs borgere i 2015

Dette afsnit omhandler borgerne i Nordborg med hensyn til deres leeseprofil i 2015.
Nedenfor gennemgas farst hyppighed af benyttelse af forskellige medier, herefter
interesse for litteratur og litteraturrelaterede aktiviteter, herefter de adspurgtes foretrukne
made at laese en roman pa, og til sidst deres vurdering af, hvor nemt eller sveert de forstar
forskellige tekster og informationstyper.

Figur 5 nedenfor viser de andele af de adspurgte, der typisk anvender fglgende medier en
eller flere gange om ugen.

Figur 5: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere

Leeser avis
Laeser ting pa internettet
Hgrer radio i arbejdstiden
Harer radio i fritiden

Hgrer Radio Als i arbejdstiden 9%
Harer Radio Als i fritiden
Ser fijernsyn
Bruger sociale medier
Laeser en roman

Laeser en novelle 9%

Leeser en faglitteraer bog 14%
Laeser en faglitteraer artikel
Hgrer en lydbog 7%

Harer oplaesning af historier/bgger i radioen 2%

Figur 5 viser, at det hyppigst benyttede medie er fiernsynet. 96% angiver, at de benytter
dette en eller flere gange om ugen. Efter dette kommer internettet — 78% angiver, at de
lzeser ting pa dette en eller flere gange om ugen.
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Radio er ogsa et populaert medie. 75% angiver at de en gang om ugen eller oftere hgrer
radio i fritiden, mens betydeligt faerre, 31%, harer radio i arbejdstiden en gang om ugen
eller oftere. Ser man specifikt pa Radio Als, fremgar det, at der pa ugebasis er 28%, der
hgrer kanalen i fritiden, og 9% der harer den i arbejdstiden.

Et andet populaert medie er avisen, med 68% der lzeser denne ugentligt eller oftere. Over
halvdelen af de adspurgte, 53%, benytter sociale medier en eller flere gange om ugen.

34% laeser faglittereere artikler, 26% at de laeser romaner, 14% at de laeser faglittereere
bager, og kun 9% at de leeser noveller ugentligt eller oftere. Meget fa, 7%, haerer lydbgger
ugentligt eller oftere, mens kun 2% angiver, at de hgrer oplaesning af historier/bgger i
radioen en eller flere gange om ugen.

Figur 6 nedenfor viser andelene af de adspurgte, der er interesserede i felgende typer
litteratur.

Figur 6: Andel der er noget eller meget interesserede i folgende aktiviteter

At laese romaner
At laese noveller
At hgre lydbgger
At hagre oplaesning af historier/bager i radioen 6%
Krimier
Keerlighedshistorier
Historier baseret pa virkelige heendelser
Biografier
Slaegtshistorier
Historie
Noveller

Digte

Af Figur 6 fremgar det, at mange af de adspurgte, 75%, er interesserede i historier baseret
pa virkelige haendelser. Stor interesse er der ogsa for krimier, med 57% der angiver, at de
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er noget eller meget interesserede. Ogsa populzert er det at laese romaner, med 47% der
angiver interesse.

Herefter folger historie, biografier, og slaegtshistorier, med henholdsvis 40%, 36%, og 31%
interesserede. Blandt de mindre populzere kategorier findes noveller/at laese noveller, med
19% interesserede, og at hgre lydbager, med 14% interesserede.

Kategorierne hvor faerrest angiver, at de er noget eller meget interesserede, er digte, med
9%, og at hare opleesning af historier/bgger i radioen, med 6%.

Figur 7 nedenfor viser de adspurgtes foretrukne made at laese/hgre en roman pa.

Figur 7: Foretrukken made at l2se/here en roman pa

Laese den som en fysisk bog
Leese den digitalt
Here den pa lydband/CD
Hgre den pa netlydbog eller i radioen 5%

Ved ikke

Figur 7 viser, at de adspurgte i alt overvejende grad foretreekker at lzese romaner som
fysiske bager. Hele 72% angiver dette som fagrsteprioritet. De gvrige muligheder ligger
nogenlunde lige, med lave andele der foretreekker disse. 9% foretraekker at hare en roman
pa lydband/CD, 7% at leese den digitalt, og 5% at hgre den pa netlydbog eller i radioen.
8% angiver, at de ikke ved hvordan de foretraekker at lsese/hgre en roman.
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Figur 8 nedenfor viser andelene af de adspurgte, der synes det er nemt at hgre/laese og
forsta forskellige typer litteratur.

Figur 8: Andel der synes at det er nemt eller meget nemt at gore folgende

At leese og forsta indholdet i romaner

At lzese og forsta indholdet i noveller

At hegre og forsta indholdet i lydbager

At hagre og forsta indholdet ved oplaesning af
At laese og forsta indholdet i avisartikler

At leese og forsta indholdet i breve og beskeder

Figur 8 viser, at der inden for de fleste typer litteratur kun er fa problemer med forstaelsen.
87% angiver at det er nemt eller meget nemt at forsta og laese indholdet i avisartikler. For
romaner er det tilsvarende tal 78%, for noveller 63%, og for breve og beskeder fra det
offentlige er tallet 60%.

Nordborgs borgere har dog sveerere ved at forsta indholdet ved oplaesning. Kun 39%
angiver, at de har nemt eller meget nemt ved at hgre og forsta indholdet i lydbager. Dette
betyder, at 61% af de adspurgte har sveert ved dette. 38% har nemt eller meget nemt ved
at hgre og forsta indholdet ved oplaesning i radioen, hvilket betyder at 62% har sveert ved
det samme.
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4. Forskelle mellem kan og aldersgrupper

| undersggelsen er der gennemfert naermere analyse og statistiske tests for variationer pa
tveers af kegn, alder, uddannelse og arbejde. Dog blev der kun fundet interessante og
signifikante forskelle med hensyn til kan og alder. Nedenfor gennemgas kens indflydelse
pa benyttelse af medier, alders indflydelse pa benyttelse af medier, og alders indflydelse
pa foretrukken made at lzese/hare en roman pa.

Figur 9 nedenfor viser forskelle i hvor ofte de to kan laeser avis, bruger sociale medier,
lzeser romaner, lzeser noveller, og hgrer en lydbog.

Figur 9: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere, sammenholdt
med kon

,
Leeser avis 65%
. .

Bruger sociale medier 47%

Laeser en roman

o)
Laeser en novelle N 1%
M 4%

Hgrer en lydbog

B Mand/dreng Kvinde/pige

Af Figur 9 fremgar det, at kvinder generelt benytter medier oftere end meend. Sterst er
forskellen ved noveller, hvor 22% flere kvinder end maend laeser dem en eller flere gange
om ugen. Herefter fglger romaner, hvor 19% flere kvinder end maend laeser dem ugentligt
eller oftere. Forskellen ved sociale medier er ogsa stor, med 18% flere kvinder end maend,
der benytter disse en eller flere gange om ugen.

Ved aviser findes der en mindre forskel, med 11% flere kvinder end meaend, der laese disse
ugentligt eller oftere. Den mindste paviste forskel er ved lydbgger, med 7% flere kvinder
end maend, der hgrer disse en gang om ugen eller oftere.
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Figur 10 nedenfor viser alders indflydelse pa hyppigheden af benyttelse af forskellige typer
medier.

Figur 10: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere, sammenholdt
med alder

56%
Leeser avis

100%
Leeser ting pa internettet

44%
Herer radio i arbejdstiden

56%
Hearer radio i fritiden

7%

Hearer Radio Als i fritiden

74%
Ser fijernsyn

100%
Bruger sociale medier

I 1%

Laeser en roman 12%

W 15-29 ar 30-49 ar 50 ar eller derover

Figur 10 viser store forskelle i de forskellige aldersgruppers medievaner. Blandt de mest
bemaerkelsesveerdige er laesning af ting pa internettet og brug af sociale medier. Det
fremgar, at 100% af de adspurgte i alderen 15-29 ar laeser ting pa internettet ugentligt eller
oftere, mens tallet hos de 50-arige og eeldre er nede pa 71%. Ligeledes bruger 100% af de
adspurgte i alderen 15-29 ar sociale medier ugentlig eller oftere, mens tallet for de 50-
arige og eeldre kun er 37%.
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En omvendt tendens ses ved benyttelsen af fiernsyn. Her angiver 100% af de 50-arige og
2ldre, at de benytter dette ugentligt eller oftere, mens 74% af de 15-29-arige angiver
dette.

Ogsa med hensyn til radio i fritiden gar dette mgnster sig gaeldende — 78% af de 50-arige
og eldre hgrer radio i fritiden ugentligt eller oftere, mens kun 56% af de 15-29-arige gar
dette. Tendensen gor sig ogsa geeldende med Radio Als i fritiden. Nar det kommer til radio
i arbejdstiden er tendensen mindre klar — dette skyldes sandsynligvis, at en stor andel af
de 50-arige og eeldre ikke har nogen arbejdstid.

Ogsa nar det kommer til romaner er det blandt de hgjere aldersklasser, at den hyppigste
benyttelse forekommer. 34% af de 50-arige og aeldre angiver, at de laeser i en roman
ugentligt eller oftere, mens kun 11% af de 15-29-arige angiver dette.

Med hensyn til aviser er sammenhaengen mellem alder og brugshyppighed ikke helt sa
entydig, som den er med nogle af de andre medier. Det kan dog papeges at 76% af de 50-
arige og ldre lzeser aviser en eller flere gange om ugen, mens betydeligt faerre, 56%, af
de 15-29-arige gor dette.



17

Figur 11 nedenfor viser alders indflydelse pa ens foretrukne méade at laese/hgre en roman
pa.

Figur 11: Foretrukken made at lzese/hgre en roman pa, sammenholdt med alder

Laese den som en fysisk bog

Leese den digitalt
5%
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5%
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Ved ikke 6%
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Figur 11 viser en klar sammenhaeng mellem alder og foretrukken made at laese en roman
pa. Blandt de 50-arige og aldre foretreekker langt de fleste, 76%, at laese en roman som
en fysisk bog. Samme tal for de 15-29-arige er nede pa halvdelen, 50%. Til gengeeld
foretraekker flere i denne gruppe at laese bager digitalt. 18% af de 15-29-arige foretraekker
at lzese en roman digitalt, mod kun 5% af de 50-arige og eldre. Ligeledes foretraekker
18% af de 15-29-arige at hgre en roman pa lydband/CD, mod 5% af de 50-arige og
gendre.

Ogsa med hensyn til netlydbgger og radio er de unge mere positive — 14% af de 15-29-
arige foretraekker at hgre en roman saledes, mod 5% af de 50-arige og aeldre.



