Fureso

Jeg leeser egentlig ikke, men...

Her undersoges, hvordan partnerskaber, med en lang reekke lokale aktorer og frivillige, kan fa flere
til at laese via projekter, som — med et glimt i gjet — gor litteraturen tilgaengelig i en rekke
definerede malgrupper.

Fureso vil lose de leseldste op med en vifte af projekter under overskriften ”Jeg leser egentlig ikke,
men...”. Der skal etableres laeseklubber og gratis udlan i virksomheder. Kampagnen markedsferes i
boligannoncer med “Tet pa et velfungerende bibliotek™ og ”Lasekommunen Furesg”, og nye
tilflyttere bliver budt velkommen til Furesg ved at modtage en bogkasse med et udvalg af relevant
litteratur for familien samt en hilsen fra biblioteket. I samarbejde med Pedalartisten, et
cykelverksted for udviklingshaemmede, vil biblioteket tilbyde bogkasser, hvor begernes indhold er
tilpasset familiens behov, bragt direkte til deren. Der skal aftholdes en lesefestival, leseevents med
pop op-laesning samt laeser-flashmobs i samarbejde med Egnsteatret og forfatterskoleelever.

Ydermere skal der skal s&ttes bogskabe op 1 sportshaller i samarbejde med Spejdernes Genbrug,

Kulturhuset skal bekleedes med bager, og sa skal der bygges en kempe bog, i samarbejde med
Stiens Traeverksted, til bernene, sa de kan traeede ind 1 litteraturens verden.

Tovholder

Mette Jonstrup
Leder, Bibliotek og Borgerservice

TIf.: 4128 6649
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Fureso Bibliotek og Borgerservice
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Las Furesos pjece "BogBud - Cykler bogkasser til deren" herunder.
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Bager cyklet til daren

Nemt, praktisk og miljgvenligt.

F uresg Bibliotek & Borgerservice har veeret
en af de 12 modelkommuner, der under
Marianne Jelveds leesekampagne Danmark
Leeser har afprgvet nye formidlingsformer for
at f& danskerne til at leese mere. Furesgs mest
nyskabende og let adopter- og scalerbare
formidlingsidé er Bogkasserne.

Tegn abonnement pé

en bogkasse.

Biblioteket udvcelger bagerne.
Friske cykelbude bringer ud.

Kan du ikke komme til bogen,
kommer bogen til dig

Grundstenen er de velkendte kasser a la
Aarstiderne. Man tegner abonnement pa en
kassetype, som en gang om maneden bliver
cyklet hjem til dermétten ganske gratis. En
bogkasse foran hovedderen er et lige sé steerkt
statement som en kasse gkologiske gransager.
Konceptet matcher den moderne, travle livs-
stil ved at veere praktisk og imgdekommende.
Samlet er cyklen er servicesignal, der peger ind
i fremtiden.

Miljgrigtig udbringning ville i arbejds-
gruppens optik tilfore en ekstra dimension.
Derfor indledte Furesgs biblioteker et
samarbejde med cykelveerkstedet Pedalartisten,
som er et kommunalt beskaftigelsestilbud for
voksne udviklingsheemmede.

Her var man ikke et gjeblik i tvivl om verdien
af et samarbejde omkring et socialt ansvarligt
projekt, og at cykelbudtjenesten for biblioteket
kunne veere med til at ggre en forskel for cykel-
veerkstedets brugere.

Soleklar succes

Det praktiske blev udviklet i teet dialog med
Pedalartisten og afprgvet som forseg i tre
maneder. Bogkasserne blev strdlende modtaget
i Furesg. For at tilbuddet skulle ramme bredest
muligt ud og né de ikke-helt-sa laesende,
annoncerede biblioteket i lokalavisen med
klassiske kuponannoncer, og Pedalartistens
cykelbude var selv med til at dele 2000
reklamefoldere ud i forretninger, sportshaller
og institutioner. 145 abonnenter var lgbet ind
ved projektstarten.

Brugerne gav biblioteket og Pedalartisten
respons i en spergeskemaundersggelse.

Det har veret speendende for biblioteket at
kaste sig ud i et samarbejde med en ny og utra-
ditionel partner. Samarbejdet med cykelbudene
og peedagogerne har veeret berigende, fyldt med
humor og ikke mindst veerdighed i forhold til
den faelles opgave at bringe bager og borgere
neermere hinanden.

Béde biblioteket og cykelbudene har opnéaet
synlighed i bybilledet.

Bogkassekonceptet er feerdig-
udviklet og klar til at blive
adopteret i andre kommuner.

Kom nemt i gang

Handtering

Abonnenterne oprettes i BK-modulet i DDE Libra med serligt lanerkort og 2-maneders lan.
Der angives tydeligt i navnefeltet /bogkasse, sa de nemt kan skilles fra gvrige BK-lanere.
Brugerne kan ikke selv forny eller se lanerstatus, og hjemkaldelser sendes til den ansvarlige
bibliotekar. Husk tilladelse til at opbevare oplysningerne om lan.

BK-modulets ”sidst udlant” funktion sikrer mod gentagelser i kasserne.

Pakning og udlan

Til hver abonnent beregnes to kasser m. lag og elastikker. Eksempelvis IKEA plastkasser Samlabox
28x19x14 til 14 kr. incl. lag. Fas i klar eller sort.

Kasserne udstyres med en plastboglomme til abonnentstype, navn og adresse.

Udlanskvitteringen laegges med i kassen.

@verst i kassen laegges et "titelblad”: Kvik-Kassen, Krudt-Kassen osv.

Tidsforbrug

Regn med at bruge ca. 15 min. pa udvalgelse og pakning pr. bogkasse. Typisk fire romaner

Hver bibliotekar kan optimalt handtere 15 abonnenter om maneden

Biblioteket skal endvidere have en koordinator, der varetager al kommunikation med abonnenter og
cykelbude. Beregn tidsforbrug 5-6 timer manedeligt.

Cyklen

Overdakket ladcykel med elmotor. Med ekstra batteri.
Vores model blev fremstillet af CPH Bikes fra Hareskov
Cyklen kan tage 80 kg. last.

Anskaffelsespris: 20.000 kr.

Budene blev udstyret med hjelme, veste og regntgj —
finansieret via kommunal miljepulje.




Lokalt cykelvarksted
leverede ladcykler
Kommunens miljopulje
bevilligede bibliotekerne en lad-
cykel med elmotor til Bogkasse-
projektet. Det blev den lokale
cykelfabrik i Hareskov, CPHBikes,
der fik lov til at designe cyklerne i
teet samarbejde med Pedalartistens

daglige ledere Knud og Johan.

“Det var sjovt, og jeg synes at
konceptet er helt rigtigt. Bager til
deren uden forurening. Jeg haber,
at det bliver en tendens, der breder
sig, det er godt for alle.”

Gitte Klausen
CPHBikes, Hareskov

Minimal miljgbelastning
“Bogkasseprojektet er et fantastisk
eksempel pa at litteraturen gores
tilgeengelig pa en ny made. Nar
bogkasseprojektet sa oven i kabet
er baseret pa, at de udviklings-

Kommentarer fra

brugerundersﬂgelse hammede foretager udbringningen

pa elcykel med minimal miljg- og
trafikbelastning til falge, synes jeg,
projektet naermer sig det perfekte.”

“Det skaner miljoet*
“Jeg fik stottet et godt projekt og sd fik jeg lzest nogle bager”
“Selv min sen pa 17 ar er begyndt at leese”

Stine Rahbek Pedersen
Natur og Miljgafdelingen

“Ellers havde vi ikke faet laest de boager”

“Foler mig heldig over at have faet dette tilbud”

“Det var sjovt og det var ikke boger, jeg ville have valgt selv”
“Det er vigtigt at ogsa marginaliserede grupper i samfundet far en betydelig og rigtig plads”

“Har fortalt kolleger som bor i andre kommuner om det. De synes det var en rigtig god ide. @nskede de
havde det i deres kommune”

“Mine arbejdstider gor at jeg ikke kan na pa biblioteket i abningstiden, og derfor gleeder det mig hvis
Pedalartisten hjelper med en meningsfuld opgave, som giver mig stor gleede sdvel som at Pedalartisten
forhabentlig har haft gleede af dette job”

Kassernes opbygning

Kom nemt i gang med at lave bogkasser

Hvert bibliotek udpegede en tovholder til at sta for logistik og kommunikation med bude
og borgere. Bibliotekarerne i arbejdsgruppen fik en kassetype, som de var ansvarlige for

at pakke. Og fordi de kunne se, hvem der skulle modtage kassen brugte de deres faglige
og menneskelige evner til at udvzlge de bager, som de mente ville gleede modtageren mest
muligt.

e
You2-Kassen

En ny roman i to eksemplarer.
Lees den samtidigt med en ven,
nabo eller...

a
Krimi-Kassen

Krimi og spcending,
gdider der skal lgses,
sager der skal opklares

\—
Krudt-Kassen

Billedbeger, opleesning og
sprogudviklende materiale.
Samt bager til mor og far

ementstyper

\/
Kvik-Kassen

Romaner der udfordrer din
fantasi og intellekt

——

Ka“selv-Kassen

Lees op og les selv
fil nye lcesere

W
Kig-Kassen

Pege- 0g sangbgger samf
bager fil mor 09 far

e

Lytte-Kassen B
gode lydbeger pa MP3 til dig NyhedS-Kussen

i bilen, pé lgbeturen og ved
strygebreettet

e
Komfort-Kassen

Underholdende, feel-good
lcesning

Nd
A-Kassen

Aktuel litteratur om hverdagen Nyeste velomtalte romaner af

danske og udenlandske forfattere




Kasser med omtanke

Kasser med omtanke

“Det var dejligt at blive udfordret
pa sit bogkendskab.

Efter at have fundet litteratur til
@ldre lanere og plejehjemsbeboere
i mere end tyve ar, var det inspire-
rende at skulle sammensztte
bogkasser til yngre argange - den
yngste var kun 16 ar.

Dagen igennem anbefaler jeg bager
til lanere i udlanet, men det er 98
ud af 100 gange en god bog eller
underholdende bgger til ferie-
rejsen - og der anbefaler man altsa
et sikkert hit.

Det var derfor befriende at

pakke Kvik-Kassen med speciel og
eksperimenterende litteratur eller
nogle af de meget fine romaner, som
er udkommet i de sidste par ar af
unge danske forfattere.
Nyhedskassen blev selvfalgelig det
store hit hos abonnenterne, og vi
matte gradbgje “nyheder” for at
kunne finde bgger nok til
kasserne.”

Lene Wendelboe Nielsen
Bibliotekar, Farum Bibliotek

De glade bude

Knud Andersen er opfinder og daglig leder af
Pedalartisten, som er et cykelveerksted med
arbejdstilbud for unge udviklingsheemmede.
Han s& med det samme, at de unge kunne
udfere opgaven, fordi den var meget konkret og
meningsfuld.

“En af arbejdsopgaverne for os pseedagoger er at
finde daglige goremal, der er sa teet pa et
almindeligt job, som det her er. Det kan sam-
menlignes med De grgnne Bude, oven i kabet
kunne vores unge komme ud og fa en naturlig
plads i bybilledet. Derfor gnskede budene syn-
lige gule veste.”

Ved samarbejdets start havde Pedalartisten tre
arbejdspladser til de unge, som fra starten var
begejstrede. De ville gerne vere cykelbude for
biblioteket og var stolte af opgaven. Budene
blev fundet blandt de socialt anlagte, der gleed-
ede sig over muligheden for motion og kontakt.
“I proveforlgbet har der veeret masser af gapa-
mod og forstdelse i forhold til de knaster en
hver opstart med sd umage samarbejdspar som
bibliotek og et beskeeftigelsestilbud for voksne
udviklingsheemmede er.

Budene har smilende cyklet byerne rundt.

Gevinsten har vearet positiv
omtale for begge parter.

Den gode historie og reklamen har veeret med-
virkende til at vi nu har syv arbejdspladser.”
forteeller Knud og fortseetter “Borgerne tog fan-
tastisk godt imod samarbejdet og kunne se det
fine i at veere medvirkende i at tage et socialt
ansvar.”

Ud af brugerundersggelsen kan man se, at 80
procent af abonnenterne stgtter op om det sociale
aspekt i konceptet.

Sammenlagt cyklede budene 840 kilometer pa

de to ladcykler med elektrisk hjeelpemotor. Det
svarer til afstanden Furesg til Miinchen.

Charmerende cykelbud
Cykelbudet Ursula har veeret budet i bybilledet.
Hun bor i Farum, er 29 ar og har en kereste.
“Det var hyggeligt. Man far ikke engang gmme
ben, nar der er motor pa. Man kan godt holde
varmen, hvis man tager det rigtige taj pa, nar
man er ude at cykle en hel dag. Nogle gange har
der ligget en lille slikpose til os. Det har veeret
et godt arbejde, at vaere ude at cykle bgger,
ellers fletter jeg cykelhjul og laver servicetjek.”
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Indledning

Denne effektmalingsrapport vurderer resultaterne af den gennemfgrte laeseindsats i
Senderborg Kommune med fokus pa omradet 6430 Nordborg. Effektmalingen baserer sig
pa en sammenligning af undersggelsesresultater i 2015 med undersggelsesresultater i
2014. Det drejer sig om opgerelse af borgernes laesning effer kampagnens afslutning i
forhold til baselineundersggelse af borgernes litteraere vaner, interesser og selvvurderede
lzesefeerdigheder for borgerne i Nordborg.

| den aktuelle 2015 undersggelse er borgernes ogsa adspurgt om deres kendskab til de
gennemfgrte kampagneaktiviteter og deres vurdering af dem.

| det felgende kommer fgrst et sammenfattende afsnit, hvor hovedresultaterne fra de
folgende afsnit gengives kort. Efter dette kommer et afsnit med fokus pa kampagnernes
effekt, efterfulgt af et afsnit om Nordborg borgernes forhold til leesning, som de ser ud i
2015, og til sidst et afsnit om hvilke variationer man kan finde med hensyn til ken og alder.
Rapporten afsluttes af et metodeafsnit.

Bemaerk, at nar der refereres til "de adspurgte”, menes der, med mindre andet er naevnt,
de af Nordborgs borgere, der er blevet adspurgt i eftermalingen i 2015. De eneste to
figurer i denne rapport, hvor data fra andre kilder medtages, er Figur 2 og Figur 4. | Figur 2
sammenlignes Nordborgs borgere med gvrige borgere i Senderborg Kommune, og i Figur
4 sammenlignes Nordborgs borgere i 2015 med Nordborgs borgere i 2014.



1. Hovedresultater fra effektmaling

Her gengives en kort praesentation af resultaterne af effektmalingen og undersggelsens
gvrige resultater. Der redeggres farst for effekten af kampagnerne, herefter for Nordborgs
borgeres lzeseprofil.

1.1 Kampagneeffekt
Det viser sig, at lidt over halvdelen af Nordborgs borgere kender til mindst én af de

kampagner, som biblioteket har staet for. Det er et bemaerkelsesvaerdigt hgjt niveau.
Bogskulpturer i bybilledet er den mest kendte. Dette er pa trods af, at denne kampagne er
betydeligt mindre kendt i Nordborg end den er i Senderborg Kommune i gvrigt.

Alle gvrige kampagnetiltag er dog mere kendte i Nordborg, end de er i Senderborg
Kommune i gvrigt, hvilket synes at veere i god overensstemmelse med, at det netop er
Nordborg, der har veeret seerligt fokus pa. Den anden mest kendte kampagne er direkte
adgang til lydbgger pa Radio Als og Biblioteket Senderborgs hjemmeside. De gvrige
kampagner er der et noget lavere kendskab til.

Nordborgs borgere vurderer, at kampagnerne har haft en effekt. Effektens storrelse
kommer dog an pa, hvilken dimension man sperger til. De fleste mener at kampagnerne
har skabt positiv opmaerksomhed om laesning. Vurderingerne bliver dog mindre positive
nar spgrgsmalene bliver mere konkrete og personneere — betydeligt faerre vurderer, at
kampagnerne har givet dem lyst til at lsese mere, gget deres interesse for litteratur og
lzesning, eller faet dem til at laese mere.

Der er endvidere gennemfart en raeekke mere avancerede statistiske analyser og tests af
eventuelle udviklingstendenser over tid — fra for kampagnetiltagene (2014) til efter
afslutning af kampagneforlgbet (2015). Der er fundet en vaesentlig, positiv og statistisk
signifikant stigning i Nordborgs borgeres interesse for at laese romaner.

1.2 Nordborgborgernes laeseprofil
Nordborgs borgeres foretrukne medier er fjernsyn, internet, radio og avis. En stor

andel, iseer blandt de unge, benytter sig flittigt af sociale medier, mens de aldre
aldersgrupper i hgjere grad holder sig til de traditionelle medier. Internetbrug er desuden
hgjere blandt unge mennesker.



Det er dog kun sma andele af Nordborgs borgere, der hyppigt l2ser romaner,
noveller, og faglitteraere boger/artikler. Generelt benytter kvinder sig mere af alle typer
medier end maend.

Langt de fleste af Nordborgs borgere foretraakker at laase romaner som fysiske bager.
Blandt de unge er der ogsa en vis interesse for at laese/hgre romaner pa alternative
mader, sasom med lydbager eller e-bgger.

Nordborgs borgere har gennemgaende nemt ved at lzese og forsta indholdet i
avisartikler, romaner, noveller, og breve fra det offentlige. De har dog betydeligt
sveerere ved at hgre og forsta indholdet i lydbager, og indholdet ved oplaesning i radioen.

Nordborgs borgere er mest interesserede i historier baseret pa virkelige haendelser,
krimier, laese romaner samt historie, biografier, sleegtshistorier og kaerlighedshistorier.
Mindre er interessen for noveller, lydbager, digte, og at hare opleesning af historier/bager i
radioen.



2. Kampagneeffekt

Dette afsnit omhandler kendskab til de kampagner, som biblioteket har benyttet i forsgget
pa at fremme interesse for laesning og litteratur. | det felgende gennemgas kendskab til
kampagnerne, bade i Nordborg og Sgnderborg Kommune i gvrigt, og Nordborgs borgeres
selvvurderede gavn af kampagnerne.

Sidst i dette afsnit redegares der for gendringer i interessen for at laese romaner fra 2014 til
2015. Der blev i udarbejdelsen af denne rapport testet for en lang reekke aendringer fra
2014 til 2015, dog viste en stigning i interessen for at lsese romaner sig at vaere den
eneste statistisk signifikante.

Figur 1 nedenfor viser de adspurgtes kendskab til kampagner, som biblioteket har staet
for.

Figur 1: Andel der kender til felgende tiltag

Bogskulpterer i bybilledet

Tilstedeveerelse i rade jakker v. Hastmarked med

Direkte adgang til lydbager pa Radio Als og

Virksomhedsbesag med laeseprgver og lydbager

Omtale af Danmark Laeser kampagnen i
Leegehuse hvor leesepraver og lydbgger pa CD 3%

Nej, jeg har ikke hagrt om nogen af de neevnte

Figur 1 viser, at neesten halvdelen af de adspurgte, 49%, ikke kender til nogen af de
kampagner, som biblioteket har staet for.

Det mest kendte tiltag er bogskulpturer i bybilledet. En fjerdedel af de adspurgte, 25%, har
bemaerket dette. Naesten lige s& mange, 22%, har hert om direkte adgang til lydbager pa
Radio Als og Biblioteket Senderborgs hjemmeside.

14% har bemaerket virksomhedsbes@g med laeseprgver og lydbgger pa CD, og neesten
lige sa mange, 13%, har bemaerket tilstedevaerelse af personer i rade jakker ved
Hestmarked i Nordborg, med uddeling af lzesepraver og lydbager pa CD.



10% af de adspurgte har bemaerket omtale af Danmark Laeser kampagnen i
personaleblade pa deres arbejde, mens kun 3% har bemaerket laegehuse, hvor
laesepraver og lydbgger pa CD stilles til radighed i venteveerelser.

Figur 2 nedenfor viser forskelle mellem borgere i 6430 Nordborg og Senderborg
Kommune i gvrigt, med hensyn til kendskab til bibliotekets kampagner. Bemaerk at denne
figur er den eneste i denne rapport, som indeholder besvarelser fra andre end Nordborgs
borgere.

Figur 2: Kendskab til felgende tiltag i 6430 Nordborg og Senderborg Kommune i
ovrigt

Bogskulpterer i bybilledet

Tilstedeveerelse i rgde jakker v. Kulturnat og
Hestmarked med uddeling af laesepraver og
lydbager pa CD
Direkte adgang til lydbgger pa Radio Als og
Biblioteket Sgnderborgs hjemmeside

Virksomhedsbesag med laeseprgver og lydbager - 4%
pa CD

Omtale af Danmark Laeser kampagnen i
personaleblad pa mit arbejde

Laegehuse hvor laeseprgver og lydbager pa CD W 3%
stilles til radighed i ventevaerelser 3%

Nej, jeg har ikke hgrt om nogen af de neevnte

kampagner eller aktiviteter

B Sgnderborg @vrig 6430 Nordborg

Figur 2 viser, at 39% af de adspurgte i Sgnderborg Kommune i gvrigt har bemeerket
bogskulpturer i bybilledet, mens 14 procentpoint feerre af de adspurgte i Nordborg har
bemaerket disse. Dette kunne tyde pa, at bogskulpturerne har veeret mindre synlige i
Nordborg, end de har veeret i de gvrige byer hvor de har veeret stillet op (Senderborg,
Grasten, og Vester Sottrup).



Et andet punkt med stor forskel mellem Nordborg og Senderborg Kommune i gvrigt er
kendskabet til direkte adgang til lydb@ger pa Radio Als og Biblioteket Sgnderborgs
kommune. Mens 12% af de adspurgte i Senderborg Kommune i gvrigt kender til dette,
kender 22% af de adspurgte i Nordborg til dette. Ogsa med hensyn til vicksomhedsbesag
med leeseprover og lydbager pa CD er kendskabet i Nordborg starre — 4% kender til dette
i Senderborg Kommune i gvrigt, mens 14% kender til dette i Nordborg.

Med hensyn til de gvrige kategorier forekommer der ikke bemeerkelsesveerdige forskelle
med hensyn til kendskab.

Figur 3 nedenfor viser andelen af de adspurgte, der mener, at den eller de kampagner, de
har bemaerket, har haft en af felgende positive effekter.

Figur 3: Andel der mener, at den eller de kampagner, de har bemaerket, har...

...Skabt positiv opmaerksomhed om laesning
...gget deres interesse for litteratur og laesning
...givet dem mere lyst til at leese

...faet dem til at laese mere

Figur 3 viser, at hele 50% af de adspurgte mener, at bibliotekets kampagner har skabt
positiv opmaerksomhed om laesning. Nar det kommer til mere konkrete og personneere
ting, er besvarelserne dog mere forsigtige. 17% angiver, at kampagnerne har givet dem
lyst til at leese mere. 15% angiver at kampagnerne har gget deres interesse for litteratur og
laesning. Nar det kommer til faktisk at lzese mere, mener kun 9% at kampagnerne har haft
denne effekt.



Figur 4 nedenfor viser aendringen fra nulpunksmalingen i 2014 til eftermalingen i 2015,
med hensyn til Nordborgs borgeres lyst til at lsese romaner.

Figur 4: Andel af Nordborgs borgere med interesse for at laese romaner

Eftermaling 2015

Nulpunktsmaling 2014

Figur 4 viser en mulig positiv effekt af de leesefremmende indsats fra 2014 til 2015.
Figuren viser, at der ved nulpunktsmalingen i 2014 var 41% af Nordborgs borgere som
angav, at de var noget eller meget interesserede i at lzese romaner. Ved eftermalingen i
2015 er dette tal steget til 47%, altsa en forbedring pa 6 procentpoint.
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3. Status for Nordborgs borgere i 2015

Dette afsnit omhandler borgerne i Nordborg med hensyn til deres leeseprofil i 2015.
Nedenfor gennemgas farst hyppighed af benyttelse af forskellige medier, herefter
interesse for litteratur og litteraturrelaterede aktiviteter, herefter de adspurgtes foretrukne
made at laese en roman pa, og til sidst deres vurdering af, hvor nemt eller sveert de forstar
forskellige tekster og informationstyper.

Figur 5 nedenfor viser de andele af de adspurgte, der typisk anvender fglgende medier en
eller flere gange om ugen.

Figur 5: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere

Leeser avis
Laeser ting pa internettet
Hgrer radio i arbejdstiden
Harer radio i fritiden

Hgrer Radio Als i arbejdstiden 9%
Harer Radio Als i fritiden
Ser fijernsyn
Bruger sociale medier
Laeser en roman

Laeser en novelle 9%

Leeser en faglitteraer bog 14%
Laeser en faglitteraer artikel
Hgrer en lydbog 7%

Harer oplaesning af historier/bgger i radioen 2%

Figur 5 viser, at det hyppigst benyttede medie er fiernsynet. 96% angiver, at de benytter
dette en eller flere gange om ugen. Efter dette kommer internettet — 78% angiver, at de
lzeser ting pa dette en eller flere gange om ugen.
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Radio er ogsa et populaert medie. 75% angiver at de en gang om ugen eller oftere hgrer
radio i fritiden, mens betydeligt faerre, 31%, harer radio i arbejdstiden en gang om ugen
eller oftere. Ser man specifikt pa Radio Als, fremgar det, at der pa ugebasis er 28%, der
hgrer kanalen i fritiden, og 9% der harer den i arbejdstiden.

Et andet populaert medie er avisen, med 68% der lzeser denne ugentligt eller oftere. Over
halvdelen af de adspurgte, 53%, benytter sociale medier en eller flere gange om ugen.

34% laeser faglittereere artikler, 26% at de laeser romaner, 14% at de laeser faglittereere
bager, og kun 9% at de leeser noveller ugentligt eller oftere. Meget fa, 7%, haerer lydbgger
ugentligt eller oftere, mens kun 2% angiver, at de hgrer oplaesning af historier/bgger i
radioen en eller flere gange om ugen.

Figur 6 nedenfor viser andelene af de adspurgte, der er interesserede i felgende typer
litteratur.

Figur 6: Andel der er noget eller meget interesserede i folgende aktiviteter

At laese romaner
At laese noveller
At hgre lydbgger
At hagre oplaesning af historier/bager i radioen 6%
Krimier
Keerlighedshistorier
Historier baseret pa virkelige heendelser
Biografier
Slaegtshistorier
Historie
Noveller

Digte

Af Figur 6 fremgar det, at mange af de adspurgte, 75%, er interesserede i historier baseret
pa virkelige haendelser. Stor interesse er der ogsa for krimier, med 57% der angiver, at de



12

er noget eller meget interesserede. Ogsa populzert er det at laese romaner, med 47% der
angiver interesse.

Herefter folger historie, biografier, og slaegtshistorier, med henholdsvis 40%, 36%, og 31%
interesserede. Blandt de mindre populzere kategorier findes noveller/at laese noveller, med
19% interesserede, og at hgre lydbager, med 14% interesserede.

Kategorierne hvor faerrest angiver, at de er noget eller meget interesserede, er digte, med
9%, og at hare opleesning af historier/bgger i radioen, med 6%.

Figur 7 nedenfor viser de adspurgtes foretrukne made at laese/hgre en roman pa.

Figur 7: Foretrukken made at l2se/here en roman pa

Laese den som en fysisk bog
Leese den digitalt
Here den pa lydband/CD
Hgre den pa netlydbog eller i radioen 5%

Ved ikke

Figur 7 viser, at de adspurgte i alt overvejende grad foretreekker at lzese romaner som
fysiske bager. Hele 72% angiver dette som fagrsteprioritet. De gvrige muligheder ligger
nogenlunde lige, med lave andele der foretreekker disse. 9% foretraekker at hare en roman
pa lydband/CD, 7% at leese den digitalt, og 5% at hgre den pa netlydbog eller i radioen.
8% angiver, at de ikke ved hvordan de foretraekker at lsese/hgre en roman.
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Figur 8 nedenfor viser andelene af de adspurgte, der synes det er nemt at hgre/laese og
forsta forskellige typer litteratur.

Figur 8: Andel der synes at det er nemt eller meget nemt at gore folgende

At leese og forsta indholdet i romaner

At lzese og forsta indholdet i noveller

At hegre og forsta indholdet i lydbager

At hagre og forsta indholdet ved oplaesning af
At laese og forsta indholdet i avisartikler

At leese og forsta indholdet i breve og beskeder

Figur 8 viser, at der inden for de fleste typer litteratur kun er fa problemer med forstaelsen.
87% angiver at det er nemt eller meget nemt at forsta og laese indholdet i avisartikler. For
romaner er det tilsvarende tal 78%, for noveller 63%, og for breve og beskeder fra det
offentlige er tallet 60%.

Nordborgs borgere har dog sveerere ved at forsta indholdet ved oplaesning. Kun 39%
angiver, at de har nemt eller meget nemt ved at hgre og forsta indholdet i lydbager. Dette
betyder, at 61% af de adspurgte har sveert ved dette. 38% har nemt eller meget nemt ved
at hgre og forsta indholdet ved oplaesning i radioen, hvilket betyder at 62% har sveert ved
det samme.
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4. Forskelle mellem kan og aldersgrupper

| undersggelsen er der gennemfert naermere analyse og statistiske tests for variationer pa
tveers af kegn, alder, uddannelse og arbejde. Dog blev der kun fundet interessante og
signifikante forskelle med hensyn til kan og alder. Nedenfor gennemgas kens indflydelse
pa benyttelse af medier, alders indflydelse pa benyttelse af medier, og alders indflydelse
pa foretrukken made at lzese/hare en roman pa.

Figur 9 nedenfor viser forskelle i hvor ofte de to kan laeser avis, bruger sociale medier,
lzeser romaner, lzeser noveller, og hgrer en lydbog.

Figur 9: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere, sammenholdt
med kon

,
Leeser avis 65%
. .

Bruger sociale medier 47%

Laeser en roman

o)
Laeser en novelle N 1%
M 4%

Hgrer en lydbog

B Mand/dreng Kvinde/pige

Af Figur 9 fremgar det, at kvinder generelt benytter medier oftere end meend. Sterst er
forskellen ved noveller, hvor 22% flere kvinder end maend laeser dem en eller flere gange
om ugen. Herefter fglger romaner, hvor 19% flere kvinder end maend laeser dem ugentligt
eller oftere. Forskellen ved sociale medier er ogsa stor, med 18% flere kvinder end maend,
der benytter disse en eller flere gange om ugen.

Ved aviser findes der en mindre forskel, med 11% flere kvinder end meaend, der laese disse
ugentligt eller oftere. Den mindste paviste forskel er ved lydbgger, med 7% flere kvinder
end maend, der hgrer disse en gang om ugen eller oftere.
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Figur 10 nedenfor viser alders indflydelse pa hyppigheden af benyttelse af forskellige typer
medier.

Figur 10: Andel der typisk gor felgende en gang om ugen eller oftere, sammenholdt
med alder

56%
Leeser avis

100%
Leeser ting pa internettet

44%
Herer radio i arbejdstiden

56%
Hearer radio i fritiden

7%

Hearer Radio Als i fritiden

74%
Ser fijernsyn

100%
Bruger sociale medier

I 1%

Laeser en roman 12%

W 15-29 ar 30-49 ar 50 ar eller derover

Figur 10 viser store forskelle i de forskellige aldersgruppers medievaner. Blandt de mest
bemaerkelsesveerdige er laesning af ting pa internettet og brug af sociale medier. Det
fremgar, at 100% af de adspurgte i alderen 15-29 ar laeser ting pa internettet ugentligt eller
oftere, mens tallet hos de 50-arige og eeldre er nede pa 71%. Ligeledes bruger 100% af de
adspurgte i alderen 15-29 ar sociale medier ugentlig eller oftere, mens tallet for de 50-
arige og eeldre kun er 37%.
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En omvendt tendens ses ved benyttelsen af fiernsyn. Her angiver 100% af de 50-arige og
2ldre, at de benytter dette ugentligt eller oftere, mens 74% af de 15-29-arige angiver
dette.

Ogsa med hensyn til radio i fritiden gar dette mgnster sig gaeldende — 78% af de 50-arige
og eldre hgrer radio i fritiden ugentligt eller oftere, mens kun 56% af de 15-29-arige gar
dette. Tendensen gor sig ogsa geeldende med Radio Als i fritiden. Nar det kommer til radio
i arbejdstiden er tendensen mindre klar — dette skyldes sandsynligvis, at en stor andel af
de 50-arige og eeldre ikke har nogen arbejdstid.

Ogsa nar det kommer til romaner er det blandt de hgjere aldersklasser, at den hyppigste
benyttelse forekommer. 34% af de 50-arige og aeldre angiver, at de laeser i en roman
ugentligt eller oftere, mens kun 11% af de 15-29-arige angiver dette.

Med hensyn til aviser er sammenhaengen mellem alder og brugshyppighed ikke helt sa
entydig, som den er med nogle af de andre medier. Det kan dog papeges at 76% af de 50-
arige og ldre lzeser aviser en eller flere gange om ugen, mens betydeligt faerre, 56%, af
de 15-29-arige gor dette.
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Figur 11 nedenfor viser alders indflydelse pa ens foretrukne méade at laese/hgre en roman
pa.

Figur 11: Foretrukken made at lzese/hgre en roman pa, sammenholdt med alder

Laese den som en fysisk bog

Leese den digitalt
5%
Here den pa lydband/CD
5%
Hgre den pa netlydbog eller i radioen 1%
5%
0%
Ved ikke 6%

W 15-29 ar 30-49 ar 50 ar eller derover

Figur 11 viser en klar sammenhaeng mellem alder og foretrukken made at laese en roman
pa. Blandt de 50-arige og aldre foretreekker langt de fleste, 76%, at laese en roman som
en fysisk bog. Samme tal for de 15-29-arige er nede pa halvdelen, 50%. Til gengeeld
foretraekker flere i denne gruppe at laese bager digitalt. 18% af de 15-29-arige foretraekker
at lzese en roman digitalt, mod kun 5% af de 50-arige og eldre. Ligeledes foretraekker
18% af de 15-29-arige at hgre en roman pa lydband/CD, mod 5% af de 50-arige og
gendre.

Ogsa med hensyn til netlydbgger og radio er de unge mere positive — 14% af de 15-29-
arige foretraekker at hgre en roman saledes, mod 5% af de 50-arige og aeldre.



