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PARTNERSKAE

Analyse af muligheden for atlg |
Reekkevidde, relevans og videfl|






DET TOG VI FOR GIVET

1) | skal formidle musikken, fordi
musikken har en dannende funktion
for individdet og en samlende
funktion for kollektivet
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Your
Brain
ron Music

* Menneskets musiksmag dannes
| alderen 14-25 ar

Musikken kan isaer ramme og forme de unge

The Science

woldiiman, Obsession

* 98 % af streaming gar til 2 % af  EEEEES.,
kataIOget Daniel J. Levitin g™

Mulligan, M. (2014). The Death of the Long Tail: The Superstar
Music Economy. MIDiA Research. 2




UNDERSQGELSE

Grupper af adspurgte:

Musikskoler

Lokale aktgrer
Spillesteder/festivaler
Landsorganisationer
- genrer,
komponister/skabende/udave
nde

Symfoniorkestre
Amatgrmusikken
Musikpaedagogerne
Erhverv -

Svar procent

91 adspurgte

47 besvarelser
Svarprocent 51%

10 pers. i dialog, der
ikke har svaret, men
gerne vil bidrage

Erhvervssektoren har
vaeret mindst motiveret
til at svare



MUSIKLIVETS

A

4 kerneudfordringer
97 % fremhaever formidling som udfordring
40 % der fremhaever gkonomi som

udfordring > |
17 % der fremhaever politiske forhold som  my f&%

ndfardrinn

Hvad savner de i musiklandskabet i dag
95% naevner hgj, faglig formidling

40 % naevner diversitet & mangfoldighed
42% neevner kuratering, udveelgelse af nyt

—
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STRATEGISKE

Hvor mange svarer biblioteker, nar vi
spgarger:

"Hvem vil i gerne arbejde teettere
sammen med?”

3-6%

Hvor mange arbejder sammen med
bibliotekerne nu eller har gjort?
24 - 51%

Hvor mange arbejder fast med eller
overvejer bibliotekerne som en fast del i
deres kommunikation?

Hvor mange ved hvad
biblioteket konkret kan
tilbyde som partner pa
formidling?

pl -3%
vor mange vil gerne

arbejde taettere
samarbejde med
bibliotekerne, nar vi
forklarer bibliotekernes
ressourcer og
kampagnemodeller?



DELMAENGDEN

5 sammenfald mellem partnerskabsanalysen og forbrugerundersggelse

Formidling. Hvordan formidler vi bedst musikken, der hvor den unge malgrup
er?

Mangfoldighed. Hvordan viser vi vej til mangfoldigheden i musikken?
Kuratering. Hvordan kan vi udvaelge musikken og gare den interessant?
Inspiration. Hvordan far vi brugerne til at opdage nyt?

Fordybelse. Hvordan giver vi brugeren rum og lyst til fordybelse?
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 LANDSORGANISATIONER
« GENREORGANISATIONER
- LARING, OPERATIVER OG LIGNENDE VILKAR
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DECEMBER 12, 2013 | BY SCOTT CHRIST

20 Surprising, Science-Backed
Health Benefits of Music

I EE - . |

"One good thing about music, is when it hits you, you feel no pain."

Judging from the quote above, Bob Marley was part poet, part
scientist. That’s because there’s truth to his head-bobbing lyrics
from the song Trenchtown Rock. Research suggests that music not
only helps us cope with pain — it can also benefit our physical and
mental health in numerous other ways. Read on to learn how
listening to tunes can ramp up your health.

Music can...

SUNDHED

1. Ease pain. Music can meaningfully reduce the perceived
intensity of pain, especially in geriatric care, intensive care, or
palliative medicine (an area of healthcare that focuses on
preventing and relieving the suffering of patients)
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FOR AT NA DET MAL

Er konklusionen at | med fordel kan
lave en national partnerskabsstrateqi
med de som til hverdag

1) Repraesenterer alsidigheden i
musikken

2) Har sveert ved at blive hgrt i andre
sammenhaenge

3) Som udmanter lokale oplevelser

4) Som har samme interesser

5) Som kender musikkens diskurser og



