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Oversigten omhandler on demand-audiovisuel programvirksomhed,
hvis hovedformal er at udbyde informerende, underholdende eller
oplysende billedprogrammer med eller uden lyd til almenheden via
elektroniske netveerk, som eksempelvis internettet.

Reglerne findes blandt andet i direktiv 2010/13/EU om audiovisuelle
medietjenester (AVMS-direktivet).

Audiovisuelle medietjenester, der er omfattet af direktivet er:

e Fjernsyn (pa alle platforme)
¢ On demand-audiovisuelle medietjenester (VOD)

Audiovisuelle medietjenester er begraenset til tjenester, der er
defineret af Treaty on the functioning of the European Union og dakker
derfor enhver form for gkonomisk aktivitet, men ikke aktiviteter, der
primeert er ikke-gkonomiske, og som ikke er i konkurrence med
fjernsynsvirksomhed, dvs. private websites og tjenester, hvor
udbuddet eller distributionen er genereret af private brugere med det
formal at dele og udveksle fzlles interesser, jf. AVMS-direktivets
betragtning 21, 2. punktum.

Direktivets bestemmelser er implementeret i dansk ret i fglgende
regelseet:

e Lov om radio- og fjernsynsvirksomhed, jf. lovbekendtggrelse nr.
444 af 8. maj 2018 (radio- og fjernsynsloven)

e Bekendtggrelse nr. 697 af 8. juni 2016 om programvirksomhed
pd grundlag af registrering samt on demand-audiovisuel
programvirksomhed (registreringsbekendtggrelsen)

o Bekendtggrelse nr. 801 af 21. juni 2013 om reklamer og
sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on-
demand audiovisuelle medietjenester samt indgdelse af
partnerskaber (reklamebekendtggrelsen).

Ved "tv-spredning" eller "fjernsynsudsendelser" (det vil sige en lineeer
audiovisuel medietjeneste) forstas i henhold til AVMS-direktivet en
audiovisuel medietjeneste, der udbydes af en medietjenesteudbyder
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med henblik pa samtidig modtagelse af programmer pa basis af en
programflade, jf. artikel 1, nr. 1, litra e.

En "on demand-audiovisuel medietjeneste" (det vil sige en ikke-lineaer
audiovisuel medietjeneste) er ifglge AVMS-direktivet en audiovisuel
medietjeneste, der udbydes af en medietjenesteudbyder med henblik
pa modtagelse af programmer pa et brugervalgt tidspunkt og pa den
enkelte brugers anmodning pa grundlag af et programkatalog udvalgt
af medietjenesteudbyderen, jf. artikel 1, nr. 1, litra g.

Det er kendetegnende for on demand-audiovisuelle tjenester, at de er
"tv-lignende", det vil sige, at de konkurrerer om samme seere som
fiernsynsudsendelser, og at deres art og maden, hvorpd man far
adgang til dem, med rimelighed vil f& brugeren til at forvente, at
tjenesterne er reguleret ved AVMS-direktivet. I lyset af dette og for at
hindre skaevheder med hensyn til fri bevaegelighed og konkurrence bgr
begrebet "program" derfor fortolkes dynamisk under hensyn til
udviklingen inden for tv-spredning, jf. AVMS-direktivets betragtning 24.

I og med at on demand-tjenester dog er forskellige fra
fiernsynsvirksomhed bl.a. for s vidt angar brugernes mulighed for at
veelge og kontrollere og for sa vidt angar indvirkningen for samfundet,
er der for VOD valgt en lettere regulering, der skal efterfglge de
grundlaeggende regler, der ogsa geelder for fjernsyn, jf. AVMS-
direktivets betragtning 58.

A. Definitioner - audiovisuelle medietjenester

For at der er tale om en audiovisuel medietjeneste skal der ifglge
AVMS-direktivets artikel 1, nr. 1, litra a) veere tale om en
medietjenesteudbyder (1), der har det redaktionelle ansvar (2) for
tjenester, hvis hovedformal (3) er at udbyde informerende,
underholdende eller oplysende programmer (4) til almenheden (5) via
elektroniske kommunikationsnet (6).

Alle de nedenfor nzaevnte karakteristika bgr derfor vaere opfyldte
samtidig, for at der er tale om en audiovisuel medietjeneste, jf. AVMS-
direktivets betragtning 29.

1. Medietjenesteudbyder

Medietjenesteudbyder: Den fysiske eller juridiske person, der har det
redaktionelle ansvar for valget af audiovisuelt indhold i den
audiovisuelle medietjeneste og bestemmer, hvordan det tilrettelaegges,
hvilket udelukker fysiske og juridiske personer, der blot sender
programmer, hvis redaktionelle ansvar pahviler tredjemaend, jf. AVMS-
direktivets artikel 1, nr. 1, litra d) samt betragtning 26.
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2. Redaktionelle ansvar

"Redaktionelt ansvar" betyder, at udbyderen udgver effektiv kontrol
over bade udvaelgelsen af programmer og deres tilrettelaeggelse, enten
i en kronologisk programflade, safremt der er tale om
fiernsynsudsendelser, eller i et katalog, safremt der er tale om on
demand-audiovisuelle medietjenester, jf. AVMS-direktivets artikel 1,
nr. 1, litra c)

Redaktionelt ansvar indebaerer ikke ngdvendigvis et juridisk ansvar i
henhold til national lovgivning med hensyn til indholdet eller de
udbudte tjenester, jf. AVMS-direktivets artikel 1, nr. 1, litra c).

Begrebet "redaktionelt ansvar" er afggrende for definitionen af
medietjenesteudbyderens rolle og dermed for definitionen af
audiovisuelle medietjenester. Medlemsstaterne kan specificere
yderligere aspekter af definitionen "redaktionelt ansvar", navnlig
begrebet "effektiv kontrol", ndr de vedtager
gennemfgrelsesforanstaltninger til dette direktiv. Dette direktiv bagr
ikke bergre de fritagelser for ansvar, der er fastsat i Europa-
Parlamentets og Radets direktiv 2000/31/EF af 8. juni 2000 om visse
retlige aspekter af informationssamfundstjenester, navnlig elektronisk
handel, i det indre marked ("direktivet om elektronisk handel"), jf.
AVMS-direktivets betragtning 25.

3. Hovedformal

Hovedformalet, som er naermere beskrevet under pkt. 4, udelukker
enhver form for privat korrespondance, som f.eks. e-mails, der
udsendes til et begraenset antal modtagere. Endvidere udelukkes alle
tjenester, hvis hovedformal ikke er distribution af audiovisuelt indhold.

Det vil sige, hvis det audiovisuelle indhold blot er en biomstaendighed
ved tjenesten, er denne som udgangspunkt ikke omfattet. Eksempler
pa dette kunne vaere websteder, der kun indeholder audiovisuelle
elementer, der fungerer som stgtte, f.eks. animerede grafiske
elementer, korte reklamespots eller information om et produkt eller en
ikke-audiovisuel tjeneste. Tilfaeldighedsspil med en indsats, som
repraesenterer en pengevaerdi, herunder lotterier, vaeddemal og andre
former for spiltjenester, samt online-spil og sggemaskiner, ikke tv-
udsendelser om spil og tilfeeldighedsspil, udelukkes tillige fra
anvendelsesomradet, jf. AVMS-direktivets betragtning 22, 2. punktum.
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4. Udbyde informerende, oplysende og underholdende
programmer

Et "program" er et szt levende billeder med eller uden lyd, der udggr
en individuel del inden for en programflade eller et katalog udarbejdet
af en medietjenesteudbyder, og hvis form og indhold kan
sammenlignes med form og indhold af tv-spredning. Programmer kan
eksempelvis veere film af spillefilmslaengde, sportsbegivenheder,
sitcom-serier, dokumentarprogrammer, bgrneprogrammer og tv-
drama, jf. AVMS-direktivets artikel 1, nr. 1, litra b).

Enhver form for privat korrespondance bgr udelukkes, som f.eks. e-
mails, der udsendes til et begreenset antal modtagere, jf. AVMS-
direktivets betragtning 22, 1. punktum.

Udtrykket "audiovisuel” henviser til levende billeder med eller uden lyd,
herunder sdledes stumfilm, men ikke lydtransmission eller
radiotjenester. Hovedformalet med en audiovisuel medietjeneste er at
udbyde programmer, men definitionen af en sddan tjeneste bgr ogsa
daekke tekstbaseret indhold, der ledsager programmer, sdsom
undertekstningstjenester og elektroniske programoversigter.
Selvstendige tekstbaserede tjenester bgr ikke omfattes af dette
direktiv, som ikke bgr bergre medlemsstaternes frihed til at lovgive om
sadanne tjenester pa nationalt plan i overensstemmelse med traktaten
om Den Europaeiske Unions funktionsomrade, jf. AVMS-direktivets
betragtning 23.

5. Til almenheden

Definitionen af en audiovisuel medietjeneste daekker kun audiovisuelle
medietjenester, hvad enten de er fjernsynsudsendelser eller on
demand-baserede, der er massemedier. Det vil sige medier som er
bestemt for og vil kunne have en klar indvirkning pa en betydelig del af
almenheden, jf. AVMS-direktivets betragtning 21, 1. punktum.

Direktivets regler finder anvendelse pa audiovisuelle medietjenester,
som kan modtages direkte eller indirekte af almenheden i en eller flere
medlemsstater med almindeligt forbrugerudstyr, jf. AVMS-direktivets
betragtning 39.

6. Elektroniske kommunikationsnetvaerk

Elektroniske kommunikationsnetvaerk defineres som enhver form for
radiofrekvens- eller kabelbaseret teleinfrastruktur, der anvendes til
formidling af elektroniske kommunikationstjenester, jf. radio- og
fjernsynslovens § 2, stk. 1, nr. 4, jf. lovbekendtggrelse nr. 128 af 7.
februar 2014 om elektroniske kommunikationsnet og - tjenester.
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7. Andet

Elektroniske versioner af aviser og blade er som udgangspunkt ikke
omfattet af direktivet, jf. AVMS-direktivets betragtning 28, men hvis
aviser og blade har en tjeneste, hvor det audiovisuelle indhold ikke blot
er en biomstaendighed ved tjenesten, vil denne tjeneste kunne vaere
omfattet af direktivet.

B. Regler for on-demand audiovisuelle medietjenester
Selvom der ikke er krav om, at on-demand audiovisuelle
medietjenester skal registreres hos Radio- og tv-naevnet, er der i
bekendtggrelse nr. 697 af 8. juni 2016 om programvirksomhed p&
grundlag af registrering samt on demand-audiovisuel
programvirksomhed (registreringsbekendtggrelsen) implementeret en
reekke af AVMS-direktivets bestemmelser om on demand-audiovisuelle
medietjenester:

1. Forbud mod tilskyndelse til had

Udbydere af on demand-audiovisuelle medietjenester ma ikke stille
programmer til radighed, som pa nogen made tilskynder til had pa
grund af race, kgn, religion eller nationalitet. Ligeledes ma udbyderne
ikke stille programmer til radighed, der p8 nogen made fremmer
terrorisme, jf. registreringsbekendtggrelsens § 10.

2. Krav om fremme af europaiske programmer

Udbydere af on demand-audiovisuelle medietjenester skal ved
passende midler, og nar det er muligt, fremme produktion af og
adgang til europaeiske programmer. Udbyderne skal efter anmodning
indsende oplysninger om overholdelse heraf til Radio- og tv-naevnet, jf.
registreringsbekendtggrelsens § 11.

Europzeiske programmer er nzermere defineret i bilag 1 til
bekendtggrelsen:

1) Det folger heraf, at der ved europaeiske programmer forstas:
1. Programmer med oprindelse i EU-medlemsstater,

2. programmer med oprindelse i europeaeiske tredjelande, som er
parter i den af Europaradet vedtagne europaeiske konvention
om graenseoverskridende fjernsyn, og som opfylder
betingelserne i punkt 3, og

3. programmer, der er co-produceret som led i aftaler vedrgrende
den audiovisuelle sektor mellem Faellesskabet

2) Det fglger derudover, at anvendelsen af bestemmelserne i punkt 1,
nr. 2 og 3 er betinget af, at programmer med oprindelse i
medlemsstaterne ikke udsaettes for diskriminerende foranstaltninger i
de pdgaeldende tredjelande.



3) De programmer, der er naevnt i punkt 1, nr. 1 og 2, er programmer,
der hovedsagelig er produceret under medvirken af ophavsmand og
medarbejdere bosiddende i en eller flere af de stater, der er naevnt i
punkt 1, nr. 1 og 2, forudsat at en af fglgende tre betingelser er
opfyldt:

a. De er fremstillet af en eller flere producenter, der er
etableret i en eller flere af disse stater.

b. Produktionen af programmerne overvages og kontrolleres
effektivt af en eller flere producenter, der er etableret i en
eller flere af disse stater.

c. Co-producenterne i disse stater star for stgrstedelen af de
samlede omkostninger ved co-produktionen, og denne
kontrolleres ikke af en eller flere producenter, der er
etableret uden for disse stater.

4) Endvidere anses som europziske programmer i
registreringsbekendtggrelsen programmer, der ikke er europeaeiske
programmer, som defineret i punkt 1, jf. punkt 2 og 3, men som er
produceret som led i bilaterale co-produktionsaftaler mellem
medlemsstater og tredjelande, s&fremt stgrstedelen af de samlede
produktionsomkostninger afholdes af co-producenter fra Faellesskabet,
og produktionen ikke kontrolleres af en eller flere producenter, der er
etableret uden for medlemsstaternes omrade.

Indberetning til Radio- og tv-naevnet om andelen af europaeiske

programmer kan ske ved oplysninger om:
e den procentvise andel af omkostninger til europaeiske

programmer
e den procentvise andel af kapaciteten, der anvendes til
europaeiske programmer, eller
e oplysninger om, hvorvidt europaeiske programmer har en
fremtraedende plads i kataloget, herunder eksempelvis, om
europaeiske programmers placering, nar der sgges i kataloget.

Da kravet om fremme af europaeiske programmer er meget
overordnet, har udbyderne af on demand-tjenester i Danmark pa
initiativ fra Radio- og tv-neevnet vedtaget et frivilligt kodeks, som
preeciserer, hvordan opfyldelsen af kravet om fremme af europzeiske
programmer i VOD kan sikres. Naermere oplysninger herom kan findes
her.
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3. Beskyttelse af mindredrige

Udbydere af on demand-audiovisuelle medietjenester ma kun stille on
demand-audiovisuelle medietjenester, som i alvorlig grad kan skade
mindredriges fysiske, psykiske eller moralske udvikling, til r&dighed pa
en sddan made, at mindredrige normalt ikke hgrer eller ser sddanne
tjenester. Dette kan ske ved, at udbyderne ved maerkning af
tjenesterne ggr opmaerksom pa tjenesternes skadelige indhold, jf.
registreringsbekendtggrelsens § 12.

Der foreligger ikke nogen faste kriterier for eller afggrelser om, hvornar
on demand-indhold vurderes som alvorligt skadeligt for bgrn. Efter
Radio- og tv-naevnets praksis pa tv-omradet vil visning af fx nggenhed
eller visninger af vold mv. ikke i sig selv blive vurderet som alvorligt
skadeligt. Pornografi af ekstrem karakter og meget voldsomme
visninger af vold, krig eller terrorhandlinger, herunder fx henrettelser
mv. kan falde under begrebet. Indhold som efter mediernes egen
vurdering har saerlig voldsom karakter, bgr maerkes fx med en advarsel
i forbindelse med det relevante videoindhold.

4. Adgang til oplysninger

Udbydere af on demand-audiovisuelle medietjenester skal efter
registreringsbekendtggrelsens § 13 sikre, at seerne og brugerne har
vedvarende og umiddelbar adgang til oplysninger om:

o Navnet pd udbyderen af den on demand-audiovisuelle
medietjeneste

o Den fysiske adresse, hvor udbyderen af den on demand-
audiovisuelle medietjeneste er etableret

o Kontaktoplysninger om udbyderen af den on demand-
audiovisuelle medietjeneste herunder udbyderens e-mail eller
hjemmeside

o Oplysninger om at Radio- og tv-naevnet er den kompetente
myndighed

Endvidere findes der bestemmelser om on demand-audiovisuelle
medietjenester i reklamebekendtggrelsen:

5. Reklamer

Identifikation

Reklamer i on demand-audiovisuelle medietjenester skal klart kunne
identificeres som sadanne, saledes at de i indhold 0g praesentation
adskiller sig fra ordinaere programmer. Det betyder, at der skal
foretages en tydelig angivelse af, at der er tale om en reklame, jf.
radio- og fjernsynslovens § 72 og reklamebekendtggrelsens § 2, stk. 1,
og stk. 5.



Placering
Reklamer i on demand-audiovisuelle medietjenester kan placeres i
programmer eller i tilknytning til programmer.

Det er sdledes ikke et krav for on demand-audiovisuelle
medietjenester, at reklamer skal placeres i reklameblokke imellem
programmerne, som det gg@r sig gaeldende for fjernsyn, jf.
reklamebekendtggrelsens § 3, stk. 3.

Reklamers indhold

Reklamer i on demand-audiovisuelle medietjenester, skal som al anden
reklame, vare lovlig, semmelig, haederlig og sandfaerdig og veere
udformet med behgrig social ansvarsfglelse, jf.
reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 1.

Reklamer skal endvidere vaere i overensstemmelse med
markedsfgringsloven og i gvrigt respektere alment accepterede
reklameetiske normer, jf. reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 2.

Det skal fremgé af reklamen, hvem der er annoncgr, eventuelt ved
varemaerker eller andre forretningskendetegn, jf.
reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 3.

Ved opfyldelsen af ovennaevnte krav skal der laegges vaegt pa de
omstaendigheder, hvorunder modtagelse af on demand-audiovisuelle
medietjenester i almindelighed finder sted, jf.
reklamebekendtggrelsens § 7, stk. 4.

Reklamer ma ikke skade respekten for den menneskelige vaerdighed
eller indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling pa grund af ken,
race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller tro, handicap,
alder eller seksuel orientering, jf. reklamebekendtggrelsens § 9, stk. 2.

Ligeledes ma reklamer ikke tilskynde til adfaerd, der kan veere til skade
for sundheden eller for sikkerheden, eller tilskynde til adfaerd, der kan
veere til stor skade for miljgbeskyttelsen, jf. reklamebekendtggrelsens
§ 9, stk. 4.

Reklamer, hvori der anvendes subliminale teknikker, ma ikke
udsendes, jf. reklamebekendtggrelsens § 11.

Alkohol

Reklamer for alkoholholdige drikkevarer ma ikke vaere rettet mod
mindredrige og ma ikke tilskynde til umadeholden indtagelse af
sadanne drikkevarer, jf. reklamebekendtggrelsens § 12, stk. 2.
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Tobak

Der ma ikke udsendes reklamer for tobaksprodukter eller for varer, der
fortrinsvis benyttes i forbindelse med tobaksrygning, jf. lov om forbud

mod tobaksreklamer mv., jf. radio- og fjernsynslovens § 76, stk. 1, og
reklamebekendtggrelsens § 15.

Laegemidler og sundhedsydelser

Reklamer for laegemidler og sundhedsydelser kan udsendes i henhold
til regler fastsat herom i lov om laegemidler og lov om markedsfgring af
sundhedsydelser eller regler fastsat i medfar heraf, jf. radio- og
fjernsynslovens § 76, stk. 2, og reklamebekendtggrelsens § 13.

Beskyttelse af mindredrige

Reklamer ma ikke skade mindredrige pa fysisk eller moralsk vis. Og
reklamer ma ikke direkte tilskynde mindredrige til at kgbe eller leje et
produkt eller en tjenesteydelse ved at udnytte deres manglende
erfaring eller deres godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale
deres foraeldre eller andre til at kgbe de varer eller tjenesteydelser, der
reklameres for, udnytte mindredriges seerlige tillid til foreeldre, lzerere
eller andre eller uden grund vise mindrearige i farlige situationer, jf.
reklamebekendtggrelsens § 23.

7. Sponsorering

Definition

Ved sponsorering af programmer forstds enhver form for ydelse af
direkte eller indirekte tilskud til finansieringen af programmer fra en
fysisk eller juridisk person, der ikke selv udgver virksomhed ved
udsendelse, udbud eller produktion af programmer i radio, fjernsyn
eller on demand-audiovisuelle medietjenester, film, fonogrammer mv.,
med henblik pa at fremme den pdgaeldendes navn, logo, image,
aktiviteter eller produkter, jf. reklamebekendtggrelsens § 24.

Identifikation

Sponsorerede programmer skal klart kunne identificeres ved, at
sponsorens navn, logo eller andet symbol, herunder en angivelse af
sponsorens produkt, tjenesteydelse eller et kendemaerke herfor, er
angivet ved programmets begyndelse, slutning eller begge steder.
Sadanne angivelser m& derimod ikke forekomme i programmet, jf.
radio- og fjernsynslovens § 80, stk. 1, og reklamebekendtggrelsens
§ 26.
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Identifikation af sponsorering fra foretagender, hvis

virksomhed omfatter fremstilling eller salg af leegemidler, ma ikke
ske ved fremme af bestemte laegemidler, som er receptpligtige efter
lov om laegemidler, jf. radio- og fjernsynslovens § 80, stk. 2, og
reklamebekendtggrelsens § 26, stk. 2.

Angivelsen af sponsorer kan finde sted i form af bevaegelige billeder
indeholdende sponsorens navn, logo eller andet symbol, herunder

en angivelse af sponsorens produkt, tjenesteydelse eller et
kendemaerke herfor, jf. reklamebekendtggrelsens § 26, stk. 5, 1. pkt..

Redaktionel selvstaendighed

Indholdet og programsaetningen af et sponsoreret program ma ikke
pavirkes af sponsor pa en sddan made, at det indvirker pd
medietjenesteudbyderens ansvar og redaktionelle selvstaendighed med
hensyn til programmerne, jf. radio- og fjernsynslovens § 81 og
reklamebekendtggrelsens § 27.

Tilskynde til kab eller leje

Et sponsoreret program ma ikke tilskynde til kgb eller leje af
sponsorens eller andres produkter eller tjenesteydelser, navnlig ma
disse ikke fremhaeves pa szerlig made med henblik pa at fremme
afseetningen af dem, jf. radio- og fjernsynslovens § 82 og
reklamebekendtggrelsens § 28, stk. 1.

Konkurrencer

I konkurrencer mv., hvor sponsorernes eller andres produkter eller
tjenesteydelser indgar som praemier, ma preemierne kun vises og
omtales p& en kort og neutral made, der ikke gar ud over den
information, som er pakraevet for at gennemfgre konkurrencen mv., jf.
reklamebekendtggrelsens § 28, stk. 2.

Sponsorering af tobaksvirksomheder

Programmer ma ikke sponsoreres af virksomheder, hvis
hovedvirksomhed er at producere eller szelge tobaksprodukter eller
andre varer, der fortrinsvis benyttes i forbindelse med rygning, jf.
radio- og fjernsynslovens § 83, stk. 1, og reklamebekendtggrelsens §
29, stk. 1.

Nyheds- og aktualitetsprogrammer

I on demand-audiovisuelle medietjenester m& nyheds- og
aktualitetsprogrammer ikke sponsoreres, jf. radio- og fjernsynslovens
§ 84 og reklamebekendtggrelsens § 30, stk. 1.
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Ved aktualitetsprogrammer forstds alene programmer, der direkte
vedrgrer nyheder af politisk eller samfundsmaessig betydning, sdsom
programmer, der bestdr af kommentarer til nyheder eller politiske
holdninger til nyheder, aktuelle begivenheder mv., jf.
reklamebekendtggrelsens § 30, stk. 3.

8. Produktplacering

Definition

Ved produktplacering forstas visning eller omtale af en vare, en
tjenesteydelse eller et varemaerke som led i et program mod betaling
eller anden modydelse, jf. radio- og fjernsynslovens § 85a, stk. 2, og
reklamebekendtggrelsens § 31, stk. 2.

Forbud mod produktplacering

Produktplacering er som udgangspunkt ikke tilladt, jf. radio- og
fjernsynslovens § 85a, stk. 1, og reklamebekendtggrelsens § 31, stk.
1.

Undtagelser til forbuddet

Efter reklamebekendtggrelsens § 32 er det dog tilladt at vise indkgbte
programmer, som indeholder produktplacering, som er produceret i
udlandet, indenfor genrerne kort- og dokumentarfilm, spillefilm, film og
serier produceret til fjernsyn eller on demand-audiovisuelle
medietjenester, sportsprogrammer og lette
underholdningsprogrammer, efter fglgende regler:

1. Indholdet og programsaetningen af programmet ma ikke
pavirkes pd en sadan made, at det indvirker pa
medietjenesteudbyderens ansvar og redaktionelle
selvstaendighed med hensyn til programmerne.

2. Programmet ma ikke tilskynde til kgb eller leje af varer eller
tjenesteydelser, navnlig ma disse ikke fremhaves pa en
seerlig made med henblik pd at fremme afssetningen af dem.

3. Programmet ma ikke give de pageeldende varer en ungdigt
fremtraadende rolle.

4. Seerne skal informeres tydeligt om, at programmet
indeholder produktplacering. Denne identifikation skal ske
pa passende vis ved programmets begyndelse og slutning,
samt nar et program i fiernsyn fortseettes efter en
reklameafbrydelse, jf. § 4, stk. 2.

5. Programmet ma ikke indeholde produktplacering af
tobaksprodukter eller varer, der fortrinsvis benyttes i
forbindelse med tobaksrygning, jf. lov om forbud mod
tobaksreklamer m.v., eller varer fra virksomheder, hvis
hovedvirksomhed er at producere eller slge
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tobaksprodukter eller andre varer, der fortrinsvis benyttes i
forbindelse med rygning.

6. Programmet m3 ikke indeholde produktplacering af
lzegemidler, som er receptpligtige efter lov om laegemidler.

Produktplacering - andet
Efter reklamebekendtggrelsens § 32, stk. 2, ma visning eller omtale af

en vare, tjenesteydelse eller varemaerke endvidere ikke:
a. skade respekten for den menneskelige veerdighed eller

indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling p& grund af
kgn, race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller tro,
handicap, alder eller seksuel orientering,

b. tilskynde til adfzerd, der kan veere til skade for sundheden eller
for sikkerheden, eller til stor skade for miljgbeskyttelsen eller

c. skade mindredrige pa fysisk eller moralsk vis eller direkte
tilskynde mindreadrige til at kgbe eller leje et produkt eller en
tjenesteydelse ved at udnytte deres manglende erfaring eller
deres godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale deres
forzeldre eller andre til at kgbe de varer eller tjenesteydelser,
der reklameres for, udnytte mindredriges szerlige tillid til
foreeldre, laerere eller andre eller uden grund vise mindredrige i
farlige situationer.

Produktplacering — alkohol

Visningen eller omtalen af alkoholholdige drikkevarer i et program ma
ikke veere rettet specifikt mod mindredrige eller tilskynde til
umadeholden indtagelse af sddanne drikkevarer, jf.
reklamebekendtggrelsens § 32, stk. 3.

Born under 14

De ovennaevnte undtagelser til forbuddet mod produktplacering geelder
ikke for visning af programmer henvendt til bgrn under 14 3ar, jf.
reklamebekendtggrelsens § 32, stk. 4.

DR og TV 2

Uanset § 31, stk. 1, kan DR og TV 2/DANMARK A/S efter
bestemmelserne i stk. 1-4, i on demand-audiovisuelle medietjenester
vise spillefilm og kort- og dokumentarfilm, som DR og TV 2/DANMARK
A/S er forpligtet til gkonomisk at engagere sig i, og som indeholder
produktplacering.



9. Produktsponsorering

Varer, tjenesteydelser eller varemaerker uden betydelig vaerdi
Produktsponsorering er visning eller omtale af en vare, en
tjenesteydelse eller et varemaerke i et program. Dette er tilladt efter
radio- og fjernsynslovens § 85a, stk. 3, og reklamebekendtggrelsens
§ 33, hvorefter forbuddet mod produktplacering ikke til hinder for
visning eller omtale af en vare, en tjenesteydelse eller et varemaerke i
et program (produktsponsorering), hvis:

a. varen, tjenesteydelsen eller varemaerket ikke har nogen
betydelig veerdi, og

b. ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person har
modtaget betaling eller anden modydelse i relation til visningen
eller omtalen af varen, tjenesteydelsen eller varemaerket i
programmet.

Efter § 33, stk. 2, i reklamebekendtggrelsen forstas “betydelig vaerdi”
som en residualveaerdi, der ikke er af underordnet karakter. Ved en
residualveerdi forstds en pengemaessig eller anden gkonomisk vaerdi for
den relevante medietjenesteudbyder udover vaerdien af den udgift, der
er sparet ved at vise eller omtale varen, tjenesteydelsen eller
varemeerket i et program.

Visningen kan ske efter de regler, der gaelder for visning af
sponsorerede programmer samt bestemmelserne om produkt placering
i § 32, stk. 2 og 3, i reklamebekendtggrelsen, jf.
reklamebekendtggrelsens § 34

Varer, tjenesteydelser eller varemeaerker, der har en betydelig vaerdi
Hvis varen, tjenesteydelsen eller varemaerket har en betydelig vaerdi,
og ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person har
modtaget betaling eller anden modydelse i relation til visningen eller
omtalen af varen, tjenesteydelsen eller varemaerket i programmet, kan
visningen ske i spillefilm, kort- og dokumentarfilm samt film og serier
produceret til fjernsyn eller on demand-audiovisuelle medietjenester,
sportsprogrammer og lette underholdningsprogrammer, efter reglerne i
§ 32, stk. 1-4, jf. reklamebekendtggrelsens § 35.

10. Tilsyn og sanktioner

Radio- og tv-naevnet fgrer tilsyn med on demand-audiovisuel
programvirksomhed i henhold til radio- og fjernsynslovens § 42 a samt
pataler overtraedelser af loven og bestemmelser fastsat efter loven, jf.
registreringsbekendtggrelsens § 14, stk. 1.
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Det betyder blandt andet, at naevnet traeffer afggrelse om overholdelse
af reglerne i registreringsbekendtggrelsen samt om reglerne om
reklamer og sponsorering mv. i reklamebekendtggrelsen og radio- og
fjernsynsloven.

Radio- og tv-naevnet kan traeffe afggrelse om midlertidig eller endelig
indstilling af on demand-audiovisuel programvirksomhed, jf. radio- og
fjernsynslovens § 50, stk. 3.

Neevnet kan patale overtraedelser af reglerne og kan palaegge
medietjenesteudbyderen at offentligggre afggrelsen. Naevnet kan
bestemme pa hvilken made, og i hvilken form dette skal ske, jf.
reklamebekendtggrelsens § 37, stk. 3.

Overtraedelse af en raekke af bestemmelserne i
reklamebekendtggrelsen herunder tilsidesaettelse af palaeg om
offentligggrelse af en afggrelse straffes med bgde, jf.
reklamebekendtggrelsens § 39.

Tilsideseettelse af en afggrelse om indstilling af programvirksomheden
efter radio- og fjernsynslovens § 50, stk. 3 og tilsideszettelse af
anmodninger fremsat af Radio- og tv-naevnet straffes ligeledes med
bade, jf. radio- og fjernsynslovens § 93, stk. 1.

Der kan endvidere palaegges selskaber mv. (juridiske personer)
strafansvar efter reglerne i straffelovens kapitel 5, jf. radio- og
fjernsynslovens § 93, stk. 3.

Side 14



