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INDLEDNING

| henhold til punkt 10 i "Public service-kon-
trakt mellem TV SYD og kulturministeren
for perioden 1. januar 2013 til 31. decem-
ber 2014” skal der hermed redeggres for,
hvordan TV SYD har overholdt public
service-forpligtelserne i 2013.

Forside og bagside foto: Kristoffer Frederiksen
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GENEREL INFORMATION

TV SYD

Media Park 1

6000 Kolding
www.tvsyd.dk
Telefon: 76 30 3132

TV SYD er en af otte danske regionale
tv-stationer, hvis virksomhed i 2013 har
veeret reguleret i henhold til gaeldende
lovgivning — senest LBK nr. 1188 af 23.
september 2013 af lov om radio- og fjern-
synsvirksomhed samt BEK nr. 541 af 23.
maj 2013 om vedtaegt for de regionale TV
2-virksomheder.

Driftsselskabet TV SYD A/S er et aktiesel-
skab, ejet af TV SYDs Fond og derfor en
okonomisk og juridisk selvstaendig orga-
nisation. Bestyrelsen for TV SYDs Fond
udpeges af det folkeligt udpegede reprae-
sentantskab, og fondsbestyrelsen udpeger
herefter A/S Bestyrelsen efter indstilling
fra A/S Bestyrelsen. Desuden er der knyt-
tet en stotteforening til TV SYD, Club Syd
— Stogtteforeningen for TV SYD. Club Syd
har teet pa 22.000 medlemmer, der vaelger
en bestyrelse bestdende af 15 medlemmer.

Daekningsomrade

Daekningsomradet er 14 syd- og spnder-
jyske kommuner samt Sydslesvig. Det vil

sige samtlige kommuner i Region Syddan-
mark, undtagen de fynske. Desuden bestér
daekningsomradet af to kommuner i Regi-
on Midtjylland, nemlig Horsens og Heden-
sted. Befolkningen i TV SYDs sendeomra-
de udggr ca. 800.000 personer.

TV SYD udsender tv-programmer i sa-
kaldte vinduer pa TV 2|DANMARK samt i
udsendelser pa den regionale 24-timers
kanal, TV SYD+.

Finansieringen sker via medielicensen,
hvoraf TV SYDs andel i 2013 udgjorde kr.
65.448.000. Desuden har TV SYD en raek-
ke andre indtaegter, blandt andet fra salg
af indslag og programmer, sponsorater
samt tilskud fra Club Syd.

Ansatte

TV SYD havde i 2013 80 fuldtidsansatte
malt efter ATP-metoden. Antallet af an-
satte er fordelt séledes:

Ledelse: 6 personer

Administration og reception: 4 personer,
heraf en kontorelev

Redaktionelt ansatte: 65,5 personer
Service: 4 personer plus 0,5 pedel
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TV SYD - A/S-bestyrelsen

Jacob Ejs, Daugaard, formand
Ernst Aaskov, Varde

Vagn Mattson, Haderslev
Ingolf Skousen, Vojens

Ulla Ditlevsen, Bramming
Lena Hellstrem, Horsens

Jan Svanevik, medarbejderrepraesentant

2013 i korte traek

"TV SYD — pa seernes vegne” har vaeret

overskriften for den udvikling, som TV SYD
har vaeret igennem i 2013, og som fortseet-

teri2014.

21.januar 2013 fik TV SYD ny direktar, og 4.
marts flyttede stationen til det nye domicil

i Media Park i Kolding. Begge begivenhe-

der satte deres praeg pa aret, som bed pa
store forandringer i arbejdsrutiner, udstyr

og organisationen.
| 2013 var den store redaktionelle udfor-

dring daekningen af valgene til kommunal-

bestyrelser og regionsrad. Lokalvalgene
hvert fjerde ar er som OL for regionale

medier, og dette ars daekning var den hidtil

storste og mest ambitiose, og den var

under forberedelse det meste af aret. Hver
eneste af de 14 kommuner i daekningsom-

radet var omdrejningspunkt for en time-

lang debat mellem de aktuelle spidskandi-

dater.

Nyhedsudsendelsen kl. 19.30 er fortsat
flagskibet for TV SYD. Det er den udsen-
delse, der har de fleste seere, og det er

den, der ofres flest ressourcer pa. Med det

nye domicil kom ogsa et nyt, moderne
TV studie med svaevende bagskaerm og
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mulighed for starre anvendelse af nyheds-
grafik. Dette har loftet udtrykket og skabt
muligheder for klarere formidling af selv
vanskelige problemstillinger.

| 2013 blev det til 2265 nyhedshistorier i
19.30-udsendelsen og 4.472 nyhedsartikler
pa nettet. Ambitionen er at vaere til stede
der, hvor syd- og sgnderjyderne er lige nu.

| henhold til den strategi, der blev beslut-
tetilgbet af 2013, er det TV SYDs mission
at binde Syd- og Sgnderjylland sammen
om faelles veerdier og unikke oplevelser pa
en udfordrende og oplysende made. Og i
visionen hedder det, at TV SYD daekker det
vigtigste i dit liv.

2013 var ogsa aret, hvor der blev vedtaget
en ny og offensiv strategi for Club Syd -
Stetteforeningen for TV SYD. Strategiens
mal er at pge medlemstallet til 25.000 ved
udgangen af 2015.

Sendetid

TV SYD hari 2013 sendt fem daglige ny-
hedsudsendelser pa TV 2. Desuden var
der ekstra sendetid pa TV 2 i forbindelse
med kommunalvalget (mere herom se-
nere), og sé& har TV SYD efter bedste evne
holdt 24-timers kanalen i luften. For sidst-
naevnte har 2013 veeret et mellemar, idet
der 1. maj blev ansat en ny kanalchef, som
fik til opgave at leegge en klar strategi for
kanalen og gore den klar til relancering pr.
1.1.2014. Det betyder, at 24-timers kanalen
har budt pa feerre nyproduktioneri 2013
end forventet. | stedet blev kraefterne kon-
centreret om relanceringen.

Udsendelser pa TV2 (i timer) 2013
Udsendelsestimeri alt 271
Reklamer inkl. jingle 44
Genudsendelser 4
Kommunal- og regionsradsvalg 10

2012 2011 2010 | 2009

260 927 912 620

40 52 50 46

16 233 235 135

(Note: Arsagen til, at antallet af udsendelsestimer pd TV2 faldt voldsomt fra 2011 til 2012 er, at TV SYD i lighed
med de andre TV2 Regioner fik sin egen 24 timers kanal fra den 11. januar 2012).

Udsendelser pa 24-timers kanalen (i timer)
Alle udsendelser, forstegangsvisning

Alle udsendelser, genudsendelse

Trailers, ident, skilte m.v.

Off Broadcast

Sendetid total

Produktionsform 24-timers kanalen (i timer)
Egenproduktion

Entreprise

Feellesregional produktion

Produktion fra anden TV2 Region

2013 2012
1.365 1.001,97
3.305 2.352,48
353 546,91
3.933 4.633,64
8.956 8.535,00
2013 2012
2.371 1802,73
342 190,27
1.654 1.174,19
304 188,26
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Sendetid pa 24-timers kanalen 2013

Alle uds. 1. gangsvisning
15%

Off broadcast - uret
44%

Alle uds. Genuds.
37%

Diverse fyld, trailer, ident, skilte mv.
4%

Produktionsform 24-timers kanalen 2013

Fra anden TV 2 region
7%

Feelles regional produktion
35%

Egen produktion
51%

Entreprise
7%

(Note: Nar det fremgar, at entrepriseproduktionen udgar 7 procent af samtlige produktioner til kanalen, ma
det ikke ses i forhold til kravet om at udlaegge mindst 33 procent i 2013-2014. Udlaegningsprocenten er nemlig
i forhold til alle produktioner bortset fra nyheder og aktualitet, mens de syv procent er relateret til samtlige

produktioner)
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Kab af entrepriseproduktioner

Af Public Service kontrakten mellem TV
SYD og Kulturministeriet er det et specifikt
krav, at en tredjedel af de programmer, der
ikke er nyheder og aktualitet, skal kebes
hos eksterne, uafhaengige producenteri
sakaldte entrepriser. Af kontrakten frem-
gar det, at malet pa 33 procent skal vaere
opnaet i perioden 1.1.2013-31.12.2014.

| 2013 var det 7 procent af samtlige pro-
duktioner pa TV SYD+, der var erhvervet
som entrepriseproduktion. Nar der frareg-
nes nyheder og aktualitet, kommer pro-
centen op pa 26,3. Det er tilfredsstillende,
idet der har vaeret gjort et stykke arbejde i
2013 for at opdyrke et marked af uafhaen-
gige producenter, og det er absolut TV
SYDs ambition og forventning, at malet
nas, saledes at mindst en tredjedel af de
programmer, der ikke er nyheds- og aktu-
alitetsprogrammer, sa vidt muligt tilveje-
bringes ved k@b hos @vrige producenter.

Nyheder

TV SYDs ogede fokus pa den daglige
nyhedsdaekning blev i 2013 belgnnet med
stigende seertal i hovedudsendelsen kl.
19.30. Seernes interesse for lokale og regi-
onale tv-nyheder i Syd- og Senderjylland
er i allerhojeste grad intakt, hvilket ogsa
afspejler sig i antallet af henvendelse til
stationen om arrangementer og nyheder,
redaktionen kunne interessere sig for. Her
har ikke mindst den massive satsning pa
sociale medier, der er omtalt grundigt an-
detsteds i denne redeggrelse, veeret steerkt

medvirkende til, at TV SYD dagligt er i
naerkontakt med seerne pa en hidtil uset
made.

Det afspejler sig ogsa lebende i tv-udsen-
delserne, hvor stadig flere nyheder bliver til
pa baggrund af konkrete tips. En udvikling,
stationen arbejder pa at styrke. Kun ved

at inddrage seerne, foler de for alvor, at TV
SYD er deres tv-station, der tager hver-
dagens glaeder og udfordringer alvorligt.
Dermed kan TV SYD leve op til sin vee-
sentligste ambition om at gare en forskel

i landsdelen og binde Syd- og Senderjyl-
land sammen om feelles veerdier og unikke
oplevelser pa en udfordrende og oplysen-
de made.

Geografisk daekning

TV SYD tilstraeber at deekke sendeomra-
det ligeligt, forstaet sadan, at det er on-
skeligt, at der produceres indslag fra hele
sendeomradet, og at antallet af indslag fra
de enkelte kommuner star nogenlunde i
forhold til indbyggertallet.

Tabellen herunder skal laeses sadan, at det
forste tal forteeller, hvor mange indslag TV
SYD bragte i 19.30-udsendelsen fra den
pageeldende kommune. Naaste tal er ind-
byggertallet og det sidste tal er udtryk for
indbyggertal divideret med antal indslag.
Gennemsnitligt er der 400 indbyggere pr.
indslag set over hele regionen. Er tallet hg-
jere end 400, er der tale "underdaekning” i
forhold til indbyggertallet. Er tallet lavere
end 400, har omradet vaeret "overdaek-
ket”. Fang, Haderslev, Kolding og Tonder

er sdledes eksponeret merei TV SYD end
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indbyggertallet tilsiger, mens isser Sender-
borg, Vejen, Vejle, Horsens og Hedensted
har vaeret mindre i TV SYD, end de burde
have veeret, hvis indbyggertallet var eneste

kriterium.

Der laves hver eneste dag en redaktionel
afvejning af nyhederne, der formidlesi TV
SYD. Vigtigste kriterium er vaesentlighed.

28. februar - 31. december

Esbjerg
Fano
Fredericia
Haderslev
Kolding
Senderborg
Tonder
Varde
Vejen

Vejle
Horsens
Hedensted

Aabenraa

@Dst for Storebeaelt

Syd for graensen

Fyn
Nord/Midt
| ALT

242
13
102
162
310
150
105
119
71
200
127
39
136
o1
32
42
36
2048

115.337
3.237
50.374
56.051
89.556
75.732
38.686
49.969
42.700
108.826
84.871
45.868
59.208

820.415

Indslag lavet pa arkivbilleder ikke medregnet
Ca.lindslag om dagen = 364 indslag
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Er nyheden vaesentlig for hovedparten af
seerne? Dernaest vaegtes aktualitetskri-
teriet samt om indslaget rummer identi-
fikation for de fleste. Geografien kommer
herefter, og derfor vil der aldrig vaere en
helt geografisk rimelig fordeling af indslag
i TV SYD. Men nedenstaende tabel giver
stof til eftertanke for redaktionen.

437
249
494
346
289
504
368
420
601
544
668
1.176
435

400

Emnemaessigt kommer TV SYD vidt om-
kring i lobet af et ar, saledes ogsa i 2013.
Arets hojdepunkt, kommunalvalget, er
omtalt selvsteendigt. Det har fyldt meget,
og veeret en stor og spaandende opgave.
Men ogsa en dansk-tysk kulturaftale, de-
batten om forladte boliger i landomrader,
konflikten i folkeskolen, en bizar sag om
fyldte voksenbleer pa motorvejen, Esbjergs
succes i europeeisk fodbold, uro om Ton-
der-Festivalens fremtid og meget, meget
andet fandt vej til nyhederne.

TV SYD har i 2013 haft fokus pa at sikre

en 19.30-udsendelse, der rummer faerre
historier, som til gengeeld bliver behand-
let grundigere. Det kan lade sig gare, fordi
en stadig sterre del af de mindre nyheds-
historier — typisk kriminal-stof, ulykker,
brande, etc. — bliver formidlet hurtigere og
ofte bedre pa tvsyd.dk, facebook og twitter
dagenigennem. TV SYD mener, at seerne
ved aftenstide har behov for perspektiv pa
dagens historier. Derfor er nyhedsudsen-
delsen bygget op omkring to starre emner,
der behandles grundigt med reportage,
grafik og interviews. Den prioritering er
blevet godt modtaget hos seerne, og er en
udvikling, der vil fortseette.

Kommunalvalget 2013

Valget til landsdelens 14 byrad og to regi-
onsrad den 19. november 2013 blev uden
sammenligning arets storste redaktionelle
opgave pa TV SYD.

Seerne forventer en hgj grad af naerhed fra
TV SYD, og seerligt ved et kommunalvalg
er der mulighed for at vise, hvorfor TV SYD
er ngdvendig for den demokratiske debat i

landsdelen. Det er en opgave, redaktionen
glaeder sig til og hver gang forsoger at lgse
lidt bedre og grundigere end sidst.
Forberedelserne til KV13 begyndte allerede
i 2012, blandt andet ved budgetlaegnin-
gen, hvor TV SYD prioriterede at kunne
leje en OB-vogn og tage pa rundtur til alle
14 kommuner for at sikre den brede, fol-
kelige debat om de lokalpolitiske emner,
der betyder mest for borgerne i de enkelte
kommuner.

Malsaetningen for rundturen var at oge
naerheden og skabe en anderledes leven-
de debat ved at kommme ud i kommunerne
frem for at invitere politikerne ind i et stu-
die pd en tv-station. Det viste sig at holde
stik. TV SYD har efterfglgende modtaget
overvaeldende mange roser for at prioritere
kommunalvalget sa hojt, og samtidig var
seertallene usadvanligt gode.

TV SYD prioriterede at kgbe en specifik
maling af seernes interesse i tre kom-
muner pa de aftener, hvor KV-karavanen
var pa bespg. | Horsens fulgte 18 procent
af befolkningen debatten pd TV SYD+. |
Esbjerg var tallet 20 procent. Og i Sender-
borg — hvor der var meget pa spil i et ner-
vepirrende kommunalpolitisk opgar — var
der ikke feerre end 26 procent af veelgerne,
der s& med.

Kommunalvalget og optakten hertil var
dermed et enestdende gennembrud for
TV SYD+, og tallene vidner om en enorm
interesse for lokalpolitik, ndr emnet bliver
behandlet sagligt og grundigt.

Til hver debat var borgerne inviteret med
for at praege debatten og udfordre poli-
tikerne. Og til hver debat havde seerne
mulighed for at kommme til orde via de
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sociale medier. Intentionen var at inddrage
vaelgerne sa meget som muligt. Det lykke-
des. Debatterne fandt sted for fulde huse.
Samlet var der ca. 2.000 tilhgrere, lige
som mange benyttede sig af muligheden
for at bidrage pa de sociale medier.

Hver debat varede 75 min og begyndte
med en 10 min lang duel i 19.30-vinduet
pa TV 2 mellem de mest oplagte borgme-
sterkandidater i hver kommune. De fleste
steder var der to duellanter, andre steder
tre. TV SYD modtog forud for debatterne
en del kritik fra politikere, der folte sig fra-
valgt. De mente, at redaktionen pa forhand
var med til at definere hvilke partier, der
havde stgrst chance for at lebe med borg-
mesterkaeden. Kritikken blev droftet ind-
gdende i stationens ledelse og resulterede
i en fastholdelse af den model, der var
besluttet pa forndnd. Alle partiers spids-
kandidater var inviteret til den timelange
debat i forleengelse af duellen, hvilket
enkelte valgte at boykotte pa baggrund af
striden om den indledende duel. Det var
aergerligt, og habet er ved naeste kommu-
nalvalg, at alle spidskandidater vil stille
deres synpunkter til radighed for veelgerne.
Valg-turnéen blev sendt fra felgende ste-
der i det syd- og s@nderjyske:
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23.10
24.10
28.10
29.10
30.10
31.10
4.1
5.1
6.11
711
1.1
12.11
13.11
14.11

Fano
Tonder
Varde
Vejen
Billund
Hedensted
Horsens
Haderslev
Aabenraa
Senderborg
Fredericia
Vejle
Kolding
Esbjerg

Valgaften

Valgaftenen var en omfangsrig opgave

for TV SYD. Der var livereportere udsendt
til alle 14 kommuner, til regionsradet i

Vejle samt til regionsradet i Viborg og
Ikast-Brande Kommune - de to sidstnaevn-
te i samarbejde med TV Midt/Vest.

Her er tidsplanen for nyhedsudsendelser-
ne med valg-ekstra pa valgdagen: 12.15,
16.18,17.10,18.15,19.30, 20.00, 20.50,
23.20.

Aftenen blev styret af TV SYDs veerter Mik-
kel Skovsgaard og Martin Skovmand, flan-
keret af den gennemgaende valgekspert,
politisk kommentator Poul-Erik Thomsen.
Som med optaktsudsendelserne tog syd-
og sonderjyderne flot imod valgaftenen

og belgnnede os med seertal, der var de
hojeste i landet.

Share TV 2 KV 19.11.2013

Dagen efter valget

TV SYD formidlede nyheder pa tvsyd.dk
natten igennem. Den fgrste nyhedsudsen-
delse pa tv blev sendt kl. 6.30. Herefter var
der nyheder om valget i alle udsendelser
dagen igennem, hvor vindere og tabere
kom til orde, og valgets resultater blev
perspektiveret og der blev set frem mod de
naeste fire ar i de enkelte kommuner.
Valgdaekningen pa tv sluttede med en ud-
videt 22.20-udsendelse, men redaktionen
fortsatte med valgdaekning og resultatfor-
midling pa tvsyd.dk og de sociale medier.

45
40
35
30
25
20
15
10
5
N o = g @ 3
Z ; n L 9 g
e 5

Ostjylland |GG
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TV SYD+

TV SYD+, TV SYDs 24-timers kanal, fik sit
navn som resultat af en seerkonkurrence,
der sluttede allersidst i 2013. Vinderen af
konkurrencen, Otto T. Ravn, Vejle, vandt en
aften pa TV SYD med rundvisning og for-
premiere pa nogle af de nye programmer,
dervar pavejpa TV SYD+.

Som et led i en omstrukturering pa TV SYD
blev der pr. 1. maj 2013 ansat en kanalchef
til TV SYD+, og hun fik straks til opgave at
udarbejde og gennemfgre en strategi for
kanalen, sé den fik et entydigt udtryk og en
klar profil med henblik pa ikke at skuffe se-
erne. Samtidig blev medarbejderne opdelt
i nyhedsredaktionen og programredakti-
onen. Hensigten var at koncentrere kraef-
terne omkring det, som medarbejderne er
bedst til og breender mest for.

Strategiprocessen pa TV SYD+ endte med
en raekke malsaetninger for kanalen og
programredaktionen:

-Etablering og professionalisering af pro-
gramredaktion

- mere regionalt

- mere synlighed

- mere sammenhang mellem nyhederne
og programmer pa kanalen

- mere programkvalitet - mindre sendetid
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- mere seerinddragelse
- flere seere

Disse malsatninger har der veeret arbejdet
intensivt med i forberedelsen af relance-
ringen.

Som et resultat af strategien blev det
besluttet i hgjere grad at prioritere daeknin-
gen af store regionale begivenheder, der
samler syd- og sgnderjyderne. Den beslut-
ning viste sig rigtig. Der blev sat seerrekord
til en halv times livedaekning af Vorbasse
Marked med 44.000 seere i gennemsnit,
en share pa 22 procent. Og den omfatten-
de daekning af DGI’s landsstaevne i Esbjerg
var meget set aften efter aften i den uge,
staevnet varede.

Desuden blev der satset pa faelles begi-
venheder som TV 2s Knaek Cancer-uge i
uge 43, hvor TV SYD ogsé sendte direk-
te fra et Knaek Cancer-arrangement pa
Kolding Fjord — noget, der ogsa samlede
seerneom TV SYD+.

Reportageserier med mennesker fra re-
gionen har altid optaget TV SYDs seere. |
2013 blev der satset pa at folge en raekke
unge designstuderende fra Designsko-
len i Kolding op til deres afgangsshow i

Keobenhavn i efteraret. En dokumentar

om bgrn af udsendte soldater fra Syd- og
Senderjylland, "Krigens Bgrn’ vandt TV

2s nyhedspris for journalistpraktikanter, og
dokumentaren "Breve fra Skyttegraven”,
der folger en kvinde tilbage til gravene i
Braine, hvor hendes slaegtninge, der deltog
pa tysk side i 1. verdenskrig, ligger begravet,
var bevaegende tv.

Ud over at satse pa en professionalisering
af programredaktionen, gav 2013 ogsa TV
SYD en egentlig planleegningsredaktion
med ansvar for selve programplanlaegnin-
gen, hvor blandt andet modprogramme-
ring er en selvsteendig opgave. Planlaeg-
ningsredaktionen har ogsa ansvaret for

at fode det tekniske system, der afvikler
kanalen (What’s on) med programinfor-
mationer og sendetidspunkter.

Regionale udsendelser udenfor TV2 sen-
defladen

Egenproduktion - ENG:

Godt Arbejde: Reportageprogram, hvor
vi besgger virksomheder i vores omrader,
folger produktionen og kommer taet pa
nogle af de mennesker, som arbejder der.
23 x2800 min.

Livshistorier: Portraetsamtaler af profiler
fra vores del af landet v/Saren Vesterby.
19 x 28’00 min.

Anne i gode hander: Reportageserie om
skaebner og de varme hander, der giver
omsorg og livslyst pa institutionerne i Syd-

og Senderjylland. 10 x 28’00 min.

Ildsjaele: Reportageserie om nogle af
landsdelens ildsjeele og deres bedrifter 7 x
28’00 min.

TV SYD Kreniken: 30 ars TV historier
fortalt ved hjaelp af TV SYDs arkiver. 5 x
28’00 min. og 10 x T’00 min.

Expedition Syd: Hverdagsreportage om
livet, steder og begivenheder i regionen. 31
X 6’00 min. + 29 x22°00 min. + 4 x 28’00
min.

Designdremme: Reportageserie hvor vi
folger fire kommende designer op til- og
under deres afgangsprove pa Kolding De-
sign Skole 4 x 28’00 min.

Breve fra Skyttegraven: Rgrende repor-
tage fra genindvielsen af Den Sgnderjyske
Kirkegard i Braine, Frankrig. 1x 28’00 min.

TV SYD RETRO: Arkivprogrammer fra TV
SYDs arkiver 18 x 28’00 min.

Feellessang pa efterskolerne — 2 x 28°00
min.

Sangaften fra Slesvighus: 2 x 28’00 min.
Mit byrad: 1x 57°00 min.

Egenproduktion Live:
Kommunalvalgsdebat: 14 x 58’00 min.
debat fra alle landsdelens 14 kommuner

med partiernes spidskandidater
Valgaften —fra nyhedsstudiet med analy-
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ser, resultater og reaktioner fra 14 kommu-
ner. 5,5 timer.

Valget — dagen derpa: Fra nyhedsstudiet
med analyser, resultater og reaktioner fra
14 kommuner. 3 timer.

DGI Landsstaevne i Esbjerg: Abningscere-
moni, opvisninger, festaften, back stage og
landsstaevneliv —i alt 7 timer og 20 minut-
ter.

Vi er der — direkte: Halvtimes Live-pro-
gram fra folkelig begivenhed et sted i
landsdelen fx Vorbassemarked, Ringridder
fest i Senderborg, Jelling Festival, Tender
Festival mm. 18 x 28’00

Royale begivenheder: Dronningen beso-
ger Aarg, dronningen til indvielse af kon-
gernes Jelling, dronningen besgger Hader-
slev. 3 x 42’00 min.

Knak Cancer: Indsamling og underhold-
ning fra Kolding Hus ifbom Knaek Can-
cer-ugen og kraeftens bekaempelses land-
sindsamling 1x 43’00 min.

Juli Tender: Adventsprogrammer fra Tor-
vet i Tender 4 X 43’00 min.

Debat om graensehandel: Politikere og
eksperter diskuterer greensehandlens

fremtid — 3 timer.

Motion i Syd fra Padborg Park: 163 minut-
ter.
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Feellesregionale produktioner:

En Bid af Danmark: Kvalitet, passion og
godt handvaerk gar hand i hand, nar loka-
le smaproducenter fremstiller deres helt
unikke fedevarer. Reportageserie. 18 x
28’00min.

EndagiDanmark: 3 x 56’00 min.

Regionsdebat: Region Syd Danmark—de-
bat op til regionradsvalg-1x 75’00 min.

Regionsdebat: Region Midtjylland —debat
op til regionrédsvalg-1x 75’00 min.

En dag i Danmark: Kraeftens mange an-
sigter — dokumentarprogram, hvor vi folger
kraeftramt/helbredt samme dagi 6 af
regionerne 1 x 56’00 min.

Beliggenhed: Seerne praesenteres for tre
forskellige boliger til samme pris - til salg
tre forskellige steder i landet. Hvor kan
man fa hvad for pengene? 46 x 28’00 min.

Danmark Rundt: Dagligt regionalt ma-
gasinprogram, de bedste indslag fra de 8
regioner. 365 x 28’00 min.

Guld fra Gemmerne: Kulturprogram -
rundt til museer her i regionen og i resten
af landet for at hore de gemte- og maske
glemte historier. 50 x 28’00 min.

Folkemadet pa Bornholm: Direkte politisk
debat — vi bidrog med veert, Saren Vester-
by. 4 x 28’00 min.

KrigenilJylland: 12 x 28’00 min.

Fra anden region:

Den danske Klosterrute: Vi fglger den
2000 km lange klosterrute gennem Dan-
mark - en nutidig pilgrimsrejse med tema-
erne kirke, kunst, historie og natur. TV MV 8
x 28’00 min.

Gudenden: TV20J 12 x 28’00 min.

Overtradt: Ugentligt debatprogram om
handbold, TV MV 32 x 28’00 min.

Golfmagasinet: TV MV 11 x 28’00 min.
Havets Historie: TV MV 6 x 28’00 min.

Kirkemagasinet: Vandring mod Nidaros
TV MV 3x2800 min.

Blomsterfestival: TV2Fyn1x 58’00 min.
Fangstgaranti: TV MV 10 x 28’00 min.
Super Sygehus: Tilblivelsen af det nye
universitets hospital i Skejby TV20J 3 x
28’00 min.

Trolling Master: Fiskekonkurrence, Trol-

ling Master Bornholm, TV2 Bornholm 4 x
58’00 min.

Den Rgde Stol: Samtaleprogram, hvor
profiler inviterer til snak om temaer og
passioner som optager dem — 38 x 28°00
min. TV MV

Sol over Gudhjem: Kokkekonkurrence
pa havnen i Gudhjem. TV2Bornholm, 2,5
timer

Metaldetektiverne: TV MV 6 x 28’00 min.

Eksterne produktioner/ Enkeltstaende
programmer:

Krigens Born: Dokumentarprogram om,
hvordan det er at veere barn, nar mor og far
begge er soldater og pa skift drager i krig 1
x 28’00 min.

Tal pa vaegten: Hvilken hjaelp tilbyder
kommunerne, ndr man er ramt af en spise-
forstyrrelse og sendes hjem fra hospitalet?
1x 28’00 min.

Hjorten og Skoven: Naturprogram om
krondyr i brunst 1x 28’00 min.

Et godt liv pa trods: Portraet af £bleha-
ven Plejehjem i Kolding 1 x 28’00 min.
Slaegtspleje er bedst — dok. Om fordelene
ved slaegtspleje 1x 28’00 min.

Sydkoreas bortadopterede: Om adoptio-
nens bagside 1x 28’00 min.

Eksterne produktioner/serier

Havneliv: Reportageserie om mennesker
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og arbejdsliv rundt pa regionens havne 5 x
26’00 min. 17 x 6’00 min.1x 15’00 min.

PS: Public Service spots med oplysninger

til borgerne om samfundet 54 x ca 30 sek.

Spids grerne — Foredrag fra SDU. 43 x 20-
28’00 min.

Vi folger DM i flere motorsports-klasser:
Rally, DTC, SSC, DRC, YSC, Sprint, Classic
Race, Drifting, Formel F, Legend Cars 35 x
28’00 min.

Tractorpulling: Fra Euro Cup i Herning 2 X
28 min.

Sammendrag af motorsports — og trac-
torpullingsaesonen 7 x 58’00 min.

Ud pa landet: Om landmandsliv anno
2013 11x 28’00 min.

Naturen taet pa: 5 x 15’00 min.

Historien om...: Mel og mgller, @l og bryg-
gerier, smgr og mejerier 3 x 28’00 min.
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SEERTAL

TV 2 vinduerne

TV SYDs seertal pa flagskibet 1930-ud-
sendelsen pa TV 2, oplevede en stigende

share i 2013 i forhold til 2012. Dette er be-
meaerkelsesveerdigt, idet de fleste andre TV
2-regioner og ikke mindst TV 2 | Danmark
oplevede markante fald i share i 2013.

Rating (dvs. antallet af potentielle seere, der ser TV SYD)

12.10

17.15 (for 2013:16.10)

18.10

19.30

22.20

Share (dvs. antallet af seere, der ser tv pa det pagaeldende tidspunkt, som har valgt

TV SYD)

12.10

1715 (for 2013:16.10)

18.10
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22.20

2013

1,6

2,2

8,1

13,8

7,7
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22,6
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35,6

40,4

24,2
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2,

8,5
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299
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Der er formentlig to grunde til stigningen
i share. For det farste flyttede TV SYD til
nyt domicil i 2013. Det betgd som naevnt
blandt andet, at stationen fik et nyt ny-
hedsstudie og en produktionsafvikling
med starre muligheder for at anvende
nyhedsgrafik og andre elementer. For det
andet blev deri 2013 arbejdet intensivt
med at udvikle nyhedsudsendelserne som
tidligere beskrevet, hvilket formentlig har
resulteret i gget seerinteresse.

Seertal TV SYD+

Seertallene pad TV SYD+ var i 2013 praeget
af, at der var enkelte store begivenheder
med mange seere, og mange hverdage
med fa seere.

Set i forhold til de @vrige TV 2-regioner er
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seertallet gennemsnitligt. 68 procent af
de potentielle seere har vaeret omkring
kanalen i mindst et minut i 2013. Gennem-
snittet er 62 procent. TV SYDs seere ser
gennemsnitligt 22,9 minutter, ndr de er der
(hele landet: 23,4). Det giver en share over
hele degnet pa 0,8 procent (gennemsnit:
0,7 procent) og gennemsnitsalderen pa
seeren er 58 ar, bdde pa TV SYD+ og pa de
regionale kanaler i hele landet.

Af tabellen herunder fremgar det, at pri-
metime er kl. 20.00 - 20.30. Samt at det
faste program "Danmark Rundt”, der sen-
des hver dag kl. 21.00 har en fast seerskare
og en share pa 1,2. For sammenligningens
skyld er det vaerd at notere, at en kanal
som TV 2 Fri havde 0,5 procentisharei
2013 og TV 2 Film endnu mindre.

18:00-18:30 0,2 2 1,1
18:30-19:00 0,2 1 0,9
19:00-19:30 0,2 1 0,7
19:30 - 20:00 0,4 3 1,2
20:00-20:30 0,6 4 1,4
20:30-21:00 0,4 3 0,9
21:00-21:30 0,5 3 1,2
21:30 - 22:00 0,3 2 0,8

Samlet set er seningen pa de regionale
kanaler steget fra 6 til 8 timer pr. seer pr.
ar. Det er en stigning pa 33 procent og fan-
tastisk i et faldende marked. Men igen: Det
er sma tal, og ambitionen er efter relance-
ringen at komme hgjere op. Ligesom am-
bitionen er at lande i top tre blandt de otte
regioner pa alle parametre.

Som naevnt er der heldigvis succeshisto-
rier. En direkte udsendelse fra Vorbasse
Marked resulterede i 47.000 seere og et
afsnit af Anne | Gode Heaender blev set af
op mod 28.000 syd- og s@nderjyder.

Public service formal

TV SYD er en licensfinansieret public
service station, som udkommer pa de til
enhver tid af syd- og senderjyderne be-
nyttede platforme. Det vil for tiden sige tv,
internet, sociale medier (Facebook, Twit-
ter, Instagram, Google + for blot at naevne
de vigtigste).

TV SYD er vafhaengig af skonomiske, poli-
tiske og kommercielle interesser og udger
en uundveerlig del af den demokratiske de-
bat i Syd- og Sgnderjylland.

| 2013 indledte A/S-bestyrelsen sammen
med ledelsen pa TV SYD en strategipro-
ces, som mundede ud i en ny og omfatten-
de strategi for stationen.

Processen blev indledt med en medarbej-
derdag, hvor alle medarbejdere fik mulig-
hed for at bidrage med tanker, @nsker og
ideer til den nye strategi. Efterfglgende
blev der holdt et bestyrelsesmgde med
strategi pa dagsordenen, og derefter
begyndte de enkelte ledere at skrive stra-
tegi for deres omrader. Der blev nedsat en

folgegruppe bestaende af 7 medarbejdere
fra forskellige afdelinger i huset, og de blev
indkaldt til laesning, kommentarer og yder-
ligere input to gange i processen.

| september fra strategien faerdig. Den blev
praesenteret i sin helhed for medarbej-
derne pa et mode, og siden har det vaeret
ambitionen at udleve strategien.

Ifolge strategien er det TV SYDs mission
at:

Binde Syd- og Sonderjylland sammen om
feelles veerdier og unikke oplevelser pa en
oplysende og udfordrende made

Og TV SYDs vision er at:

Deekke det vigtige i dit liv og vaere en ak-
tiv spiller i regionen som nyhedsformidler,
tv-station og virksomhed

Desuden er der fokus pa fem strategiske
veerdiord: Vaesentlig, original, innovativ,
effektiv og neer.

Ud over at udarbejde en strategi for ind-
holdet af TV SYDs produkter, blev det ogsa
i 2013 besluttet at ansaette en produkti-
onschef og arbejde med stationens visuel-
le udtryk. | forbindelse med flytningen til et
helt nyt tv-hus, fik TV SYD et nyhedsstudie
pa meget hejt niveau. Det stillede pa den
ene side store krav til medarbejderne at
udnytte alle de mange muligheder i det
nye studie, og pa den anden side loftede
studiet og den nye teknik niveauet til am-
bitigse og professionelle hgjder.
Produktionschefen startede med at udar-
bejde manualer til ensretning af det visu-
elle udtryk, og han har lgbende optimeret
producerarbejdet.
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Nyskabelser

Strategien har fort til nogle aendringer af
prioriteringerne pa TV SYD. For det forste
er det nu understreget, at TV SYD arbejder
pa seernes vegne. Det betyder, at TV SYD
udkommer, nar seerne har behov for det,
og ikke nar vagtplanen tillader det.

Det eri strategien beskrevet, at TV SYD
skal vaere en dben virksomhed. Det har i
2013 medfert, at ti folkeskoleelever fra 9.
klasse blev inviteret i en uges erhvervs-
praktik, hvor de ndede at producere en
tv-nyhedsudsendelse, hvoraf elementer
blev brugt i den rigtige’ 19.30-udsendelse.
Desuden havde TV SYD seks unge menne-
sker fra Campus Vejle pa en sakaldt job-
shadow-dag, hvor de fulgte en medarbej-
der en dag og laerte mere om, hvordan det
er at arbejde som tv-journalist.

Som beskrevet i afsnittet om nyheder, har
strategien ogsa medfert, at der er indfort
en fast skabelon for 19.30-udsendelsen, sa
den hver dag indeholder de samme ele-
menter, men selvfalgelig forskellige emner.
Samtidig er der ogsa kommet mange flere
liveelementer i 19.30-udsendelsen.

Pa TV SYD+ har strategien betydet, at fo-
kus er rettet mod seernes gnsker og behov.
Blandt andet derfor gennemfarte TV SYD i
2013 en seerundersoggelse, der viste, at se-
erne interesserer sig for erhvervsstof, vejret
og kulturstof. Det gav inspiration til sats-
ningen 'Tag med pa job’, der besggte en
reekke af regionens starste arbejdspladser.
Generelt arbejdes der i faste programfor-
mater og sa mange liveudsendelser, som
der er rad til og mulighed for.

Altialt har strategiarbejdet givet en rette-
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snor for, hvad TV SYD bruger ressourcer pa
at producere og ikke mindst muligheden
for at foretage strategiske fravalg. | det
kommende &r udarbejdes en ny strategi for
2015-18.

Malgruppe

TV SYDs malgruppe er defineret meget
bredt som vaerende alle syd- og sgnder-
jyder.1 TV 2-vinduerne arbejder redakti-
onen ud fra geengse nyhedskriterier som
vaesentlighed, aktualitet, troveerdighed

og forstaelighed. Alle vaesentlige nyheder
daekkes uden skelen til alder eller uddan-
nelsesniveau.

Pa TV SYD+ arbejdes der malrettet med
at have flere indgange til programmerne.
Det betyder, at et program, der som ud-
gangspunkt henvender sig mest til den
ldre seerskare, tilfgres et element, som
vil appellere til de yngre. P4 den made er
det hdbet, at det lykkes at ramme bredere
end den skare, deri forvejen ser TV SYD+.
Gennemsnitsalderen pa seerne pad TV
SYD+ er 58 ar.

Pa nettet og de sociale medier nar TV SYD
en yngre malgruppe. Blandt de 28.000
fans pa facebook er gennemsnitsalderen
35 ar, og det er tydeligt, at debatterne
fores mellem brugere, der er yngre end den
gennemsnitlige tv-seer. TV SYD anser der-
for sociale medier og online for at vaere en
meget vaesentlig del af public service-til-
buddet og den bedste mulighed for at
ramme seere i den fgrste halvdel af livet.

Betjening af handicappede

TV SYD har siden 1. oktober 2010 givet
seerne mulighed for at fa tekster pa skaer-
men, der gengiver, hvad der bliver sagt i
19.30-udsendelsen pa alle hverdage. Funk-
tionen er et tilbud specielt til herehaam-
mede.

Som en ekstra service for de hgarehaam-
mede tekstede TV SYD fra kl. 19.30 til kl.
00.55 pa kommunalvalgsaftenen den 19.
november 2013.

Tale-til-tekst er et talegenkendelsespro-
gram, og er det samme, som anvendes pa
DR,

TV 2|DANMARK og de gvrige TV 2-regio-
ner.

Tale-til-tekst fungerer s&dan, at en sa-
kaldt respeaker simultant gentager ordene
fra studieveert og indslag. En computer
oversaetter respeakerens tale til tekst, der
udsendes som undertekster pa tekst-tv
side 399.

Talegenkendelsesprogrammet virker efter
omstaendighederne tilfredsstillende, men
ikke uden fejl. Hver enkelt respeaker skal
indtale op mod 70 timers tale, for tale-
genkendelses-programmet kan genkende
respeakerens stemme og udtale ordent-
ligt, ligesom hver respeaker jeevnligt skal
opdatere programmet med nye navne, ord
og vendinger.

Pa TV SYD varetager to interne og to eks-
terne respeakere funktionen pa skift.

Specifikke public service forpligtelser
Nyheder

Nyheder og aktualitet er kerneydelsen for
TV SYD. Ud over 19.30-udsendelsen skal
aftenens sene udsendelse, der kommer kl.
22.25, sikre en perspektivering og uddyb-
ning af dagens vigtigste nyheder. Udsen-
delserne rummer hver dag live-elementer,
bade live fra virkeligheden via SNG eller
de nye muligheder for billig live gennem
4G-telefonnetveerket og med geester i

TV SYDs studie. Med den nye bagskaerm
har nyhedsgrafikken ogsa faet en vigtig
funktion i formidlingen af nyheder. Mange
nyheder bliver mere forstaelige, nar grafik
hjaelper dem pa ve;j.

TV SYD indfgrte i 2013 en web first-strate-
gi, som betyder, at nyheder, der produceres
frem mod kl. 19.30, kommer pa nettet sa
hurtigt som muligt. Arsagen til den stra-
tegi er et hensyn til seerne, som ikke skal
tvinges ind foran skeermen kl. 19.30, men

i stedet skal have mulighed for at veere
opdateret, uanset hvornar de har mulighed
for at folge TV SYD.

Langt hen ad vejen er der faerre nyheder,
der finder vej til 19.30. En del udkommer
kun pa tvsyd.dk, s& de nyheder, der pri-
oriteres til 19.30 kan fa tid og plads nok.
Dette bade for at sikre, at nyhederne bliver
forklaret og nuanceret, men ogsa for at
give seerne merveaerdi i forhold til, hvad de
har kunnet folge pa webmedierne i lobet
af dagen. Udsendelsen kl 19.30 skal rydde
op i dagens nyhedsstrom og saette nyhe-
derne i sammenhaeng.

Flowet i 1930 blev aandret midt pa aret.
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Det stod klart, at seerne faldt fra cirka fem
minutter f@r udsendelsen var slut til ska-
de for TV 2, der mistede potentielle seere.
Analysen viste, at drsagen var, at de sidste
minutter var rodede pé grund af egenre-
klamer, vejrudsigt, sponsorskilte, trailere
etc. Der blev ryddet op og udstukket klare
retningslinjer for, hvad der skal ramme
19.30 - vejrudsigten blev flyttet til starten
af udsendelsen og sendes nu inden ny-
hedsintroen, sponsoraftaler pa et dagligt
featureindslag/magasin blev fjernet, s
det var nyhedsudbuddet, der afgjorde ny-
hedsdelens varighed og ikke om der even-
tuelt var en sponsor, der skulle naevnes.
Alle anstrengelserne bar frugt, saledes at
der ikke leengere er seerfrafald de sidste
minutter, og seerne har taget godt imod, at
TV SYD nu begynder med vejrudsigten.
Strategisk skal TV SYDs nyheder vaere
dagsordensaettende. TV SYD skal tilfare
nyhedsstremmen gode historier, klassiske
nyhedshistorier, som er gravet frem ved
hjaelpe af research og kildepleje. Malsaet-
ningen er, at der kun i helt ekstraordinaere
tilfaelde laves tv pa en avishistorie — nem-
lig nar avishistorien er sa vigtig, at den er
uomgaengelig. Ogsa pa tvsyd.dk skal det
hovedsagligt veere redaktionens egne
historier, der kommer pa. Debatten om de
licensfinansierede medier og deres adgang
til at lave nyheder pa deres hjemmesider
har medfart et pget redaktionelt fokus pa
at bruge kraefterne pa egne nyhedspriori-
teringer.

Graenseregionen og de to mindretal

TV SYD har en seerlig forpligtelse til at
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daekke livet i greenseregionen. | 2013 var
daekningen praeget af en stor national
debat om greensehandel, som resulterede
i en hering pa Christiansborg, initieret af
lokale folk fra Senderjylland og livetrans-
mitteret pa TV SYD+ af TV SYD.

Desuden har TV SYD fokuseret pa livet

syd for greensen, herunder en tiltagende
fattigdom blandt de sdkaldt working poor,
som trods fuldtidsarbejde stadig stiller op
i kgen til maduddeling. Og der har vaeret
produceret indslag om postkassefirmaer
syd for greensen, der omgar de strammere
danske regler for godstransport med last-
bil ved at have fiktive domiciler i Flensborg.
| efteraret aflagde direktgren for TV SYD
sammen med nyhedschefen et besgg

hos NDR i Kiel. Her blev der blandt andet
aftalt et samarbejde om et nyhedsprojekt

i efteraret 2014. Og pa samme arstid var
TV SYDs elever og praktikanter pa tur til
Flensborg. Dagen begyndte hos partiet
SSW, til en snak omkring udfordringerne
for det danske mindretal i Tyskland.
Senere pa dagen madtes eleverne og prak-
tikanterne med nogle af de unge men-
nesker, der gar pa de danske gymnasier i
Nordtyskland. Der var mange gode drgftel-
ser, blandet andet om hvordan hverdagen
som en del af et mindretal fungerer, og om
hvordan det er at vaere splittet mellem to
kulturer.

S, Slesvigsk Parti, fik et rigtig godt valg til
kommunalvalget i Danmark og kom ind
med flere mandater end nogensinde. | den
hektiske konstitueringsfase gik snakken
endda om, at der var mulighed for en tysk-
sindet borgmester i Senderborg. TV SYD
deekkede selvfolgelig dette, og nyhedsche-

fen og direktoren aflagde besog hos det
tyske mindretal i Danmark i Aabenraa kort
for kommunalvalget.

Beskyttelse af barn

TV SYDs programafdeling styrer placerin-
gen af udsendelserne og tager i seerlig grad
hensyn til barn.

Der bringes sjeeldent indslag, der kan virke
foruroligende eller stedende. | tvivlstilfeel-
de er det fast procedure at bringe advars-
ler, for et indslag vises. Der har ikke i 2013
vaeret eksempler herpa. TV SYD har ikke
indflydelse pa vores sendetidspunkter pa
TV 2 | Danmark, de er bestemt af sende-
tidsaftalen. Derfor er der opmaerksomhed
pa, at udsendelserne ikke udsaetter barn
for programvirksomhed, der kan veere ska-
delig for barnenes fysiske, psykiske eller
moralske udvikling.

Der er ligeledes bevidsthed om, at pro-
grammer, der i alvorlig grad kan skade
mindreariges fysiske, psykiske eller moral-
ske udvikling, ikke ma sendes.

Der har ikke veeret klager eller seerhen-
vendelser om TV SYDs programmaessige
dispositioner pa dette

omrade.

Beskyttelse mod racisme og had

TV SYD bringer ikke hadefulde eller raci-
stiske udtalelser i udsendelserne. Der kan
dog i helt saerlige tilfeelde veere undtagel-
ser, fordi udtalelsen kan vaere bragt i et
andet medie og have en principiel karakter
— eksempelvis hvis den kreenkede anmel-

der det til politiet, og det afstedkommer
en retslig forfelgning. Her kan det som et
led i deekningen vaere hensigtsmaessigt at
bringe udtalelsen. TV SYD har dog aldrig
oplevet en saddan situation.

Kunst og kultur i det regionale omrade

TV SYD har et gnske om at veere til stede
ved de begivenheder, der samler syd- og
sonderjyderne. Det er i hgj grad kulturelle
arrangementer. Redaktionen priorite-

rer bade teaterforestillinger pa Mungo
Park, Toender Festival, Jelling Festival og
kunstudstillinger, fx stoleudstillingen pa
Trapholt i Kolding.

Kulturindslagene bringes bade som en del
af nyhederne, men ofte ogsa som en starre
liveproduktion pd TV SYD+. Arets seerhit
var en halv times liveudsendelse fra Vor-
basse Marked, hvor 47.000 kiggede med.
Dansk sprog og europeeiske programmer
Med bade tv og web i produktionen er det
vaesentligt med fokus pa bade det levende
talte sprog og pa det korrekte faengende
skrevne ord.

Sproget pa TV og web

Pa en regional tv-station, specielt TV SYD
med forpligtelser over for bade sproglige
mindretal og graenseregionen, er der en
seerlig forpligtelse til at arbejde intensivt
med det danske sprog. Sproget i tv-ind-
slagene skal vaere praecist og korrekt, og
fordi det folges af levende billeder, skal det
ogsa veere neutralt.

Der er lobende gennemfort bade skriftlig
og mundetlig efterkritik af indslag og pro-
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grammer i TV SYDs udsendelser, hvori
ogsa indgar en vurdering af — og vejledning
om - det anvendte sprog, hvorved stati-
onens sprogpolitik om at bruge et bade
korrekt og formidlingsmaessigt forstaeligt
sprog lebende sikres.

Desuden har eksterne konsulenter lgbende
henover aret givet speaktrasning til studie-
veerter, reportere og praktikanter. Herunder
ogsa et sprogligt eftersyn, der omhandler
ikke alene det talte ord, men ogsa sproget

i de mange artikler, der hver dag laegges ud
pa TV SYDs hjemmeside.

Andel af europaeiske programmer

Der har ikke i "vinduerne” pa TV 2s ho-
vedkanal veeret udsendt europaeiske
programmer produceret af uafhaengige
producenter. Det skyldes, at den samlede
programvirksomhed alene koncentreres
om nyheder og aktualitet.

Pa TV SYD+ er 26,3 procent af nyproduk-
tionerne produceret af uafhaengige produ-
center.

Samarbejde

Somendel af TV SYDs strategi er der
beskrevet et klart snske om at samarbejde
med andre medier i regionen og med insti-
tutioner og foreninger.

| dette kapitel beskrives en raekke af de
vigtigste samarbejder, som TV SYD deltog
ii2013.

TV 2 | Danmark

| forbindelse med kommunalvalget indgik
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TV SYDog TV 21 Danmark en rundsums-
aftale for leverancer i november maned,
dels for at lette bureaukratiet, dels i hdb
om at udveksle endnu mere stof i valg-
kampen, hvor TV SYD af gode grunde ville
have meget stof fra hver eneste syd- og
sgnderjyske kommune, men den anden ve;j
ville have behov for mange kommentarer
fra politikere pa Christiansborg. Den faste
pris fungerede efter hensigten og til alles
tilfredshed.

Generelt har TV SYDs leverancer til TV 2

[ Nyhederne veeret stigende i antal i lgbet
af aret, og det skyldes bl.a. en klar mission
om at komme mere pa landsdaskkende

tv. Dels for at hjeelpe TV 2 med at holde

pa seerne, hvilket ogsa gavner regionerne,
dels fordi det er vigtigt for medarbejdernes
selvforstaelse at udkomme pa TV 2.

| forbindelse med KV 13 fik TV SYD udvidet
sendetiden pa TV 2. Dels blev den sene
nyhedsudsendelse udvidet i ugen op til
valget, dels var selve valgaftenen dedike-
ret til regionerne. TV 2 tilbgd at sende den
forste time fra kl. 20-21i samarbejde med
de regioner, der havde sveert ved at pro-
ducere indhold nok til den fgrste time selv.
Men TV SYD valgte at holde sig udenfor
feellesskabet og satse pa en 100 procent
regional valgaften fra kl. 19.30-01. Og se-
erne kvitterede ved at folge afteneni stor
stil. TV SYD havde den aften en share over
40 procent, set over hele aftenen og ndede
da seertallet peakede op pa en seerandel
pa 57 procent.

Der har veeret flere dialogmoder med TV 2
[ Danmark i lgbet af 2013.

| 2013 indledtes et forsog med at afkorte
TV 2 | Regionernes 19.30-udsendelse med

to minutter for til gengeeld at kunne lade
dem starte deres hovedudsendelse praecis
kl.19.30 i stedet for nogle minutter over.
Forsgget var gavnligt for TV SYDs seertal,
og det var derfor tilfredsstillende, at det

Samarbejdemed TV 2i kr.1.000

2013
Nyhedsindslag invl. News 537
Eng, SNG, arkiv mv 85
Nyhederi alt 622,0
Sporten 16,8
Programafd. 0
Omseaetningialt 638.8

Samarbejde med DR og aviser

| forbindelse med KV 13 indgik TV SYD et
samarbejde med DR Syd og DR Trekan-
ten om projektet ’Dit byrad’, der inviterede
almindelige veelgere til at seette sig i politi-
kernes sted for at lave prioriteringer. Serien
viste, hvilke dilemmaer, politikerne star i,
nar de skal veelge mellem at give penge til
at genoptraene en aldre kvinde eller give
en stottepaedagog til en dreng med ADHD.
Derudover samarbejdede TV SYD med

DR Syd og DR Trekanten samt Nordsch-
leswiger, Vejle Amts Folkeblad og Horsens
Folkeblad om et faelles Twitter-hashtag
under KV13, sa politikerne kun behgvede

blev gjort permanent ved arets udgang.
Salget af indslag til TV 2 | Danmark ud-
gjorde i 2013 en indtaegt for TV SYD pa
639.000 kroner.

2012 2011 2010 | 2009
495 375,2 334,7 | 500,0
85,7 8,5 22,0 25,0

580,7 | 383,7 | 356,7 | 525,0
2,5 5,7 272 1

0 0 0 0

583,2 | 389,4 | 3839 | 526,0

at skrive et hashtag for at udkomme pa
samtlige de naevnte mediers twitterpro-
fil. Samarbejdet betad, at Twitter fik sit
gennembrud i Syd- og Senderjylland under
KV13. Til en enkelt KV-debat pad TV SYD
skete det, at over 200 kommenterede den
pa Twitter.

Samarbejde med de @vrige regioner

Det starste projekt med de ovrige TV
2-regioner i 2013 var udarbejdelsen af den
sakaldte udredningsrapport med analyser
af og forslag og ideer til yderligere sam-
arbejde pa tvaers af regioner. Udrednings-
arbejdet var initieret af medieforliget fra
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2011, og fordrede et pget samarbejde bade
pa teknik, administration og programmer.
Udredningsarbejdet blev gennemfart af en
ekstern konsulent, Heine Kaasgaard Bang
fra firmaet Conmoto, hyret i feellesskab af
TV 2 / Regionerne og baseret pa interviews
med direktorer og ledende medarbejdere
pa samtlige stationer. Resultatet blev en
rapport med en raekke ideer til samarbejde
og en afvejning af fordele og ulemper for
hver enkelt ide samt en anbefaling. Des-
uden redeggr rapporten detaljeret for det
nuvaerende samarbejde pa alle omrader.
P& TV SYD syntes bade bestyrelse og
ledelse, at det endte med en lidt defensiv
og uambitigs udredning, men den kom sa
langt, som der kunne skabes enighed omii
kredsen af direktorer og formaend. Hensig-
ten erilobet af 2014 at implementere de
anbefalinger, der er enighed om, og hvor
der er et rationale enten i form af gget kva-
litet eller besparelser.

Desuden brugte direktarerne en del tid pa
et muligt indkgb af TV 2s andel af DIGI TV
A/S,som TV 2 ejer i feellesskab med DR i
forholdet 1/3 og 2/3. Men kgbet strandede
efter mange og lange forhandlinger. De

er nu genoptaget med Kulturministeriets
mellemkomst, og muligheden for, at kabet
bliver til noget i 2014 er bestemt til stede.

Feellesregionale produktioner

DGlI’s Landsstaevne

Det redaktionelle samarbejde pa tveers af
regioner bod pa en raekke projekter i 2013.
Det starste var for TV SYDs vedkommende
deekningen af DGIs Landsstaevne i Esbjerg.
Sammenlagt sendte TV 2-regionerne syv
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timer og 20 minutters direkte tv fra Lands-
steevnet, og seerinteressen var stor.

Folkemade

Desuden var der samarbejde om Folkema-
det pa Bornholm, hvortil TV SYD leverede
veert Soren Vesterby til det daglige feelles-
regionale program.

Kneek Cancer

TV 2 / Bornholm stod for projektledel-
sen af det feellesregionale bidrag til TV2s
Knaek Cancer-uge, hvor seks regioner
bidrog til programmet "En dag i Danmark”
om kraeft.

Danmark Rundt

364 dage i 2012 sendte alle otte regioner
"Danmark Rundt”. Programmet produce-
res af TV 2 / Fyn og bestar af de bedste
indslag fra de otte regioner, klippet til og
sat sammen med nye op- og nedlaeg. Pro-
grammet har haft stabilt hoje seertal, og
seerne har vaennet sig til, at det kommer
hver eneste dag kl. 21.

Beliggenhed, Guld fra gemmerne og Klar,
Parat, Smart

TV 2 / @st har koordineret Beliggenhed,
TV Midt/Vest har ledet Guld fra Gemmer-
ne, og TV 2 / Bornholm har taget sig af
quizzen for 6. klasses elever "Klar, Parat
Smart”, og finalen blev produceret som et
tre timers liveshow direkte fra TV 2 / Fyni
Odense.

Overtradt, Trolling og Sol over Gudhjem
TV SYD og TV Midt/Vest samarbejder om
handboldmagasinet "Overtradt”, og TV 2 /

Bornholm har stéet for en fiskekonkurren-
ce og kokkekonkurrencen ”Sol over Gud-
hjem”, som TV SYD ogsa sendte.

Samarbejder om graenser mellem regioner
TV SYD samarbejder i gvrigt med TV 2

/ @stjylland om daskningen af Horsens
Kommune, der deekkes af begge stationer
med forpligtelsen defineret hos TV SYD.
Ifolge public service-kontrakten skal TV
SYD sende TV 2 /@stjyllands 1930-udsen-
delse hver aften inden kl. 22.30, og den
sendes kl. 21.55.

Med TV Midt/Vest samarbejdes om da=k-
ningen af lkast-Brande kommune, hvor-

af den tidligere Ngrre Snede Kommune
fortsat herer under TV SYDs daeknings-
omrade, og med TV 2 / Fyn om daekningen
af Region Syddanmark, ligesom TV Midt/
Vest, TV 2 / @Ostjylland og TV SYD samar-
bejder om daekningen af Region Midtjyl-
land. Samarbejderne kommer til udtryk
ved udveksling af indslag i det daglige og
fyldte naturligt nok mere i forbindelse med
KV13.

Samarbejde med eksterne producenter

TV SYD har ogsé i 2013 samarbejdet med
en raekke private, uafhaengige producenter,
som har leveret programmer efter den sa-
kaldte entreprisemodel. Dels var program-
serien "Havneliv” produceret af XX (Ulrik
Westphael) efter entreprisemodellen, (og
hvad ellers Pia). Dels fik vi en

| drets udgave af public service-kontrakten
var der som noget nyt stillet krav om at
afholde en Producenternes Dag, hvor uaf-
heengige produktionsselskaber kunne fa

naermere information om, hvilke eksternt
producerede udsendelsestyper, TV SYD
eftersparger i 2014. Senere skulle der ifglge
kontrakten holdes en Pitchdag, hvor pro-
ducenterne kunne komme med deres ideer
og oplaeg til programmer.

Begge dele blev gennemfort i efteraret.
Fremmeoadet var begraenset til tre produ-
center pa Producenternes Dag, og derfor
gennemfegrte TV SYD Pitchdagen i samar-
bejde med TV 2 / Fyn.

Der blev pitchet fem ideer for TV SYD,

og selv om ingen af dem farte direkte til
udsendelser, fik TV SYD nogle veaerdifulde
kontakter i produktionsmiljget, og der er
senere indgdet samarbejdsaftaler med
nogle af producenterne.

Som tidligere naevnt skal TV SYD i lighed
med de andre TV 2-regioner leve op til et
krav om at kebe mindst 33 procent af den
produktion, der ikke er nyheder og aktua-
litet i entreprise hos private, uafhangige
producenter. | 2013 opndedes en procent
pa 26,3. Arsagen til, at TV SYD ikke ndede
i mali2013 er, at der ikke var uafhaengige
producenter nok, der kunne levere til den
pris, som TV SYD har rad til at betale. Men
den nye kontakt med producenterne har
fort til et pget fokus hos producenterne pa
pris og produktionsform og et oget fokus
pa TV SYD pa at opfylde udlaegningskra-
vet. Derfor er det den erkleerede ambition
at nd de 33 procent i 2014 — og som for-
dret i et brev fra kulturministeren ogsa at
na de 33 procent, nar der ses pa perioden
1.1.2013-31.12.2014.
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Sociale medier

Sociale medier er et strategisk indsatsom-
rdde pa TV SYD. | 2013 steg antallet af li-
kes pd& TV SYDs Facebookside med 4.040
til i alt 26.847. Stationen er desuden aktiv
pa Twitter, Instagram, YouTube, Google +
og Linkedin.

Strategien har veeret at skabe et sam-
menhaengende nyhedsbillede pa tvsyd.dk,
sociale medier og TV, og hver dag inviteres
seerne til debat pa de sociale medier om
et af de store emneri aftenens nyheder kl.
19.30. Det har vist sig at vaere en succes.

Facebook

Antallet af kommentarer pa TV SYDs
Facebookside ligger oftest mellem 50 og
100, men det er ikke valmindeligt, at der
kommer flere hundrede kommentarer og
ligesa mange likes til TV SYDs opslag.
Antallet af kommentarer pr. opslag pa TV
SYDs Facebookside steg fra gennemsnitlig
9 i april til gennemsnitlig 71 kommentarer i
august, og antallet stiger fortsat.

Det betyder, at TV SYD dagligt nar ud til
mellem 10.000 og 20.000 seere via Face-
book, og med mellemrum peaker med en
raekkevidde pa helt op til 100.000 brugere
pa et dogn.

Pr. 1. januar 2013 var der over en periode

pa 28 dage i alt 13.790 engagerede seere
(som kommenterer, liker, klikker pa indhold
m.m.)

Pr. 31. december 2013 var der over en pe-
riode pa 28 dage i alt 43.385 engagerede
seere

Bemeaerk dog, at tallet pr. 31. december er
usaedvanligt hajt, da enkeltstaende opslag
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har skabt engagement ud over det saed-
vanlige i slutningen af december. | sidste
halvdel af 2013 var det mere almindeligt
med omkring 20.000 engagerede brugere
over en periode 28 dage, hvilket stadig er
en markant stigning.

Twitter

Under kommunalvalget blev Twitter for
forste gang integreret i redaktionens arbej-
de.

Det var en satsning pa et socialt medie,
der aldrig har faet det store folkelige gen-
nembrud i Danmark, men netop dette me-
die viste sig at vaere saerdeles egnet til at
understotte hele den demokratiske proces.
Twitter-profilen @kvsyd blev initieret af TV
SYD og lanceret som et samarbejde mel-
lem avis, radio og tv som seernes mulighed
for at fa en staerk samlet debat i vores
landsdel. Samtidig fik lokalpolitikerne mu-
lighed for at nd ud til alle veelgerne med ét
enkelt tweet, fordi alle medierne viderefor-
midlede den samme debat fra Twitter. Det
var en succes.

Under valgkampen blev der tweetet mel-
lem 10.000 - 15.000 gange pa #kvsyd og
de gvrige lokale hashtags, som blev brugt
pa hjemmesiden. Mere end hver 8. kan-
didat i vores omrade deltog, og debatten
genererede omkring 30 valgnyheder pa
tvsyd.dk op til valget.

Med inddragelsen af Twitter opndede den
politiske debat pa TV SYDs hjemmeside
et hidtil uset niveau, der er helt uden sam-
menligning med tidligere valg.

Twitter blev ogsa brugt aktivt under li-
ve-valgdebatterne i tv, hvor seerne fik mu-

lighed for at blande sig direkte i den debat,
de kunne folge pa tv.

Samlet set udgjorde inddragelsen af se-
erne via de sociale medier under valget en
markant styrkelse af naerdemokratiet, og
TV SYD har da ogsa fulgt op pa de positive
erfaringer med flere nye tiltag i begyndel-
sen af 2014.

De sociale medier spiller generelt en bety-

Your Fans Paople Reached Peopla Engaged

The people who like your Page
Women

= 59% 46% =y

Your Fans All Facebook

B 40% 54%

delig rolle i TV SYDs arbejde med at nd sa
brede grupper i befolkningen som mu-

ligt. Det skyldes ikke mindst, at de blandt
andet er med til at tiltreekke yngre seere.
Mens gennemsnits alderen pa tv-seeren
som naevnt er 58 ar, sa er 76 pct. af seerne
pa TV SYDs facebookside mellem 13 og 54
ar.

Alder og kon pé& TV SYDs Facebookside

5%

_ L _"_1_.:
1347 1834 o ¥ | Ahgd ) BE R4 e
4%

Your Fans Al Facebook

Gennemsnitsalderen er endnu lavere pa
f.eks. Twitter og Instagram. Udover den
styrkede inddragelse af de eksisterende
seere har TV SYD altsa med de sociale
medier ogsa et redskab til at na de yngre
og forhabentlig kommende seere.
Indsatsen pa de medier vil i 2014 fortsaette
med uformindsket styrke. F.eks. vil Twit-
ter blive inddraget som et fast redskab

pa redaktionen. Instagram vil blive taget i
brug. Desuden vil vi arbejde malrette pa at
tilpasse os fragmenteringen af danskernes

URL Structure

brug af sociale medier, sa vi eri stand til at
navigere bredt og na seerne dér, hvor de er,
vanset hvilket socialt medie, de bruger.

Hjemmesiden www.tvsyd.dk

Med mere end 500.000 besggende og 2,3
mio. sidevisninger i fjerde kvartal 2013 er
tvsyd.dk blevet en stadig vigtigere plat-
form i TV SYDs formidling af regionalt
indhold.
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Hjemmesiden har i 2013 faet et design-
maessigt og redaktionelt lgft. Dels er
redaktionen blevet udvidet og tilfart en
redaktionsleder, dels er selve sitet blevet
mere dynamisk og moderne i sit design,
ligesom der er tilfgrt nye funktioner og
features.

Hjemmesiden er pa hverdage blevet op-
dateret med 15 - 20 nyhedshistorier og

i weekender med 5 — 10 nyheder. Under
saerlige forhold som storme, valg og lig-
nende er daekningen gget med op til 40
— 50 nyheder i lgbet af et dggn. En stra-
tegi, der er blevet belgnnet med de peaks
i bespgstallet, der fremgar af skemaet
ovenfor.

Kommunalvalget udgjorde et af arets hoj-
depunkter med flere rekorder. Valgtemaet
pa hjemmesiden er det klart hidtil mest
bespgte tema pa tvsyd.dk, og pa dagen
efter valget rundede vi for fgrste gang
100.000 sidevisninger pa ét degn.

Onsdag den 20. september:
100.228 sidevisninger
20.490 besag

16.778 bespgende

5,44 minutter pr. besgg

Alle nyheder, som ogsa er udkommet pa

HEndelsesetiket

01-10-2013 - 31-12-2013

01-10-2012 - 31-12-2012
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TV, bliver sat sammen med hjemmesidens
artikel, ligesom der tilfgres mervaerdi i form
af billedgallerier, henvisninger til eksterne
kilder etc. Som en del af den overordnede
strategi skal hjiemmesiden fungere som
second screen. Det vil sige, at det er et mal,
at seerne dagligt har mulighed og klikke
ind og hente medvaerdi pd hjemmesiden,
samtidig med, at de ser TV SYDs udsen-
delsei tv.

Pa hjemmesiden kan seerne ogsa se
tidligere udsendelser, bade nyhedsudsen-
delser og udsendelser fra TV SYD+. For
hjemmesiden er ogsa samlingssted for TV
SYDs tv-udsendelser.

TV SYD kanalen bliver live-streamet pa
forsiden af tvsyd.dk, og seerne adfaerd
siger alt om det stigende behov for at veere
til stede online.

| 2013 blev der i alt trykket play 33.877 gan-
ge pa live-streamen pa forsiden af tvsyd.
dk.

Live-streamen har i den seneste version
kun veeret tilgeengelig siden 17. september
2012, men sammenligner vi sidste kvartal
med aret for, kan vi se en stigning pa 19,73
pct. For fa ar siden var der pa en tidligere
version af live-streamen blot en halv snes
seere arligt.

Al aktivitet J Unikke hendelzer

4312 % # 19.73 % #

16.974 9041

11.860 7.551

Zndringen skyldes i hgj grad seernes oge-
de brug af mobile enheder, der gor, at den
store tv-skaerm ikke leengere er en selvfal-
ge, ndr man skal se sit yndlingsprogram, -
eller ndr man maske blot er nysgerrig efter
at se noget, man har hgrt vennerne snakke
om pa de sociale medier.

Netop udviklingen pa de mobile enheder
er noget TV SYD folger ngje. | fierde kvartal
2013 kunne vi for fgrste gang konstatere, at
mere end 50 pct. af de besggende pa TV
SYDs online-tilbud kom fra mobile enhe-
der.

| alt 351.434 besgg kom fra brugere, der
gik direkte ind pa tvsyd.dk via tablets og
mobiltelefoner. Dertil skal laegges 195.344
besog via TV SYDs iPhone mobilapp og
57,096 besog via TV SYDs Android mo-
bilapp. | alt giver det 603.874 besgg fra
mobile enheder i fjerde kvartal 2013 mod
586.841 besgg fra pc.

Statistikken

| forbindelse med kommunalvalget valg-
te TV SYD sammen med de gvrige TV
2-regioner (undtaget TV 2 / Bornholm) at

abonnere pa brugertal fra Danske Medier
Research, DMR. Det er fgrste gang, det har
vaeret muligt at fa et validt og solidt over-
blik over forbruget af tvsyd.dk.

Tallene adskiller sig bl.a. fra de hidtil gratis
tal fra Google Analytics ved, at registre-
ringen af cookies de bliver sammenholdt
med uvafhangige tal fra Danmarks Stati-
stik. Det giver et mere realistisk billede af
de egentlige forbrug i forhold til Googles
ra tal. Samtidig er statistikken fra DMR
suppleret med en lang raekke demografisk
data, der giver os mulighed for at leere vo-
res brugere online bedre at kende.

Ogsa her har vi en formodning om at mal-
gruppen i gennemsnit er yngre end seerne
pa tv, men det bliver vi klogere péd i lgbet af
2014.

Da vi kun har den nye statistik fra DMR pr.
1. oktober 2013 ma vi her forlade os pa den
statistik, som vi hidtil har brugt fra Google
Analytics, til at tegne et billede af udviklin-
gen over hele aret. Tendensen er, som det
fremgar, en fortsat stigende udvikling pa
de centrale nggletal.

Besoeg Unikke besagende Sidevisninger

12,24 % 12,84 % 9,12 %

3.224 615 ift. 2.872.957 1.497.848 ift. 1.327.399 7.848.813 ift. 7.193.045
R .L.I-I-'J;l gl i et -_|_~J'.'-LJ R IJ-J..

2014 vil i hej grad blive et &r med fokus

pa samarbejdet med vores kolleger pa de
ovrige TV 2-regioner. Vi vil arbejde positivt
i retning af en faelles online-platform, der
skal give TV 2-regionerne den forngdne
styrke til at klare sig i fremtidens medie-
billede, hvor der stilles stadig st@rre krav
til brugeroplevelse pa de forskellige on-

line-platforme — herunder ikke mindst de
mobile enheder. Samarbejdet med regio-
nerne betyder samtidig, at TV SYD péa nog-
le omréader vil holde igen med udvikling af
konkrete tiltag p& hjemmesiden, indtil den
fortsatte fremtidige udvikling er sat ind i en
storre ramme.
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CLUB
SY

Club Syd

Den vigtigste kilde til dialog er Club Syd

— Stetteforeningen for TV SYD. TV SYDs
onske er at involvere medlemmerne sa
meget som muligt i stationen — til hver-
dag og fest. | forbindelse med indvielsen
af TV SYDs nye domicil i Media Park 1i
Kolding, inviterede TV SYD saledes 100
Club Syd-medlemmer, 100 medlemmer af
repraesentantskabet og 100 VIP’er til kage-
bord, taler og levende musik. Og i forbin-
delse med forberedelsen af en raekke nye
primetime programmer til TV SYD+ invite-
rede TV SYD 50 medlemmer af Club Syd
til forpremiere og kommentering af nogle
af de nye programmer.

Club Syds bestyrelse deltog i rundturen til
alle kommuner i forbindelse med KV-de-
batterne i november og havde en stand pa
de 14 locations med mulighed for at for-
teelle om foreningen og hverve nye med-
lemmer.

TV SYDs Stotteforening besluttede pa
generalforsamlingen i april at skifte navn
til Club Syd — Stoetteforeningen for TV SYD.
Arsagen var den forvirring, det giver, at der
er en stgtteforening og en fordelsklub og
et onske om at forene de to instanser nav-
nemaessigt.

Medlemstallet har de seneste ar vaeret for
nedadgdende. Efter at have veeret taet pa
25.000 medlemmeri 2008 ved TV SYDs
25 ars fedselsdag, var der bare 21.022
medlemmer ved starten af 2013.

Club Syds bestyrelse draftede om strate-
gien skal veere at fastholde de nuveaerende
medlemmer, om der hellere skal satses

pa at hverve nye medlemmer, eller om det
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rigtige er at forsgge begge dele. Efter en
proces blev det besluttet at satse pa bade
fastholdelse og nyrekruttering. Det blev
besluttet at afskaffe udgivelsen af to arlige
TV SYD Aviser (i 2013 blev der udgivet en
forarsudgave), og i stedet satse pa tv-
markedsfaring, markedsfaring i ugeaviser
og et arligt nyhedsbrev til medlemmer. Der
blev hyret en ekstern markedsfgringskon-
sulent, Jens Bo Thomsen, til at tage sig

af markedsfgringskampagnen, og sidst,
men ikke mindst: Der blev indledt et sam-
arbejde med Ugeavisshoppen om med-
lemsfordele med seerlige rabatter til Club
Syd-medlemmer. Samarbejdet skal blandt
andet medvirke til at stotte op omkring
lokale aktiviteter i Syd- og Senderjylland.
Ved kontingentopkraevningen i oktober
blev der udloddet en bil i preemie mellem
alle dem, der havde betalt deres kontin-
gent inden den 15. oktober. Det, sammen
med Club Syds deltagelse i Living Plus
Messen i Fredericia samt de andre aktivite-
ter, betod at medlemstallet ved udgangen
af 2013 var pa lige knapt 22.000 med-
lemmer. Malet er 25.000 medlemmer ved
udgangen af 2015.

Stetteforeningens bestyrelse bevilgede i
2013 1.050.000 kr. til brug i 2014 til bl.a. en
ny og forbedret veertsbaret vejrudsigt, en
opdatering af TV SYDs corporate identity
og nyt airlook pa TV SYD+, ligesom besty-
relsen fejrede TV SYDs 30 ars fodselsdag
med en stor kagemand til medarbejderne
og donerede et klaver i forbindelse med
indvielsen af de nye lokaler. | forbindelse
med indflytningen i Media Park gav stotte-
foreningen i 2013 et tilskud pa 490.000 kr.
til mobler. Generelt er Club Syd en uund-

veerlig del af TV SYD, fordi det er gennem
Club Syd, at TV SYD eri kontakt med
kerneseerne og hele tiden far feed back pa
programmer og nyhedsudsendelser. TV
SYD er den folkelige regionalstation, som
husker redderne tilbage fra starten som
forspgsstation under DR i 1983. Dette af-
spejles ogsa i den gkonomiske stgtte, som
Club Syd giver til TV SYD.
Fordelsarrangementer for medlemmer va-
rierede fra lokale arrangementer som Sgn-
derborg Revyen og koncerter med Sgnder-
jyllands Symfoniorkester til en jordomrejse
og krydstogt i Caribien.

Repraasentantskabet

TV SYDs repreesentantskab bestar af 100
repraesentanter fra forskellige folkelige,
politiske og erhvervsorganisationer. Club
Syd har 36 pladser i repraesentantskabet.
Repraesentantskabet mgdes to gange om
aret. 12013 blev forarsmedet i maj holdt i
TV SYDs nye lokaler. Hovedformalet med
medet var valg til Fondsbestyrelsen, men
der blev ogsa tid til at hilse pa TV SYDs
nye direktar og hgre om hendes forvent-
ninger til stationen og fremtiden.
Fondsbestyrelsens ni medlemmer blev
valgt og konstituerede sig senere med Pe-
ter C. Madsen som formand.

Pa efterarsmedet i november, som blev
holdt pa Redding Hejskole, var det just
overstaede kommunalvalg genstand for
debat og evaluering. Med udgangspunkt

i et oplaeg fra valgforsker Christian El-
melund-Praestkjaer fra SDU diskuterede
repraesentantskabet TV SYDs daekning af
valget og kom med forslag til forbedringer

til neeste kommunalvalg. Der var en gan-
ske positiv stemning over TV SYDs massi-
ve satsning pa demokratiet, isser rundtu-
ren til samtlige kommuner fik ros.

Dialog med seerne

TV SYD prioriterer dialogen med seerne
hajt. Ud over dialogen pa de sociale me-
dier, som er beskrevet i afsnittet herom, er
stationen ogsé i daglig mailkontakt med
ca. 200 seere, virksomheder og organisati-
oner. De veere sig bade i form af ros og ris,
og af og til deciderede klager. Alle henven-
delser der direkte omhandler TV SYDs pro-
gramvirksomhed besvares, og klager gores
der seaerlig meget ud af at svare pa.

En enkelt sag ved pressenavnet i 2013 re-
sulterede i pure frifindelse af TV SYD. Sa-
gen drejede sig om en borger i Hedensted
kommune, som havde klaget sd meget til
kommunen og sendt en byge af aktind-
sigtsanmodninger, at det kostede mere
end en halv mio. kroner at besvare hen-
vendelserne. Afggrelsen fra Pressenaevnet
kan ses her:

http://www.pressenaevnet.dk/Default.
aspx?M=News&ID=93&News|D=7819

Radio- og tv-naevnet traf ingen afgarelser
om TV SYDi2013.

2013 har desuden budt pa et sandt hav af
rundvisninger for foreninger og grupper.
Interessen for at se det nye hus har vaeret
overveeldende. 2.738 seere var pa rund-
visning i 2013. Der var — og er ogsa i 2014
— flere maneders ventetid pa at komme
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til. Rundvisningerne er populeere, fordi der
er mulighed for at m@de veerterne og se
en arbejdsplads i funktion. Ud over rund-
visninger om aftenen for seerne, havde TV
SYDi 2013 besog af de fleste bestyrelser
og direktioner fra TV 2-regionerne, lagde
hus til bestyrelsesm@de for Business Kol-
ding, og holdt seerlige ma@der for en raekke
foreninger og samarbejdspartnere.
Endelig har der veeret afholdt en raekke
dialogm@der med repraesentanter for DR,
herunder direktgren for DR Danmark og
chefen for DRs distrikter for at identificere
mulige samarbejdsprojekter. Der har vee-
ret holdt mgder med chefredaktererne pa
hhv. Syddanske Medier og Jyske Medier
og der har veeret holdt dialogmeder med
erhvervsledere bl.a. i Business Kolding og
Trekanten. Maderne har alle haft til formal
at identificere mulige samarbejder samt at
skabe et fundament af tillid med henblik
pa senere samarbejdsprojekter.

Socialt ansvar

TV SYD pétager sig et socialt ansvar, bade
som uddannelsessted og ved at tilbyde
flexjob til medarbejdere med nedsat ar-
bejdsevne.

TV SYD har plads til fem ftp-elever, der
uddanner sig til tv-teknikere, fire journa-
listpraktikanter og 1 kontorelev. Eleverne
far en alsidig uddannelse indenfor deres
felt, og TV SYD afseaetter god tid til vejled-
ning af elever og praktikanter. Eleverne
bidrager med kreativitet, arbejdsglaaede og
med deres unge syn pa nyheder og udsen-
delser.

Derudover har TV SYD haft et antal sko-
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lepraktikanter fra folkeskolens 9. klasse i
erhvervspraktik, og en enkelt multimedie-
designerelev.

TV SYD har en mélsaetning om, at 3-4
procent af medarbejderne er pa en eller
anden form for seerlig ordning. Pt. er tre
medarbejdere pa flexjobordning. To af
dem er medarbejdere, som pa grund af
sygdom har faet konverteret deres 'norma-
le’ job p& TV SYD til et flexjob. Den tredje
er rekrutteret som flexjobber. De ansatte
pa flexjobordning bidrager til TV SYD med
deres store erfaring, deres dygtighed og
deres arbejdsglaede.

Circom Regional

TV SYD deltog i maj 2013 i den arlige
tv-konference for regionale tv stationer

i Europa, Circom Regional i Santiago de
Compostela i Spanien. Seks medarbejdere
og to fra ledelsen var med.

Stationen havde indstillet to programmer
til Prix Circom. Dels dokumentaren "Kri-
gens Bgrn”, dels et afsnit af serien "Anne

i gode haander”. "Krigens barn” er skil-
dringen af nogle af de bearn, hvis foraeldre
af forsvaret bliver udsendst til krigszoner.
"Anne i gode haender” er en serie, der hyl-
der de mange medarbejdere, der arbejder
i omsorgssektoren. Desveerre lykkedes det
ikke de to programmer at hive priser med
hjem fra Spanien.

Pa konferencen var der bl.a. fokus pa,
hvordan NRK Norland arbejder tvaerfag-
ligt, og med fa ressourcer skaber en daglig
nyhedsudsendelse til en geografisk meget
stor region uden ret mange mearbejdere.
Efterfolgende har TV SYDs direkter og

nyhedschef besggt NRK Nordland og her
hentet inspiration til nye mader at produ-
cere tv pa.

Beredskab

| forbindelse med forpligtelsen til at for-
midle beredskabsmeddelelser har statio-
nen installeret en dieseldrevet generator,
som sikrer, at udsendelsesvirksomheden
og programarbejdet ikke bergres ved even-
tuelt stremudfald, idet generatoren starter
automatisk i samme sekund, stremudfal-
det registreres.

Flytning til nyt domicil

Flytningen til Media Park 1 skete legbende
fra december 2012 og frem til 4. april, hvor
lejemalet pa El-vej blev afleveret til ud-
lejeren. TV SYD havde i forbindelse med
flytningen ansat en temrer som flytte-
medhijaelper i fire maneder. Sammen med
serviceafdelingen og pedellen stod han for
den fysiske flytning samt rydning af El-ve;j.
Efter en grundig oprydning blev der holdt
medarbejderauktion over effekter, der ikke
lazengere skulle bruges, hvorefter resten
blev givet til velggrenhed.

Pa Media Park 1 pabegyndte firmaet Dan-
mon ultimo december den tekniske in-
stallation, der omfatter to nye studier med
tilhgrende kontrolrum samt et ministudie.
Derudover er der installeret nyt AV-anlaeg i
hele huset.

Den 4. marts 2013 sendte TV SYD den for-
ste udsendelse fra det nye domicil i Media
Park 1i Kolding. Flytningen foregik over en
weekend, hvor der blev sendt udsendelser

fra redaktionen via en lejet OB-vogn, men
mandag aften var det nye studie klar til
premiere. Premieren forlgb godt og der var
kun enkelte tekniske smating, der skulle
rettes op de folgende dage.

Studiet er indrettet og designet af to af
stationens medarbejdere, Frank Blauen-
feldt og Thomas Hjelm. Det er baret af den
signifikante bagskaerm skabt af to projek-
torer i loftet, hvilket giver bagskaermen et
svaevende look. Samtidig er lyset i studiet
bledt og farverne er lyse og nordiske med
en varm rgd rundhorisont.

Det nye studie er formentlig den stgrste
nyskabelse for TV SYDs nyhedsudsendel-
ser i de kommende mange &r, og derfor
har der aret igennem veeret gjort en stor
indsats for at uddanne alle onair-med-
arbejdere til at udnytte studiets mange
muligheder, og der har veeret arbejdet med
sikker udvikling af udtrykket.

Bestyrelsen for Driftsseslskabet A/S TV
SYD

Den nye strategi har veeret et stort ar-
bejdsomrade for A/S-bestyrelsen i 2013.
Bestyrelsen er kommet med vigtige in-
put, har laest med undervejs og har stillet
sporgsmal. Strategien blev vedtaget pa
moedet i september. Derudover har besty-
relsen brugt tid pa at drefte udredningsar-
bejdet ivaerksat af medieforligspartierne.

| juni var bestyrelsen og TV SYDs ledelse
pa studietur til Folkemadet pa Bornholm.
Turen gav mulighed for vigtig dialog med
politikere, og de feellesregionale produkti-
onsfaciliteter blev besigtiget.

| oktober var der feellesregional konference
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for alle bestyrelsesmedlemmerhos TV 2/
Regionerne. Her blev udredningsrapporten
fremlagt, og der var inspiration fra profes-
sor i ledelse Anders Drejer. Arrangementet
modte efterfolgende kritik fra flere sider
for manglende styring, og det droftes pt.
hvordan bestyrelseskonferencerne frem-
over afvikles.

Arkiver

TV SYDs udsendelser er siden 1. januar
20009 bevaret pa tvsyd.dk som enkelt-ind-
slag og udsendelser.

Tv-indslag fra stationens start til i dag er
bevaret i et bdndarkiv, som er intakt fra
stationens start, men det er ikke digitalise-
ret.

De "gamle” indslag og udsendelser bliver
digitaliseret i forbindelse med genanven-
delse af dem pa TV SYD+. Det giver en
storre viden om arbejdet med digitalise-
ring af arkiverne. Befolkningen burde have
lettere adgang til TV SYDs gamle udsen-
delser, men det forudsaetter en digitalise-
ring af hele arkivet. Det er en omfattende
opgave, som kraever en saerlig indsats. Der-
for har TV 2 / Regionerne fremsat gnske
om en licensbevilling til digitalisering af
arkiverne.

Der er fri adgang online til udsendelser og
indslag pa tvsyd.dk. Man kan veelge at se
indslag eller

udsendelser. Sggefunktionen gor det nemt
at malrette sin segning. Mod betaling af de
dermed forbundne handteringsomkost-
ninger tilsendes en dvd-kopi af udsendel-
ser eller indslag, men interessen er dalet i
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takt med, at udsendelserne er tilgaengelige
online.

Finansiering

TV SYD er hovedsagelig finansieret af
licensmidler. Dertil kommer indtaegter fra
salg, tilskud fra Club Syd og salg af spon-
sorater.

TV SYD kom ud af 2013 med et overskud
pa 123.000 kroner. Resultatet skal ses i
lyset af, at stationen i lgbet af aret flyttede
fra El-Vej til Media Park og af den arsagien
periode havde dobbelt husleje og udgifter
til forbrug begge steder. Derudover med-
forte en omstrukturering af ledergruppen
en udgift til fratraedelser og overgangsord-
ninger. Derfor anses resultatet pa 123.000
kroner for at vaere saerdeles tilfredsstillen-
de.

Noggletal for TV SYD

Nettoomsaetning
Heraf licenstilskud
Arets resultat
Balancesum pr. 31.dec.

Egenkapital pr. 31.dec

Sponsorsalg

Salget af sponsorater steg i 2013. Marke-
det var vanskeligt, isaer i forste halvdel af
aret, men med en malrettet indsats blev
der saet nogle fro, som kunne hgstes sidst
pa aret, sa sponsorsalget blev det bedste i

tre ar.

| slutningen af aret blev det dog besluttet,

Vejret
Udsendelser

lalt

2013
t.kr.

71.757

65.448

123

61.291

11.679

2012 2011
t.kr. t.kr.
64.899 61.926
60.425 57.988
776 1.513
66.228 27.525
11.556 10.780

at arbejdet ikke star mal med resultatet,
og derfor blev der lavet en ny indteegts-

strategi. Salgschefen blev desuden fun-
draiser, og planen er, at der skal rejses
fondsmidler til produktionsstotte i starrel-
sesordenen 1 milllion kroner i 2014, ligesom
vejrsponsoratet skal saelges betydeligt

dyrere efter indferelsen af en ny, vaertsba-

2013

480.000

1.161.125

1.643.138

ret vejrudsigt.

22012 201

575.000 575.000

546.475 329.000

1.121.475 874.00

PUBLIC SERVICE REDEG®@RELSE 2013 | 37



2.000.000

1.500.000

1.000.000

500.000

0
201 2012

Anvendelse af engangsmidler

Som naevnt tidligere i denne redeggrelse,
arrangerede TV SYD i forbindelse med
kommunalvalget 2013 for fgrste gang lo-
kale debatmgder i samtlige fjorten kom-
muner i vores del af landet. Det er forbun-
det med betydelige ekstraomkostninger
at gennemfgre debatterne pa 14 locations
end fx i studiet i Kolding. Debatmeaderne
blev blandt andet muliggjort af det ekstra
licensprovenu pa 900.000 kr., der blev
aftalt i Medieaftale 2012-2014.

TV SYD har desuden anvendt det ekstra
provenu pa udviklingsarbejde omkring nye
medier, herunder primaert sociale medier
og integrationen mellem sociale medier og
tv og web.
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2013

mmmm  Vejret

mmmmm Udsendelser

| alt

2014

| 2014 budgetterer TV SYD med et over-
skud pa 177.000 kroner. @konomistyringen
er lagt om til projektstyring, hvor alle kend-
te projekter kan aflaeses i budgettet, hvil-
ket pger transparensen og fleksibiliteten.
Programmaessigt byder 2014 pa den
laeenge forberedte relancering af TV SYD+,
fire store nyhedssatsninger i lebet af aret,
hvor malsaetningen er at samarbejde med
andre medier og skabe maksimal gennem-
slagskraft pa vigtige, afslerende nyhedshi-
storier, ti OB-produktioner, en redefinering
af nyhedsfladen, hvor der ikke laengere er
magasinbund eller feature, men derimod
nyheder fra start til slut, ligesom der laves
en saerlig satsning pa vejret.

Det forventes ogsa i 2014, at TV SYD lan-
cerer konceptet 'TV SYD gor en forskel’,
som handler om ikke bare at forteelle, hvad
der sker og hvorfor, men ogsa at frempro-
vokere handlinger, som andrer hverdagen
for fa eller mange mennesker.

Efterdret 2014 vil bl.a. blive brugt til at
udvikle en ny firedrig strategi for naeste
medieforligsperiode 2015-2018.
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