Denne 0-punktsmaling og nedenstaende KPI’er blev benyttet ved et udbud af informationskampagne vedr.
slukning af FM-signalet og overgang til digital radio i Danmark i 2014, der efterfglgende blev annulleret.

Rapporten vedleegges dermed kun som baggrundsinformation. Den kampagne der nu er i udbud bygger pa
andre KPl'er
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Indledning

I forbindelse med Kulturstyrelsens forberedelser af et EU-udbud vedr. en informationskampagne om digital
radio har Danmarks Statistik bistdet Kulturstyrelsen med assistance til formulering og kvalitetssikring af de
sékaldte KPT'er (Key Performance Indicators) til brug for en kommende kampagne. Danmark statistik har gen-
nemfort en o-punktsmaling pa baggrund af KPTerne. Resultaterne af 0-punktsmalingen vil indg& som en aktuel
statusmaéling i udbudsmaterialet vedr. informationskampagnen om digital radio.

Formalet med o-punktsmalingen er dels, at belyse i hvilken udstrakning befolkningen er bekendt med at FM-
bandet lukkes samt dels, at belyse befolkningens anvendelse af digital radio med henblik p4 at kortleegge om
befolkningen og radiolytterne er forberedt pé at lytte til digital radio. I punktform er formalet, at:

1) Belyse befolkningens kendskab til lukning af FM-béandet
2) Belyse befolkningens brug af digital radio
3) Belyse danskernes kendskab til forudsaetningerne for brug af digital radio.

Resultaterne sammenholdes med de malsaetninger (KPI) der er sat for befolkningens kendskab og brug af digital
radio de kommende &r frem til lukning af FM-bandet. o-punktmaélingen skal siledes ses som udgangspunkt for
den kommende informationskampagne, der forventes at kunne iveaerksettes i forste del af 2015.



Key Performance Indicators (KPI’er) vedr. informationskampagne om digital radio

1. 95 % af de radiolyttere, som endnu ikke hgrer digital radio, skal medio 2018 vide, hvad de skal gare for at
kunne modtage digital radio i hjemmet.

2. 95 % af den del af befolkningen, der har raderet over en bil — og som endnu ikke horer digital radio — skal
medio 2018 vide, hvad de skal ggre for at kunne modtage digital radio i bilen.

3. 98 % af dem, der gnsker at lytte til radio — og som endnu ikke herer digital radio — skal ultimo 2019 have
forberedt sig pa at modtage digital radio i hjemmet.

4. 98 % af den del af befolkningen, der har rdderet over en bil — og som endnu ikke hgrer digital radio — skal
ultimo 2019 have forberedt sig pa at modtage digital radio i deres bil.

5. Minimum 50 % af radiolytningen, herunder radiolytningen i biler, skal medio 2018 ske péa digitale platfor-

me.

Malgruppe Male-sporgsmal Nul- 1. mé- 2. ma- 3. ma- 4. mé- 5. ma-
punkts- ling: ling: ling: ling: ling:
miling Medio Medio Medio Medio Ultimo
2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kendskabsmal:

Hele befolknin-  Har du hgrt, at FM-bandet 14 %

gen slukkes i 2019 og at vi heref-

ter kun kan hare digital
radio?
Handlingsmal:
KPI 1: Radiolyt- Ved du, hvad du skal gere, 64 %1 95 % R
tere (FM) for at du fremover kan mod-
tage digital radio i dit hjem?
KPI 2: Danske-  Ved du, hvad du skal gare for o 2 95 % -
o 50 %
re med raderet at du fremover kan modtage

tilen bil og som  digital radio i din bil?
horer FM-radio

KPI 3: Radio- Har du forberedt dig saledes, 74 % 3 98 %
lyttere (FM) at du kan lytte til digital
radio i dit hjem safremt FM-
béndet slukkes?
KPI 4: Danske-  Har du forberedt dig saledes, 53 % 4 98 %
re med raderet at du kan lytte til digital
tilen bil og som  radio i din bil safremt FM-
hgrer FM-radio = bandet slukkes?
i bilen
Lyttemal:
KPI 5: Hele Kulturstyrelsen far lo- 03 95 50 % -

befolkningen  bende monitoreret den
digitale lytning gennem
Gallups Radiometer
malinger. Kampagnens
mal er:

Hele befolknin-  Benytter du digital radio i 45 %
gen dag?

Kommentar til KPI 3 og 4: Forberedelse til digital radio er hgjere end viden om hvad man skal gere for savel radio i hjemmet og radio i bilen.
Dette skyldes at der sparger til umiddelbar viden uden hjelp, mens der under forberedelse oplases en rakke muligheder for respondenten.

L Angiver at hgre radio i spm. A1, men ikke digital radio i spm.A3. Svarer ja i spm. A6 eller spm. A7

2 Har bil i husstanden, angiver at hgre radio i Spm. A1, men ikke digital bilradio i spm.A4. Svarer ja i spm. A8 eller spm. A9.

3 Angiver at hgre radio i spm. A1, men ikke digital radio i spm.A3. Svarerjai spm. A10, spm A11, spm A14 eller spm A15 .

4 Har bil i husstanden, angiver at hgre radio i Spm. A1, men ikke digital bilradio i spm.A4. Svarer ja i spm A16, spm A17 eller spm A18.
5Kilde: DAB, net og kabel-tv, Gallup Radiometer, juni 2014.



Metode

Data er indsamlet af Interviewservice Danmarks Statistik. Indsamlingen er foregdet fra 1.august 2014 til
17.august 2014. 1650 personer er udtrukket tilfaeldigt blandt hele befolkningen. Hver af de 1646 har modtaget et
brev med invitation til deltagelse via web. Efterfolgende er alle, der ikke har svaret pA WEB indenfor 1 uge, for-
sagt kontaktet per telefon mindst 5 gange eller indtil interviewet er gennemfort.

Data er vaegtet for at korrigere for frafaldet, idet der blandt forskellige befolkningsgrupper er forskellige svarpro-
center. Vaegtningen korrigerer for dette bortfald, siledes at det vagtede data giver et retvisende billede af de
faktiske forhold i befolkningen. For narmere beskrivelse se Appendix 1. Det samlede sporgeskema anvendt i
undersggelsen kan ses i Appendix. 2.

For alle spergsmal gaelder, at de udelukkende er stillet til de respondenter, for hvem de er relevante. Vi har séle-
des for eksempel spurgt til radiolytning, hvis respondenten angiver at lytte til radio. I de folgende tabeller er en
raekke sporgsmal krydset 2 gange, hvor basis for forste kryds er faktiske besvarelser og andet kryds er befolknin-
gen, hvor ekstra koder er inkluderet for respondenter, der ikke har faet sporgsmaélet.

Opsummering hovedresultater

Denne undersggelse belyser, i hvilket omfang befolkningen er klar over at FM-bandet lukkes og hvorledes de er
forberedt herpa. Ca. haldelen af radiolytterne er godt i gang med digital radio, men er generelt set ikke opmaerk-
som pa at FM-bandet lukker. Digital radio er rimeligt udbredt i hjemmene, mens det endnu ikke i samme grad
er sldet igennem med digital bilradio. Sterstedelen af radiolytterne, der endnu ikke hgrer digital radio, forventer
at hegre digital radio i fremtiden pa en af de foresldede mader, mens et mindretal ikke ved hvorledes de vi vil
gribe det an.

14 % af de adspurgte har hert, at FM-bandet lukker, men under 1% af befolkningen er klar over at FM-bandet
lukker i 2019 (Tabel 2-4).

46 % af hele befolkningen lytter allerede i dag til digital radio. Det svarer til 53 % af alle radiolyttere. Flere unge
og flere kvinder lytter til digital radio. Hovedstaden er den region med den hgjeste andel digitale radiolyttere
(Tabel 5-6).

Sterstedelen af befolkningen der ikke hgrer digital radio ved ikke selv, hvad de skal gore for at komme til at
modtage dette (66%, tabel 11).

Sterstedelen af befolkningen med bil, der ikke hgrer digital bilradio, ved ikke selv, hvad de skal gare for at kom-
me til at modtage dette (79%, tabel 14 ).

Nar der sparges til praktiske foranstaltninger vedr. modtagelse af digital radio i hjemmet angiver 12 % fortsat at
de ikke vil anvende eller ikke ved om de vil anvende disse til digital radio i hjemmet (Tabel 31)

Nar der blandt personer i husstande med bil sparges til praktiske foranstaltninger vedr. modtagelse af digital
radio i bil angiver 39 % fortsat at de ikke vil anvende eller ikke ved om de vil anvende disse. (Tabel 32)



Tabeller

Tabel 1

Lytter du til radio ind imellem? For eksempel pa dit musikanlag_, i din bil, pa din computer eller mobiltelefon.

A1 | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Maend  Kvinder -194ar 2045ar 4664ar  65+ar Nordj. Midtj. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
Ja 86,1 86,0 86,1 89,7 82,0 91,5 84,5 90,2 82,5 87,8 84,1 90,5 914
Nej 13,9 14,0 139 10,3 18,0 8,5 15,5 9,8 175 12,2 15,9 9,5 8,6
Basis alle
Tabel 2
Har du hert, at FM-bandet i Danmark slukkes?
A2 | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -19ar 2045ar 46-64ar  65+ar Nord;. Midtj. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
Ja 14,2 15,2 13,3 15,9 14,5 139 13,2 134 12,2 15,9 14,6 14,9 15,1
Nej 85,4 84,4 86,5 84,1 85,2 85,7 86,3 86,6 87,8 83,5 85,0 84,6 84,6
Ved ikke 0,3 0,4 0,2 0,0 0,3 0,4 05 0,0 0,0 0,6 0,4 05 0,3
Basis alle
Tabel 3
Ved du hvornar FM-bandet bliver slukket?
A2_1 | alt Koen Alder region
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -194&r 2045ar 46-64ar  65+ar Nordj. Midt). Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
2015 57 9,6 1,1 6,2 43 52 10,8 0,0 10,9 55 17 1,3 72
2016 6,8 6,4 7.2 7,7 7,6 8,4 0,0 23,1 72 26 27 10,9 72
2017 49 59 37 0,0 6,8 1,5 9,3 6,1 5,0 42 52 42 49
2018 55 79 2,7 7,6 8.2 14 49 11,9 32 0,0 11,6 0,0 48
2019 4,0 42 36 0,0 35 6,5 21 6,6 4,6 23 59 0,0 4,9
2020 1,3 24 0,0 0,0 1,3 0,0 49 0,0 0,0 25 0,0 47 1,9
Ved ikke 719 63,5 81,6 78,6 68,3 77,0 68,0 52,3 69,1 82,9 729 68,9 69,3

Basis: Ved at FM-béndet slukkes



Tabel 4

Ved du hvornar FM-bandet lukkes?

A2_2 | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -194ar 2045ar 4664ar  65+ar Nordj. Midtj. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
2015 038 1,5 0,2 1,0 0,6 0,7 1,4 0,0 1,3 0,9 0,3 17 1,1
2016 1,0 1,0 0,9 1,2 11 1,2 0,0 3,1 0,9 0,4 04 1,6 1,1
2017 0,7 0,9 05 0,0 1,0 0,2 1.2 038 0,6 0,7 038 0,6 0,7
2018 038 1,2 0,4 1,2 12 0,2 0,6 1,6 0,4 0,0 17 0,0 0,7
2019 0,6 0,6 05 0,0 05 09 0,3 09 0,6 04 0,9 0,0 0,7
2020 0,2 0,4 0,0 0,0 0,2 0,0 0,6 0,0 0,0 0,4 0,0 0,7 0,3
Ikke hert FM-bandet
lukkes 85,4 84.4 86,5 84,1 85,2 85,7 86,3 86,6 87,8 83,5 85,0 84,6 84,6
Ved ikke 10,6 10,1 1,1 12,5 10,2 1,1 95 7,0 8,4 13,8 11,0 10,7 10,8
Tabel 5
Herer du digital radio... | hjemmet?
A3 | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -19ar 2045ar 46-64ar  65+ar Nord;. Midtj. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
Ja 52,9 50,6 55,2 60,1 55,4 48,9 51,3 51,6 475 52,7 56,8 53,7 54,6
Nej 414 455 374 34,6 40,1 454 39,5 40,1 457 417 40,4 38,0 394
Ved ikke 57 39 74 53 45 57 9,2 8,3 6,8 56 28 8,3 6,1
Basis: Horer radio
Tabel 6
Horer du digital radio i hjemmet?
A3_2 | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -194&r 2045ar 4664ar  65+ar Nordj. Midt. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
Ja 455 435 475 53,9 454 448 43,3 46,5 39,2 46,3 478 48,6 49,9
Nej 357 39,1 32,2 31,1 329 416 333 36,1 377 36,6 340 344 36,0
Nej, harer ikke radio 139 14,0 13,9 10,3 18,0 8,5 15,5 98 17,5 12,2 159 9,5 8,6
Ved ikke 49 34 6,4 48 37 5.2 78 75 56 49 23 75 55
Tabel 7
Herer du digital radio... | bilen?
Ad | alt Koen Alder Geografi
Region  Region  Region  Region
Meend  Kvinder -194ar 2045ar 4664ar  65+ar Nordj. Midt. Sydd. Hoveds. Region Sj. Bil
Har ikke bil 11,6 8,6 14,6 10,8 15,2 94 7.2 5,0 6,8 6,2 233 7,0 0,0
Ja 31,9 315 32,2 42,1 334 29,6 275 40,4 28,7 36,0 275 332 335
Nej 46,3 49,6 43,0 38,6 43,0 49,3 52,7 38,2 53,2 48,2 40,4 51,6 53,6
Ved ikke 10,2 10,2 10,2 85 84 118 12,6 16,4 113 9,6 8,7 8,3 12,8

Basis: Horer radio



Tabel 8

Horer du digital radio i

bilen?
A4 2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordji. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 2714 211 2717 317 274 270 232 364 237 316 232 300 306
Nej 399 427 371 346 353 451 445 345 439 423 340 467 490
Nej, Har ikke
bil 100 74 125 97 124 86 6,1 45 56 54 19,6 63 00
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 88 88 88 76 69 108 107 148 93 84 73 75 117
Tabel 9
Horer du digital radio... Andre
steder?
A5 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 355 331 378 391 459 302 170 287 358 379 359 354 331
Nej 542 561 524 500 480 550 719 529 563 503 563 538 547
Ved ikke 103 108 98 109 61 148 11,1 184 79 118 78 108 122
Basis: Horer radio
Tabel 10
Hoarer du digital radio
andre steder?
A5_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 305 284 326 350 376 276 143 258 295 333 302 321 303
Nej 46,7 483 451 449 394 504 607 477 464 441 474 487 50,0
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 89 93 84 98 50 136 94 166 65 104 6,6 98 112
Tabel 11
Ved du, hvad du skal gere for, at du kan komme til at modtage digital radio i
hjemmet?
A6 | alt Koen Alder Geografi
Mend Kvinder -19ar 20-45ar 46-64ar 65+ar Region Region Region  Region Ho-  Region Bil
Nord;. Midtj. Sydd. veds. Sj.
Ja, helt sikkert 12,1 1,2 130 146 15,0 1,7 44 79 119 13,7 144 88113
Ja, nogenlunde sikkert 130 16,2 95 171 1,1 153 104 8,3 144 16,5 139 75137
Ja, ret sikkert 80 103 54 51 7,7 9,2 71 6,8 8,6 71 10,2 48 83
Nej 657 61,1 708 599 65,5 626 763 725 63,2 62,7 60,9 78,2652
Ved ikke 1,3 1,2 14 32 0,7 1,2 18 45 1,9 0,0 0,7 07 15

Basis: Horer radio, men ikke digitalt



Tabel 12

Ved du hvad du skal gere for, at du kan komme til at modtage
ﬂital radio i dit hjem?

A6 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordi. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Heorer allerede
digital radio 455 435 475 539 454 448 433 465 392 463 478 486 499
Ja, helt sikkert 49 48 50 52 55 55 1,8 34 52 57 52 37 47
Ja, nogenlun-
de sikkert 53 6,9 37 6,1 41 72 43 3,6 6,2 6,9 5,0 3,1 57
Ja, ret sikkert 3,2 44 21 1,8 28 43 29 3,0 3,7 3,0 3,7 2,0 35
Nej 267 260 273 215 239 293 314 37 274 260 221 328 271
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 9,5 8,6
Ved ikke 0,5 0,5 0,5 1,2 0,3 0,6 08 1,9 0,8 - 0,2 0,3 0,6
Tabel 13
Er der en anden i din husstand eller familie, der
ved det?
A7 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja, helt sikkert 148 116 180 247 129 104 246 157 206 91 179 88 117
Ja, nogenlun-
de sikkert 171 174 169 106 197 197 86 236 64 194 202 197 149
Ja, ret sikkert 145 110 178 271 100 176 138 124 152 108 153 183 146
Nej 514 586 445 268 551 50,7 529 483 542 545 466 532 556
Ved ikke 21 1,4 29 108 22 1,6 0,0 0,0 36 6,2 0,0 0,0 32
Basis: Horer radio, men ikke digitalt, ved ikkehvad man ska
Radio.
Tabel 14

Ved du, hvad du skal gere for, at du kan komme til at modtage

ﬁital radio i bilen?

A8 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region

Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja, helt sikkert 8,0 9,9 58 43 13 6,3 59 32 8,1 57 101 103 74
Ja, nogenlun-
de sikkert 73 8,7 57 6,2 7,0 73 8,2 73 47 8,7 66 103 6,8
Ja, ret sikkert 57 57 56 21 74 56 34 2,2 71 25 72 74 54
Nej 775 743 810 875 744 789 772 811 794 821 741 714 790
Ved ikke 1,6 14 19 0,0 0,0 1,8 53 6,2 0,7 0,9 1,9 0,5 14

Basis: Horer radio i bil, men ikke digitalt.

1 gore for at komme til at modtage Digital
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Tabel 15

Ved du hvad du skal gere for, at du kan komme til at modta-
ge digital radio i din bil?

A8_2

| alt

Koen

Alder
20-45 46-64

Geografi

Region Region Region Region Region

MeendKvinder -19ar  ar  ar 65+ar Nordji. Midti. Sydd.Hoveds. Sj.  BIl
Harer allerede
digital bilradio 274 271 277 377 214 270 232 364 237 316 232 300 306
Ja, helt sikkert 39 51 27 18 47 35 32 16 43 29 42 56 45
Ja, nogenlun-
de sikkert 35 45 26 26 29 41 45 3,6 25 44 27 56 41
Ja, ret sikkert 28 30 26 09 31 3.1 1,9 1,1 38 13 30 40 33
Nej 377 383 372 369 314 441 426 400 422 417 306 387 480
Nej, har ikke
bil 100 74 125 97 124 86 61 45 56 54 19,6 63 00
Nej, harer ikke
bilradio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 15,9 95 86
Ved ikke 08 07 09 00 00 10 29 30 04 05 08 03 09
Tabel 16
Er der en anden i din husstand eller familie, der
ved det?
A9 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja, helt sikkert 133 122 145 91 144 120 156 159 164 102 158 69 154
Ja, nogenlun-
de sikkert 160 144 175 203 182 150 115 186 105 179 206 123 137
Ja, ret sikkert 8,6 59 114 66 92 75 108 95 90 9,7 57 10,7 8,9
Nej 599 648 548 604 558 633 609 536 623 595 563 673 595
Ved ikke 22 26 1,7 36 24 21 1,2 24 1,9 26 17 26 24
Basis: Horer radio, men ikke digitalt, ved ikke hvad man skal gere for at komme til at modtage digital
radio i bil.
Tabel 17
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte en DAB-radio til
digital radio i hjemmet?
A10 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd. Hoveds. Sj. Bil
Ja 370 390 349 381 332 381 439 286 412 389 372 337 378
Nej 359 370 347 431 426 328 233 473 312 301 382 390 318
Ved ikke 271 240 305 188 242 291 329 241 276 31 246 2713 304
Basis: Horer radio, men ikke digitalt.
Tabel 18
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa at benytte en DAB-radio til
digital radio i hjemmet?
A10_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordi. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Harer allerede
digital radio 455 435 475 539 454 448 433 465 392 463 478 486 499
Ja 150 166 135 137 121 178 180 125 178 161 135 141 157
Nej 146 157 134 154 156 153 96 20,7 135 125 139 164 132
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 110 102 118 67 89 136 135 105 120 129 89 11,5 126
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Tabel 19

Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte computer, tablet eller mobiltelefon med internetad-

gang til digital radio i hjemmet?

A11 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 492 470 51,7 588 635 413 279 466 474 570 513 389 517
Nej 341 376 303 229 256 391 484 388 324 35 325 402 311
Ved ikke 167 155 180 183 109 196 236 147 202 115 162 209 172
Basis: Horer radio, men ikke digitalt.
Tabel 20
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa at benytte computer, tablet eller mobiltlf. med internetad-
gang til digital radio i hjemmet?
A11_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Harer allerede
digital radio 455 435 475 539 454 448 433 465 392 463 478 486 499
Ja 200 200 200 211 232 193 115 203 205 237 186 163 215
Nej 138 160 117 82 94 183 199 169 140 131 118 168 129
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 68 66 70 66 40 92 97 64 88 48 59 88 71
Tabel 21
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte TV eller radio tilknyttet kabeltv-nettet
til digital radio i hjemmet?
A14 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 414 387 444 348 402 429 439 512 375 492 408 304 433
Nej 389 437 335 405 439 371 296 344 421 318 395 461 356
Ved ikke 197 176 221 247 159 201 265 144 205 190 197 236 211
Basis: Horer radio, men ikke digitalt.
Tabel 22
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa at benytte TV eller radio tilknyttet kabel-tvnettet til
ﬁital radio i hjemmet?
A14_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Horer allerede
digital radio 455 435 475 539 454 448 433 465 392 463 478 486 499
Ja 168 165 171 125 147 201 180 224 162 204 148 127 180
Nej 158 186 129 145 161 173 122 150 182 132 143 193 148
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 8,0 75 85 88 58 94 109 6,3 89 79 7.2 99 88
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Tabel 23

Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... Pa anden made hgre digital

radio i hjemmet?

A15 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 158 160 156 259 123 168 179 164 116 192 203 85 147
Nej 494 502 484 527 625 383 413 526 551 50,7 408 518 47,0
Ved ikke 349 338 360 215 252 450 407 309 333 300 389 397 382
Basis: Horer radio, men ikke digitalt.
Tabel 24
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa pa anden made at here digi-
tal radio i hjemmet?
A15_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Horer allerede
digital radio 455 435 475 539 454 448 433 465 392 463 478 486 499
Ja 64 68 60 93 45 78 74 72 50 80 74 36 6,1
Nej 200 214 187 189 229 179 170 230 239 21,1 148 217 195
Nej, harer ikke
radio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 95 86
Ved ikke 141 144 139 77 92 210 167 135 144 125 141 167 159
Tabel 25
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte DAB-radio til
ﬂital radio i bilen?
A16 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 246 255 237 300 261 233 224 164 284 213 231 315 258
Nej 350 358 341 200 403 297 405 405 273 359 394 347 300
Ved ikke 404 388 422 499 336 470 372 431 443 428 376 338 442
Basis: Horer radio i bil, men ikke digitalt.
Tabel 26
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa at benytte DAB-radio
til digital radio i bilen?
A16_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Horer allerede
digital bilradio 2714 214 277 317 274 210 232 364 237 36 232 300 306
Ja 120 131 109 127 110 130 123 81 151 108 95 171 157
Nej 170 184 156 85 170 166 223 200 145 182 163 188 182
Nej, har ikke
bil 100 74 125 97 124 8,6 6,1 45 56 54 19,6 6,3 0,0
Nej, harer ikke
bilradio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 9,5 8,6
Ved ikke 197 200 193 211 142 263 205 212 236 217 155 183 268
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Tabel 27

Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte mobiltelefon med internetad-

gang til digital radio i bilen?

A17 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordji. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 328 335 321 329 431 327 105 244 285 313 415 326 336
Nej 391 388 394 332 367 344 568 475 381 406 354 393 350
Ved ikke 281 27,7 285 338 202 329 327 281 334 282 231 281 314
Basis: Horer radio i bil, men ikke digitalt.
Tabel 28
Svar: A17_2
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa at benytte mobiltlf. med internetad-
gang til digital radio i bilen?
A17_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Heorer allerede
digital bilradio 274 211 2717 317 274 270 232 364 237 316 232 300 306
Ja 160 172 147 139 182 183 58 120 151 159 172 17,7 204
Nej 190 200 181 140 154 192 313 234 203 206 146 213 212
Nej, har ikke
bil 10,0 74 125 97 124 8,6 6,1 45 5.6 54 19,6 6,3 0,0
Nej, harer ikke
bilradio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 9,5 8,6
Ved ikke 137 143 131 143 85 184 180 138 178 143 95 152 19,1
Tabel 29
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... Pa anden made here
ﬂital radio i bilen?
A18 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Maend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midti. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Ja 161 161 161 207 176 155 123 147 173 157 168 145 166
Nej 391 398 383 358 438 318 460 499 364 373 385 398 344
Ved ikke 448 441 456 435 386 528 417 354 464 470 447 457 490
Basis: Horer radio i bil, men ikke digitalt.
Tabel 30
Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... Pa anden made hgre
ﬁital radio i bilen?
A18_2 | alt Koen Alder Geografi
20-45 46-64 Region Region Region Region Region
Meend Kvinder -19 ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj. Bil
Horer allerede
digital bilradio 274 211 217 317 2714 270 232 364 237 316 232 300 306
Ja 738 8,3 74 8,7 74 8,6 6,8 72 9,2 8,0 7,0 79 101
Nej 190 205 176 151 185 178 254 246 193 189 159 216 209
Nej, har ikke
bil 10,0 74 125 97 124 8,6 6,1 45 56 54 19,6 6,3 0,0
Nej, harer ikke
bilradio 139 140 139 103 180 85 155 98 175 122 159 9,5 8,6
Ved ikke 218 227 209 184 163 295 230 174 247 239 185 248 298
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Tabel 31

Herer digital radio eller forventer at anvende DAB, internetbaseret, mobil

eller andet i fremtiden

Fremtid digital
hjemme | alt Koen

Meend Kvinder

Alder
20-45 46-64

Geografi
Region Region Region Region Region

-19ar ar ar 65+ar Nordj. Midt. Sydd.Hoveds. Sj.

Bil

Ja, forventer at
hgre digital radio i

hjemmet 347 342 353
Ja, hgrer allerede

digital radio i

hjemmet 529 506 552

Nej/Ved ikke 124 152 9,6

327 338 358

601 554 489
72 108 153

368 380 394 314 288

516 475 527 568 537
"7 145 79 M7 175

34,1

54,6
13

Tabel 32

Herer digital bilradio eller forventer at anvende DAB, mobil

eller andet i fremtiden

Basis: hgrer Radio

Fremtid digital bil | alt Koen

Maend Kvinder

Alder
20-45 46-64

Geografi
Region Region Region Region Region

-19 ar ar ar 65+ar Nordji. Midt. Sydd. Hoveds. Sj.

Bil

Ja, forventer at

hgre digital bilradio 29,1 32,2 26,0
Ja, hgrer allerede

digital bilradio 319 315 322
Nej/ved ikke 390 362 418

2711 309 308

421 334 296
308 357 397

238 327 294 266 324

404 287 360 275 332
358 386 346 458 345

354

33,5
31,1

Basis: hgrer Radio
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Oversigtstabeller KPI

Tabel 33
KPI Profil
| alt Alder Ken Region
Nordjyl- Syddan-  Hoved-

-194&r  20-45ar  46-64 ar 65+ ar Meend  Kvinder land Midtjylland mark  staden Sjeelland
FM radiolyttere, horer ikke digital
(Kpi1) Ja,ved hvad man
skal gare for at hare
digital radio 63,6 743 61,7 66,1 57,8 62,2 65,1 60,5 61,5 61,9 71,0 57,7
Nej, ved ikke hvad man
skal gare 36,4 257 383 339 42,2 37,8 349 39,5 38,5 38,1 29,0 423
FM radiolyttere med bil, harer ikke digital bilradio
(Kpi2) Ja,ved hvad man
skal gare for at hare
digital bilradio 49,6 453 54,0 45,9 49,7 48,2 51,2 46,0 478 48,0 55,2 49,1
Nej, ved ikke hvad man
skal gere for at here
digital bilradio 50,4 54,7 46,0 541 50,3 51,8 488 54,0 52,2 52,0 448 50,9
FM radiolyttere, harer ikke digital forberedt til digital
(Kpi3) Ja, forberedt digital
radio hiemme 73,7 81,9 75,7 70,1 73,8 69,3 78,7 759 72,3 83,2 72,8 62,3
Nej, ikke forberedt digital
radio hiemme 26,3 18,1 243 299 26,2 30,7 213 241 21,7 16,8 27,2 37,7
FM radiolyttere med bil, herer ikke digital bilradio, forberedt til digital
(Kpi4) Ja, forberedt
digital radio bil 53,3 61,1 61,7 515 35,8 55,2 513 57,7 49,3 49,6 57,7 56,0
Nej, ikke forberedt digital
bil 46,7 389 383 48,5 64,2 448 48,7 423 50,7 50,4 423 44,0
Horer digital radio idag.
Ja, digital radio idag 455 539 454 448 433 435 475 46,5 39,2 46,3 478 48,6
Nej, ikke digital radio idag 54,5 46,1 54,6 55,2 56,7 56,5 52,5 535 60,8 53,7 52,2 51,4
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Tabel 34

KPI Profil
| alt Uddannelse Disponibel indkomst (familie) x tu.kr.
Mellem-
Korte lange Lange
Grundsko- Ungdoms Viderega- Viderega- Viderega- Ingen

le udd. ende ende ende indkomst -200  200-350  350-500  500-750 750+
FM radiolyttere, horer ikke digital
(Kpi1) Ja,ved hvad man
skal gare for at hare
digital radio 63,6 66,8 61,3 70,7 60,2 63,2 58,3 63,2 68,6 58,1 711 46,6
Nej, ved ikke hvad man
skal gare 36,4 33,2 38,7 29,3 39,8 36,8 41,7 36,8 31,4 419 289 534
FM radiolyttere med bil, harer ikke digital bilradio
(Kpi2) Ja,ved hvad man
skal gare for at hare
digital bilradio 49,6 46,7 50,1 70,7 498 454 36,4 415 52,2 451 59,2 40,1
Nej, ved ikke hvad man
skal gare for at hare
digital bilradio 50,4 53,3 49,9 29,3 50,2 54,6 63,6 58,5 478 549 40,8 59,9
FM radiolyttere, herer ikke digital forberedt til digital
(Kpi3) Ja, forberedt digital
radio hiemme 73,7 75,6 74,7 758 76,1 51,0 784 66,7 74 73,7 69,7 83,9
Nej, ikke forberedt digital
radio hiemme 26,3 244 253 242 239 49,0 216 33,3 22,6 26,3 30,3 16,1
FM radiolyttere med bil, harer ikke digital bilradio, forberedt til digital
(Kpi4) Ja, forberedt
digital radio bil 53,3 52,3 55,6 51,7 454 59,1 61,0 37,0 443 51,0 60,3 63,7
Nej, ikke forberedt digital
bil 46,7 41,7 444 483 54,6 40,9 39,0 63,0 55,7 49,0 39,7 36,3
Horer digital radio idag.
Ja, digital radio i dag 455 38,6 453 50,6 488 654 421 325 38,2 47,6 58,6 62,2
Nej, ikke digital radio idag 54,5 614 54,7 494 51,2 34,6 57,9 67,5 618 52,4 414 37,8
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Tabel 35

KPI1 profil | alt FM radiolyttere, harer ikke digital
Ja, ved hvad man skal Nej, ved ikke hvad
Profil gere forathgre  man skal gare
Befolkningen digital radio

Alder
-19ar 7,7 79 48
20-45 ar 44,1 38,6 418
46-64 ar 328 39,3 35,2
65+ ar 15,5 14,3 18,2
Kon
Meend 50,1 51,3 54,5
Kvinder 49,9 487 455
Region
Nordjylland 10,3 10,6 12,0
Midtjylland 22,6 234 255
Syddanmark 211 211 22,6
Hovedstaden 315 315 225
Sjeelland 14,4 13,5 17,3
Uddannelse
Grundskole 352 36,6 31,8
Ungdoms udd. 384 39,8 43,9
Korte Videregaende udd. 3,7 5,0 3,6
Mellemlange Videregaende udd. 13,0 12,3 14,2
Lange Videregaende udd. 9,7 6,4 6,5
Disponibel indkomst (familie)
1. Ingen indkomst 12,5 11,6 14,5
2.-200 16,1 16,5 16,7
3. 200-350 230 274 219
4. 350-500 214 20,8 26,1
5.500-750 20,9 20,9 14,8
6. 750+ 6,0 3,0 59
Famtype
Enlige m bgrn 6,6 73 11,8
Enlige u bam 273 283 28,0
Par m bem 34,7 333 28,2
Par u bgm 314 31,1 32,0
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Tabel 36

KPI2,Profil
KPI, profil | alt FM radiolyttere med bil, harer ikke digital bilradio
Ja,ved hvad man skal Nej, ved ikke hvad
gere for at here man skal gare for
Hele Befolkningen digital bilradio  at here digital bilradio
Alder
-19 ar 7,7 6,1 73
20-45 ar 44,1 41,9 353
46-64 ar 32,8 34,3 39,8
65+ ar 15,5 17,7 17,6
Koen
Maend 50,1 50,3 533
Kvinder 49,9 49,7 46,7
region
Nordjylland 10,3 8,6 10,0
Midtjylland 22,6 252 27,2
Syddanmark 21,1 232 24,7
Hovedstaden 315 26,3 210
Sjeelland 14,4 16,7 17,1
Uddannelse
Grundskole 35,2 26,6 30,0
Ungdoms udd. 384 411 40,3
Korte Videregaende udd. 37 73 3,0
Mellemlange Videregaende udd. 13,0 15,3 15,2
Lange Videregaende udd. 9,7 9,7 11,5
Disponibel indkomst (familie)
Ingen indkomst 12,5 6,2 10,7
.-200 16,1 49 6,8
.200-350 23,0 24,0 216
. 350-500 214 229 274
.500-750 20,9 35,9 244
. 750+ 6,0 6,2 91
famtype
Enlige m bgrn 6,6 35 6,0
Enlige u bem 27,3 12,1 174
Par m bgm 34,7 442 38,7
Par u bgm 314 40,2 37,9
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Tabel 37

KPI3, Profil
KPI, profil FM radiolyttere, herer ikke digital forberedt
Ja, forberedt digital ~ Nej, ikke forberedt
radio hjemme digital radio hjiemme
Alder
-19 &r 77 75 47
20-45 ar 441 40,8 36,7
46-64 ar 32,8 359 43,0
65+ ar 15,5 15,7 15,6
Kon
1. Meend 50,1 49,3 614
2. Kvinder 49,9 50,7 38,6
Region
Nordjylland 10,3 11,4 10,2
Midtjylland 22,6 23,7 254
Syddanmark 21,1 244 138
Hovedstaden 315 278 29,2
Sjeelland 14,4 12,6 214
Uddannelse
Grundskole 35,2 358 324
Ungdoms udd. 384 418 398
Korte Videregaende udd. 3,7 4,6 4,1
Mellemlange Videregaende udd. 13,0 13,4 11,8
Lange Videregaende udd. 9,7 44 11,9
Disponibel indkomst (familie)
Ingen indkomst 12,5 13,5 10,4
-200 16,1 15,0 21,0
200-350 23,0 26,6 218
350-500 214 22,7 22,7
500-750 20,9 17,6 215
750+ 6,0 46 25
famtype
Enlige m bgrn 6,6 9,5 7,6
Enlige u bam 273 215 30,1
Par m bgm 34,7 31,2 32,2
Par u bgm 314 319 30,1
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Tabel 38

KPI4, Profil
KPI, profil FM radiolyttere med bil, harer ikke digital
Ja, forberedt digital Nej, ikke forberedt
radio bil digital bil
Alder
-19 &r 7.7 .7 56
20-45 ar 441 446 31,6
46-64 ar 32,8 35,8 385
65+ ar 15,5 11,9 243
Koen
Meend 50,1 53,7 49,7
Kvinder 49,9 46,3 50,3
region
Nordjylland 10,3 10,1 84
Midtjylland 226 243 284
Syddanmark 21,1 22,3 258
Hovedstaden 315 25,6 214
Sjeelland 144 17,7 15,9
Uddannelse
Grundskole 35,2 278 289
Ungdoms udd. 384 424 38,7
Korte Videregaende udd. 3,7 5,0 53
Mellemlange Videregaende udd. 13,0 13,0 17,8
Lange Videregaende udd. 9,7 11,7 9,3
Disponibel indkomst (familie)
1. Ingen indkomst 12,5 9,7 7,1
2.-200 16,1 4,0 79
3.200-350 23,0 18,9 27,2
4.350-500 214 241 26,4
5.500-750 20,9 34,1 256
6. 750+ 6,0 9.2 6,0
famtype
Enlige m bgrn 6,6 34 6,4
Enlige u bam 273 104 19,8
Par m bgm 34,7 47,1 349
Par u bgm 314 39,1 39,0
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Tabel 39

KPI,_Profil
KPI, profil Hearer digital radio i dag.
Hele Befolkning Ja, digital radio Nej, ikke digital
i dag radio i dag
Alder
-19 &r 77 9,1 6,5
20-45 ar 44,1 439 442
46-64 ar 32,8 32,2 33,2
65+ ar 15,5 14,7 16,1
Kon
Meend 50,1 479 519
Kvinder 49,9 52,1 48,1
Region
Nordjylland 10,3 10,5 10,1
Midtjylland 22,6 19,5 253
Syddanmark 21,1 21,5 20,8
Hovedstaden 315 33,1 30,2
Sjeelland 144 154 13,6
Uddannelse
1. Grundskole 35,2 298 39,7
2. Ungdoms udd. 384 38,2 38,6
3. Korte Videregaende udd. 37 41 33
4. Mellemlange Videregaende udd. 13,0 13,9 12,2
5. Lange Videregaende udd. 9,7 13,9 6,2
Disponibel indkomst (familie)
Ingen indkomst 12,5 11,6 13,3
-200 16,1 115 20,0
200-350 23,0 19,3 26,1
350-500 214 224 20,6
500-750 209 27,0 15,9
750+ 6,0 8.2 42
famtype
Enlige m bern 6,6 5,1 78
Enlige u bem 27,3 22,8 311
Par m bgm 34,7 39,1 31,1

Par u bgm 314 33,0 30,0




Appendix1

Dokumentation af undersogelser

Opgave Omnibus august 2014 — FM-radio Digital radio
Kunde Kulturstyrelsen
Delopgaver udfert af:

Population Danmarks Statistik
Stikprave Danmarks Statistik
Dataindsamling Danmarks Statistik
Opregning Danmarks Statistik
Population 2,6 mill personer
Bruttostikprave 1650 personer
Nettostikprgve 1646 personer
Antal svar 1042 personer
Svarprocenter:

af bruttostikprave

af nettostikprave

Indsamlingsmetode Web og telefon
Svar fordelt pa indsamlingsmetode (telefon-web-post) TIf 432 WEB 610
Bortfaldskategorier

Undersggelsesperiode (web-telefon-post) 1.august — 16 august
Rykkerudsendelse 1. rykker: Alle
Instruktion pa undersggelse Generel til omnibus
Opregning og veegtning af data Ja

Bortfaldsoversigt

Status for undersggelse

Resultat Frequency Percent Cumulative Cumulative
Frequency Percent

1. Svar 1.042 63.30 1.042 63.30

2. Ikke truffet 64 3.89 1.106 67.19

3. Neegter 129 7.84 1.235 75.03

4. @vrigt bortfald 68 413 1.303 79.16

5. Sprogvanskeligheder 27 1.64 1.330 80.80

7. Ikke kontakt pa tif.nr. 126 7.65 1.456 88.46

8. lkke fundet tif.nr. 190 11.54 1.646 100.00




Bortfaldsoversigt

| alt Indsamlingsmetode Indsamlingsmetode
1. TIf 2. Web 3. Svar 9. Ikke svar| 1. TIf 2. Web 3. Svar 9. lkke svar
Antal Antal Pct

| alt 1.646 432 610 1.042 604 26,2 371 63,3 36,7
Kon
1. Meend 846 240 302 542 304 284 35,7 64,1 359
2. Kvinder 800 192 308 500 300 24,0 38,5 62,5 37,5
Alder
16-29 ar 385 116 91 207 178 30,1 236 53,8 46,2
30-39 ar 269 67 79 146 123 249 294 54,3 457
40-49 ar 279 73 108 181 98 26,2 38,7 64,9 35,1
50-64 ar 461 108 212 320 141 234 46,0 69,4 30,6
65-74 ar 252 68 120 188 64 27,0 47,6 746 254
Region
81 Nordjylland 160 44 59 103 57 275 36,9 64,4 35,6
82 Midtjylland 365 107 136 243 122 29,3 37,3 66,6 334
83 Syddanmark 339 95 132 227 112 28,0 389 67,0 33,0
84 Hovedstaden 539 125 186 3N 228 232 345 57,7 42,3
85 Sjeelland 243 61 97 158 85 25,1 39,9 65,0 35,0
Uddannelse
1. Grundskole 528 140 146 286 242 26,5 21,7 54,2 458
2. Ungdoms udd. 692 181 270 451 241 26,2 39,0 65,2 34,8
3. Korte Videregaende udd. 54 13 25 38 16 24,1 46,3 70,4 29,6
4. Mellemlange Videregaende udd. 215 50 107 157 58 233 49,8 73,0 27,0
5. Lange Videregaende udd. 157 48 62 110 47 30,6 39,5 70,1 29,9
Sociogkonomisk status
1. Studerende 154 50 34 84 70 325 22,1 54,5 455
2. Lenmodtager grundniveau 524 161 184 345 179 30,7 35,1 65,8 34,2
3. Lenmodtager mellemniveau+ 386 84 196 280 106 218 50,8 725 215
4. Selvsteendig 80 19 31 50 30 238 38,38 62,5 375
5. Uden for erhverv 502 118 165 283 219 235 329 56,4 43,6
Disponibel indkomst (familie)
1. Ingen indkomst 215 54 51 105 110 25,1 23,7 48,8 51,2
2.-200 260 72 51 123 137 21,7 19,6 473 52,7
3.200-350 359 91 142 233 126 253 39,6 64,9 35,1
4.350-500 355 89 159 248 107, 25,1 448 69,9 30,1
5.500-750 344 96 159 255 89 279 46,2 741 259
6. 750+ 113 30 48 78 35 26,5 425 69,0 31,0
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Generelt om population og stikprove

Skal have bopeel i Danmark
Udover den eventuelle afgreensning af populationen, som kan veare lavet ud fra Danmarks Statistiks registre

eller kundens egne registre, sa afgreenses personer i populationen af den seneste befolkningsstatus. Den dannes
hvert kvartal 30 dage efter kvartalsafslutning dvs. at 1. januar er klar primo februar osv.
For at telles med i den danske befolkning, skal man have bopael i Danmark og have tildelt et CPR-nummer.

Kvalitet af CPR
CPR’s befolkningsstatus er ret praecis. Usikkerheden pa den samlede befolkning er f& promille. Kun ved
undersogelser, hvor personer har flyttet ind og ud af Danmark, kan der vere en storre usikkerhed.

Personer som flytter til udlandet

Personer, som flytter ud af Danmark, er ikke tvunget til at lade det registrerer nogen steder. Der er derfor en
mindre gruppe personer, som stadig er registret som en del af den danske befolkning, pa trods af at de ikke
laengere har adresse i Danmark.

Udenlandske studerende

Uddannelsessggende skal have et CPR-nummer for at blive optaget p& en dansk uddannelse. De skal dog ogsé
veaere optaget pa studiet for de kan fa opholdstilladelse, og der kan derfor vaere et mindre antal personer, som
ikke teelles med.

Sikring af repreesentativitet i undersogelser

Danmarks Statistik danner populationer med udgangspunkt i Befolkningsregisteret (CPR) samt gvrige
registeroplysninger. I denne proces anvender Danmarks Statistiket unikt person-ID for alle personer (en
anonym CPR-nggle). Danmarks Statistiktester og fejlsgger data for at sikre at hver person kun optrader én gang
ivores population.

Efter at Danmarks Statistikhar lavet stikprovedesignet, danner Danmarks Statistikstikpreven ved hjalp af SAS
Proc SurveySelect. Her anvender Danmarks Statistik SRS-metode (Simple Random Sample). Denne metode
giver samme tilfaeldige udvalgschance (uden tilbagelegning) for alle deltagere. Metoden danner en ny tilfeldig
seedning hver gang og dermed en sikring af, at det ikke er de samme personer, som bliver udvalgt fra
populationen gentagene gange.

Du kan leese mere om PROC SURVEYSELECT funktionen her

SAS-koden

Kodeeksempel:

proc surveyselect
data=pop select sampsize=5600
method=srs out=stikip
OUTSIZE STATS;

run;

Udvalgssandsynligheden
Danmarks Statistik kan ogsd udvalge en stratificeret stikpreve, hvor der er forskellige udvalgssandsynligheder.

Derfor gemmer Danmarks Statistik altid udvalgssandsynligheden og stikprovevagten for alle deltagere i
undersggelsen.

Test og kvalitetssikring

Efter dannelse af stikprgven, sa tester og fejlsoger Danmarks Statistik for dubletter. Danmarks Statistik laver
tabeloversigter pa hhv. population og stikprgve for at se om sammensatningen er nogenlunde ensartet pa en
rekke baggrundsvariable (ken, alder, herkomst, uddannelse, indkomst mv.) Herudover tester Danmarks
Statistik ogsad for om der er udvalgt flere pa samme bopzl, og om bopalen er en sarlig adresse (med mange
personer eller ugyldig adresse).

Danmarks Statistik validerer herefter stikprgven op mod en aktuel CPR-befolkning (fa dage gammel) for at sikre
os, at Danmarks Statistik har korrekte oplysninger pa alle deltagere, samt frasortering af beskyttede, dede og
udvandrede personer.
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Ved at anvende denne metode og tilhagrende fejlsogningsproces sikres at stikprgver er reprasentative for den
population de er udtrukket fra.

Danmarks Statistiks begreber

Population
Definition af population er efter match med seneste kvartals-befolkningsstatus.

Bruttostikpreve
Den udvalgte bruttostikprove fra populationen er uden hensyn til forskerbeskyttelse og seneste flyttede/dade.

Nettostikprove

Nettostikprave indeholder personer, der kan kontaktes efter seneste cpr-opdatering. Forskerbeskyttede og
adressebeskyttede personer er ikke med. Ligeledes er personer, som stir med 'Rédhusadresser’ dvs. hjemlase og
personer uden fast adresse mv. heller ikke er medregnet. (vejkode 99).

Undersggelsesforigbet

Telefonsggning
Danmarks Statistik laver et dataudtraek med interviewpersonen og op til tre gvrige personer i husstanden over

18 ar. Danmarks Statistik anvender den seneste adressekode fra CPR. Har der vaeret en flytning inden for de
seneste maneder, si medtages ogsa den tidligere adressekode. Data sendes til DM Partner, der star for selve
telefonnummerberigelsen.

Danmarks Statistik modtager op til fem telefonnummerer pa hver interviewperson. I samarbejde med DM
Partner laves folgende prioritering af de fundne numre:

A-match (KVH og navnesammenfald)

A2-match pé tidligere adresse (KVH_old og navnesammenfald)

A3z-match pé person 2-4 (altsd IKKE hovedperson) (KVH og navnesammenfald)

B-match (Samme KVHX - fastnet)

Ci-match (Lavfrekvent navn (f.eks. Peter Rattleff) eller min et mellemnavn og samme postnummer)
C2-match (Meget lavfrekvent navn (f.eks. Ohcgul Rattleff) eller min 2 mellemnavne og samme postnummer)
C3-match (Samme KVHX - mobilnr)

C4-match (KVH alene match)

REST-match (Ingen match)

Brev til interviewperson

Danmarks Statistik sender altid et brev til interviewpersonen inden interview. Er der fundet et telefonnummer,
sa skrives det i brevet. Hvis personen gnsker at blive kontaktet pa et andet nummer, er dette muligt ved at
henvende sig til Danmarks Statistik. Ligeledes opfordres til at indsende et telefonnummer pd mail, hvis
telefonnummeret pé interviewpersonen ikke er fundet og angivet i brevet.

Web og telefonundersggelser

Ofte har Danmarks Statistik en kombination af web- og telefonundersggelse evt. ogsd postskema. I brevet til
interviewpersonen sender Danmarks Statistik login og password, sd personen selv kan udfylde skemaet pa
internettet. De har normalt 8-14 dage fra udsendelse til at udfylde pa nettet, for Danmarks Statistik begynder at
kontakte pr. telefon.
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Svar

Svar
Danmarks Statistik teeller kun gennemferte interviews med i svarprocenten.

Svarprocent
Danmarks Statistik udregner normalt svarprocenten ud fra nettostikproven. Der kan dog tages hgjde for

eventuelle ikke relevante.

Dataindsamlingsmetode
Det vil fremga med hvilken metode data er indsamlet med. Telefon, web eller postskema.

Bortfaldskategorier

Ikke truffet
Danmarks Statistik har fundet telefonnummer, og har maske haft kontakt (eller optaget/ikke svar), men kunne
ikke gennemfare interview.

Naegter
Danmarks Statistik har haft kontakt til interviewpersonen, der har meddelt at han/hun ikke gnsker at deltage.

Denne kategori inkluderer ogsa delvist gennemforte interviews.

@vrigt bortfald
Det er personer, som har sygdom/handicap eller er dede, samt personer som er vaek fra hjemmet i

interviewperioden. Danmarks Statistik har normalt haft kontakt til en anden end interviewpersonen i
husstanden.

Sprogvanskeligheder
Interviewpersonen har ikke veeret i stand til at gennemfore et interview pd dansk. P4 mange af vores
undersggelser forseger Danmarks Statistik herefter at tolke pa en rakke sprog, hvor det er muligt.

Ikke kontakt pa telefonnummer
Danmarks Statistik har normalt forsegt at ringe mindst fire gange til interviewpersonen. Danmarks Statistik

laver desuden ekstra telefonnummersggning pd navnet og adressen, normalt sker dette efter mindst fire
forgaeves opkald. Denne kategori omfatter ogsa personer, hvor Danmarks Statistik fir 'nummer i uorden’/’tre
klang’, samt personer der er flyttet fra adressen uden mulighed for telefonisk kontakt.

Ikke fundet nummer
Vores telefonsggning har ikke fundet et telefonnummer til interviewpersonen.

Ikke relevant
Interviewpersonen har oplyst at de ikke er relevante for undersggelsen.
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Sarligt for denne undersogelse

Veagtning af data
Efter afslutning af undersogelsen anvender Danmarks Statistik den generaliserede regressions-estimator til

korregering af veegtene (GREG). Formalet er todelt
reducere eventulle skaevheder som falge af bortfald
reducere usikkerheden (standardfejlen) pa centrale estimater.

Danmarks Statistik har testet forskellige opregningsmodeller for at finde det bedst mulige resultat.

Danmarks Statistik har testet folgende variable for at finde den bedste opregningsmodel.
Kan, alder, herkomst, personindkomst, familieindkomst, uddannelse, sociogkonomisk status, flytteoplysning, og
familietype.

I processen har Danmarks Statistik forsggt at fordele flest mulige variable pa de enkelte strata for at tage hgjde
for eventuelle forskelle i populationssammensztningen.

Danmarks Statistik har udvalgt den model, der giver den starste korrektion og samtidig giver de bedste veerdier
pa usikkerheden. I tabel 1 ses de korrektioner, der foretages pa de tre analysevariable. Vores mél er at opna den
storst mulige korrektion, og dermed komme taettest muligt pa den ’sande veerdi’ (hvis alle i undersggelsen havde
svaret). Samtidig skal Danmarks Statistik lave en robust model, der ikke pévirker usikkerheder for meget i en
negativ retning.

Opregningsmodellen er sammensat af folgende hjalpevariable:
Kon, alder, herkomst, familietype og uddannelsesgruppe, beskzeftigelsestype, sociogruppe.
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Appendix 2 Spergeskema

A1) Lytter du til radio ind imellem? For eksempel pa dit musikanlaeg, i din bil, pa din computer
eller mobiltelefon.
1Ja

2 Nej

A2) Har du hert, at FM-bandet i Danmark slukkes?
1Ja

2 Nej

A2_1) Ved du hvornir FM-bandet lukkes?

12015

22016

32017

4 2018

52019

6 2020

7 2021 eller senere

8 Ved ikke

A3) Hgarer du digital radio...
I hjemmet?

1Ja
2 Nej
3 Ved ikke

A4) Horer du digital radio...
I bilen?

1Ja

2 Nej

3 Ved ikke

4 Har ikke bil

As5) Horer du digital radio...
Andre steder?

1Ja

2 Nej
3 Ved ikke
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A6) Ved du, hvad du skal gare for, at du kan komme til at modtage digital radio i hjemmet?
1 Ja, helt sikkert
2 Ja, ret sikkert
3 Ja, nogenlunde sikkert
4 Nej

A7) Er der en anden i din husstand eller familie, der ved det?
1 Ja, helt sikkert
2 Ja, ret sikkert
3 Ja, nogenlunde sikkert
4 Nej

A8) Ved du, hvad du skal gere for, at du kan komme til at modtage digital radio i bilen?

1 Ja, helt sikkert

2 Ja, ret sikkert

3 Ja, nogenlunde sikkert
4 Nej

A9) Er der en anden i din husstand eller familie, der ved det?
1 Ja, helt sikkert
2 Ja, ret sikkert
3 Ja, nogenlunde sikkert
4 Nej

A10) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du si... At benytte en DAB-radio til digital radio i
hjemmet?

1Ja

2 Nej

3 Ved ikke

A11) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du si... At benytte computer, tablet eller mobiltelefon
med internetadgang til digital radio i hjemmet?

1Ja

2 Nej

3 Ved ikke

A14) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte TV eller radio tilknyttet kabeltv-nettet
til digital radio i hjemmet?

1Ja

2 Nej

3 Ved ikke

A15) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... P4 anden méade hore digital radio i hjemmet?
1Ja
2 Nej
3 Ved ikke

A16) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte DAB-radio til digital radio i bilen?
1Ja
2 Nej
3 Ved ikke
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A17) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... At benytte mobiltelefon med internetadgang til
digital radio i bilen?

1Ja

2 Nej

3 Ved ikke

A18) Hvis FM-bandet lukkes, forventer du sa... P4 anden méade hgre digital radio i bilen?
1Ja
2 Nej
3 Ved ikke

Obil) Har du i hovedparten af det forlgbne ar varet i besiddelse af eller radet over en bil?
1 Ingen bil
2 En og kun én bil
3 To eller flere biler
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