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1. Biblioteket skal formidle og ggre information og viden tilgaengelig

Muligt

strategisk
pejlemaerke

1A. Udbygge
opsggende
formidlings-,
betjenings- og
vejlednings-
former

Tilfgjelser:

1B. Prioritere
digitale
muligheder og
adgang til ny
teknologi og nye
medier

Tilfgjelser:

Argumentation

Hvorfor er det vaesentligt, at
bibliotekerne arbejder med

dette omrade?

-£Endrede medievaner og

brugsmgnstre

-Biblioteket skal formidle og
ggre viden tilgeengelig for

hele befolkningen

Nar markedet endrer sig og
nye medier kommer til, bgr

bibliotekerne stille

materialer til radighed, der
afspejler denne diversitet

Eksempel

Eksempler p3, hvordan
bibliotekerne arbejder
med omradet i dag

- Opsggende
formidling blandt nye
malgrupper

- Formidling i 3bne
biblioteker

- Brugerundersggelser

- Stille e-bgger og
digitale licenser til
radighed

- Adgang til
teknologiske
redskaber og f.eks. nye
litterzere formater,
streaming m.m.

REVN I

Den ramme, det
strategiske pejlemaerke
skriver sig ind i

- Bibliotek og
borgerservice

- Modelprogram for
Folkebiblioteker

- Biblioteket
- eReolen
- DDB

- Kommercielle
samarbejdspartnere

Partnerskaber

samarbejde med
om omradet?

Krav Bemaerkninger
Hvad skal der til, for at vi
kan arbejde med omradet
- 1) hvad kan vi selv ggre
2) hvad kan andre
aktgrer bidrage med




1C. Fremme
borgernes
analytiske

tilgang til

information og
viden

Tilfgjelser:
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