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Bekendtggrelse om reklamer og sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on
. e . s . 0 1)
demand audiovisuelle medietjenester samt indgaelse af partnerskaber

I medfor af § 13, stk. 4, § 77, § 85, § 85 a, stk. 4, og § 93, stk. 2, i lov om radio- og fjernsynsvirksomhed m.v., jf. lovbekendtgarelse nr. 248 af 16. marts

2019, fastseettes:

Kapitel 1

Anvendelsesomrade

§ 1. Bekendtggrelsen omfatter reklamer og sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester samt
produktplacering i programmer i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester, jf. §§ 1 og 2 i lov om radio- og fjernsynsvirksomhed m.v.

Stk. 2. Medmindre andet fremgar af bekendtggrelsen gelder de samme regler for tekst-tv som for fjernsyn i gvrigt.

Stk. 3. Radio- og fjernsynsforetagenders foromtale af kommende programmer samt omtale af produkter og lign., som er direkte afledt af, og som
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Stk. 3. Radio- og fjernsynsforetagenders foromtale af kommende programmer samt omtale af produkter og lign., som er direkte afledt af, og som
supplerer programmerne, samt ophold ("neutrale rammer”) mellem redaktionelt indhold og reklamer i fjernsyn og mellem individuelle
reklameindslag er ikke omfattet af denne bekendtggrelse. Desuden er public service-meddelelser og vederlagsfrie indslag til fordel for velggrenhed ikke
omfattet af bekendtggrelsen. Dog finder reglerne i kapitel 4 om sponsorering og produktplacering samt §§ 38 og 39 om overtredelse anvendelse, for sa
vidt geelder radio- og fjernsynsforetagenders foromtale af kommende programmer samt omtale af produkter og lign., som er direkte afledt af, og som

supplerer programmerne.

Kapitel 2

Reklamers identifikation, placering og omfang

Identifikation

§ 2. Reklamer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester skal klart kunne identificeres som sddanne, saledes at de i indhold og
praesentation adskiller sig fra ordinsere programmer.

Stk. 2.1 fjernsyn skal en reklamebloks begyndelse og afslutning angives tydeligt ved hjelp af lydsignal eller speakertekst, eventuelt begge dele, samt
ved en billedmeessig angivelse.

Stk. 3.1 radio skal et reklameindslags eller en reklamebloks begyndelse og afslutning angives tydeligt ved hjeelp af lydsignal eller speakertekst,
eventuelt begge dele.

Stk. 4. 1 tekst-tv skal der foretages en tydelig billedmeessig angivelse.

Stk. 5.1 on demand audiovisuelle medietjenester skal der foretages en tydelig angivelse.

Placering

§ 3. Reklamer i fjernsyn ma kun sendes i blokke, som skal placeres mellem programmerne. Dette gelder ikke reklamer i tekst-tv.

Stk. 2. Reklameblokke kan dog afbryde sportsprogrammer, hvor der forekommer pauser, eller programmer, som er en direkte eller forskudt
transmission af en forestilling eller en begivenhed med pauser for publikum. Placering af sidanne reklameblokke skal ske under hensyn til
programmets naturlige pauser, varighed og karakter og pa en sddan made, at hverken programmets integritet og veerdi eller indehaverens rettigheder
kraenkes.

Stk. 3. Reklamer i on demand audiovisuelle medietjenester kan placeres i et program eller i tilknytning til et program.
§ 4. Reklamer i radio kan placeres overalt i sendefladen, jf. dog § 6.

§ 5. Reklamer i radio og fjernsyn for alkohol, leegemidler samt kosttilskud ma ikke placeres i tilknytning til programmer henvendt til mindrearige.

Omfang

§ 6. Reklamer i radio og fjernsyn ma hgjst udggre 12 minutter pr. time.

Stk. 2. Hvis enkelte dele af den samlede daglige sendetid, der tilkommer indehaveren af en tilladelse til radio- eller fjernsynsvirksomhed eller en
registreret programvirksomhed, er kortere end 1 time, nedsattes de 12 minutter pr. time inden for disse tidsrum forholdsmaessigt.

Stk. 3. Reklamer i fjernsyn i form af direkte tilbud til seerne med henblik pa salg, keb eller leje af produkter eller tjenesteydelser skal veere indeholdt i

den i stk. 1 anfarte sendetid.

Kapitel 3

Reklamers indhold

Almindelige regler

§ 7. Reklame i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester skal, som al anden reklame, vaere lovlig, sammelig, haederlig og sandfzerdig
og veere udformet med behgrig social ansvarsfolelse.

Stk. 2. Reklamer skal vaere i overensstemmelse med markedsfaringsloven og i gvrigt respektere alment accepterede reklameetiske normer.

Stk. 3. Det skal fremga af reklamen, hvem der er annoncer, eventuelt ved varemaerker eller andre forretningskendetegn.

Stk. 4. Der skal ved iagttagelsen af de i stk. 1 og 2 naevnte hensyn leegges veegt pa de omstendigheder, hvorunder modtagelse af radio, fjernsyn og on

demand audiovisuelle medietjenester i almindelighed finder sted.

§ 8. En programmedarbejder, som medvirker i et nyheds- eller aktualitetsprogram, herunder sportsnyheder og aktualitetsprogrammer vedrgrende



§ 8. En programmedarbejder, som medvirker i et nyheds- eller aktualitetsprogram, herunder sportsnyheder og aktualitetsprogrammer vedrgrende
sport, mé ikke medvirke i en fjernsynsreklame udsendt af samme programforetagende. Fjernsynsreklamer udsendt af det pageeldende
programforetagende ma heller ikke indeholde symboler eller standardelementer fra foretagendets programmer.

Stk. 2. En person, som medvirker i et fjernsynsprogram, som falder uden for de i stk. 1 neevnte, ma ikke medvirke i en fjernsynsreklame udsendt af
samme programforetagende, safremt denne medvirken kan give anledning til, at reklamen forveksles med et fjernsynsprogram udsendt af det

pagaeldende programforetagende.

§ 9. Reklamer i radio og fjernsyn ma ikke tilskynde til voldshandlinger. De ma ikke indeholde indslag med drab, vold eller mishandling, og de ma ikke
pa utilberlig vis spille pa overtro eller frygt.

Stk. 2. Reklamer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester ma ikke skade respekten for den menneskelige vaerdighed eller
indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling pa grund af ken, race eller etnisk oprindelse, nationalitet, religion eller tro, handicap, alder eller
seksuel orientering.

Stk. 3. Reklamer i radio og fjernsyn ma ikke tilskynde til adfeerd i strid med hensynet til sikkerheden i hjemmet, pa arbejdspladsen eller i trafikken,
eller til farlig, uansvarlig, sundhedsskadelig eller miljgskadelig adfaerd i gvrigt. Safremt anvendelsen af et produkt kreever, at der skal tages sarlige
sikkerhedshensyn, skal reklamen ggre opmaerksom herpa.

Stk. 4. Reklamer i on demand audiovisuelle medietjenester ma ikke tilskynde til adfeerd, der veere til skade for sundheden eller for sikkerheden, eller

tilskynde til adfeerd, der kan veere til stor skade for miljgbeskyttelsen.

§ 10. Reklamer i radio og fjernsyn ma ikke afbilde eller referere til personer, det veere sig i disses private eller offentlige egenskaber, medmindre
forudgaende tilladelse er opnaet. Reklamer ma heller ikke uden forudgaende tilladelse afbilde eller referere til noget, der tilhgrer en person, pa en

made, der er egnet til at fremkalde indtrykket af en personlig anbefaling.

§ 11. Reklamer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester, hvori der anvendes subliminale teknikker, mé ikke udsendes.

Produkter og tjenesteydelser m.v.

§ 12. Reklamer i radio og fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester for alkoholholdige drikkevarer skal overholde folgende regler:

1) De ma ikke henvende sig til mindrearige og ma isaer ikke vise mindrearige, der indtager disse drikkevarer.

2) De ma ikke forbinde indtagelse af alkohol med ggede fysiske praestationer eller bilkgrsel.

3) De ma ikke skabe det indtryk, at indtagelsen af alkohol bidrager til succes pa det sociale eller seksuelle omrade.

4) De ma ikke antyde, at alkohol har terapeutiske egenskaber, at den virker stimulerende eller beroligende, eller at den kan bruges til at lgse personlige
konflikter med.

5) De ma ikke tilskynde til umadeholden indtagelse af alkohol eller fremstille atholdenhed i et negativt lys.

6) De ma ikke fremhaeve drikkevarernes hgje alkoholprocent som en positiv egenskab.

§ 13. Reklamer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester for leegemidler og sundhedsydelser kan udsendes i henhold til regler

fastsat herom i lov om leegemidler og lov om markedsfering af sundhedsydelser eller regler fastsat i medfer heraf.

§ 14. I fjernsyn ma der ikke udsendes reklamer for arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger, religigse beveegelser, politiske partier, politiske
beveaegelser samt valgte medlemmer eller opstillede kandidater til politiske forsamlinger.

Stk. 2.1 fjernsyn ma der ikke udsendes reklamer for politiske budskaber i perioden fra tidspunktet for udskrivelse af valg til politiske forsamlinger
eller folkeafstemninger og indtil atholdelsen af valget eller afstemningen. Er dato for valget eller afstemningen bekendtgjort tidligere end 3 maneder for

atholdelsen, indtraeder den reklamefri periode forst 3 maneder for atholdelsen af valget eller afstemningen.

§ 15. Der ma ikke udsendes reklamer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester for cigaretter og andre tobaksvarer samt
elektroniske cigaretter eller genopfyldningsbeholdere eller for andre varer, der fortrinsvis benyttes i forbindelse med rygning, jf. lov om forbud mod

tobaksreklamer m.v. samt lov om elektroniske cigaretter m.v.

Beskyttelse af mindredrige i reklamer i radio og fjernsyn

§ 16. Reklamer, der henvender sig til mindrearige, ma ikke udformes pé en sadan made, at de vil kunne skade dem fysisk eller moralsk. De ma ikke
udformes pa en sadan made, at de udnytter mindreariges naturlige godtroenhed og loyalitet samt deres saerlige tillid til foreldre, leerere eller andre. De

ma ikke underminere disses autoritet og ansvar.

§ 17. Reklamer ma ikke uden grund vise mindredrige i farlige situationer eller opfordre eller tilskynde mindreérige til at opholde sig eller beveege sig
ind pa farlige steder, bruge farlige produkter eller i det hele taget bringe sig i farlige situationer.

§ 18. Reklamer ma ikke indeholde nogen direkte appel til mindrearige om at overtale andre til at kabe det produkt, der reklameres for. Der ma ikke



§ 18. Reklamer ma ikke indeholde nogen direkte appel til mindrearige om at overtale andre til at kgbe det produkt, der reklameres for. Der ma ikke

reklameres med preemier til mindrearige som belgnning for at skaffe nye kobere.

§ 19. Reklamer ma ikke underminere sociale veerdier, f.eks. ved at bibringe den opfattelse, at besiddelse, brug eller indtagelse af et produkt i sig selv
vil give mindrearige fysiske, sociale eller andre psykologiske fordele frem for andre mindrearige, eller at det ikke at eje, bruge eller indtage et sadant
produkt kan have den modsatte virkning. Det er ligeledes ikke tilladt at reklamere saledes, at mindrearige far den opfattelse, at de pa nogen made bliver
ringere stillet end andre mindreérige, eller at de vil blive udsat for foragt eller latterligggrelse, hvis de ikke ejer, bruger eller indtager det pageldende

produkt.

§ 20. Figurer, dukker og lignende, som er veesentlige og gennemgaende elementer i programmer rettet mod bgrn under 14 ar pa det pageldende
programforetagende, ma ikke anvendes i reklamer udsendt af dette for produkter af saerlig interesse for bgrn.
Stk. 2. Personer, der har tilknytning til programmer rettet til bern under 14 ar pa det pageldende programforetagende, méa ikke medvirke i reklamer

udsendt af dette for produkter af serlig interesse for bgrn under 14 ar.
§ 21. Reklamer for chokolade, slik, leeskedrikke, snacks og lignende ma ikke angive, at produktet kan traede i stedet for almindelige maltider.

§ 22. Born under 14 &r ma ikke medvirke i fjernsynsreklamer, hvis en sddan medvirken kan indebeere risiko for skade eller urimelig belastning eller
kan anses for at veere utilbgrlig brug af bgrn.

Stk. 2. Born under 14 ar ma ikke afgive anbefalinger eller bevidnelser for produkter eller tjenesteydelser af nogen art.

Beskyttelse at mindredrige i reklamer i on demand audiovisuelle medietjenester

§ 23. Reklamer i on demand audiovisuelle medietjenester ma ikke skade mindrearige pa fysisk eller moralsk vis.
Stk. 2. Reklamer ma ikke direkte tilskynde mindrearige til at kgbe eller leje et produkt eller en tjenesteydelse ved at udnytte deres manglende
erfaring eller deres godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale deres foraeldre eller andre til at kebe de varer eller tjenesteydelser, der reklameres

for, udnytte mindreariges seerlige tillid til foreldre, leerere eller andre eller uden grund vise mindrearige i farlige situationer.

Kapitel 4

Sponsorering af programmer m.v.

§ 24. Ved sponsorering af programmer forstas enhver form for ydelse af direkte eller indirekte tilskud til finansieringen af programmer i radio,
fjernsyn, herunder tekst-tv-sider, og on demand audiovisuelle medietjenester fra en fysisk eller juridisk person, der ikke selv udgver virksomhed ved
udsendelse, udbud eller produktion af programmer i radio, fjernsyn eller on demand audiovisuelle medietjenester, film, fonogrammer m.v., med

henblik pa at fremme den pageldendes navn, logo, image, aktiviteter eller produkter.

§ 25. Sponsorerede programmer kan ikke indgé i DR’s public service-programvirksomhed.

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 geelder alene for DR’s programmer, der er egenproduktioner eller entrepriseproduktioner. Bestemmelsen i stk. 1 geelder
dog ikke for co- eller samproduktioner med udenlandske medietjenesteudbydere, hvor DR ikke er hovedproducent.

Stk. 3. Uanset stk. 1 og 2 kan programmer, der er sponsoreret af offentlige institutioner og stiftelser, fonde og foreninger m.v. med almennyttige
formal, indga i public service-programvirksomheden efter reglerne i § 24 og §§ 26-30.

Stk. 4. Medtagelse af eller henvisning til en vare, en tjenesteydelse eller et varemeerke i et program (produktsponsorering) kan uanset stk. 1-3 indga i
public service-programvirksomheden efter reglerne i §§ 33-35.

Stk. 5. Uanset stk. 1-3 kan indsamlingsshows, prisuddelinger, klassiske musikkonkurrencer sisom Malko-konkurrencen og
sangskrivningskonkurrencer sasom Melodi Grand Prix, OBS-programmer, programmer, hvori DR’s ensembler og koncertvirksomhed indgar, og store
sportsbegivenheder og andre store internationale begivenheder som f.eks. nytarskoncerten fra Wien og Det Internationale Melodigrandprix, hvor tv-
foretagenderne forpligtes til at vise de pagaeldende arrangementers sponsorer, indga i public service-programvirksomheden efter reglerne i § 24 og §§

26-30, selvom programmerne er sponsoreret af andre end de sponsorer, der er nevnt i stk. 3.

§ 26. Sponsorerede programmer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester skal klart kunne identificeres ved, at sponsorens navn,
logo eller andet symbol, herunder en angivelse af sponsorens produkt, tjenesteydelse eller et kendemaerke herfor, er angivet ved programmets
begyndelse, slutning eller begge steder. Sidanne angivelser ma derimod ikke forekomme i programmet. I tekst-tv skal de oplysninger, der er neevnti 1.
pkt., angives pa de enkelte tekst-tv-sider, som er sponsoreret.

Stk. 2. Identifikation af sponsorering af programmer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester fra foretagender, hvis virksomhed

omfatter fremstilling eller salg af leegemidler, ma ikke ske ved fremme af bestemte leegemidler, som er receptpligtige efter lov om leegemidler.

Stk. 3. Safremt programmet i radio og fiernsyn har 1 eller 2 sponsorer, ma den samlede varighed af angivelsen af sponsor ikke overstige 10 sekunder.



Stk. 3. Safremt programmet i radio og fjernsyn har 1 eller 2 sponsorer, ma den samlede varighed af angivelsen af sponsor ikke overstige 10 sekunder.
Har et program 3 eller flere sponsorer, ma den samlede varighed af angivelsen af sponsorerne ikke overstige 30 sekunder.

Stk. 4.1 radio skal angivelsen af sponsorer finde sted i en neutral form. Angivelsen ma ikke ledsages af en serlig lydbaggrund, der har tilknytning til
sponsor eller dennes produkter m.v.

Stk. 5.1 fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester kan angivelsen af sponsorer finde sted i form af beveagelige billeder indeholdende
sponsorens navn, logo eller andet symbol, herunder en angivelse af sponsorens produkt, tjenesteydelse eller et kendemarke herfor. Henvender et
program i fjernsyn sig i serlig grad til bgrn, skal angivelsen dog finde sted i form af ikke-bevaegelige billeder. Angivelsen ma i fjernsyn ikke ledsages af

en seerlig lydbaggrund, der har tilknytning til sponsor eller dennes produkter m.v.

§ 27. Indholdet og programsaetningen af et sponsoreret program ma ikke pavirkes af sponsor pa en sddan made, at det indvirker pa
radioforetagendets eller medietjenesteudbyderens, jf. lov om radio- og fjernsynsvirksomhed m.v. § 2, stk. 4, ansvar og redaktionelle selvsteendighed
med hensyn til programmerne.

Stk. 2. Ligeledes ma programindhold og programsaetning ikke pavirkes af selskaber m.v., med hvilke et radio- eller fjernsynsforetagende har indgaet
kommerecielle aftaler i tilknytning til programvirksomheden pa en sddan méade, at det indvirker pa radio- eller fjernsynsforetagendets ansvar og

redaktionelle selvsteendighed.

§ 28. Et sponsoreret program i radio, fjernsyn eller on demand audiovisuelle medietjenester ma ikke tilskynde til kob eller leje af sponsorens eller
andres produkter eller tjenesteydelser, navnlig ma disse ikke fremhaeves pa seerlig made med henblik pa at fremme afseetningen af dem.

Stk. 2.1 konkurrencer m.v. i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester, hvor sponsorernes eller andres produkter eller
tjenesteydelser indgar som praemier, ma praeemierne kun vises og omtales pa en kort og neutral made, der ikke gar ud over den information, som er
pakraevet for at gennemfare konkurrencen m.v.

Stk. 3. Henvender et program i fjernsyn, jf. stk. 2, sig i seerlig grad til bern under 14 ir, ma sponsorerede preemier ikke vises, men alene gives en

neutral oplysning om deres art og beskaffenhed.

§ 29. Programmer i radio, fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester ma ikke sponsoreres af virksomheder, hvis hovedvirksomhed er at
producere eller seelge cigaretter og andre tobaksvarer samt elektroniske cigaretter, genopfyldningsbeholdere eller andre varer, der fortrinsvis benyttes i
forbindelse med rygning.

Stk. 2. Iradio, som indgar i den samlede public service-virksomhed, jf. lov om radio- og fjernsynsvirksomhed m.v. § 11, og i fjernsyn méa der ikke

udsendes programmer, som er sponsoreret af arbejdsgiverorganisationer eller fagforeninger eller af politiske partier eller religigse bevaegelser.

§ 30. I fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester ma nyheds- og aktualitetsprogrammer ikke sponsoreres.

Stk. 2.1 radio, som ikke indgar i den samlede public service-virksomhed, jf. lov om radio- og fjernsynsvirksomhed m.v. § 11, kan nyheds- og
aktualitetsprogrammer sponsoreres.

Stk. 3. Ved aktualitetsprogrammer forstds i denne bekendtggrelse alene programmer, der direkte vedrgrer nyheder af politisk eller samfundsmaessig

betydning, sdsom programmer der bestar af kommentarer til nyheder eller politiske holdninger til nyheder, aktuelle begivenheder m.v.

Produktplacering i programmer i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester

§ 31. Visning af programmer i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester, som indeholder produktplacering, er ikke tilladt, jf. dog § 32.
Stk. 2. Ved produktplacering forstas i denne bekendtggrelse visning eller omtale af en vare, en tjenesteydelse eller et varemaerke som led i et program

mod betaling eller anden modydelse.

§ 32. Uanset § 31, stk. 1, kan der i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester vises indkgbte programmer, som indeholder produktplacering,
der er produceret i udlandet, inden for genrerne kort- og dokumentarfilm, spillefilm, film og serier produceret til fjernsyn eller on demand
audiovisuelle medietjenester, sportsprogrammer og lette underholdningsprogrammer, efter folgende regler:

1) Indholdet og programsaetningen af programmet ma ikke pavirkes pa en sidan made, at det indvirker pa medietjenesteudbyderens ansvar og
redaktionelle selvsteendighed med hensyn til programmerne.

2) Programmet mé ikke tilskynde til kgb eller leje af varer eller tjenesteydelser, navnlig ma disse ikke fremhaeves pa en sarlig made med henblik pé at
fremme afsetningen af dem.

3) Programmet ma ikke give de pageeldende varer en ungdigt fremtreedende rolle.

4) Seerne skal informeres tydeligt om, at programmet indeholder produktplacering. Denne identifikation skal ske pa passende vis ved programmets

begyndelse og slutning, samt nar et program i fjernsyn fortsaettes efter en reklameafbrydelse, jf. § 3, stk. 2.

5) Programmet ma ikke indeholde produktplacering af cigaretter og andre tobaksprodukter samt elektroniske cigaretter, genopfyldningsbeholdere eller



5) Programmet ma ikke indeholde produktplacering af cigaretter og andre tobaksprodukter samt elektroniske cigaretter, genopfyldningsbeholdere eller
andre varer, der fortrinsvis benyttes i forbindelse med rygning, eller varer fra virksomheder, hvis hovedvirksomhed er at producere eller selge
sddanne varer.

6) Programmet ma ikke indeholde produktplacering af leegemidler, som er receptpligtige efter lov om leegemidler.

Stk. 2. Ud over de krav, der er naevnt i stk. 1, mé produktplacering i et indkgbt udenlandsk program ikke hverken:

1) skade respekten for den menneskelige veerdighed eller indeholde eller fremme nogen forskelsbehandling pa grund af ken, race eller etnisk
oprindelse, nationalitet, religion eller tro, handicap, alder eller seksuel orientering,

2) tilskynde til adfeerd, der kan veere til skade for sundheden eller for sikkerheden, eller til stor skade for miljgbeskyttelsen, eller

3) skade mindrearige pa fysisk eller moralsk vis eller direkte tilskynde mindrearige til at kabe eller leje et produkt eller en tjenesteydelse ved at udnytte
deres manglende erfaring eller deres godtroenhed, direkte opfordre dem til at overtale deres foraeldre eller andre til at kebe de varer eller
tjenesteydelser, der reklameres for, udnytte mindreariges sarlige tillid til foraeldre, leerere eller andre eller uden grund vise mindrearige i farlige
situationer.

Stk. 3. Ud over de krav, der er nevnt i stk. 1 og 2, ma produktplacering af alkoholholdige drikkevarer i et indkgbt udenlandsk program ikke vaere
rettet mod mindrearige eller tilskynde til umadeholden indtagelse af saidanne drikkevarer.

Stk. 4. Adgangen til visning af programmer, som indeholder produktplacering, efter reglerne i stk. 1-3 gaeelder ikke for programmer henvendt til barn
under 14 ar.

Stk. 5. Uanset § 31, stk. 1, kan DR og TV 2/DANMARK A/S efter bestemmelserne i stk. 1-4 i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester vise
spillefilm og kort- og dokumentarfilm, som DR og TV 2/DANMARK A/S er forpligtet til gkonomisk at engagere sig i, og som indeholder

produktplacering.

Produktsponsorering i programmer i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester

§ 33. § 31, stk. 1, er ikke til hinder for visning eller omtale af en vare, en tjenesteydelse eller et varemaerke i et program (produktsponsorering), hvis:
1) varen, tjenesteydelsen eller varemaerket ikke har nogen betydelig veerdi, og
2) ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person har modtaget betaling eller anden modydelse i relation til visningen eller omtalen af
varen, tjenesteydelsen eller varemaerket i programmet.
Stk. 2. Ved »betydelig veerdi« forstas en residualveerdi, som ikke er af underordnet karakter. Ved en residualveerdi forstis en pengemaessig eller anden
gkonomisk veerdi for den relevante medietjenesteudbyder ud over veerdien af den udgift, der er sparet ved at vise eller omtale varen, tjenesteydelsen

eller varemaerket i et program.

§ 34. Produktsponsorering i et program i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester som naevnt i § 33, stk. 1, kan ske efter reglerne i §§ 24-

300g1i § 32, stk. 2 og 3.

§ 35. Produktsponsorering i et program i fjernsyn og on demand audiovisuelle medietjenester, hvor varen, tjenesteydelsen eller varemeerket har en
betydelig veerdi, jf. § 33, stk. 2, og ingen relevant medietjenesteudbyder eller tilknyttet person har modtaget betaling eller anden modydelse i relation til
visningen eller omtalen af varen, tjenesteydelsen eller varemaerket i programmet, kan ske i spillefilm, kort- og dokumentarfilm samt film og serier
produceret til fjernsyn eller on demand audiovisuelle medietjenester, sportsprogrammer og lette underholdningsprogrammer, efter reglerne i § 32, stk.

1-4.

Kapitel 5

Overtraedelse
§ 36. Radio- og tv-neevnet treffer afgorelse om identifikation, placering og omfang af reklamer, jf. kapitel 2.

§ 37. Radio- og tv-naevnet treeffer afgorelse om reklamers indhold, jf. kapitel 3.

Stk. 2.1 sager om overholdelse af lov om leegemidler og lov om markedsforing af sundhedsydelser indhenter nevnet, forinden afggrelse treffes en
udtalelse hos Leegemiddelstyrelsen eller Sundhedsstyrelsen. I sager af forbrugerretlig relevans indhenter naevnet, forinden afggrelse treffes, en
udtalelse hos Forbrugerombudsmanden. Udtalelserne skal veere naevnet i heende senest 4 uger fra modtagelsen af neevnets anmodning herom. Naevnet
kan i gvrigt indhente udtalelser hos andre myndigheder, hvor dette skannes relevant.

Stk. 3. Neevnet kan patale overtraedelser af reglerne og kan palaegge radioforetagendet eller medietjenesteudbyderen at offentliggare afgarelsen.
Neaevnet kan bestemme, pa hvilken made og i hvilken form dette skal ske.

Stk. 4. Neevnet treeffer afgorelse om genmeele over for oplysninger af faktisk karakter, som er udsendt i reklameindslag af radio- og
fjernsynsforetagender. Retten til genmeele forudseetter, at oplysningerne er egnede til at pafare nogen gkonomisk eller anden skade af betydning, og at

deres rigtighed ikke er utviylsom. Neevnet kan pal e inde ren af en tilladelse eller registrering til radio- eller fjernsynsvirksomhed at udsende et
genmaell%?%aevnlet]i(an ‘Ejll“a}a}}le afgore sg om gen&aealee%g 1r11]gl 0 (ivform og xlﬂa&s. gl mgt ! J yusvi v



deres rigtighed 1kKe er utviylsom. Nzevnet Kan pal@gge indehaveren at en tijladelse eller registrering til radio- eller fjernsynsvirksomhed at udsende et
genmae]l%‘% %aevnetkkan trevtie atxél@refge om geninee e%% mQ%O?(iL form ogp a(is. & & J Y

§ 38. Radio- og tv-naevnet treeffer afggrelse om identifikation af sponsor og sponsorerede programmer samt spgrgsmal om tilskyndelse til afsetning
m.v. i sponsorerede programmer, jf. kapitel 4.

Stk. 2. Neevnet treeffer endvidere afggrelse om spgrgsmal om produktplacering i programmer.

§ 39. Overtraedelse af bestemmelserne i kapitel 2, kapitel 3, kapitel 4, samt tilsidesettelse af Radio- og tv-naevnets palaeg efter § 37, stk. 3 og 4, straffes

med bgde.

Stk. 2. Der kan palaegges selskaber mv. (juridiske personer) strafansvar efter reglerne i straffelovens 5. kapitel.

Kapitel 6

Ikrafttreeden

§ 40. Bekendtggrelsen treeder i kraft den 11. juli 2020.

Stk. 2. Bekendtggrelse nr. 801 af 21. juni 2013 om reklamer og sponsorering m.v. af programmer i radio, fjernsyn og on demand-audiovisuelle

medietjenester samt indgaelse af partnerskaber opheeves.
Kulturministeriet, den 18. juni 2020

Joy Mogensen
/ Katrine Tarp

Officielle noter

1) Bekendtggrelsen indeholder bestemmelser, der gennemfarer dele af Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2010/13/EU af 10. marts 2010 om samordning af visse love og
administrative bestemmelser i medlemsstaterne om udbud af audiovisuelle medietjenester (direktiv om audiovisuelle medietjenester), EU-Tidende 2010, nr. L 95, side 1, samt dele
af Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2018/1808/EU af 14. november 2018 om @ndring af direktiv 2010/13/EU om samordning af visse love og administrative bestemmelser i
medlemsstaterne om udbud af audiovisuelle medietjenester (direktiv om audiovisuelle medietjenester) i betragtning af de &ndrede markedsforhold, EU-tidende 2018, nr. L 303,
side 69. Bekendtggrelsen har som udkast veeret notificeret i overensstemmelse med Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2015/1535/EU om en informationsprocedure med

hensyn til tekniske forskrifter samt forskrifter for informationssamfundets tjenester (kodifikation).
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